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BASLIK: Koken Ulke Faktoriiniin Satin Alma Davranisina Etkisi: Aydin Ilinde Bir
Uygulama

OZET

Kiiresellesme siireci ile birlikte diinya giderek daha da kiiciilen bir yerel pazar haline
gelmis ve iilkeler arasindaki fiziki sinirlar pazarlama ve uluslararasi ticaret baglaminda
kaybolmaya ve anlamin yitirmeye baslamistir. Diinyanin herhangi bir yerinde icat edilen yeni
bir iiriin ¢ok kisa sayilabilecek bir zaman diliminde diinya iizerindeki tiim tiiketici kitlelerine
kolayca ulastirilabilmektedir. Bu nedenle tiiketiciler yerli ve yabanci bircok farkli iiriin ile
kars1 karsiya gelmektedirler.

Giinlimiiz pazarlama anlayisinin temelinde tiiketicilerin ihtiyag¢ ve isteklerini onceden
bilerek bu dogrultuda hareket etmek yatmaktadir. Bu nedenle tiiketicilerin nasil tatmin
olabilecegini bilmek isletmelere rekabet avantaji saglayacaktir. Tiiketici satin alma kararini
etkileyen bircok faktor vardir ve koken iilke faktorii bunlardan sadece bir tanesidir.

Ozellikle Tiirkiye pazarlarinda olduk¢a yaygin olarak bulunan, yabanci kokenli
iriinlerin tiiketiciler tarafindan degerlendirilmesinde koken iilke etkisinin etkili olup
olmadiginin bilinmesi pazarlama ve satig faaliyetlerinin planlanmasi agisindan ©Onem
tagimaktadir. Bu calisma da Aydin ili tiiketicilerinin satin alma davranislarinda koken iilke

faktoriine 6nem verip vermedikleri incelenmistir.
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