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GİRİŞ

Dünya ekonomisinde giderek büyüyen, sürekli gelişen ve değişen yapısı ile turizm günümüzün en dinamik sektörlerinden biri haline gelmiştir. Ülkeler, dünya genelinde giderek artan turizm gelirlerinden, ekonomilerine daha fazla pay alabilmek için, turizm sektörünün geliştirilmesine ve talep yaratmaya yönelik politikalar uygulamaktadırlar. Turistik ürün çeşitlendirmesi, turistik talebi arttırmak için uygulanan bu politikalardan biridir. 

Kıyı turizmi dışındaki diğer turizm şekillerine olan talebin giderek artması, ülkeleri, turistik ürünlerini çeşitlendirmeye yöneltmiştir. Bu ülkelerden biri olan Türkiye, zengin bir turizm potansiyeline sahip olması nedeniyle, turistik ürün çeşitlendirmesi konusunda oldukça şanslıdır. Özellikle, köklü bir geçmişe sahip olan topraklarında yatan kültürel mirası ve bu miras birikiminin yansıması olan yaşayan kültüründeki çeşitlilik ve zenginlik, Türkiye’yi kültür turizmi açısından son derece cazip bir çekimyeri haline getirmektedir. 

Türkiye’de kültürel açıdan turizm potansiyeli yüksek olan birçok turizm mahalli, günümüzde bu potansiyelini değerlendirememekte ve ekonomik açıdan ciddi bir kayıpla karşı karşıya kalmaktadır. Bu turizm mahallerinden biri de, Aydın ilinin Karacasu ilçesine bağlı Geyre Beldesi’dir. Hemen yanındaki Aphrodisias antik kentinin her yıl çok sayıda ziyaretçiyi ağırlamasına rağmen, bu talebin Geyre’ye ekonomik ve sosyal yönden hemen hemen hiçbir katkısı olmamaktadır. 

Ulusal ve yerel yönetimlerin, özel sektörün, yerel halkın ve eğitim kurumlarının bu yörenin sosyo-ekonomik gelişimi için işbirliği yapması gerekmektedir. Bu işbirliği sağlandığı takdirde, Geyre ve çevresi bir kültür turizmi çekimyeri olabilecek hem bölge, hem ülke ekonomisine önemli katkılar yapabilecektir. 

Çalışmanın Amacı

Bu çalışmanın amacı, turistik ürün çeşitlendirmesi kapsamında, ülke turizmine önemli katkılar yapabilecek olan kültür turizminin önemini belirlemek ve önemli bir kültürel potansiyele sahip olan Geyre’nin değerlendirilemeyen bu potansiyelinden nasıl yararlanabileceğini belirlemektir. Bu amaçla şu sorular cevaplandırılmaya çalışılmıştır:

1. Turistik ürün ve turistik ürün çeşitlendirmesi nedir? Turistik ürün çeşitlendirilme politikasının uygulanabilmesi, nasıl bir süreç gerektirir?

2. Kültür turizminin turistik ürün çeşitlendirmesi kapsamında ülkeler için önemi nedir? Kültür turistlerinin özellikleri nelerdir? Hangi varlık ya da hizmetler kültür turizmi kapsamında değerlendirilmelidir?

3. Kültür turizminin yerli halk üzerindeki etkileri nelerdir? Bu etkiler, turizm politikasının oluşum sürecinde nasıl değerlendirilmelidir?

4. Türkiye ve diğer ülkelerde kültür turizmi uygulamaları ne boyuttadır?

5. Geyre’nin kültür turizmi potansiyeli nedir? Bu potansiyel günümüzde ne ölçüde değerlendirilmektedir? Eğer yeterince değerlendirilemiyorsa, nedenleri nelerdir? Bu bağlamda ne tür çalışmalar yapılmalıdır?

Çalışmanın Önemi

Turistik ürün çeşitlendirmesi, dikkatle planlanması gereken bir politikadır. Çünkü, çekim unsuru olan kaynağın, uzun sürelerle kendine yönelik talep yaratabilmesi gerekir. Bu çalışmanın, özel sektör, devlet ve yerel halk açısından planlama sürecinin önemini vurgulayacağı düşünülmektedir. Ayrıca kültür turizmine açılmamış, ancak bu yönden yüksek bir turizm potansiyeline sahip yerleşimlerin ülke ve bölge ekonomisine sağlayacağı katkı vurgulanarak, özel sektör ve devletin bu alana yatırım yapmasının gerekliliği üzerinde durulacaktır. 

Türkiye’nin zengin kültür mozaiği ile dünya turizmi için vazgeçilmez oluşunun bilincine varması ve bu bilinç çerçevesinde kültürel varlıklarını koruma-kullanma dengesini oluşturması gerekmektedir. Bu çalışmanın, bu bilincin oluşması konusunda yardımcı olacağı, ayrıca bu alanda yapılmış olan akademik çalışmaların eksikliği gözönünde bulundurulduğunda, bu boşluğu dolduracağı düşünülmektedir.

Çalışmanın Kapsamı 

Çalışma, turistik ürün çeşitlendirme politikalarından kültür turizmi ile sınırlandırılmıştır. Bunun nedeni, özellikle Türkiye’de, nispeten yeni bir turizm şekli olan kültür turizmi üzerine yapılmış çok fazla akademik çalışma olmaması ve kültür turizminin geniş bir konu olmasıdır. 

Çalışma, kültür turizmi kapsamında Türkiye ve bazı ülkelerdeki uygulamalara kısaca yer vermekle birlikte, genel olarak Geyre ve Aphrodisias ile sınırlandırılmıştır. Bunun nedeni, Aphrodisias gibi bir antik kentin yanında olmasına rağmen Geyre’de hiçbir turizm hareketinin olmaması, ancak yüksek kültür turizmi potansiyeline sahip olması nedeniyle bu çalışmanın amacına uygun bir yerleşim yeri olmasıdır. 

Çalışmanın ilk bölümünde turistik ürün ve turistik ürün çeşitlendirmesi kavramlarına genel bir yaklaşım yapılarak, turistik ürün çeşitlendirme politikalarının oluşturulma süreci üzerinde durulmuş ve bu politikalara örnekler verilmiştir.

Çalışmanın ikinci bölümünde, kültür ve kültür turizmi kavramları incelenmiş, kültürel varlıkların kapsamı ve kültür turistlerinin özellikleri belirlenmeye çalışılmıştır. Kültür turistlerinin yaşayan kültürü tanımak, onlarla bir arada olmak istemeleri gözönüne alındığında, bu durumda yerli halkın soyutlanması mümkün değildir. Bu nedenle çalışmada, kültür turizminin yerli halk üzerinde yaratabileceği etkilere de yer verilmiştir. İkinci bölümün son kısmında, dünyada ve Türkiye’de kültür turizmi uygulamalarından örnekler verilmiştir.

Çalışmanın üçüncü bölümü, Geyre’de kültür turizmi hareketlerinin başlatılması ve geliştirilmesi için yapılması gereken çalışmaları belirlemeye yöneliktir. Bu amaçla Geyre’nin coğrafi konumu, sosyo-ekonomik koşulları ve turizm potansiyeli belirlenerek, bu potansiyelin değerlendirilmesine yönelik önerilerde bulunulacaktır. Ayrıca bu önerilerin gerçekleştirilmesi durumunda, seyahat acentaları ve tur operatörlerinin uygulayabileceği tur örnekleri geliştirilmiştir. 

Materyal ve Metod

Çalışma, tarama modeliyle yapılmış betimsel bir çalışmadır. Veri toplama amacıyla literatür taraması ve görüşme tekniklerinden yararlanılmıştır. Literatür taramasında, kitap, tez, süreli yayın ve internet ortamından veri toplanmıştır. Ayrıca, yarı yapılandırılmış bireysel görüşmeler yapılarak elde edilen veriler, üçüncü bölümde değerlendirilmiştir. Bu görüşmelerden “Aphrodisias Örenyeri ve Müzesi Ziyaretçi Sayıları” konulu olan ilki, Aydın İl Kültür Müdürü Özgen Karaca ile, “Geyre ve Çevresinde Turistik Potansiyel” konulu diğer görüşmeler ise, Karacasu Kaymakamı İlhan Karakoyun, Geyre Belediye Başkanı Hasan Dinç, Karacasu Meslek Yüksekokulu Müdürü Yrd. Doç. Dr. Aziz Bostan ve Karacasu Geliştirme ve Eğitim Vakfı üyesi  Hüseyin Kuruüzüm ile yapılmıştır. 

1. BÖLÜM

TURİSTİK ÜRÜN VE TURİSTİK ÜRÜN ÇEŞİTLENDİRMESİ KAVRAMLARINA GENEL YAKLAŞIM


Turizm sektörü, ekonomik, sosyal, kültürel ve siyasal fonksiyonları ile özellikle gelişmekte olan ülkelere önemli katkılarda bulunmaktadır. Bir çok yan sektöre doğrudan ya da dolaylı olarak gelir yaratması, istihdam olanakları yaratarak işsizlik sorununa çözüm getirebilmesi gibi ekonomik, toplumsal birliği sağlama açısından sosyal, farklı kültürleri bir araya getirmesi açısından kültürel, fikirlerin ve kültürlerin yakınlaşması ve bu sayede dünya barışını sağlaması açısından politik boyutu ile turizm, bir çok ülkede önde gelen sektörlerden biri haline gelmiştir. 

Turizmin özellikle ekonomik boyutunun önemli düzeylere ulaşması, gelişmekte olan ülkelerin turizmden beklentilerini de arttırmıştır. Ancak bu beklentilerin gerçekleşebilmesi, ülkenin ya da bölgenin sahip olduğu turistik ürünlerin, turistlerin beklentilerine cevap verebilme düzeyi ile doğrudan ilişkilidir. Bu nedenle ülkeler ya da yerel yönetimler, turizm planlaması yaparken ve özellikle politika belirlerken, turizmin dinamik yapısını, değişen turist profillerini, turistlerin turizm mahallinden beklentilerini gözönünde bulundurmalıdırlar. Günümüzde, yerli halkın kültürünü tanımak, tarihini öğrenmek, macera ve spor olanaklarından faydalanmak amacında olan, eğitim seviyesi ve harcanabilir gelir miktarı yüksek, meraklı bir kişiliğe sahip insanların temsil ettiği turist tipinin sayısında bir artış göze çarpmaktadır. Günümüz turistinin beklentilerine cevap verebilmek ve bu turist tipini ülkeye ya da bölgeye çekebilmek için, talep ettiği ürünleri sunmak gerekir. Bu aşamada uygulanabilecek politikalardan biri de turistik ürün çeşitlendirmesidir. 


Turistik ürün çeşitlendirmesinin temel amaçları, ülke ya da bölgenin sahip olduğu mevcut veya potansiyel kaynakların değerlendirilmesi yoluyla, turistlerin çok çeşitli beklentilerine cevap verebilmek, turizmi mevsimsellikten kurtararak on iki aya yaymak, giderek büyüyen dünya turizm gelirlerinden ülke başına düşen payı arttırmak olarak sayılabilir. Turistik ürün çeşitlendirmesi kapsamında değerlendirilebilecek çok çeşitli alternatif turizm çeşitleri bulunmaktadır. Yayla turizmi, golf turizmi, mağara turizmi, kültür turizmi, akarsu turizmi, kırsal turizm gibi turizm türleri bu alternatiflere örnek olarak verilebilir.

1.1 TURİSTİK ÜRÜN KAVRAMI

Pazarlamada ürün kavramı, belirli bir ihtiyacı ve isteği doyurma özelliği bulunan, değişime konu olan, pazara sunulan herşeyi ifade etmektedir
. Turistik ürün ise, diğer endüstri dallarının konusu olan ürünlerden farklı olarak, sadece mal ya da sadece hizmet değildir. Turistik ürünün yapısında varolan çeşitlilik, üzerinde fikir birliğine varılmış bir tanımın yapılmasını zorlaştırmaktadır. Bu nedenle, turizm uzmanlarınca yapılmış bir çok turistik ürün tanımı vardır.

Olalı, turistik ürünü, “insanların seyahat ve geçici konaklamalarından doğan gereksinimlerini karşılayabilecek nitelikte olan mal ve hizmetler veya mal ve hizmetler karışımı veya çokluklu mal ve hizmetlerin karışımından oluşan bir paket” olarak tanımlamaktadır.


Oral, turistik ürünü “turistin seyahati boyunca yararlandığı konaklama, yeme-içme, ulaştırma, eğlence ve diğer birçok servislerin bileşimi” şeklinde tanımlarken
, diğer bir tanımında turistik ürün, “tüketim isteği uyandıran doğal, kültürel ve sosyal verilerin, bu isteği arttıracak hizmet ve faaliyetlerle birlikte değerlendirilmesi sonucunda oluşan karma bir ürün” olarak nitelendirilmektedir.


Başka bir tanımında ise turistik ürün “turizmin tanımına uygun bir şekilde, geçici olarak evinden ayrılan ve belli bir amaç için seyahat eden turistin seyahati esnasındaki geçici konaklamaları ve diğer taleplerinden doğan ihtiyaçlarını karşılamak amacıyla kullandığı mal ve hizmetler veya mal ve hizmetler karışımından oluşan paket” olarak tanımlanmaktadır.


Usal tarafından yapılan tanımda ise turistik ürün, “çağdaş insanın çok boyutlu gereksinimlerini karşılamak üzere turizm işletmesince biraraya getirilmiş ve yeniden düzenlenmiş doğal, toplumsal, siyasal ve psikolojik verilerden oluşan karmaşık bir mallar ve hizmetler bütünüdür”.


Farklı bakış açılarıyla yapılmış olan turistik ürün tanımlarının ortak noktası, turistik ürünün çeşitli mal ve hizmetlerinden oluşan karma bir ürün olarak ortaya çıkması ve turistik ürünü oluşturan mal ve hizmetlerin birbirlerini tamamlar nitelikte olmasıdır.
 

Karma nitelikteki turistik ürün, ortaya çıkış durumuna göre turizm ürünleri ve turist ürünleri olarak iki grupta incelenebilir.

Turizm ürünleri: Varolan, ancak sadece turistlerin kullanımına sunulmayan ürünlerdir. Diğer bir deyişle, bir ülke, bölge veya çekimyerinin sahip olduğu turistik kaynakların tümü, turizm ürünlerini oluşturur. Ülke veya bölgenin doğal güzellikleri, tarihsel ve arkeolojik değerleri, iklimi, kültürel gösterileri, modern bilim ve teknolojik gelişmeleri, halkının hayat düzeyi ve dini yapısı, turizm ürünlerine örnek verilebilir.

Turist ürünleri: Turistin evinden ayrılışından itibaren, tekrar evine dönüşüne kadar geçirdiği bütün deneyimlerle, satın aldığı veya tükettiği ürünlerdir.
 Turist ürünlerine, turistin seyahati boyunca yararlandığı mal veya hizmetlerin tümü, örneğin bir uçak koltuğu, bir otel yatağı veya güneşli bir sahilde dinlenme örnek olarak verilebilir.

Hizmetlerin subjektif niteliğinden dolayı tek tip bir turistik üründen bahsetmek imkansızdır. Turistik ürünü oluşturan mallar objektif nitelik taşırken, hizmetler subjektif niteliktedir.
 Bu durum, turistik ürünün her turist tarafından farklı algılanmasına neden olmaktadır. Böylece birbirine benzemeyen sayısız turistik ürün üretilmekte ve tüketici açısından sayısız seçenek ortaya çıkmaktadır. Bu da, her turistik ürünün ayrı bir özellik taşıması sonucunu doğurmaktadır.

1.2. TURİSTİK ÜRÜNÜN ÖZELLİKLERİ


Turistik ürün, diğer endüstri dallarında üretilen mal ve hizmetlerden farklı birtakım özellikler taşır. Bu farklılığın nedenleri, hizmetlerin standardize edilememesi ve yeni hizmet ürünlerinin denenmesi olabilir.
 

Turistik ürün, taşıdığı özellikler nedeniyle diğer endüstri ürünlerinden ayrılmaktadır.  Bu özellikler şu şekilde sıralanabilir:

1/ Turistik ürün, ulaşım, konaklama, yeme, içme, eğlence gibi birçok hizmetlerin bileşimidir. Turistik ürünü meydana getiren mal ve hizmetler birbirlerinin tamamlayıcısı niteliğindedirler.

2/ Turistik ürünü oluşturan hizmetleri genel olarak turist birleştirir. Bu nedenle herkese uygun bir turistik ürün meydana getirmek güçtür. 

3/ Turistik ürünler genel olarak objektif (somut) değil, sübjektif (soyut) nitelikte ürünlerdir. 

4/ Turistik hizmetler makineleşmeye ve otomasyona elverişli değildir. Bu hizmetler, insanlar tarafından gerçekleştirildiğinden standart bir kaliteye ulaştırılması güçtür. Hizmetin insanlar tarafından sunulması, turistik ürünün işe yaramaz duruma gelmesini kolaylaştırmaktadır. 

5/ Turistik ürünün kullanımında, tüketici doğrudan doğruya ürünün üreticisiyle karşı karşıya gelir. Diğer bir ifade ile turistik ürün, üretildiği yerde tüketilir.

6/ Turistik ürün depo edilemez. Turistik ürünün üretimi ve tüketimi aynı anda olur. Çoğu kez ürün önce satılır, sonra üretilir ve daha sonra tüketilir. 

7/ Turistik ürün, ürünü üreten kişi ve kuruluşlar arasında çok sıkı bir işbirliğini zorunlu kılar.

8/ Mal ve hizmetlerin satın alınması, genellikle insanların yeterli satın alma gücüne sahip olmasına bağlı olduğu halde, turistik ürünün satın alınması yeterli satın alma gücünün yanısıra, yeterli bir boş zamana ve insanın seyahatten zevk alacak yeterli kültür düzeyine sahip olmasına bağlıdır. 

9/ Turistik ürünün arzı, inelastik bir özelliğe sahiptir. Turistik ürünün inelastik özelliği şu üç nedenden dolayı ortaya çıkmaktadır:

a) Doğal ve tarihi kaynakların sınırlılığı,

b) Turistik arzın üst yapısının, yatırımlar aracılığıyla kısa sürede arttırılma olanaklarının sınırlı olması,

c) Turistik arzın üst yapısının genellikle işletmelerde bağlı varlıklara yatırılmış olmasından dolayı, mal ve hizmet arzının istenildiği an talebe ve fiyata uyum sağlayamaması.

10/ Turistik mal ve hizmetler, kültürel ve lüks ihtiyaçlar grubunda yer aldıklarından, gerek kültürel mal ve hizmetlerle, gerekse diğer turistik mal ve hizmetlerle aralarında ikame imkanlarından doğan büyük bir rekabet vardır.
 

11/ Turistik ürüne olan talep, milli gelir hacmi, kişisel gelir, gelir dağılımı, fiyatlar, ikame olanakları, turizm endüstrisinin nicel ve nitel özelliği, gelenekler, toplumsal çevrenin baskıları, moda, tanıtmanın etkinliği, boş zaman ve insanların kültür düzeyi gibi bir dizi etkenlere karşı son derece duyarlıdır. 

12/ Turistik ürün, soyut özelliğinin bir sonucu olarak, bir defada tüketilmektedir. Turistik bir üründen doygunluk sağlayamayan bir turiste yeni bir turistik ürün sunmak veya ürünü yenisiyle değiştirmek mümkün olmayabilir.

Turistik ürün, belirtilen bu özellikleri nedeniyle diğer sektörlerin mal ve hizmetlerinden farklı niteliklere sahiptir. Turistik ürün bir mal veya hizmet olabileceği gibi, çoğu kez gereksinimi karşılayabilecek nitelikte mal ve hizmetler karışımı ya da bu karışımın oluşturduğu bir paket şeklinde de olabilir.

1.3. TURİSTİK ÜRÜNÜ OLUŞTURAN FAKTÖRLER


Turistik ürün, çekicilikler, ulaşım, konaklama ve eğlence hizmetlerinin turist tarafından birleştirilmesiyle oluşur. Turist ister bir paket tur alsın, ister seyahat acentası aracılığıyla veya kendi olanaklarıyla turistik mal ve hizmetleri birleştirsin, turistik ürün birleşik bir üründür. Turistik ürünü oluşturan faktörler, üç ana başlık altında incelenebilir:

1/ Çekicilikler: Turistin bir çekimyerini diğerine tercih etmesini, o çekimyerine karar vermesini sağlayan turistik ürün elemanlarına çekicilik adı verilir. Turistik ürünün çekiciliğini belirleyen faktörleri, doğal ve sosyo-kültürel faktörler olarak iki grupta incelemek mümkündür:

a/ Doğal Faktörler: Turistik ürünün çekiciliğini oluşturan en önemli faktörler, doğal faktörlerdir. Çünkü, doğal kaynakların çekicilik yönünden yetersiz olması durumunda, sosyo-kültürel faktörlerin, turizm olanaklarının ya da  çekimyerinin ulaşılabilirliğinin bir anlamı kalmayacaktır. Doğal çevre, kendine özgü bir değer veya imaja sahip olmadığı takdirde, turistik ilgiyi çekmekte yetersiz kalacaktır.Bu değer,  genellikle ortam ile bütünleşerek ortaya çıkar.
 Doğal faktörlere; turizm mahallinin coğrafi konumu, doğal güzellikleri, iklimi, temiz havası, su kaynakları, denizi, hayvan türleri, bitki örtüsü, sebze ve meyve çeşitleri, kaplıcaları, şifalı suları örnek olarak verilebilir.

b/ Sosyo-Kültürel Faktörler: Sosyo-kültürel faktörler, turizm mahallinin seçiminde, doğal faktörler kadar önemli ve doğal faktörleri bütünleyen faktörlerdir. Ancak, kimi zaman tek başlarına da çekicilik unsuru yaratabilmektedirler. Örneğin Anadolu’da yaşamış eski uygarlıkların kalıntıları, bir çok turist için bir çekicilik faktörü olabilmektedir.
 Sosyo-kültürel faktörlere; yerli halkın misafirperverliği, gelenek ve görenekleri, kültürü, siyasi yapısı, ekonomik yaşamı ve eğitim durumu örnek olarak verilebilir.

Turistik ürünü oluşturan çekicilikler, Olalı tarafından yapılan gruplandırmada, yer ve olay çekicilikleri olarak sınıflandırılmıştır.

a / Yer Çekiciliği: Turisti bir yöreye gitmek için harekete geçiren itici faktörlerdir. Kapadokya, Sümela Manastırı, Saint Pierre Kilisesi, Abant Gölü gibi.

b / Olay Çekiciliği: Turisti bir yöreye gitmek için harekete geçiren itici faktörlerdir. Uluslararası İzmir Fuarı, Kırkpınar Yağlı Güreşleri, Olimpiyat Oyunları gibi.

Turistik ürünü oluşturan çekicilikler, bir başka çalışmada şu şekilde gruplandırılmıştır:

a/ Tur Çekicilikleri: Bu grupta yer alan turistik ürün çekicilikleri, bir tur kapsamında turistlere sunulmaktadır. Bu çekiciliklere, yol güzergahındaki manzara alanları, doğal güzelliğe sahip alanlar, kamp alanları, dini ve kültürel yerler, nehir turu alanları, eğlence yerleri, tarihi binalar ve eserler, etnik özelliği olan alanlar, alış-veriş merkezleri, bilimsel ve mesleki yerler, ilginç yapıtlar, doğal ve ulusal parklar örnek verilebilir.

b/ Yerleşik Tatil Çekicilikleri: Yerleşik tatil kapsamında turistlere sunulan turistik ürünler, bu gruptaki çekicilikleri oluşturmaktadır. Bu çekiciliklere örnek olarak, tatil yerleri, kamp alanları, avcılık ve su sporu olanakları, organize kamp alanları, tatil kompleksleri, festival ve kutlamalar, kongre ve toplantı yerleri, kumarhaneler, spor kompleksleri, ticari alanlar, bilim ve teknoloji merkezleri, yapay parklar verilebilir.

2/ Turizm Olanakları: Turizm olanakları, çekicilikleri bütünleyen konaklama, yiyecek-içecek işletmeleri gibi elemanlardan oluşur. Turistlerin turistik üründen yararlanabilmeleri, ancak turizm mahallinin, turistin gereksinimlerini karşılayabilecek işletmelere sahip olması ile mümkündür. Dünyanın en güzel plajına sahip olmak, turistin konaklama, yeme-içme ve diğer gereksinimleri karşılanmadığı takdirde, ekonomik açıdan bir anlam ifade etmeyecektir.
 Çekicilikler, turistin turizm mahalline gelmesinde en önemli etkiye sahip olmakla birlikte, turizm olanaklarının yeterli olmaması durumunda önemlerini yitirebilmektedirler.

 3/ Ulaşılabilirlik: Ulaşılabilirlik, turistin çekiciliğe sahip bir turistik ürüne, sadece fiziksel uzaklık açısından değil, maliyet ve zaman açısından da ulaşabilmesi anlamına gelmektedir. Özellikle günümüz ulaşım araçlarının gelişmiş teknolojileri, fiziksel uzaklığın öneminin oldukça azalmasına neden olmuştur.  

Turistik ürünü oluşturan faktörlerin gruplandırılmasında, kimi zaman, çekicilikler kapsamında incelenen “imaj” ve ulaşılabilirlik kapsamında yer alan “maliyet” faktörleri, ayrı birer turistik ürün faktörü olarak ele alınabilmektedir. 

1.4.  TURİSTİK ÜRÜN TALEBİ

Turizm planlamasında üzerinde önemle durulması gereken konulardan biri turistik ürüne olan taleptir, ya da kısaca turizm talebidir. Turistik ürünün diğer endüstri ürünlerine oranla daha farklı özellikler taşıması ve turistik ürün tüketicilerinin gereksinimlerinin ve ürün bilgi düzeylerinin farklı olması, turizm talebi konusunda çeşitli yaklaşımlar geliştirilmesine neden olmuştur. Klasik ekonomi talebi, bireysel düzeyde incelerken, davranışsal ekonomi, tüketici davranışı teorilerini kullanarak talebin toplumsal ve psikolojik kaynaklarını klasik yaklaşımlarla entegre etmeye çalışır.

Gerek işletmeler, gerekse yerel yönetimler ve hükümetler açısından, bir işletme, bölge ya da ülke açısından turistik ürün geliştirme ve bu amaçla politika / politikalar belirleme çalışmaları, turistik ürünlere olan talebin doğru ve dikkatli bir şekilde analiz edilmesiyle başarıya ulaşır. 

1.4.1 Turistik Ürün Talebinin Tanımı ve Özellikleri

Talep, bir mal ya da hizmete karşı duyulan, satın alma gücü ile desteklenmiş satın alma isteği olarak tanımlanabilir.

Turizm sektörü açısından talebin tanımlanabilmesi için dikkat edilmesi gereken birtakım noktalar vardır. Bu noktalar, turistik tüketim zamanının kesin sınırlarla belirlenmesi ve tüketicinin belirli bir gelire ve boş zamana sahip olmasının gerekliliğidir. Ayrıca tanıma, sadece “tüketici” olarak nitelenen kişiler değil, seyahat etme isteğine sahip, ancak kişisel etkenler, alışkanlık, iklim ya da arz kaynaklarının yetersizliği gibi nedenlerden dolayı turizm hareketlerine doğrudan katılamayan kişiler de dahil edilmelidir. 

Bu noktalar göz önünde bulundurularak, turizm talebi, “belirli bir piyasada, belirli bir fiyata, turistik mal ve hizmetleri rasyonel ya da irrasyonel nedenlerle, kendi konaklama yeri dışında satın alma isteğinde bulunan, bu isteğini gerçekleştirmeye imkan verecek kadar satın alma gücüne ve boş zamana sahip olan ve satın almayı gerçekleştiren insanların miktarı” olarak tanımlanabilir.

Olalı ve Timur, turizm talebinin ülke içi ve ülke dışı turizm talebi olarak iki unsurdan oluştuğunu belirtir. Ülke içi turizm talebi, vatandaşların kendi ülkeleri içinde kalmak kaydıyla turizm ihtiyaçlarını tatmin etme istemlerine dayanan taleptir. Ülke dışı turizm talebi ise bir ülke vatandaşlarının yabancı ülkelerde turizm ihtiyaçlarını giderme istemleri olarak tanımlanabilir.

Bu tanımlardan hareketle turizm talebinin özellikleri şu şekilde sıralanabilir:

1/ Turizm talebi, otonom, bağımsız bir taleptir. İnsanları seyahate yönelten motifler, genellikle insanların ortam değiştirme arzularından ve kişisel bir takım etkiler altında kalmalarından kaynaklanan bağımsız motiflerdir.

2/ Turizm talebi heteronomdur. İnsanlar farklı motiflerin etkisiyle seyahat ederler. Fiziksel ve ruhsal bir rahatlama yaşamak için seyahat edenler olabileceği gibi, iş amaçlı seyahat edenler de olabilir.

3/ Turizm talebi, kişisel gelirlerin kullanılmasını ifade eder. 

4/ Lüks ve kültürel özellikteki mal ve hizmetlerle, turistik ürünlerin ikame olanakları yüksek olduğundan, bu iki tür talep sürekli rekabet halindedirler. Her an birbirlerinin yerine geçebilirler. 

5/ Turizm talebinde ikame olanaklarının yüksek olması ve talebe etki eden ekonomik, siyasal, psikolojik ve toplumsal bir çok faktörün bulunması nedeniyle turizm talebi aşırı elastik bir özellik gösterir. 

6/ Turistik ürünlerin kendi aralarında da oldukça yüksek bir ikame olanağı olduğundan, aşırı bir rekabet sözkonusudur. Bu rekabet, turistlerin kişisel tercihlerine bağlı olarak ortaya çıkar. Örneğin konaklama ile mesafe arasında bir rekabet vardır. Turistin konaklamaya ayırdığı pay arttıkça, ulaştırmaya ayırdığı pay azalmaktadır. 

Turistik ürün talebi için sadece turistik mal ve hizmetleri elde etmeyi istemek yeterli değildir. Çünkü hemen herkes, bir turistik ürüne sahip olmayı istemektedir. Ancak bunun gerçekleşebilmesi için, kişinin isteğinin gerçekleşmesine olanak verecek bir maddi güce sahip olması gerekmektedir. Bu sebeple, turistik ürün talebi, genellikle “potansiyel talep” ve “gerçek talep” arasında bir ayrım yapılır. Turistik ürünü satın alma isteğinde olmak, potansiyel talep yaratırken, bu turistik ürünü satın almak gerçek talep olarak nitelendirilmektedir.

1.4.2. Turistik Ürün Talebini Etkileyen Faktörler

Tarihin en eski çağlarından beri insanlar dini inanışlar, eğitim, savaş, ticaret, göç gibi nedenlerle seyahat etmişlerdir. Teknolojinin ve ulaştırma araçlarının hız ve kapasite yönünden gelişmesi, mesafelerin kısalması, çalışma koşullarının iyileştirilmesi gibi nedenler, seyahatlerin daha demokratik ve organize olarak gerçekleşmeye başlamasına neden olmuştur.
 Özellikle 20. yüzyılın ikinci yarısında teknolojik ve sosyal koşullarda meydana gelen köklü değişiklikler, turizme uluslararası nitelik kazandırmıştır.
 İnsanların seyahat etme nedenlerinin başında, iş, merak, din, kültür, eğitim ve öğretim, milli kültürleri tanıma, dinlenme ve eğlence, spor, sağlık, snobizm, dost ve akraba ziyareti, toplantılara katılma gibi nedenler gelmektedir.
 Kişileri seyahate yönelten bu nedenler yanında, seyahati kısıtlayıcı birtakım nedenler de bulunmaktadır. Bunlar;

· Seyahatin maliyeti,

· Serbest zamana olan gereksinim,

· Sağlık koşulları,

· Aile durumu (Çocuklu, çocuksuz, yalnız, yaşlı, genç gibi),

· İlgi derecesi,

· Korku ve güvenlik olarak sıralanabilir.

Kişilerin turizm hareketlerine katılıp katılmamalarını belirleyen ekonomik, toplumsal, psikolojik ve siyasal bazı faktörler bulunmaktadır. Bu faktörler, aynı zamanda çekimyerine giden turist sayısını, turistlerin kullanacağı ulaşım araçlarını, konaklama sürelerini ve yapacakları harcama miktarlarını da etkilemektedir.

1.4.2.1. Ekonomik Faktörler 

Turistik ürüne olan talebi etkileyen başlıca ekonomik faktörler; milli gelir düzeyi, kişi başına düşen milli gelir düzeyi, milli gelirin dağılış şekli, milli gelirin üretim faktörleri arasındaki dağılış şekli, cari piyasa fiyatı, ulaştırma, ödemeler dengesi, turizm sektörünün durumu ve konjonktürel durum olarak sayılabilir.

1/ Milli Gelir Düzeyi: Bir tüketim şekli olan turizm talebinin gerçekleşebilmesi, talebin finansmanına bağlıdır. Turizm olayı, kişilerin gelir düzeyleri ile orantılı olarak gelişir. Milli gelir ölçüt olarak alındığında, milli geliri yüksek gelişmiş ülkelerde tatile çıkma oranlarının daha yüksek olduğu dikkat çekmektedir. Milli gelir, bir toplamı ifade ettiğinden, ülkelerin gerçek zenginlik ölçüsü olarak kullanılamaz. Gelir ile turizm talebi arasında bir ilişki kurulmak istendiğinde, kişi başına düşen milli gelirin alınması daha uygun olacaktır.

3/ Kişi Başına Düşen Milli Gelir Düzeyi: Kişi başına düşen milli gelir; milli gelirin nüfus sayısına bölünmesiyle elde edilen bir değerdir. Bu durumda, kişilerin turizme katılmaları, kişi başına düşen harcanabilir gelirlere bağlıdır. Bu düzey, refah seviyesinin ufak farkları göstermeyen kaba bir göstergesidir.Kişi başına düşen  milli gelirin yüksek olduğu ülkelerde turizm talebi fazla, düşük olduğu ülkelerde ise az olur. 

4/ Milli Gelirin Dağılış Şekli: Ülkenin sahip olduğu milli gelir adaletli dağılmıyorsa, milli gelirin yüksek olması, ülkenin refah düzeyinin yüksek olması anlamına gelmeyecektir. Milli gelir düzeyinin yanısıra, bu gelirin kişiler ve gruplar arasında nasıl dağıtıldığı da önemlidir. Diğer bir ifade ile milli gelirin adaletli dağıtılıp dağıtılmadığı turizm talebini önemli ölçüde etkilemektedir. Milli gelirin adil bir şekilde dağıtılması, o ülke insanlarının turistik hareketlere daha fazla katılmasını sağlamaktadır.

5/ Milli Gelirin Üretim Faktörleri Arasındaki Dağılış Şekli: Üretim faktörlerinin, milli gelirin paylaşım aşamasında aldıkları rant, ücret, faiz ve karın milli gelirin içindeki payları, son dönemlerde ücret gelirlerinin artışı, faiz, rant ve karın azalışı şeklinde değişme eğilimi göstermektedir. Bu eğilim, ücret geliri sahiplerinin turizm hareketlerine katılımını arttırmakta ve turizm talebinin yapısını değiştirmektedir.

6/ Cari Piyasa Fiyatı: Bir turistik ürüne olan talebi etkileyen en önemli ekonomik faktör, o turistik ürünün fiyatıdır. Talep yasasının doğal bir sonucu olarak herhangi bir mal ya da hizmetin fiyatı arttıkça o mal ya da hizmete olan talep azalır, fiyatı azaldıkça talebi de artar.Yani turistik mal ya da hizmetlerin fiyatları ile bu mal ve hizmetlere olan talep arasında ters yönlü bir ilişki sözkonusudur.
 Bu noktada turist adayının fiyata verdiği önem, seyahat ve konaklamaya verdiği önemden az ise turistik tüketim gerçekleşir ve potansiyel talep, gerçek talebe dönüşür. Burada fiyat, diğer mal ve hizmetlerin fiyatına oranla, turistik ürün talebi üzerinde daha büyük bir etki gösterir. Çünkü turistik gereksinim zorunlu bir gereksinim değil, lüks ve kültürel bir gereksinim niteliğindedir.

7/ Ulaştırma Olanakları: Turist gönderen ülkenin turist kabul eden ülkeye uzaklığı ve ulaştırma olanakları da, ekonomik bir faktör olarak turistik ürün talebine etki etmektedir. Kitle turizminin yaygınlaşmasından önce, havayolu taşımacılığının fiyatlarının yüksek olması, kişilerin tatil düşüncesinden vazgeçmesinde önemli bir etken olabiliyordu. Ancak, kitle turizmindeki gelişmeler, ulaşım maliyetlerinin düşmesine neden olmuştur. Böylece kişilerin ulaştırma harcamaları düşmüş ve çekimyerinde konaklama süreleri artmıştır.

8/ Ödemeler Dengesi: Turist gönderen ülkenin ödemeler dengesinin bozuk olması durumunda, milli gelir ve kişi başına düşen milli gelir çok yüksek olsa bile potansiyel talep, efektif talebe dönüşemeyeceği için turizm talebi olumsuz etkilenecektir. Bu nedenle ödemeler dengesinin durumu, turizm talebinin değerlendirilmesi açısından önemli bir faktördür.

9/ Turizm Endüstrisinin Durumu: Turist kabul eden ülkede, turizm endüstrisinin içinde bulunduğu durum, turizm talebini etkileyen bir diğer faktördür. Bölge veya ülkenin turistik alt ve üstyapı durumu, turist kabul olanakları ve turistlere sunulan hizmetin kalitesi, turistin o bölge ya da ülke için karar verme aşamasında gözönünde bulundurduğu etkenlerdendir. 

8/ Konjonktürel durum: Dünya ve ülke konjonktürüne bağlı olarak turizm talebinde de değişmeler görülür. Ekonominin gelişme ve canlanma dönemlerinde dünyadaki bütün faaliyetlerde görülen canlılık turizme de yansır. Durgunluk dönemlerinde yaşanan yavaşlama, kendini turistik tüketimde de hissettirir.

1.4.2.2.  Toplumsal Faktörler

Bir toplumu oluşturan bireylerin her birinin aynı düzeyde seyahat  etme eğiliminde olmadıkları bilinmektedir. Bireylerin turizm taleplerini etkileyen toplumsal birtakım faktörler vardır. Bu faktörlere örnek olarak; aile durumu, yabancı dil güçlükleri, sosyal mevzuat, sosyal hareket yeteneği, kentleşme düzeyi, konaklama şekli, ekonomik faaliyet alanının özellikleri, nüfus, yaş, cinsiyet, eğitim düzeyi, gelenekler, sosyal çevre, moda ve reklam sayılabilir.

1/ Aile Durumu: Turizm talebini etkileyen demografik etkenlerden bir diğeri, bireylerin aile durumlarıdır. Bireyin evli ya da bekar olması, çocuğunun olup olmaması, varsa sayısı, tatil kararını etkileyen önemli ailevi etkenlerdir. Bekar ya da çocuksuz ailelerin, çocuklu ailelere oranla daha fazla seyahat ettikleri bilinmektedir. Çocuklu aileler genellikle belirli dönemlerde seyahat etmeyi, daha ucuz çekimyerlerini, daha düşük maliyetli ulaşım araçlarını tercih etmektedirler. Diğer yandan aile ve akrabaları ziyaret şeklinde yapılan geziler, çocuklu ailelerde nispeten daha  fazla tercih edilmektedir.

2/ Dil Güçlükleri: Çekimyerinde kullanılan dilin bilinmemesi, bireyin tatil kararını olumsuz etkilemektedir. Bu nedenle diline ve kültürüne yabancı olmayan komşu ülkeler, gidilecek çekimyerleri içerisinde birey için öncelikli olarak düşünülebilmektedir. 

3/ Sosyal Mevzuat:  Hafta tatillerinin süresi, ücretli tatil hakkı gibi sosyal mevzuattaki uygulamalar, turizm talebini etkiler.

4/ Sosyal Hareket Yeteneği: Aile reisinin meşguliyet derecesi, fizik ve moral yapısı, kültür seviyesi, sosyal davranışları, dünya görüşü gibi etkenler, turizm talebine etki eden sosyal faktörler arasında sayılabilir.

5/ Kentleşme: Sanayileşmenin beraberinde getirdiği kentleşme olgusu, turistik talebi şekillendiren önemli etkenlerden biridir. Bunun nedeni, kentsel yaşam biçiminin kendine özgü özellikleri ile içinde barındırdığı endüstri yaşamından kaynaklanan bazı sorunlardır.
 Kentleşmenin yakın gelecekte turizm talebinin yapısı üzerinde daha fazla rol oynayacağı düşünülmektedir. Artık on milyonlarla ifade edilen kent nüfusları, turizmin lüks bir gereksinimden öte, doğal bir istek ve tüketim olayı haline dönüşmesi sonucunu doğurmaktadır.
 Diğer yandan kentlerin sosyal ve kültürel gelişimin merkezleri olduğu gözönünde bulundurularak, kendine özgü bir çekim gücü yarattığı da belirtilmelidir. Bilim ve sanat üzerine düzenlenen kongre ve toplantılar, tarihi, sosyolojik ve teknolojik gelişimin canlandırıldığı müzeler, siyasal etkenlerin yol açtığı diplomasi trafiği gibi bazı unsurlar, kentlerin belirli bir turistik çekimgücü yaratmalarına yol açabilmektedir. 

6/ Konaklama Şekli: Bir toplumun toplam konut sayısı ile apartman tarzındaki konut sayısı arasındaki oran büyüdükçe, yani apartman sayısının toplam konut sayısındaki payı arttıkça, turizm talebi de artmaktadır.

7/ Ekonomik Faaliyet Alanının Özellikleri: Tarımsal faaliyetlerin birbirine bağlı olması, üretim döneminin uzunluğu ve çalışmaların açık havada yapılması gibi nedenler, bu sektörde çalışanların turizm talebini azaltmaktadır. Diğer yandan, hizmet, sanayi ve ticaret sektöründe faaliyetlerin kesin bir tatil dönemini kapsaması ve çalışmaların kapalı yerlerde yapılması gibi nedenler, bu sektörde çalışanların tatil isteklerini arttırarak, turizm talebinin artmasına neden olur.
 

8/ Nüfus: Nüfusun turizm talebine olan etkisi incelendiğinde, ortaya çıkan sonuca göre, nüfus arttıkça turizm talebi de artmaktadır. Ne var ki, “her nüfus artışı, beraberinde turizm talebinde bir artış da getirecektir” şeklinde bir genelleme yapmak doğru değildir. Çünkü, nüfus artışı, çalışan aktif nüfusta da bir artışı beraberinde getirmediği ve dolayısıyla gelir düzeyini yükseltmediği sürece, turizm talebi üzerinde olumlu bir etkide bulunmayacaktır. Turizm talebini etkileyen nüfus, sayısal açıdan kalabalık olan değil, aktif ve ekonomik yönden belirli bir gelir gücüne sahip olan nüfustur.

9/ Yaş: Bireylerin yaşı, turizme katılım şeklini, seyahat hedeflerini, ulaştırma aracının seçimini ve konaklama biçimini belirleyen önemli bir faktördür. Turizm hareketlerine katılan bireyleri, yaşlarına göre; genç grup, orta yaş (yetişkin) grup ve üçüncü yaş grubu olarak gruplandırmak mümkündür. Dünya turizm hareketlerinin önemli bir kısmının gerçekleştiği Avrupa ülkelerinde, turizme katılanların yaşları yıllara göre incelendiğinde; üçüncü yaş grubundaki kişilerin giderek artan bir oranda ve çoğunluğu oluşturacak şekilde turizm olayına katıldıkları dikkat çekmektedir. Özellikle 2000’li yıllarda, daha çok teknolojik olanağa sahip, satın alma gücü yüksek, hareketli ve sağlıklı bir üçüncü yaş kitlesinin, turizm olayına daha fazla katılması beklenmektedir.
 

10/ Cinsiyet: Turizm hareketlerine katılanların cinsiyetleri arasında da belirgin bir fark olduğu belirlenmiştir. Kadınların erkeklere oranla daha fazla seyahat ettikleri ve turizm hareketlerine katılma nedenleri arasında kültürel etkinliklere katılma isteğinin daha fazla olduğu, erkeklerin ise daha çok sportif amaçlı seyahat ettikleri belirlenmiştir.

11/ Eğitim Düzeyi: Bireylerin meslekleri, turizm talebinin yapısını belirleyen önemli demografik etkenlerden biridir. Meslek, eğitim durumu ve gelirle doğrudan ilişkili olduğundan bu üç etkeni birlikte düşünmek yerinde olacaktır. Çünkü, kişinin eğitim seviyesi mesleğini, mesleği de gelir düzeyini belirler. Yapılan araştırmalar, işçilerin ve tarım sektöründe çalışanların, sosyal haklarının yetersizliği, ücretlerinin düşüklüğü ve kırsal alanda yaşamaları sonucunda turizm olayına daha az katıldıklarını göstermektedir. Diğer yandan bireyin eğitim durumu yükseldikçe sosyal statü sağlayan mesleklerde çalışması daha fazla mümkün olacağından ve dolayısıyla geliri artacağından, beklentilerinde de artma görülmekte ve böylece birey turizm hareketlerine daha fazla katılmaktadır.

12/ Gelenekler: Gelenekler, tarihsel açıdan incelendiğinde, fiziki olarak insanları harekete geçirici bir güce sahip olmaları, turizmin ifade ettiği kitlesel göç hareketlerini yaratan mitolojik özellikteki unsurlar içermeleri, spor ve sağlık gibi nedenlerle yer değiştirmelere neden olmaları nedeniyle, tarihin her döneminde insanları, konaklama yerlerini geçici olarak terk etmeye zorlamış sosyal bir faktör olarak karşımıza çıkmaktadır.

13/ Sosyal Çevre: Sosyal çevrede ve toplum hayatında oluşan değişiklikler, belli bir anda tüketime, gereksinimlerin hacmine ve içeriğine etki eder. Bazı sosyal sınıflar için, turistik tüketim sosyal bir prestij ölçüsü olarak kabul edilmekte, alt gelir grupları içinse turistik tüketim, gelir durumuna göre ayarlanan organize bir davranış sayılsa da genel olarak taklitçilikle kendini göstermektedir. 

14/ Moda: Moda lüks tüketime etki eden ve sürekli değişim özelliğine sahip turistik talebi arttıran sosyal bir olgudur.

12/ Reklam: Tüketim yapısına etki eden ve tüketimi arttıran bir faktör olarak reklam, turistik talebin artmasına neden olur.

1.4.2.3. Psikolojik Faktörler

İnsanların turistik ürünlere olan talebini, dışsal olan toplumsal, ekonomik ve siyasal faktörlerin yanında içsel olan psikolojik faktörler de etkilemektedir. Psikolojik faktörler özellikle bireyin, turizm mahalli ve turistik ürün için yapacağı tercihleri belirlemektedir.

Turizm, çok kapsamlı bir olaydır ve çok çeşitli davranışları içerir. Tek bir turizm davranışından söz edilemediği gibi, bu davranışların yöneldiği hedefler de birçok kez birbiriyle ilintisi olmayan çeşitli istekleri kapsayabilmekte, bireyin seyahat etme isteği altında bunların birkaçı birden bulunabilmektedir. Psikolojik faktörleri gruplandırmayı zorlaştıran ve durumu karmaşıklaştıran bir diğer etken ise, bu güdülerden bazılarının  bir birey için seyahat kararını öncelikli etkilemesi, diğer yandan bir diğer birey için salt seyahat etme eğilimini arttırıcı rol oynaması ya da hiç etkili olmamasıdır.
 Bireyleri turizme katılmaya yönelten güdülerin bu denli çeşitlilik göstermesi, en önemli güdü ya da etkenin hangisi/hangileri olduğu konusunda kesin bir yargıya varmayı güçleştirmektedir. 

İnsanları seyahate yönelten başlıca faktörler arasında, iş, merak, din, kültür, eğitim ve öğretim, milli kültür, eğlenmek ve dinlenmek, spor, sağlık, snobizm, dost ve akraba ziyaretleri ve alışveriş sayılabilir.
 Bu faktörler, Maslow’un gereksinimler hiyerarşisinin farklı bir değerlendirmesinden başka bir şey değildir. Bu noktada Maslow’un gereksinimler hiyerarşisi turizme uyarlanabilir. 

ÇİZELGE 1:  Maslow’un Gereksinimler Hiyerarşisinin Turizme Uyarlanması

	GEREKSİNİM TÜRÜ
	MOTİVASYON
	TURİZMLE İLGİSİ

	Fizyolojik
	Rahatlama
	Gevşeme, güneş arzusu, fiziksel rahatlama, stresten kaçış

	Güvenlik
	Güvence
	Sağlık

Rekreasyon

Gelecek için kendini hazırlama

	Ait olma
	Sevgi
	Aile ve dostlarla birlikte olmak

Etnik bağları korumak, kökenini aramak

Toplumsal bağları geliştirmek

	Prestij
	Statü ve başarı
	Kişiliğini geliştirme, prestij ve statü arzusu, başkalarına önemli olduğunu kanıtlama

	Başarı
	Başarıyı kanıtlama
	Kendini keşfetme

Güçlükleri yenebilme

	Bilme ve anlama
	Bilgi, merak
	Kültürel, eğitsel

Yabancılara ilgi duyma

Seyahat tutkusu

	Estetik
	Güzelliği arama ve değerlendirme
	Çevresel, görsel, doğal güzellikleri keşfetme


Kaynak: MİLL, Robert Christie, Alastair  M. MORRİSON, The Tourism System, Prentice Hall, ABD, 1985, s:7

Gerek Çizelge 1’de yapılan gruplandırmalar, gerekse turistik ürün talebini etkileyen faktörleri inceleyen bilim adamlarınca yapılmış diğer gruplandırmalar, bireyin turistik ürün talebinde bulunmasına yol açan psikolojik faktörleri saptama konusunda yetersiz kalabilmektedir.  Bu yetersizliğin en temel nedeni, bu faktörlerin bireyin kendi ülkesine, çekimyerine ve kendi kişisel özelliklerine bağlı olarak farklılaşması, bunun sonucunda ise yapılabilecek genel gruplandırmaların çalışmalarda pek faydasının olmamasıdır. Ancak yapılmış olan çalışmalara bakıldığında, turistik talebi etkileyen en temel psikolojik faktörler olarak, dinlenme, merak ve toplumsal ilişkiler göze çarpmaktadır.

1.4.2.4. Siyasal Faktörler

Turistik ürüne olan talep, uluslararası siyasal gerginliklere, savaş, terör, anarşi gibi olaylara karşı oldukça duyarlıdır. Uluslararası turizm hareketlerine katılmayı etkileyen siyasal faktörler şu şekilde sıralanabilir:

1/ Turistin kendi ülkesinin siyasal rejimi: Turizm liberal bir özellik taşır. Bu nedenle tatile çıkmak isteyenlere yurt dışına çıkma hakkının verilmiş olması gerekir. 

2/ Turist kabul eden ülkenin siyasal rejimi: Turistik ürünün çekiciliği ne kadar yüksek olursa olsun, çekimyerinde yaşanan siyasal gerginlikler ve terör olayları, turistik ürüne olan talebi etkileyecektir. 

3/ Genel siyasi durum: Sadece turist gönderen veya kabul eden ülkenin siyasi durumu değil, bu iki ülke arasındaki genel siyasi durum da turistik ürün talebini etkiler.

Turistik ürün talebini etkileyen tüm bu faktörler, turizm işletmeleri, yerel yönetimler ya da ülkeler bazında değerlendirilmeli, yapılacak olan turizm planlaması çalışmalarında gözönünde bulundurulmalıdır. 

Ülkeler, kendilerine yönelik turizm talebini arttırmak amacıyla, değişen turistik tercihleri de dikkate alarak mevcut ürünlerini çeşitlendirmeye çalışmaktadırlar.

1.5. TURİSTİK ÜRÜN ÇEŞİTLENDİRMESİ

Son zamanlarda turizm talebinde görülen yapısal değişiklikler içerisinde en dikkat çekici olanı, kitle turizminin bireysel turizme doğru kayma eğilimi göstermesidir. 1980’li yıllardan itibaren, özellikle endüstrileşmiş batı toplumu insanlarının tatil anlayışlarında önemli değişiklikler oluşmaya başlamıştır.Bu dönemde dünya turizm pazarının %50’sine sahip olan Avrupa ülkeleri hem üretici hem de tüketici olarak yeni turizm türlerinin arayışına girmişlerdir.
 Sözkonusu yeni turizm türleri, genel olarak turistik ürün çeşitlendirmesi ya da alternatif turizm kavramları ile açıklanmaya çalışılmaktadır. 

1.5.1. Turistik Ürün Çeşitlendirmesi Kavramı
Ürün çeşitlendirme, işletmenin satışa sunduğu ürünlerin sayısında  ya da çeşidinde yapılan eklemeleri ya da çıkarmaları ifade eden bir kavramdır.
 İşletmenin var olan ürünlerini terk etmeden yeni bir ürün oluşturma çabasına girmesi çeşitlendirmenin ana ilkesidir. İşletmenin çeşitlendirme yoluyla ürettiği ürünün asıl ürünleriyle ilişkisi olması gerekmez.

Bir diğer tanımıyla ürün çeşitlendirme; işletmelerin veya ülkelerin pazar paylarını korumak ve geliştirmek amacıyla, arzlarını farklılaştırma yönündeki çabalarının tümüne denir. Dinamik bir yapıya, rekabetçi bir ortama sahip olan turizm sektöründe, ülkeler rekabet edebilmek için pazar paylarını korumak ve geliştirmek zorundadırlar. Bu durum ürün çeşitlendirmesini zorunlu kılmaktadır.
 
Mikro düzeyde incelendiğinde, turistik işletmeler çeşitlendirme kapsamında sunmuş oldukları ürünlerin yanında turistik talebi harekete geçiren yeni ürünler oluşturmaya çalışırlar. İşletmeler, genellikle pazarlarını genişletmek, yeni pazarlara girmek, pazardaki belirsizliğin yol açtığı riski dağıtmak ve aynı ürünü üreten işletmelere karşı rekabet üstünlüğü sağlamak amacıyla çeşitlendirmeye giderler.

Çeşitlendirme, makro düzeyde incelendiğinde, mikro düzeyde çeşitlendirmeden daha farklı amaçlar taşır. Sosyal bir kurum olan devlet, herhangi bir girişimde bulunurken, olayın sadece ekonomik boyutu ile değil, sosyal boyutu ile de ilgilenmek zorundadır. Bir ülke için dünya turizm piyasasındaki pazar payını genişleterek turizm gelirlerini arttırmak, ürün çeşitlendirmesinin en önemli nedenidir. Bunun yanında atıl durumdaki kaynakların kullanımlarını etkin hale getirmek ve turizmin yararlarının bölgeler arasında dengeli dağılımını sağlamak da devlet için önemlidir.

Turistik ürün çeşitlendirmesinde genellikle turistlerin isteklerindeki değişmeler, rekabet gibi çevresel faktörler etkili olabilmektedir. Bu nedenle, turistin değişikliğe uğrayan gereksinimlerini ve davranışlarını belirlemek ve bu gereksinimler doğrultusunda turistik ürün üretmek ve çeşitlendirmeye gitmek gerekmektedir.

Turistik ürün çeşitlendirmesi, turistik ürünün mevcut ürünlerden farklı özellikler taşımasını ve onun belli bir piyasada mevcut ya da potansiyel tüketiciler tarafından talep edilmesini gerektirir. 

Turistik ürün çeşitlendirmesinde göz önüne alınacak asıl kriter, çeşitlendirmeye konu olan turistik ürünün tek başına çekim gücü yaratıp yaratmadığıdır. Turistik ürünün çekim gücü yaratması, turistik tüketicilerin o ürünü diğer ürünlere tercih etmesiyle söz konusu olur.
 

Turistik ürün çeşitlendirmesi kapsamında sunulan ürünlerin kitle turizmine göre daha küçük ve daha az sayıda  tesis gerektirmesi, fiziksel çevreye etkisinin daha az olmasını sağlar. Bunun yanında kitle turizminden bireysel turizme geçişin yaşandığı günümüzde turistlerin yerli halk ile daha fazla bir arada olabilme olanağının bulunması gibi nedenler, çevreye duyarlı günümüz turisti açısından bir çekimgücü yaratabilmektedir.

Alternatif turizm kavramı; genellikle turistik ürün çeşitlendirmesi ile eşanlamlı kullanılmaktadır. Ancak bu iki kavram, pazarlamanın iki ayrı uygulamasını ifade eden farklı anlamlar içerirler. Turistik ürün çeşitlendirme politikalarında, direkt çekimgücü yaratacak yeni ürünler pazara sunulurken, alternatif turizmde işletmenin ya da ülkenin varolan ürün karmasına destek olmak amacıyla yan ürünler sunulması sözkonusudur. Örneğin, bir otel işletmesinin otel bünyesinde açtığı aquapark, eğer turistleri direkt çekimgücü yaratarak bölgeye çekiyorsa çeşitlendirme kapsamında değerlendirilmelidir. Diğer yandan kongreye katılmak amacıyla bölgeye gelmiş olan turist, konaklaması sırasında aquaparktan faydalanıyorsa, bu durumda aquapark, alternatif turizm kapsamında bir ürün olarak nitelenmelidir. 

Turistlerin bölgeye ya da ülkeye gelmelerinde esas olan çekiciliğin, uzun süreli olarak bu çekimgücünü yaratıp yaratmaması, ürünün çeşitlendirme veya alternatif turizm kapsamında değerlendirilmesini belirleyen bir diğer etkendir. Çeşitlendirme kapsamında değerlendirilen ürünler, direkt ve uzun süreli bir çekimgücüne sahiptir.  

1.5.2. Turistik Ürün Çeşitlendirmesinin Gerekçeleri
Dinamik bir yapıya sahip olan turizm sektörü, bu sektörü oluşturan işletme veya ülkeleri, rekabet edebilmek, hayatta kalabilmek ve karlılığının devamını sağlayabilmek için turistlerin değişen taleplerini yakından izlemek zorundadır. Talepteki değişmelere cevap verebilmek ise talebi tatmin edebilecek yeni ürünlerin geliştirilmesi ile mümkün olabilir.
 
Gelecek yıllarda turizm talebinin ne yönde değişeceğini belirlemeye yönelik yapılan çalışmalarda, meydana gelebilecek değişmeler şöyle tahmin edilmektedir:

1/ Turizm talebindeki sayısal büyümenin devam etmesi beklenmektedir.
2/ Uzun mesafelere yolculukların artması ve bireylerin birden fazla seyahate çıkmaları beklenmektedir.
3/ Avrupa Topluluğu ile ilgili gelişmelerin, uluslararası turizm hareketlerini etkilemesi kaçınılmazdır.
4/ Deniz - kum - güneş turizmine yönelik paket turlar önemini yitirecektir. 
5/ Ülkeler ve bölgeler arası rekabetin artması ve teknolojik yenilikler, turizm endüstrisinin kendini yenilemesini zorunlu hale getirmektedir.
6/ Akdeniz Bölgesi’nin turizm kapasitesini doldurmaya başlamış olması nedeniyle bu bölgeye olan talebin azalma göstermesi beklenmektedir.
7/  Ulaşım araçlarında görülen gelişmeler, yakın mesafelere yapılan kısa süreli turlarda artış olması sonucunu doğuracaktır.
8/ Yaşlı turistlerin sezon dışı dönemlerde yolculuk etmesi beklenmektedir.
9/  Uzay turizmi adı altında yeni bir turizm türü ortaya çıkmaktadır.
10/ Bilgi teknolojilerinde yaşanmakta olan gelişmeler, tanıtım alanında da etkisini gösterecek ve basılı broşürlerin yerini bilgisayar ortamında hazırlanmış görsel broşürler alacaktır. 
11/ Çevreyi korumaya yönelik çalışmalar, turizm sektöründe de kendini gösterecek ve çevreye duyarlı turizm hareketlerinde artış görülecektir.
12/ Şehir turlarının kıyı turizmine göre daha fazla gelişme göstermesi beklenmektedir.

Uzun bir süre, turizm politika ve stratejilerinde temel hedef, yatak kapasitesinin arttırılması olarak görülmekteydi. Bugün ise başarılı bir turizmden bahsedilebilmesi için, ülkenin turistik ürünü, ürünün kalitesi, çeşitliliği gibi konular gündeme gelmiş, bu konuların incelenmesini ve ülkenin turistik ürününün pazarlanmasını sağlayacak etkin bir programın gerekliliği anlaşılmıştır. Bir turizm politikasının belirlenmesinde tüketici istek ve gereksinimlerinin gözardı edilmemesi, en önemli hususlardan biridir. Turistik ürünün  pazarlanmasında başarıyı sağlayan en önemli yollardan biri, tüketici gereksinimlerinin ve isteklerinin belirlenmesi ve ürün arzının bu değerlendirmeler ışığında yapılmasıdır.

Talepteki değişmelerin yanında, ülke ve işletmelerin turistik ürün çeşitlendirmesine gitmelerinin diğer nedenleri olarak, rekabet, pazarlama olanakları, üretim olanakları, finansal olanaklar, imaj değiştirme isteği sayılabilir.
 Bu nedenlerden birinin geçerliliği dahi, ürün çeşitlendirmesi için yeterli bir sebep olabilmektedir. 

Rekabet; turizm endüstrisinde ulusal ve uluslararası olmak üzere iki boyutta incelenebilir. Son dönemde özellikle Avrupa Topluluğu’na dahil ülkeler, birbirlerine turist gönderme yönünde politikalar izlemektedir. Ayrıca bu ülkeler, ekonomilerinde turizme daha fazla yer vermeye başlamışlardır. Bu tür gelişmeler sonucunda, rekabetten en az etkilenmek, farklılıklara dayalı bir ürün politikası izlemekle mümkün olabilmektedir. 

Pazarlama olanakları; ülke veya kurumların ürün çeşitlendirmeye gitmelerinde etkili olan bir diğer faktördür. Turizm endüstrisinde gözlenen teknolojik gelişmeler, fiyat rekabetini önleyici kısıtlamaların azaltılması eğilimi, dağıtım maliyetleri ve ulaşım maliyetleri başta olmak üzere turistik tüketim maliyetini oluşturan birçok unsura etki etmektedir. Maliyetlerdeki düşüş eğilimi tatil bütçesine yansımakta ve sonuçta daha uzak mesafelere, benzer ya da farklı beklentiler içinde olan,  henüz yeterince yararlanılmayan turist depolarına ulaşma olanağı ortaya çıkmaktadır. 

Üretim olanaklarının geliştirilmesi; atıl kapasitenin harekete geçirilmesi veya yeni oluşan üretim fırsatlarından yararlanma şeklinde olmaktadır. Turizm alanında potansiyel olarak varolan kaynakların, zamanla gerekli yatırımların gerçekleştirilmesi ile kullanılabilir kaynaklar şekline dönüştürülmesi; bu kaynakların niteliğine uygun yeni ürünler geliştirilmesi ile gündeme getirilebilir. 

Finans kaynakları; atıl konumda olan kaynakların üretime katkıda bulunmalarını sağlamak veya daha verimli alanlara kaydırılmasına fırsat vermek amacı ile yeni yatırım alanlarına yönlendirilmesinde pazara henüz sunulmamış bir ürünün üretimi çeşitlendirme kapsamında değerlendirilebilir. 

İmaj değiştirme isteği; yeni pazarlara girebilmek için gerek ürün, gerekse ülke imajının yenilenmesi anlamında değerlendirilebilir. Turizm sektöründe uygulanan yanlış politikalar, turizm mahallinde ucuz ve kusurlu ürün imajı yaratılmasına neden olabilmektedir. Günümüzde, Türk turizminin en büyük sorunlarından birini oluşturan imaj sorunu, farklı pazar dilimlerine kaliteli ürünler sunmak amacıyla ürün çeşitlendirme yoluna gidilmesini gerektirmektedir. 

Günümüz turisti, satın aldığı ürün hakkında daha bilgilidir. Bundan dolayı kendisine sunulanı değil, kendi isteklerine uygun ürünleri beklemektedir. İnsanların seyahat motivasyonlarını iyi analiz ederek değişen taleplerine uygun ürünler sunmak, uluslararası pazarda güçlü ve avantajlı olabilmek açısından son derece önemlidir.

1.5.3. Turistik Ürün Çeşitlendirme Süreci
Turistik ürün çeşitlendirilmesine karar verildikten sonra, hangi çeşitlendirme politikasının uygulanacağı belirlenmelidir. Turistik ürün çeşitlendirme politikasının belirlenme ve uygulanma süreci şu şekilde özetlenebilir:

Birinci aşama: Ülkenin hangi bölgesinin ne düzeyde olduğunun ve hangi tür turistik ürünlerin gelişme potansiyeline sahip olduğunun belirlenmesi amacıyla fiziksel kaynakların envanteri çıkarılarak, bölgelerin turizm potansiyellerinin belirlenmesi çalışmaları yapılır.

İkinci aşama: Turistik bölgelerin belirlenmesi amacıyla bölgelerin turistik arz verileri, turizm talebi ve turistik ürünün gelişimini engelleyen çevresel faktörlerin analizi yapılır.

Üçüncü aşama: Turistik ürün çeşitlendirme politikasının belirlenmesi ve buna bağlı olarak turistik merkezlerin seçilmesi ve değerlendirilmesi, turistlere ve merkezlere olan maliyet ve faydaların belirlenmesi bu aşamada gerçekleştirilir.

Dördüncü aşama: Yapılan analizlerin sonucunda elde edilen verilere dayanarak, alternatiflerin değerlendirildiği, gelişme olanağına sahip turistik ürünlerin belirlendiği aşamadır. Seçilen turistik ürünün şu amaçları gerçekleştiriyor olması beklenmelidir:

· Geliştirilmesi planlanan ürün, talepteki değişmeye cevap verebilecek nitelikte olmalıdır.

· İstihdam artışı sağlamalıdır.

· Yeni bölgelerin turizme kazandırılmasını sağlamalıdır.

· Yüksek potansiyele sahip olmalıdır. 

· Turizmde yaşanan yapısal sorunlara çözümler getirebilmelidir.

· Rakip ülkelerin turistik ürünleri ile rekabet edebilecek güce sahip olmalıdır.

Beşinci aşama: En kritik aşama olan bu aşamada turistik ürün politikası belirlenir. Bu aşamada bütün alternatifler değerlendirildiğinden, seçilen alternatifin fayda ve maliyetlerinin belirlendiğinden emin olunmalıdır. 

1.5.4. Turistik Ürün Çeşitlendirmesinde Uygulanabilecek Politikalar 

1990’lı yıllar, turizm piyasasında özellikle talebin yapısında önemli değişimlerin yaşandığı yıllardır. Bu değişimler, turistik ürün arzında da bir takım değişiklikler yapılmasını zorunlu hale getirmiştir. Bu değişme eğilimleri gözönünde bulundurulduğunda, turistik ürün çeşitlendirmesinde çok sayıda politika uygulanabileceği ortaya çıkmaktadır. 

Seçilecek turistik ürün politikalarının mümkün olduğunca geniş tüketici kitlelerini çekecek ve bu niteliğini uzun süre sürdürebilecek kriterlere dayandırılması gerekmektedir. Çünkü, turistik ürün çeşitlendirme aynı zamanda yeni bir turistik istasyon, merkez ya da bölge yaratmak anlamına gelmektedir. Böyle bir girişim, gerek insan kaynakları, gerek finansman açısından çok büyük yatırımları ve potansiyel turistik kaynakların optimal kullanımını gerektirecektir.

Turistik ürün çeşitlendirmesinde uygulanabilecek belli başlı alternatif turizm çeşitlerine yayla turizmi, golf turizmi, inanç turizmi, termal turizm, dağ ve kış turizmi, mağara turizmi, kongre turizmi, yat turizmi, av turizmi, tarım turizmi, kırsal turizm, kültür turizmi gibi örnekler verilebilir.

Yayla turizmi: Kentin gürültüsü, monotonluğu ve kirliliğinden kaçan turistler için, yaylaların bitki örtüsü, kendine özgü mimarisi, kaynak suları, temiz havası ve sessizliği önemli bir çekicilik unsuru oluşturmaktadır. Yaylalar aynı zamanda golf, atla gezinti ve binicilik sporları, uygun ortamlarda kış sporları ve çim kayağı gibi sportif faaliyetlere de uygun ortamlardır. Yine yaylalarda yapılan yayla şenlikleri de özellikle iç turizme yönelik olarak yapılan, önemli kültürel ve rekreatif faaliyetlerdir.

Golf turizmi: Son zamanlarda golf oynamak amacıyla seyahat eden insanların sayısında görülen artış, bu pazar üzerinde önemle durulmasını gerektirmektedir. Golf turizmine katılan kişiler genellikle üst gelir grubunda yer alan, orta yaşta ve iyi eğitim almış profesyonel kişilerdir. Bu grupta yer alan kişilerin ortalama konaklama süreleri 4 - 5 gündür ve yılda birden fazla seyahat etmektedirler. Gelecekte bu turizm türüne olan talebin çok daha fazla büyüme göstermesi beklenmektedir.

İnanç turizmi: Kutsal yerlerin, bu dinlere mensup insanlarca ziyaret edilme eğilimlerinin turizm olgusu içerisinde değerlendirilmesi faaliyetlerine inanç turizmi adı verilmektedir.
 İnançların kurallarla yoğrulup sistemleşmesiyle ortaya çıkan dinlerin toplumsal hayat üzerindeki etkisi, günümüzde de devam etmektedir. Endüstriyel gelişme ve kentleşmeyle birlikte kentlerde kalabalık içinde yalnızlaşan insanlar, ihmal ettikleri ve unuttukları birtakım manevi değerlere yeniden sarılmaya başlamışlardır.
 İnsanlar inançlarının, dinlerinin doğup yaygınlaştığı yerleri tanımak, hac görevlerini yerine getirmek, başka dinler hakkında bilgi edinmek amaçlarıyla seyahat ederek inanç turizmini gerçekleştirirler.

Termal turizm: Günümüzün sanayi toplumlarında, insanlar aşırı sanayileşme ve kentleşmenin getirdiği çevre ve hava kirlenmesi, stres ve günlük hayatın yorgunluğu gibi sorunlarla karşı karşıyadır. Bu sorunlar insan sağlığının bozulmasına ve iş gücü veriminin azalmasına neden olmaktadırlar. Bu nedenlerden dolayı, dinlenmek, zinde kalmak amacıyla doğal ortama dönüş, tatillerini termal merkezlerde geçirme ve modern tıbbın tedavi imkanlarının yanı sıra doğanın iyileştirme imkanlarından yararlanma arzusu hızla yaygınlaşmakta ve insanları seyahate yönelten önemli motivasyon unsurlarından bir haline gelmektedir.
 

Dağ ve kış turizmi: Kıyı bölgelerinden sonra dağlar, dünya çapında turistler arasında ikinci gözde yerler olarak değerlendirilmektedir. Dağ turizmi, başta kayak olmak üzere kış sporları açısından büyük bir sektör durumundadır. Kayak sporu büyük getirileri olan bir dal olmasına rağmen, trekking, tırmanma, kampçılık, dağ bisikleti, rafting gibi birçok dağ sporunun arasında yer alan dönemsel bir faaliyettir. Çeşitli rekreatif faaliyetlerin yapılabildiği dağlık alanların turizmde çekimyeri haline gelmesi sonucunda, dağ turizmi günümüzde dünya yıllık turizm gelirleri içerisinde %15-20’lik bir paya sahiptir.


Dağ turizminin son yıllardaki gelişimini destekleyici bir çalışma olarak, 2002 yılı, Birleşmiş Milletler tarafından “Dağlar Yılı” olarak ilan edilmiştir. Uluslararası Dağlar Yılı kapsamında, günümüzde ve gelecekte dağlık bölgelerin korunması ve sürdürülebilir kalkınmanın sağlanması ile dağlık bölgelerde yaşayan toplumların refahının sağlanması amaçlanmaktadır.  Türkiye’de bu konuda yapılan çalışmalar beş ana başlık altında toplanmıştır. Bu başlıklardan birini oluşturan “turizm, spor ve kültürel değerlerin tanıtımı” maddesi, göçebe kültürünün tanıtılması, dini ve kutsal yerlere turlar düzenlenmesi ve mevsimsel dağ sporlarının yaygınlaştırılması konularında çalışmalar yapmayı amaçlamaktadır.
 

Mağara turizmi: Turizm amaçlı mağara kavramı, özel ilgi gruplarının (araştırmacılar, mağaracılık sporuyla ilgilenenler, merak ve macera tutkunları) ziyaretine açık, sonradan düzenlenmiş mağaraları içerir. Özellikle ABD, Fransa ve Romanya, turizme açmış oldukları mağaralardan oldukça önemli miktarda gelir elde etmektedirler.


Kongre turizmi: Dünyada her yıl, konuları ve amaçları birbirinden farklı, küçük ya da büyük, ulusal ya da uluslararası boyutta binlerce kongre, konferans ve toplantı yapılmakta ve bunlara çok sayıda insan katılmaktadır. Belirli bir süre içinde yapılan bu organizasyonlara toplantı hizmetleri dışında birkaç günlük gezi programları da eklenerek çekicilik kazandırılmaktadır. Söz konusu faaliyetlerin yılın her döneminde yapılabilmesi ve talep esnekliğinin düşük olması bu tür organizasyonlara yönelik turistik ürün çeşitlendirmesine gidilmesini çekici kılmaktadır.


Av turizmi: Av turizmi günümüzde, ülke ekonomisine yapmış olduğu olumlu katkı nedeniyle, dünyanın birçok ülkesinde yaygın olarak yapılmakta olan bir turizm şeklidir. Bu ülkelerde, coğrafi konuma bağlı olarak yaşamakta olan çeşitli av ve yaban hayvanları, kamuya ya da özel şahıslara ait büyük çiftliklerde  koruma altında üretilmekte ve belli bir popülasyona ulaştıktan sonra kontenjan dahilinde ava açılmaktadırlar. Av turizmine katılan kişiler için avcılık, tutku ve bağımlılık yaratan bir boş zaman faaliyeti olarak nitelendirilebilir.
 Av turizmi, avlanma kültürlerinin uygulanması ile kültürel, ülke turizmine sağladığı gelirler ile ekonomik ve toplumun doğa bağlamındaki değer yargılarını geliştirmesi bakımından da sosyal bir etkinliktir.


Tarım turizmi ve kırsal turizm: Dünyadaki hızlı nüfus artışı, yoğun kentleşme ve sanayileşme, artan çevre sorunlarını da beraberinde getirmektedir. Bu sorunlardan bir tanesi, tarıma elverişli alanların sanayi ve turizm işletmelerince kullanılmasıdır. Günümüzde turizm sektörü, sadece döviz kazanma amacı gütmeyen, doğal ve beşeri çevreye saygılı turizm çalışmalarına yönelmiştir. Bunun sonucu olarak ortaya çıkan tarım turizmi ve kırsal turizm, turisti ürün çeşitlendirmesinde bir alternatif olarak dikkat çekmektedir. Tarım turizmi, tüketicinin tarımsal ürünleri ekolojik, estetik ya da sağlıkla ilgili belirli özellikleri nedeniyle tercih etmesinden doğan bir turizm türüdür. Kırsal turizmde ise, tarım ürünleri değil, kırsal alanın kültürünü öğrenme ve doğa ile bütünleşme birincil amaçtır.


Akarsu turizmi: Çağdaş insanın, modern hayatın getirdiği gerilimlerden bir süre için uzaklaşma arzusunda olması ve doğaya dönme arayışlarını gerçekleştirmede akarsu turizmi, tıpkı trekking, dağ ve kış sporları gibi faaliyetlerde olduğu gibi önemli bir araç olarak karşımıza çıkmaktadır. Akarsu turizminin tamamen doğal şartlarda gerçekleştirilmesinden dolayı,  çevre ile uyumlu, betonlaşmaya ve çevre kirliliğine yol açmayan ve doğal güzellikleri ön plana çıkaran bu turizm türüne macera ve doğa tutkunlarının katılımlarının önümüzdeki yıllarda hızla artması beklenmektedir.


Kültür turizmi: Kültür turizmi, katılanların, önceki dönemlerden kalan mimari, arkeolojik ve tarihi önemi olan yerleri ve başka insanların değişik yaşam tarzlarını tanımalarına, böylece onların gelenekleri, görenekleri, fiziksel çevreleri ve entelektüel bakış açıları hakkında doğrudan fikir edinmelerine olanak sağlayan bir turizm türüdür.

Tarih boyunca insanlarda kendi kültürü dışındaki toplumların kültürlerini tanıma isteği varolmuştur. Günümüzde de kültür, ulusal ve uluslararası turizm hareketlerine yön veren en önemli motivasyon faktörlerinden biri olarak dikkati çekmektedir. Son dönemlerde, insanların seyahat etme amaçlarında meydana gelen değişimler sonucunda, günümüz turistinin giderek kültürel ağırlıklı seyahatlere yöneldiği gözlenmektedir. Turist çeken ülkeler açısından, turistik ürün çeşitlendirme politikalarının planlanması aşamasında, toplumun kültürünün hem varlığını koruyabilmesi, hem de çekimgücünü devam ettirebilmesi için, kültür turizmi üzerinde dikkatle durulması gerekmektedir. 

Doğal ve sosyo-kültürel kaynaklarının çeşitliliği ve zenginliği açısından Türkiye, değişme eğilimi gösteren turizm talebini karşılayabilecek potansiyele sahip bir ülkedir. Bu aşamada, ülkenin sahip olduğu çekicilikleri doğru değerlendirmesi, uygun politikaları  belirlemesi son derece önemlidir. Turistik ürün çeşitlendirme, Türkiye’nin turistik kaynaklarının zenginliği göz önüne alındığında üzerinde önemle durulması gereken bir konudur. Türkiye çeşitlendirme politikasının planlı bir şekilde uygulamaya konması ile, turistlerin çok çeşitli beklentilerine cevap verebilecek, çekimyerine olan talebi arttıracak ve böylece dünya turizm gelirlerinden ülke başına düşen payı arttırma amacını gerçekleştirilebilecektir.

II. BÖLÜM

TURİSTİK ÜRÜN ÇEŞİTLENDİRMESİ KAPSAMINDA

KÜLTÜR TURİZMİ

Kültür turizminin tarihi oldukça eskilere dayanmaktadır. İlk dönemlerde daha çok, eğitim ve din amaçlı yapılan kültürel seyahatler, özellikle sanayi sonrası toplumlarda boş zaman ve tatil kavramlarında oluşan değişikliklere paralel olarak ortaya çıkan farklı eğilimler doğrultusunda gelişmiştir. 

Çevre koruma konusunda bilincin artması ve bu nedenle çevreye zarar verdiği düşünülen kitle turizmine karşı oluşan tepki, sanayi toplumlarında dikkat çeken bireysel yaşama düşüncesinin tatil planlarına yansıması, tatil ve boş zaman anlayışlarında oluşan değişiklikler, geçmişi yaşama ve şimdiki zamanı farklı bakış açılarıyla değerlendirebilme isteği, kültürel amaçlı seyahatlerin artmasında etkili olan faktörler olarak ortaya çıkmaktadır. Diğer yandan, kültür turizminin hem turist hem de yerli halk açısından olumlu ve olumsuz birçok etkisi bulunmaktadır. Önemli olan nokta, bu etkileri doğru değerlendirerek her iki grup açısından en yüksek faydayı sağlayabilmek ve zararı en düşük seviyede tutabilmektir. Kültürel mirasın korunabilmesi ve gelecek nesillere aktarılabilmesi için en etkili yollardan biri olan kültür turizmi, şayet bilinçli bir politika izlenerek uygulanmazsa, kültürel mirasın yıpranmasına ve yokolmasına neden olabilir. 

2.1. KÜLTÜR KAVRAMI

Günümüzde insanların belirli bir turizm mahalline yaptıkları seyahatlerde, bir toplumun üzerinde yaşadığı coğrafyanın doğal çekicilikleri kadar, kültürel varlıkları da önemli rol oynamaktadır. Kültür turizmi, temelde “insanların farklı kültürleri tanıma isteği” ile ortaya çıkmış bir turizm şeklidir.  Turizm, hem turistin hem de yerel halkın kültürünün bir parçasıdır. Bu nedenle, kültür turizminin kavranabilmesi; kültür ve kültürel varlık kavramlarının, kültürel süreçlerin ve turizm hareketlerine neden olan kültürel etkenlerin anlaşılabilmesi ile yakından ilgilidir. 

2.1.1. Kültürün Tanımı ve Özellikleri

Kültür, çok geniş anlamlar içeren bir kavramdır. Kültür genel olarak toplum yaşantısının her yönüyle ilgilendiğinden, birçok bilim dalı ile yakından ilgilidir ve her bilim dalı, kültürün tanımını kendini ilgilendiren yönüyle yapmıştır. Kroeber ve Kluckhohn kültür konusunda yayımladıkları antolojide, kültür kavramının 164 farklı tanımını derlemiş ve tartışmışlardır. Bir kelime ya da kavrama bu kadar çok anlamlar yüklenince, onun tanımlanamaz hale gelmesi olağan bir sonuçtur.
 Ancak burada kültürün bilimsel, beşeri, estetik ve teknolojik-biyolojik alanlardaki anlamları üzerinde durulacaktır. Bu anlamlar Çizelge 2’de şematik olarak gösterilmiştir. 

Çizelge 2 : Çeşitli Kültür  Kavramları ve Anlamları 

	KÜLTÜR;
	ANLAMLAR
	NİTELİKLER

GÖREVLER

	
	Genel
	Özel
	

	Bilimsel anlamda 
	Uygarlık
	Çin, Hint, Fransız, Batı ve İslam kültür ya da uygarlığı, gibi.
	Tarihsel, bütünsel ve evrimsel

	Beşeri anlamda ve günlük dilde 
	Eğitim
	Genel, mesleki ve teknik eğitim; tıp, hukuk, din, sanat ve fen eğitimi; örgün ve yaygın eğitim ya da öğretim, gibi.
	Değerlendirici, eleştirici,        geliştirici, öğretici ve yayıcı.

	Estetik alanda 
	Sanat
	Gotik, Barok, Rönesans ve Modern sanat, resim sanatı, müzik sanatı, ilkel sanat; romantik ve gerçekçi sanat gibi.
	Eleştirici, yaratıcı, eğitici, değerlendirici güzel ya da güzelleştirici, estetik.

	Maddi (teknolojik) ve 

Biyolojik alanda 
	Üretim
	Avcılık, tarım ve endüstri kültürü, “mikrobiyolojik kültür”,  “ekin kültürü” gibi
	Günlük toplumsal yaşamı destekleyici; üretici, deneyci, çoğaltıcı ve besleyici


Kaynak: GÜVENÇ, Bozkurt, İnsan ve Kültür, 7. Baskı,Remzi Kitabevi, İstanbul, 1996,  s:99

Çizelge 2’de kültür kavramının ne kadar geniş kapsamlı ve çok yönlü olduğu kolaylıkla görülebilmektedir. Çünkü belli bir toplumun, belli bir evrim aşamasında, belli bir kentindeki bir üyesinin müzik yapma ve eleştirme yeteneğinden, bütün dünyada tarihi çağlar boyunca yaşamış toplumların doğayla ilişkilerinde gösterdikleri başarıların birikimli bileşkesine kadar birçok olguya “kültür” denilebilir. Fakat kültürden söz edildiğinde çoğunlukla tabloda gösterilen türlerden hangisinin düşünüldüğü belirtilmez. Kültürün belirli bir tanımının yapılmasındaki güçlük, işte bu noktada ortaya çıkmaktadır.

Uygur, genel bir yaklaşımla kültürü, “insanın ortaya koyduğu ve içinde insanın varolduğu tüm gerçeklik” olarak tanımlamaktadır. Bireysel açıdan incelendiğinde kültür kavramı kapsamında insanın nasıl düşündüğü, hissettiği, yaptığı, istediği, insanın kendisine nasıl baktığı, özünü nasıl gördüğü, değerlerini, ülkülerini, isteklerini nasıl düzenlediği, ne tür bir yaşama biçemi, ne tür bir eylem kalıbı benimsediği, bireyler arasındaki her çeşit karşılıklı etkileşim, her türlü yapıp yaratma alışkanlıkları, insanın meydana getirdiği her şey (teknik, ekonomik, hukuk, estetik, bilim, devlet, yöntem vb.), bütün “manevi” ve “maddesel” yapıt ve ürünler incelenmelidir.

Bu değerlendirmeler ışığında kültür, Tylor tarafından “toplumun üyesi olarak, insan türünün öğrendiği, edindiği bilgi, sanat, gelenek, görenek, yetenek, beceri ve alışkanlıkları içine alan karmaşık bir bütün” olarak tanımlanmıştır. Bu tanım kültür kavramının ana görüşünü dile getirmektedir.

Bir diğer tanımda kültür, “toplum ve toplulukta süregelen, topluluğun ya da bireyin yaşamını davranışlarını etkileyen, biçimlendiren ya da belirleyen bilgi, gelenek, sanat, değer yargısı gibi katkıların tümü” şeklinde ifade edilmektedir. Buna kısaca, “insanın ve toplumun maddi ve manevi varlığı” da denilebilir.

Hilav, kültürü, bireysel ve toplumsal olarak ele almakta ve ayrı ayrı tanımlamaktadır. Bireysel olarak kültürü,  “okuma, öğrenme, düşünme gibi çabalar yoluyla zihinsel yeteneğin genelde (ansiklopedik kültür, genel kültür vb.) ya da özelde (müzik kültürü, felsefe kültürü vb.) geliştirilmesi, bu çabalar sonucunda eleştiri anlayışının, beğeninin, yargı gücünün geliştirilmesi” şeklinde tanımlarken, toplumsal açıdan ise kültürü, “bir uygarlığın, bir toplumun tinsel (manevi) yanı; toplumsal duyuş ve düşünüş tarzları ve bunların yarattığı bilimsel, düşünsel, sanatsal ve ahlaki verimler” olarak tanımlanmaktadır. Ancak bu tanıma maddi kültür (teknik), ayrıca yaşam ve davranış biçimleri de eklenmelidir.

İnsan doğumundan itibaren sosyalleşme sürecine girer. Gelenek ve görenekleri, inançları, tutumları, normları olan sosyal bir grubun parçası olarak, grubun kültürünü öğrenmeye ve özümsemeye, bir süre sonra da bu kültürün gerektirdiği davranış kalıplarını taklit etmeye başlar. Bireyin ait olduğu kültürün ilke ve doğruları, yaşamına tamamen yön vererek, çeşitli unsurların oluşturduğu organik bir bütünün parçası haline gelmesi sonucunu doğurur. Kültür, toplumu oluşturan bireylerin paylaştığı ortak ürünlerin toplamıdır. Toplum ise ortak bir kültürü paylaşan bireylerden oluşur. Bu nedenle toplum ve kültür, birbirinden bağımsız düşünülemeyecek iki kavramdır. Toplum, kültür olmaksızın varlığını sürdüremezken, kültür de kendini yaşatacak bir toplum olmadığı sürece yok olup gidecektir.

Kültür, birçok unsurdan oluşan karmaşık bir bütündür. Bu unsurların net olarak belirlenebilmesi olanaksızdır. Ancak Çizelge 3’te bu unsurlar genel hatlarıyla gösterilmektedir.

Bir toplumun kültürü, temelde maddi ve manevi unsurlardan oluşur. Maddi unsurlar, “toplumun ya da grubun herhangi bir gelişim aşamasındaki teknolojik ilerlemesini, üretim, teknik hüner ve becerilerini” ifade eder. Maddi kültür, manevi kültürün dışa vurulan şeklidir. Diğer bir deyişle, insanın duygu ve düşüncelerinin maddeye yansımasıdır.
  Diğer yandan, “soyut olan, ancak toplum yaşantısını düzenleyen diğer inanç, gelenek, görenek ve ahlak kuralları” ise kültürün manevi unsurlarını oluşturur.

Çizelge 3: Kültürü Oluşturan Unsurlar

	MANEVİ UNSURLAR
	SOSYAL UNSURLAR
	MADDİ UNSURLAR

	Düşünme

Fikirler

İdeolojiler

İlmi gerçekler

Dini inançlar

Mitler

Efsaneler

Batıl inançlar

Vecizeler

Atasözleri

Folklor
	Yapım 

Normlar

Teknolojiler

Kanunlar

Hükümler

Kaideler

Yönetmelikler

Adetler

Örf-töre

Görenekler

Gelenekler

Yasaklar (tabular)

Ayinler

Dini törenler

Törenler

Moda

Sosyal kurallar

Görgü kuralları
	Makineler

Aletler

Araçlar

Binalar

Yollar

Köprüler

Elbiseler

Taşıtlar

Mobilya

Gıda maddeleri

İlaçlar


Kaynak: “Milli Kültür Unsurlarımız Üzerine Genel Görüşler, Atatürk Kültür Merkezi Yayını, Ankara, 1990, s:251”, ÇAKIR, a.g.t., s.5

Literatürde kültür kavramı ile ilgili eksiklikleri ve farklılıkları olan birçok tanıma rastlanmıştır. Bu nedenle, kültürün anlamını daha iyi kavrayabilmek için, bazı ilke ve özellikleri üzerinde durulacaktır.
Kültürün özellikleri şu şekilde sıralanabilir:

1/ Kültür öğrenilir: Kültür içgüdüsel ya da kalıtımsal olarak değil, doğduktan hemen sonra başlayan sosyalleşme sürecinde öğrenilir. Sosyalleşme, yapısında karmaşıklığı içeren, toplumsal anlamda başarılı bireylerin yetişme sürecini ifade eder.
 Kültür bu süreç zarfında öğrenilir, eğitimle kazanılır.

2/ Kültür, tarihidir ve süreklidir: Öğrenme yeteneği hayvanlarda da bulunmasına rağmen, öğrendiklerini diğerlerine aktarabilme; insana has bir özelliktir. Bu özelliği sayesinde, insan kültürünü bir kuşaktan diğerine aktarabilmektedir. Kültürün sürekliliği, kültürün ana unsurlarından olan gelenek ve göreneklerle sağlanır. 

3/ Kültür toplumsaldır: Kültürün toplumsallığı, örgütlenmiş birliklerde, kümelerde ya da toplumlarda yaşayan insanlarca yaratılmasından ve paylaşılmasından kaynaklanır. Bir grubun üyeleri tarafından paylaşılan alışkanlıklar, kabul edilen davranış, tutum ve değerler o grubun kültürüdür. 

4/ Kültür, ideal ya da idealleştirilmiş kurallar sistemidir: Kültür, ideal kurallardan ve davranış kalıplarından oluşmuş olmakla birlikte, bireylerin tutum ve davranışları genellikle ideal olandan ayrılır.
 Toplumu bir arada tutan norm ve değerlerin kurallarda geçerli olması, “ideal kültür” olarak adlandırılır. Bu norm ve değerlerin günlük yaşamda uygulanış biçimi ise “gerçek kültür”ü  oluşturur. İdeal kültür ile gerçek kültür arasında genellikle bir uyumsuzluk bulunur.

5/ Kültür, gereksinimleri karşılayıcı ve doyum sağlayıcıdır: Temel biyolojik gereksinimleri ve bunlardan doğan ikincil gereksinimleri çoğu zaman ve önemli ölçüde karşılayan kültürel öğeler, toplumun üyelerinin gereksinimlerini karşıladıkları sürece var olmaya devam ederler.

6/ Kültür değişir: Kültür, kendine komşu olan diğer kültürlerle yayılma, ödünç alma, öykünme gibi yollarla benzeşme eğilimindedir. Diğer yandan kültürel sistemi oluşturan bireylerin biyolojik ve psikolojik istek ve gereksinimlerini karşılayacak biçimde değişir. Bir diğer etken olan doğal koşullar, kültürün özelliklerini belirleyecek derecede etkili olmamakla birlikte, belirli bir zaman sürecinde kültürü etkileyebilmektedir. Hangi etken grubu etkili olursa olsun, kültürel değişme hızlı bir şekilde gerçekleşmez. Çünkü kültürel sistemin bütün unsurları aynı zamanda bu değişmeyi kabullenemez. Değişime karşı olan unsurlar, değişimi engellemeye ya da yavaşlatmaya çalışırlar. Bu nedenle, kültürel değişme sistemin bütün unsurlarında aynı derecede gerçekleşmez.

7/ Kültür bütünleştiricidir: Kültür, çok farklı unsurlardan oluşan organik bir bütündür. Ancak, bütünü oluşturan bu unsurların birbirleriyle uyumlu bir sistem oluşturmaları gerekir. 

8/ Kültür bir soyutlamadır: Kültür, bütünüyle maddi, gözlemlenebilir bir şey ya da olgu olmadığı için soyut bir kavram olarak nitelendirilir. Ancak bu kavramı destekleyen ve besleyen olay, konu, kurum ve değişkenler gözlemlenebilir türdendir. Kroeber ve Kluckhohn, kültürü bir haritaya benzetmişlerdir. Nasıl bir harita, bir bölgenin topografyasını, yerleşimlerini, yollarını, uzaklıkları ve yükseklikleri gösterirse, kültür kavramı da bir toplumdaki kültürel öğeleri, kuram ve süreçleri, bunların karşılıklı ilişkilerini temsil eder. Fakat nasıl harita bölgenin kendisi değil de küçük ve soyut bir modeliyse, kültür kavramı da toplumsal yapı ve kurumların kendisi değil, kavramsal ve soyut bir modelidir.

2.1.2. Kültürel Süreçler

Birey ve kültürel unsurlar arasında ilişkiler ve etkileşimler, sınırları kesin olarak belirlenemeyen, ancak başlangıç ve sonuçları çok önemli ve anlamlı görünen süreçler içinde gerçekleşirler. Adları “kültür” sözcüğünden türetilmiş olan bu çok sayıdaki süreçten en önemli olan üç tanesinin üzerinde durulacaktır.

Kültürleme: Toplumların kendisini oluşturan bireylere belirli bir kültürü aktarma, kazandırma, toplumun istediği insanı eğitip yaratma ve onu denetim altında tutarak, kültürel birlik ve beraberliği sağlama, bu yolla toplumsal barış ve huzura erişme sürecine “kültürleme” adı verilir. Kültürleme süreci, doğumla birlikte başlar, 20-25 yaşından sonra giderek azalmakla birlikte hayat boyu sürer.

Kültürlenme: Değişik aile, eğitim, okul, meslek, bölge çevrelerinden gelen, birbirlerini etkileyen akran grupları arasındaki kültür etkileşimidir. En çarpıcı örnekleri, yeni yerleşmelerde, toplu konutlarda, yeni endüstri ve işyerlerinde, yeni eğitim kurumlarında, gençlik hareketlerinde, siyasal partilerde, sanat akımlarında görülen kültürlenme, kültürel değişim sürecinin ana kaynağıdır. 

Kültürleşme: İki ya da daha fazla sayıda kültürün karşılıklı etkileşimi sonucunda değişime uğrayarak yeni sentezler, dinamik bileşenler yaratması süreci, “kültürleşme” olarak adlandırılır. Bu anlamda kültürleşme, toplumun kendi içinde gerçekleşen kültürlenme sürecinin dış dünyaya, yabancı dil ve kültürlere açılmasıdır. Kültürleşmede, kültürlerin veya o kültürleri yaşayan bireylerin ve grupların doğrudan etkileşime girmeleri şart değildir. Yazılı basın, radyo, TV, sinema, moda ve sanat akımlarının da uzun vadede kültürleşmesi mümkündür. Çağımızda adından sıkça bahsedilen “küreselleşme”, kültürleşme sürecinin bir sonucudur.

Turizm, başlangıcından bu yana küreselleşme eğilimlerini bünyesinde barındıran bir sektör olarak, son dönemdeki küreselleşme hareketlerinden oldukça etkilenmiştir. Diğer yandan, dünyanın “küresel bir köy” olarak nitelendirilmeye başlandığı zamanımızda, bu küçülmenin ardında turizmin büyük bir payı olduğunun göz ardı edilmemesi gerekir. Küreselleşmenin, turizm sektöründe yer alan kuruluşları, politika ve planlarında bazı değişiklikler yapmaya zorladığı belirgin olarak görülmektedir. Pek çok ülke  artan rekabet koşulları nedeniyle ürün çeşitlendirme ve bazı turizm ürünlerinde uzmanlaşma gereksinimi duymuşlar ve yeni ürün politikaları oluşturmaya başlamışlardır. Turizmin son 50 yıldaki gelişimi incelendiğinde, önümüzdeki dönemde en fazla gelişme göstermesi beklenen turizm türleri arasında ilk sırada kültür turizmi gelmektedir.
 

2.2. KÜLTÜR TURİZMİ KAVRAMI

Turizmin ekonomik, toplumsal, siyasi, dini, teknolojik, doğal vb. birçok boyutu vardır. Turizmi yalnızca ekonomik ya da toplumsal bir olay olarak değerlendirmek son derece yanıltıcı olacaktır. Turizmin farklı boyutlarının sonucu olarak olumlu ve olumsuz bir çok etkisi ortaya çıkmaktadır. Bu etkiler her birey için farklı şekillerde gelişebilmekte, bu nedenle turizm, her birey, toplumsal grup ya da toplum tarafından farklı algılanabilmektedir. Örneğin bir ekonomiste göre turizm, döviz girdisi sağlamak yoluyla ülke ekonomisine olumlu katkılarda bulunan bir ekonomik olay iken; bir antropologa göre, yerli - turist ilişkileri, kültürel değişme, kültürel mirasın ticarileşmesi olarak değerlendirilmektedir. Bir sosyolog ise turizmi, toplumsal bir kurum, bir yaşam biçimi, insan ilişkileri, davranış kalıpları, kültürleşme süreci açısından inceler. 

Bu farklı algılama düzeyleri, turizmin ne kadar geniş ölçekli ve çok boyutlu bir toplumsal olay olduğunu göstermektedir. Günümüzün ulaşım, iletişim gibi alanlarda yaşadığı hızlı teknolojik gelişme, turizmin küresel bir toplum meydana getirmesine neden olmaktadır. Bu süreçler, geleneksel kültürlerin yavaş yavaş ortadan kalkmasıyla, yeni kültürlerin oluşmasıyla ve küresel bir toplumsallaşmanın ortaya  çıkmasıyla sonuçlanmaktadır.

Turizm ile kültür arasındaki çok yönlü ilişkiler, turizm hareketlerinin en önemli nedenlerinden birini oluşturmaktadır. Turizm ile kültür arasındaki ilişkiler genellikle aşağıdaki şekillerde ortaya çıkmaktadır:

1/ Turizm sayesinde insanlar, değişik toplumların kültür yapılarını ve sanatlarını tanıma olanağı bulurlar. Bu nedenle turizm, farklı toplumsal yapıya sahip insanlar arasında kültürel bir alışveriş imkanı sağlar. 

2/ En kalıcı ve ayrıntılı bilgiler, görerek, yaşayarak elde edilen bilgilerdir. Turizm, farklı toplumların kültürlerinin gezerek, görerek, yaşayarak öğrenilmesini sağladığı için, genel olarak turizm hareketlerine katılan toplumların kültür seviyelerinin artmasına neden olur.

3/ Bir toplumun genel kültüre ve sanata verdiği önem, turizm ve seyahati özendirici bir etkendir. Genellikle kültür düzeyi yüksek olan ülkelerin vatandaşları ve toplumsal gruplar, daha yüksek oranda seyahat etmektedirler. 

4/ Turizm hareketlerine sık olarak katılan ve sürekli farklı yerlere seyahat eden insanlar, toplumların kültürel özelliklerini sürekli karşılaştırdıkları için toplumlararası farklılıkları doğal kabul ederler. Böylece, diğer ülkelerin insanlarına karşı saygı duyma, hoşgörülü ve barışçıl olma eğilimi gösterirler. 

5/ Farklı toplumların kültürleri kadar kültürel miraslarını da tanıyan turistler, geçmiş uygarlıklarla yaşayan uygarlıklar arasında karşılaştırma yapmak yoluyla, insanoğlunun gelişim sürecini daha kolay değerlendirme imkanı bulurlar. 

6/ Turizm sayesinde, bir ülkenin kültürel ve sanatsal varlıkları daha fazla anlam ve değer kazanır. Toplumda bu eserleri korumak ve yaşatmak konusunda ortak bir duyarlılık gelişir. 

Turizm ve kültür arasındaki bu çok yönlü ilişkiler, insanların kültürel amaçlarla seyahat etmelerine, bu seyahatlerin günümüzde  giderek artmasına ve böylelikle kültür turizmi kavramının doğmasına neden olmuştur. 

2.2.1 Kültür Turizminin Tanımı 

Son yıllarda küresel anlamda turizm hareketlerinde önemli bir gelişme ve sayısal büyüme gözlemlenmektedir. Bu sayısal büyümenin yanı sıra, turizm mahallerinin turistlere sundukları ürünlerde, kültürel öğelerin payı giderek artmaktadır. Ulaşım sektöründe yaşanan gelişmeler, insanlara daha uzun süreli tatil yapma ve daha uzak mesafelere seyahat etme imkanı vermektedir. Böylece  insanların seyahat etme amaçları arasında, değişik kültürleri tanıma isteği ve yeni tecrübeler arayışı, giderek payını arttırmaktadır. Ulusal ya da yerel yönetimler, bu eğilimi gözardı etmeyerek, kültür turizminin olumlu ve karlı bir turizm şekli olduğunu kabul etmiş, böylece ülke ya da bölgelerini kültür turizmi açısından önemli bir turizm mahalli olarak tanıtma ve pazarlama çabasına girmişlerdir. Bu süreçte kültür, turizm sektörü için, eşzamanlı olarak hem bir kaynak, hem bir ürün, hem bir deneyim, hem de bir sonuç olmaktadır.

Kültür turizmi, kavram olarak açıklanması ve tanımlanması zor bir turizm şeklidir. Kültürün tanımının, özelliklerinin ve ilkelerinin açıklanmasında karşılaşılan zorluklar burada da kendisini göstermektedir. Kültür kavramının geniş bir anlama sahip olması nedeniyle “kültür turizmi” kavramının içeriğini belirlemek de oldukça zordur. Genel olarak kültür turizmi kavramı, kültürel faaliyetleri temel alan turizm deneyimlerini ifade eden, turizmin kültürle bağlantılı değişik açılımlarını birleştiren genel bir kavram olarak kullanılmaktadır.

Richards, kültür turizmini, “kişilerin kültürel gereksinimlerini karşılamak amacıyla, yeni bilgiler edinmek ve deneyimler yaşamak üzere, yaşadıkları yer dışında kültürel çekiciliklere sahip yerlere yaptıkları turizm hareketleri” olarak tanımlamaktadır.

Diğer bir tanımda kültür turizmi, “insanların eğitim düzeylerine ve bunun sonucunda artan kültür düzeylerine bağlı olarak, değişik kültürleri tanımak ve bilgi düzeylerini geliştirmek amacıyla yaptıkları seyahatler” olarak ifade edilmektedir.

Craik, kültür turizmini iki ana başlık altında incelemektedir.
 

1/ Deneyime yönelik kültür turizmi: Turistlerin görsel sanatlar, festivaller ve sanatın diğer alanlarına yönelik organizasyonlara katılmalarıyla gerçekleşir.

2/ Kültürel miras turizmi: Belirli doğal alanları ziyaret etme, tarihi kalıntıları, anıtları ve yapıları gezme, turizm mahallinin tarihini ve doğasını birarada inceleme amaçlarını taşıyan kültürel turizm şeklidir.

Kültür turizmi, tarihi oldukça eskilere dayanan, ancak kavram olarak yeni bir turizm şeklidir. İnsanlar, ilkçağlardan beri farklı toplumların kültürlerini tanımak ve kendi meslek ve sanatlarını geliştirmek amacıyla seyahat etmektedirler. Ortaçağda eğitim amacıyla, ünlü okul ve üniversitelerin bulunduğu yerlere öğrencilerin ve eğitim görevini üstlenen bilim ve sanat adamlarının yaptıkları geziler, turizmin oluşmasında ve gelişmesinde oldukça önemli rol oynamıştır.

Günümüzde ise turist hareketlerinde alışılagelmiş seyahatlerden farklı bir anlayış meydana gelmiş, yeme - içme, zevk ve alışkanlıklarda farklılıklar görülmeye başlamıştır. Deniz - kum - güneş merkezleri önemini yavaş yavaş yitirirken, kültürel ve doğal çekiciliklere sahip yeni turizm mahalleri önem kazanmaya başlamıştır. Özellikle iletişim alanında yaşanan teknolojik gelişmelere paralel olarak, insanların yaşadıkları dünya konusunda ilgi ve bilgilerinin artmasıyla, kişiler bulundukları bölgeler dışındaki yerlere yönelik bir eğilim geliştirmişlerdir.
 

Craik, turizmin “otantik olana yapılan ziyaret, kültürlerarası iletişim arayışı, kendini bulma, köklerini arama, bozulmamış kültürel formları inceleme” şeklinde belirtilen amaçlarına, daha bireysel ve ben-merkezci bir yaklaşımla, “ziyaret edilen yerlerin farklılığından, dolayısıyla kendi farklılığından haz alma, yaşadığı yerin rahatlığını, avantajlarını, kazandırdıklarını daha güçlü ayırt ederek kendine yarar sağlama” amaçlarını da eklemektedir.

Kültür turizmi, potansiyel olarak, çok geniş bir faaliyet alanına sahiptir. Bu nedenle kültür turizmi kapsamında ele alınacak varlıklar, Dünya Turizm Örgütü’nce şu şekilde belirlenmiştir: Kültür turizmi; eğitim, sanat, kültür, festival turları, abidelerin, sit alanlarının ve doğal güzelliklerin ziyaretleri, hac gezileri gibi özellikle faaliyet alanı kültürel etkinlikler olan ziyaretleri içermektedir.

Toplumlararası bilgi ve fikir aktarımını ve paylaşımını oluşturmak üzere amaçlanan birtakım faaliyetler de (müzeler, sergiler, müzikaller, tiyatro ve film gösterileri, radyo ve televizyon programları, araştırma ve inceleme gezileri, kısa dönemli kurslar, uzun dönemli okullar ve üniversiteler, bilimsel ve arkeolojik keşif gezileri, ortak filmlerin yapımı, konferanslar, kongreler, toplantı ve seminerler) kültür turizmi kapsamında değerlendirilmektedir.

2.2.2. Turizmde Kültürel Etkenler

Sanat ve kültürün çekiciliği, tarihin ilk zamanlarından beri insanoğlu için seyahat nedenlerinin en önemlilerinden biri olmuştur. İlkçağlarda ülkelerarası göçler, Ortaçağda hac yerlerine, kutsal yerlere yapılan ziyaretler, tüccarların gezip gördükleri yerlerden edindikleri kültür, insanlarda özel bir ilgi uyanmasına neden olmuştur. Eski çağlardan günümüze kadar her devirde, kültür ve sanat, turizmin amacı ve konusu olmaya devam etmiştir.

Çağımız insanının turizmden temel beklentisi, sürekli ikamet ettiği yerden geçici olarak uzaklaşmak, bilinmeyen doğal, kültürel ve toplumsal çevreleri gezmek ve görmektir. Bu faaliyeti ile birey, her türlü toplumsal denetim ve gözetimden göreli olarak kurtulmak ister. Günümüz teknolojisi, yüksek eğitim düzeyi ve kitle iletişim araçları, bireylerin bu taleplerini gerçekleştirmede olumlu etkilere sahiptir. Bu nedenle turist, turizm mahallinin tarihi, doğal, toplumsal ve kültürel özelliklerini görmek ve tanımak eğilimi ve beklentisi içindedir. 

Kültürün turizm için vazgeçilmez olması, ulusal ya da bölgesel olan niteliğini, uluslararası boyutları taşımıştır. Bu aşamada en önemli rol, kitle iletişim araçlarına düşmüştür. Çünkü, kültürel amaçlarla seyahat edebilmek ve yabancı kültürlere ilgi duyabilmek için, bireyin dış dünya ile yani yaşadığı ortam dışındaki çevreyle ilgileniyor olması, bu çevreyle ilgili bilgiye sahip olması gerekir. Yani bireyin turizme katılması, onun bilgi düzeyi ile yakından ilgilidir. Bu bilgiyi bireye büyük ölçüde  sağlayacak olan ise kitle iletişim araçlarıdır. İletişim, kültürel süreçlerin gerçekleşmesinde en önemli rolü oynar. Mesafelerin uzunluğunun sözkonusu olduğu turizm olayında, farklı toplumlar hakkında bilgi edinebilmek, kültürlerine ilgi duymak, merak etmek ve bu güdülerin etkisiyle seyahat kararını vermek sürecinde, kitle iletişim araçları önemli bir etkiye sahiptir.

Diğer yandan turizmin gelişmesine neden olan kültürel etkenlerden biri, sanayi sonrası toplumun yaşam tarzı olarak karşımıza çıkmaktadır. Yoğun ve yorucu çalışma koşulları, insanların günlük yaşamlarının büyük kısmını oluşturmakla beraber, günümüz gelişmiş toplumlarında dikkati çeken bir olgu olarak, “insanların sadece çalışan ve üreten varlıklar olmadığı, dinlenmeye, eğlenmeye, yeteneklerini, duygularını ve heyecanlarını yaşamaya gereksinim duydukları” gerçeği, bu toplumların  kültürlerinin bir parçasını oluşturmaktadır. Spor yapmak, müzik dinlemek, sanatla uğraşmak gibi boş zaman faaliyetleri kadar, gezip görmek, farklı kültürleri tanımak, yani turizm hareketlerine katılmak da, bu kültürün bir parçasını oluşturmaktadır.

Bireylerin bilgi ve görgülerini arttırmak amacıyla seyahat etmeleri, diğer yandan seyahat eden bireylerin kültür düzeylerinin yüksek olması, turizm ile kültür arasındaki karşılıklı ilişkinin bir sonucu olarak ortaya çıkmaktadır. Bu ilişki, kültürün turizmi yaratması ve turizmin de kültürü arttırması şeklinde açıklanabilir.

Farklı toplumların yaşam tarzlarına duyulan merak, kültür turizminin ortaya çıkmasında önemli bir rol oynamıştır. Teknolojinin gelişmesi, kitle iletişim araçları, eğitim seviyesinin artması gibi nedenlerle, insanlar artık bilgiye daha kolay ulaşmaya başlamıştır. Ulaşılan her yeni bilgi, duyulan merakın daha da büyümesine neden olmuştur. Seyahatler bu merakın giderilmesinde en önemli araç haline gelmiştir.

2.2.3. Kültür Turizminde Tüketici Profili

Son yıllarda, çok çeşitli faktörlerin etkisiyle turizme katılanların niteliğinde önemli değişiklikler ortaya çıkmaktadır. Eğitim düzeyinin yükselmesi turizm hareketlerine daha fazla insanın katılmasını sağlamış, daha bilinçli ve seçici, tekdüzelikten kurtulmak isteyen bir turist kitlesi ortaya çıkmıştır. Bu kitle, özellikle çevreye karşı daha duyarlı ve kültürel yönü ağır basan turizm türlerine yönelerek turizmin yaygınlaşmasına ve çeşitlenmesine katkıda bulunmaktadır.

1980’lerin başlarından itibaren, turistik deneyimlerde kültürel içeriği ön plana çıkaran bir anlayışla ortaya çıkan kültür turizmi pazarının yapısı, yapılan çalışmalarla ancak 1990’lı yıllarda tanımlanabilmiştir.
 Bu çalışmalar, kültür turizmine katılanların profillerinin belirlenmesini sağlamış, ancak çalışmalarda kullanılan metotların farklılığından dolayı sonuçları karşılaştırmak ve geniş eğilimleri belirlemek oldukça zor olmuştur.

İnsanları kültürel amaçlı seyahatlere yönelten bir çok motivasyon faktörü bulunmaktadır. Lundberg tarafından önerilen 18 seyahat motivasyonundan 6 tanesi doğrudan kültürle ilgilidir.
 Bunlar;

1/ Diğer ülkelerdeki insanların nasıl yaşadığını, çalıştığını ve eğlendiğini görmek,

2/ Haber ve bilgi olarak öğrenilenleri daha iyi anlamak,

3/  Başka toplumlara uyum sağlamak,

4/ Tarihe katılmak (tapınaklar, harabeler, yakın tarih vb.) ,

5/ Sosyolojik motifler, dürtüler (dünyayı öğrenmek, bilmek vb.),

6/ Belirli yerleri görme isteği 

şeklinde sıralanabilir.

Kanada ve Amerika Birleşik Devletleri’nde yapılan bir araştırmaya göre kültür turizmine katılanların profili şu şekilde ortaya çıkmaktadır:

1/ Kültür turizmine katılanlar, diğer turistlere oranla daha fazla para kazanan ve seyahatleri sırasında daha fazla harcayan turistlerdir.

2/ Tatil süresince bir bölgede daha fazla zaman geçirirler.

3/ Genelde otel veya motellerde konaklarlar.

4/ Genelde daha yüksek bir eğitim seviyesine sahiptirler. 

5/ Alışverişe daha eğilimlidirler. 

6/ Genelde yaşlı kişilerden oluşmaktadır 

7/ Cinsiyet dağılımları incelendiğinde, kadın sayısının erkeklerden daha fazla olduğu göze çarpmaktadır. 

8/ Alışveriş yapanların ve tura otobüsle katılanların büyük çoğunluğunu kadınlar oluşturmaktadır.

Rızaoğlu, çalışmasında farklı akademisyenlerce oluşturulmuş turist tipleri içerisinde kitle turistlerine oranla çok az yer tutan, ancak gün geçtikçe sayısı artan kültür turizmine katılan turistlerin, “araştırmacı, başıboş, seçkin, garip, olağandışı, insanbilimci, gerçek, kaygılı ve çevre merkezli” gibi sıfatlarla nitelendiğini belirtmiştir.
 Bu turistler, genellikle yerli halkın kültürünü benimsemekte ve bu kültüre kolayca uyum sağlayabilmektedir.

Kültür turizmine katılan turistlerin kendilerine sunulan kültürel çekicilikler arasında, kendi zevklerini yansıtan bir tercihler hiyerarşisi oluşturmaları sözkonusudur. Bu hiyerarşinin belirlenmesi, bu turistlerin profilinin ortaya çıkarılmasında oldukça etkili olacaktır. Örneğin Bywater, 1993’te Avrupalı kültür turizmi katılımcıları üzerinde yaptığı çalışmada, turistlerin büyük çoğunluğunun ilk tercihinin “tarihi anıtlar ve örenyerleri” olduğunu, bunu “müze ve tarihi anıtların” izlediğini, “sanat ve müziğin” ise daha sonra geldiğini belirtmiştir.

Silberberg, turizm mahallerinin kültürel çekiciliklerini ziyaret eden yerli halk ve turistler üzerinde yaptığı araştırmada, kültürel motivasyonun beş farklı derecesi olduğunu belirleyerek, bu dereceleri bir ölçek yardımıyla göstermiştir.
 Bu ölçek Şekil 1’de gösterilmektedir. Kültürel çekicilikleri ziyaret eden yerli halkın genel toplam içerisindeki yüzdesi,  toplumlar arasındaki kültürel farklılıklardan dolayı her toplum için aynı olmayacağından, burada söz konusu edilmeyecektir. Ancak, Avrupalı turistlerin kültürel motivasyonlarının derecesini göstermesi açısından, araştırmanın bulguları önem taşımaktadır.
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Şekil 1: Kültür Turizminde Tüketicilerin Motivasyon Derecesi

Şekil 1’de en iç halka, tamamen kültürle motive olmuş turistleri temsil etmektedir. Bu turistler, bir tiyatro gösterisi, müze veya festival için bir şehirden diğerine seyahat etmeyi göze alırlar. Bu kesim, turizm hareketlerine katılanların %15’ini temsil etmektedir. İkinci halka, kısmen kültürle motive olmuş turistleri göstermektedir. Bu turistler, sadece kültürel faaliyetler için değil, arkadaş ve yakınlarını ziyaret etme gibi farklı amaçlar için seyahat etmektedirler ve genel toplamın %30’unu oluştururlar. Üçüncü halka, kültürden farklı bir güdünün etkisi ile seyahate çıkan, ancak turizm mahallinde çeşitli faktörlerin etkisiyle planına kültürel faaliyetleri de dahil eden %20’lik bir grubu temsil eder. Tesadüfi kültürel turistler olarak nitelenen ve genel toplamın %20’sini oluşturan dördüncü halka ise, kültürel faaliyetlere karşı hiç eğilimli olmamasına rağmen, turizm mahallinde tesadüfi olarak bu etkinliklere katılırlar. Örneğin yakınlarını ziyarete gittiği bir şehirde, rastladığı bir festivale katılabilir. En dış halka ise, genel toplamın %15’ini oluşturur. Bu kesim hiçbir şekilde kültürel çekiciliklere ve olaylara katılmamaktadır. 

Silberberg’in çalışmasında görüldüğü üzere, kısmen ya da tesadüfi olarak kültürle motive olmuş kesim, pazarın büyük kısmını oluşturmaktadır. Kültürel turizm pazarlama politikaları, büyük payı oluşturan bu kesim üzerinde durmakta, tamamen kültürle motive olmuş %15’lik kısım gözardı edilmektedir. Bu politikalar, kültürel olan ve olmayan çekiciliklerin uyumlu bir kombinasyonunun turiste paket olarak sunulması halinde başarıya ulaşabilirler. 

Seyahat etme nedeni ne olursa olsun turist, eğer yeterli para ve zamana sahipse, kültürel faaliyetlere ilgi gösterebilir. İnsanların kültürel motivasyon derecelerinde farklılıklar olduğunu ve seyahatleri sırasında mümkün olduğunca çeşitlilik aradıklarını gözönünde bulundurmak, turizm mahallinin başarısı açısından son derece önemlidir. 

2.2.4. Kültür Turizmi Kapsamına Giren Varlıklar 

Bir toplumun kültürü, dil, din, ahlak, hukuk, gelenek, davranış ve zevkler, görenekler, sanat, ekonomi, felsefi ve bilimsel eğitimleri gibi toplumsal kurum ve yaşamından oluşur. Kültürü oluşturan bu öğeler aynı zamanda turizmin çekicilikleri arasında yer alır. Zaman içinde farklı etkenlerle oluşan kültür ve sanat varlıkları, toplumsal gelişmeyi sağladığı kadar, toplumun kültürel mirasını da oluşturmaktadır.
 Kültürel miras, sanat ve estetikle içiçe girdiğinden ve bu kavramları da bünyesinde barındırdığından, oldukça geniş kapsamlı bir kavramdır. Bu nedenle, kültürel mirası kategorilere ayırarak tanımlamak daha uygundur.

1/ Kültürel varlıklar: Bir ulusun, sanat hazineleri, müzikal gelenekleri, azınlıkların konuştuğu diller ve lehçeler, yaşam tarzları bu kapsamda ele alınır. Bu kapsama girmemekle birlikte bazı durumlarda, tarihi binalar da bu gruba dahil edilebilmektedir. Örneğin, çok ünlü kişilerin doğup büyüdüğü evler, içinde tarihe yön veren olayların gerçekleştiği yapılar, hatta önemli savaşların yapıldığı alanlar, taşıdıkları soyut anlamlardan dolayı kültürel miras kapsamına girerler. 

2/ Binalar ve ören yerleri: Kendine özgü tarihi ya da mimari öneme sahip olan ve koruma altına alınması gereken kültürel miras unsurlarındandır. Bu kategorideki kültürel miras varlıkları, UNESCO tarafından şu şekilde gruplandırılmıştır:
 

· Anıtlar: Tarih, sanat ve bilim açısından önemli bir evrensel değere sahip olan mimari eserlerdir.

· Bina grupları: Tarih, sanat ve bilim açısından, mimari durumları ve genel manzara içindeki yerleri itibariyle, önemli bir evrensel değere sahip olan ayrı ya da birleşik bina gruplarıdır.

· Ören yerleri: Tarihi, estetik, etnolojik ya da antropolojik açılardan önemli evrensel değerlere sahip, sadece insan yapısı ya da doğa ve insanın birlikte yarattığı arkeolojik ören yerlerini de kapsayan eser, alan veya bölgelerdir.

Literatürde, “doğal miras” olarak adlandırılan ve insanın çevreye, fauna ve floraya verdiği zararı engellemeyi ve çevreyi korumayı temel amaç alan, doğal varlıkları kapsayan bir kültürel miras kategorisi daha bulunmaktadır. Doğal mirasa uygun örneklerden birini milli parklar oluşturur.
 Bu kategorinin, kültürün “insan kaynaklılık” özelliğine uymamasından dolayı, kültür turizmi kapsamında değerlendirilmesi uygun değildir.  Ancak, turizm akademisyenleri tarafından, doğal çekicilikler gelecek kuşaklara ulaştırılması gereken bir miras olarak nitelendirilerek, zaman zaman kültür turizmi kapsamında değerlendirilebilmektedir.

Kültürel mirasın turistik ürün olarak sunulmasının sözkonusu olduğu kültür turizminde, gözönünde bulundurulması gereken konulardan biri, turistlerin kültürel varlıklara ve yaşadıkları deneyimlere bakış açılarının değerlendirilmesidir. Kültür turizmi sayesinde, ziyaretçilerin düşüncelerinin belirlenmesi, ekonomik kazanımın arttırılmasını sağladığı gibi, kültürel miras kapsamına giren varlıkların insanların hayata bakışlarını nasıl değiştirdiği konusunda da geribildirim alınır. Bireylerin turizm mahallindeki yerli halkın kültürüne verdikleri değer ve kültürel ürünlere olan bağlılıklarının belirlenmesi, turizm mahallinin aktivitelerinin şekillendirilmesinde önemli rol oynar. Ayrıca, ziyaretçilerin değerlendirme yapmaları, kültürel mirasın hem korunması hem de kullanılması sırasında yardımcı olurken, kamuoyunun ilgi ve bilgisinin artmasının yanı sıra, turist yoğunluğunu da arttıracaktır. Bu nedenle modern kültür turizmi mahallerinde ziyaretçilerin geribildirimine büyük önem verilir.

Tarihi mirası koruyarak kullanma, yaşatarak belirli bir işlev kazandırma, gelişmiş ülkelerce benimsenmiş bir olgudur. Bu olgu, Avrupa ve Kuzey Amerika’daki ülkelerin çoğunda yerel ticari faaliyetlerle birlikte, ekonomik politikanın bir parçası olarak görülmektedir. Koruma; geçmişte yaşamış toplumların izlerini taşıyan maddi ve manevi öğeleri yaşatma, bu öğelere çağa uygun fonksiyonlar kazandırarak kullanım değeri yaratma amaçlarını taşır. Çağdaş koruma, değerlendirme, geliştirme, kullanma ve ekonomik fayda sağlama eylemlerini içerir. Korumanın temel amacı her kuşağın kültürel değerlerine yenilerini ekleyerek bir sonraki kuşağa iletmektir. Bu noktada turizm, kültürel mirasın korunması için bir sponsor niteliği taşımaktadır.
 Diğer yandan turizmin gelişmesine önayak olması açısından koruma, turizmle işbirliği içerisinde bir ülkenin sosyo-ekonomik gelişimine önemli katkılarda bulunabilir.

2.2.5. Turizmin Kültürel Miras Varlıkları Üzerine Etkileri

Kültürel varlıklar, kültür turizminin ürünlerini oluştururlar. Turizmin bu varlıklar üzerinde birçok sosyo-kültürel etkisi bulunmaktadır. Bu etkileri olumlu ve olumsuz etkiler olarak iki grupta incelemek mümkündür. 

1. Turizmin Kültürel Miras Varlıkları Üzerindeki Olumlu Etkileri

1/ Turizmin kültürel miras varlıkları üzerinde olumlu etkilerinden en önemlisi, yerel halkın yaşam seviyesini yükseltmesi ve yeni iş olanakları yaratması gibi ekonomik etkileridir. Ekonomik gelişme, sosyo - kültürel gelişmeyi de beraberinde getirmektedir. Yerel halkın toplum bilincinin yükselmesi, korumaya yönelik yatırımların da artmasını sağlar. Kültür turizmiyle elde edilen ekonomik kazanç, kültürel mirasın korunması için gerekli finansal desteği de sağlayacaktır. Çevreyi ve kültürel mirası koruma adına yapılan harcamalar uzun dönemde ekonomik açıdan olumlu bir gelişmeye sebep olmaktadır. Bu nedenle kültür turizmi ve kültürel miras, sürdürülebilirlik ve ekonomik gelişme açısından birbirlerine gereksinim duyan iki olgudur.

2/ Bir başka açıdan incelendiğinde, kentsel yerleşim birimlerinde kültürel miras olarak nitelendirilebilecek dokuların, genellikle kentin kenar mahallelerinde yer aldığı görülmektedir. Kültürel turizmin gelişmesi, bu toplumlara geleneksel dokuyu modern yaşama adapte etme ve sağlanan ekonomik gelişme sayesinde refah seviyesini yükseltme olanağı vermektedir. Tarihsel doku aynı zamanda, geleneksel yaşam şekillerini yansıtması ve o yerleşim biriminin  özelliklerini vurgulaması bakımından, yerel halk ile turistler arasında bir iletişim aracı görevini de taşır.

3/ Turist açısından bakıldığında, turizm mahallinde bulunması gereken bazı standartların oluşmasında kültür turizminin önemli bir rolü vardır. Kültür turizmi, turistlerin taleplerine hizmet edebilecek tarihi binaların restorasyonu ve işlevlendirilmesi için önemli bir kaynak sağlamaktadır. Kültürel mirası korumanın en güzel yollarından biri olan işlevlendirme; kültürel mirasın zaman içinde uğradığı fiziksel zararın giderilmesi, kaybolan fonksiyonlarının yeniden kazandırılması ya da yeni fonksiyonlar yüklenmesi için uygulanan koruma yollarından biridir. 

2. Turizmin Kültürel Miras Varlıkları Üzerindeki Olumsuz Etkileri

1/ Turizmin, kültürel miras varlıkları üzerinde olumsuz etkileri de vardır. Bu etkilerin en önemlilerinden biri, turizmin ana sektör olduğu kentlerde yoğun rekabet ve kontrolsüz gelişimin, kültürel varlıkların, özellikle tarihi binaların ve anıtların önemlerinin azalmasına, kentsel yerleşimin bu varlıkları silikleştirmesine ya da yok etmesine neden olmasıdır. Özellikle kitle turizminin, kültürel miras varlıklarının korunması, işlevlendirilmesi, restorasyonu gibi konularla fazla ilgilenmemesi,  yerel yönetimlerin ve halkın bu varlıklara karşı ilgisiz kalmaları sonucunu doğurabilir. 

2/ Kültürel miras varlıklarının, özellikleri değişmeden ve yerel halkın günlük yaşamını etkilemeden, turistlere hizmet verebileceği sınırlı bir kapasitesi vardır. Turizmin hızlı gelişimi, kültürel mirasın kapasitesinin üzerinde bir taleple karşılaşarak yıpranmasına neden olabilir. Bunun sonucunda, turistlerin bu varlıklara olan talepleri ve seyahatlerinden duydukları memnuniyet derecesi azalacaktır.

3/ Turizmin gelişmesi, yerleşim yerinde bina ve arsa fiyatlarında olağanın üstünde artışlara neden olacaktır. Bu artış, tarihi yapıların, daha kazançlı olan yeni binaların yapılması için yıkılmasına neden olabilir. 

4/ Kültürel mirasın, turistlerin ziyaretleri sırasında çeşitli nedenlerle uğradıkları hasarlar, kültür turizminin olumsuz sonuçlarından biridir. Kültür turizmine talebin son yıllarda hızla artması, bu sorunu gittikçe önemli hale getirmektedir. Kimi kültürel varlıklarda ziyaretçilerin nefesleri ve hatta adımları bile bu varlıkların fiziksel yapılarına zarar verebilmektedir. Özellikle kalabalık turist kafileleri halinde yapılan ziyaretlerde bu etkiler daha kısa zamanda ortaya çıkmaktadır. Geçmiş, turistler için ne kadar çekici olursa olsun, sonuçta onlar şu an yaşamakta olan bireylerdir ve doğal olarak modern barınma, ulaşım ve yemek olanakları talep ederler. Bunun sonucunda hem kültürel mirasın görünümsel bütünlüğü bozulacak hem de yerel halkın gereksinimleri ikinci plana atılacaktır.  Turistler için inşa edilmiş olan modern konaklama ve yeme – içme işletmeleri, zamanla yerleşim yerinin çekiciliğini sağlayan görünümünü bozarak, turistleri cezbetme gücünü yitirmesine neden olabilecektir.

5/ Turizmin olumsuz sosyolojik etkileri arasında, kente diğer kentlerden alınan göç, mevsimlik işçi sayısının artması, yerel halkla kıyaslandığında farklı ve nispeten yeniliğe açık sosyal grupların ortaya çıkması, sosyal tabakalarda yaşanan değişimler, değerler sisteminde oluşan istenmeyen değişiklikler ve yeni tüketim mallarının ortaya çıkması sayılabilir.

6/ Turizmin olumsuz etkilerinden bir diğeri, geleneksel kültürel değerlerin ticari bir meta haline getirilmesiyle, tarihi kentsel dokuyu da etkileyen yalancı bir kültürün oluşmasına yol açmasıdır.

Turizm ve turistik ürün politikalarının belirlenme ve uygulanma sürecinde, kültürel miras ve turizm arasında dengeli bir ilişki sağlanmalıdır. Bu noktada, turizmin olumlu etkilerinin en yüksek seviyeye çıkarılarak, olumsuz etkilerinin yok edilmesi ya da en aza indirilmesi, temel amaç olarak ele alınmalıdır. 

2.2.6.
Kültür Turizminin Yerel Halk Üzerindeki Etkileri

Turistik yaşam biçimi yerel halk üzerinde önemli etkilerde bulunur. Turistik merkezdeki yerel halk, çeşitli nedenlerle turistlerle karşı karşıya geldiği için bir etkileşim sözkonusudur. Bu etkileşim yerel halkı, turistik yaşam biçiminin gerektirdiği davranışları öğrenmeye zorlar. Diğer yandan yerel halk, turistlerle ilişkilerinde günlük olağan davranışlardan farklı davranış eğilimleri geliştirir. 

Kültür turizminin, yerel halk üzerinde birçok olumlu etkisi bulunmaktadır.
 Örneğin turistlerin, yerel halkın yaşam tarzına ters düşen davranış ve tutumları ilk zamanlar olumsuz tepki ile karşılansa da, zamanla yerel halkın bu davranışları anlayış ve hoşgörü ile karşıladıkları görülecektir. Bunun nedeni yerel halkın “anormal” olarak nitelediği turist davranışlarından kendilerine zarar gelmediğini görmeleri ve bu davranışların turistlerin kültürünün bir parçası olduğunu kavramalarıdır. Yerlilerin turistlere karşı ilk zamanlar besledikleri kuşku ve merak duyguları, ilişkilerin yoğunlaşması ya da yerel halkın alışması sonucunda zamanla yerini nezaket ve konukseverlik duygularına bırakır. 

Yerel halkın “anlaşabilme yeteneği”ni arttırması açısından, kültür turizmi önemlidir. Yabancılarla anlaşabilmek, yerli halk için önem kazandıkça, dil öğrenme, işaretlerle anlaşabilme, eğitim kurumlarında turizm üzerine verilen derslerle iletişim gücünü geliştirme yollarına başvuracaklardır. Turistlerin ziyaretleri, onların olduğu kadar yerel halkın da bilgi seviyesinin yükselmesine neden olur. Böylece yerel halk zamanla, geleneksel kültür yapısının  farklılığının ve değerinin bilincine varır. Bir anlamda turistlerin kendi kültürüne saygı ve ilgi gösterdiğini farkeden yerel halk, kültürünün ve geleneklerinin özel olduğunu düşünecek ve kültürüyle gurur duymaya başlayacaktır. Böylece kapalı toplum yapısı değişerek, dış dünyaya açık, katılımcı, paylaşımcı, koruyucu, sahip çıkan bir görünüm alacaktır.

Kültür turizminin yerel halkın üzerindeki olumlu etkilerinin yanı sıra olumsuz birçok etkisi de bulunmaktadır. Yerlilerin turistlere karşı tutumlarının alışkanlık biçimini alması, çeşitli nedenlerle yerlilerin turistlere karşı düşmanlık ve yüksünme duymaları, onlara karşı basmakalıp değerlendirmeler yapmaları, onları benzer özellikler gösteren kalabalığın bir parçası olarak görerek farklılıklarını gözardı etmeleri, turizmin yerel halk üzerinde yarattığı olumsuz duygulara örnek verilebilir.

Turizmin yerel halkın kültürü üzerinde yarattığı etkiler aşağıdaki gibi sıralanabilir:

1/ Dinsel İnanç ve Davranışların Değişmesi:  Turizmin dinsel inançları zayıflattığı ve dinsel davranışları azalttığı yönünde yaygın bir kanı vardır. Ancak bu kanı daha çok tatile çıkan turistler açısından geçerlidir. Turistlerin yerel halkın dinsel davranışlarını büyük ölçüde değiştirdiği düşüncesi kuşkuludur. Turizm pek az insanın dinsel inançlarını değiştirebilir. Ancak, pekçok sebebin yanında turizmin de neden olabileceği maddileşme, dinsel inançlarda azalmaya ya da değişmeye yol açabilir. Bu nedenle, “turizmin dinsel inançlar üzerinde dolaylı bir etkisi vardır.” denebilir. 

2/ Değerlerin Değişmesi: Turizmin ahlaki değer ve yargıları etkilediği, birçok gözlemci tarafından öne sürülmektedir. Bu gözlemcilere göre, turizm yerel kültürün yapısına daha maddeci ve ticari bir kimlik kazandırmaktadır. Ayrıca kültürün temel gelenek ve törenleri, ticari amaçlı bir gösteri haline gelerek gerçek anlamlarını yitirmektedirler. Bunun en önemli nedeni ise, kültürel geleneklerin artık yöre halkı için özel olmaktan çıkması ve bu sonucun yerel halkın değil, turistin isteğiyle gerçekleşmesi olarak görülmektedir.


Turizmin yerel toplumun değerleri üzerine etkisi, turizmin gelişme düzeyine de bağlıdır. Turizmin fazla gelişmemiş olduğu toplumlarda geleneksel yapının devam ettirildiği, turizmin gelişmiş olduğu toplumlarda ise başarı ve maddiyata dayalı bir değer yapısının yaygınlık kazandığı gözlemlenmiştir. 

3/ Yaşam Biçiminin Değişmesi: Turistlerin yaşam biçiminin, onları gözlemleyen yerel halkı etkilediği, onların da turistlerin yaşam biçimini benimsemeye başladıkları ileri sürülmektedir. Ayrıca, turizmin yerel halkın iş dışı zaman geçirme alışkanlıklarını da etkilediği söylenebilir.
 Yaşam biçiminin değişmesi kısa bir zaman dilimi içinde gerçekleşmez. Bu değişim, sadece turistlerin yeme alışkanlıklarını ya da giyim tarzlarını taklit etmekle gerçekleşmez. Kadınların turizm sektöründe çalışmaya başlaması gibi bazı ekonomik sebepler de yaşam tarzlarının değişmesine, geleneksel aile yaşamının ve değerlerin aşınmasına  yol açabilir.

4/ Dilin Değişmesi: Turistler ile ilişkiler sonucunda yabancı sözcüklerin yerli dildeki oranının arttığı, böylece yerel halkın dilinin de turizmden etkilendiği gözlemlenmiştir. Bunun nedenleri arasında, turistik işletmelerde çalışan göçmenlerin dillerinin geçerlilik kazanması, turistlerin yaşamlarına yerlilerin duyduğu özenti sonucunda yabancı dilin gözde hale gelmesi, yerel halkın turistlerle anlaşabilmek için onların dillerini çok fazla kullanması sayılabilir. 

5/ Sanatın Etkilenmesi: Turizmin yerel sanatın özelliklerini, işlevini ve anlamını değiştirdiğini ileri süren araştırmacılar vardır. Turizmin yerel sanatı ticarileştirmesi, olumsuz bir sonuç olarak karşımıza çıkarken, kimi zaman olumlu etkileri sayesinde yerel sanatın yok olmaktan kurtulduğu da görülmektedir. Ancak, olumsuz sonuçları daha fazla dikkat çekmektedir. Turistlerin çoğu zaman egzotik, taşınabilir ve dayanıklı hediyelik eşyalara olan taleplerinin, yerel sanatların anlamında, toplumsal ve tinsel öneminde, büyüklük, biçim ve işlevinde, üretim yöntem ve malzemeleri ile ürünün niteliğinde değişmelere neden olduğu belirtilmektedir. Bu durum büyük ölçüde kitle turizmi nedeniyle ustalığın ve dikkatin önemini yitirmesine, ürünün taşıdığı özel anlamın yok olmasına, sanat ürünlerinin turistlerin zevkine göre üretilmesi nedeniyle doğayla ilgili yerel stillerin abartıldığı büyük boyutlu ürünlerin üretilmesine, eski ve özgün yapıtların taklitlerinin yapılarak turistlere özgün ürün diye satılmasına yol açmaktadır. Ancak unutulmaması gereken bir nokta, bu sanat eserlerinin bu hale gelmesinde tek nedenin turizm olmadığı, bunun yanında endüstrileşme ve batılılaşma sürecinin de etkili olduğudur. Yerel halkın eğitilmesi ya da sanat eserlerinin yozlaştırılmadan üretilmesi yolunda politikalar izlense bile, bu sürecin önüne geçilemeyecek, sadece geleneksel sanat eserlerinin yok olması geciktirilebilecektir.
 

6/ Turizm Mahallinin İmajı: Turizm pazarlamasının en önemli unsurlarından biri olan tanıtım, turizm mahallinin imajının belirlenmesinde en önemli unsurlardan biridir. Özellikle özel sektörün, uluslararası kurum ve kuruluşlarla ortaklıkları sırasında hedef pazarlarda gerçekleştirdikleri tanıtım faaliyetleri kontrollü bir şekilde yapılmadığı takdirde, bu işletmeler turizm mahalli hakkında istenmeyen bir imajın oluşmasına neden olabilirler. Bir ülkeyi “ucuz ülke” imajı ile pazarlamak, hem ekonomik, hem de sosyal olumsuzluklara sebep olabilir. Bu noktada hükümet, turizm politikasında oluşturmak istediği imaj çerçevesinde, bu işletmeler için yol gösterici olmalıdır. 

7/ Sömürülmüşlük Duygularının Oluşması: Dünya turizm hareketleri incelendiğinde, genel olarak zengin, refah seviyesi yüksek ülkelerden, gelişmekte olan ülkelere doğru bir hareket gözlemlenir. Bu hareketlerin, dünya genelinde gelirin daha dengeli dağılması, çekimyeri halkının ekonomik refah seviyesinin artması, değişik kültürlerin karşılaşmalarının sağlanması gibi olumlu sonuçları yanında, sosyo-ekonomik seviyelerdeki farklılıkların yerel halk tarafından açık bir şekilde görülmesi ve yerel halkın sömürüldüğü duygusuna kapılması gibi sonuçları da görülmektedir.

Turizm nedeniyle yerel halkın kültürü üzerinde olabilecek etkilerin azaltılması amacıyla birtakım önlemler alınabilir. Bu önlemleri şu şekilde sıralamak mümkündür:

1/ Tutundurma kampanyaları yoluyla, çekimyeri halkına turizm endüstrisinin toplumsal ve ekonomik önemi anlatılmalıdır. Yerel halkın turisti güleryüzle karşılaması, onlara iyi davranmaları yönünde eğitilmeleri gerekmektedir. Yerel halkın kendilerine ait kaynakları ve davranışlarını paylaşmalarının özendirilmesi, ancak turizm endüstrisinin gelişmesinin onlara sağlayacağı ekonomik ve sosyal faydaların onlara aktarılması ve kanıtlanması ile mümkün olabilir. 

2/ Önceliklerin ve amaçların yerel halk tarafından belirlendiği bir turizm planlaması yapılmalıdır. Eğer yerel halk, kendi özgün yaşam biçimlerini sürdürebilir ve kendi beklentilerini karşılayabilirse, ziyaretçiler de tatmin edilmek adına değiştirilmiş sahte alanlarla yetinmek yerine, gerçek kültürle karşılaşma şansı bulabilir.

3/ Yerel çekiciliklerin tutundurulması yerel halkın onayına bağlı kılınmalıdır.

4/ Eğlence ve dinlence için yerel fırsatların niteliğini ve bütünlüğünü sürdürmek üzere özel ve kamu kesimindeki çabaların koordinasyonu sağlanmalıdır.

5/ Gelenek ve yaşam biçimlerinin saygı kazanabilmesi için yerel turizmin geliştirilmesine yerel halkın katkısı arttırılmalıdır.

6/ Yerel turizmin geliştirilmesinde yerel sermayenin, iş gücünün ve girişimcilik yeteneklerinin kullanılmasına olanak verilmelidir. Girişimde bulunması ya da çalışması önlenirse, yerel halk sahip olduğu kaynakların yabancı kişi ya da kurumlarca kullanıldığını ve kendilerine herhangi bir fayda sağlamadığını düşünecek ve turizm endüstrisine bir yabancılaşma duyacaktır.

7/ Turistik olaylara ve etkinliklere yerel halkın geniş ölçüde katılımını sağlamaya yönelik fırsatlar verilmelidir. Turizme katılsın ya da katılmasın, yerel halk turistik faaliyetlerin ev sahibidir. Turistik hizmetlerin sağlanmasında yerel halkın katılımı ne kadar çok olursa turist, yerli halkın yaşam biçimini daha kolay öğrenir.

8/ Turistik mahaller, yerel halkın tarihini ve yaşam biçimlerini yansıtan olaylara ve temalara uyarlanmalı ve bunları geliştirmeye yönelik çabalar desteklenmelidir. Yerel halk, yerel yaşam biçimleri ve geleneklerinde kendi gurur ve kimlik duygularını sergilerler. Bu şekilde oluşan davranışlar, yerel yaşam biçimlerinin ve geleneklerin güçlenmesine olumlu katkıda bulunabilecektir.

9/ Turizmin gelişmesiyle ortaya çıkan yerel büyüme sorunlarının çoğalmasına olanak vermeyecek şekilde önlemler alınmalıdır.


Başarılı bir turizm politikası oluşturulurken, gözönünde bulundurulması gereken önemli konulardan biri, kültür turizminin olumlu bir çok etkisinin yanında, sosyal ve kültürel yönden olumsuz birtakım etkilerinin de olabileceğidir. Bu nedenle, turizm politikaları oluşturulurken, olumlu etkileri en üst seviyeye ulaştırmak, buna karşılık olumsuz etkileri minimum seviyede tutabilmek amacı ile, yerli halkın sosyo-kültürel yapısı ve turizme bakış açısı da göz önünde bulundurulmalıdır.

2.3. DİĞER ÜLKELERDE VE TÜRKİYE’DE KÜLTÜR TURİZMİ               UYGULAMALARI 

Son yıllarda dünya turizm talebinin yapısı hızla değişmektedir. 1970’li yıllarda büyümeye başlayan ve 1980’lerde hızlı gelişimi sayesinde doruğa ulaşan deniz – kum – güneş turizmi, son 10 yılda düşüş eğilimi göstermeye başlamıştır. Postmodern toplum olarak da adlandırılan sanayi sonrası toplum, kültürel birikime sahip, eğitimli, bireysel yaşama önem veren yeni bir orta sınıf yaratmıştır. Postmodern bireyler, kitle turizminden uzaklaşmakta, bireysel, maceracı, kültüre önem veren, turizm mahallinin yerli kültürüne saygılı, öğrenmeye meraklı bireyler haline gelmektedirler.
 Bu gelişmeler, Türk turizmi için oldukça önemli ve tamamen Türkiye’nin lehine gelişmelerdir. 

Türkiye, oldukça zengin bir kültürel mirasa sahiptir. Bu kültürel mirasın turizm amaçlı kullanılması, hassas ve dikkatli bir çalışmayı gerektirmektedir. Dünyada, bu konuda birçok örnek vardır. Bu örneklerin incelenmesi, Türkiye’nin verimli bir kültürel turizm çalışması yapabilmesi açısından son derece önem taşımaktadır.

2.3.1. Diğer Ülkelerde Kültür Turizmi Uygulamaları 

Çalışmanın bu bölümünde, Dünya Turizm Örgütü verilerine göre
 dünyanın en çok turist çeken ülkelerindeki bazı kültürel turizm mahallerindeki turizm uygulamaları hakkında bilgi vermek amaçlanmıştır. Bu amaçla, Yunanistan’ın Lesvos Adası’ndaki Petra Köyü, Fransa’nın Lyon kenti yakınlarındaki Perouges Köyü, İspanya’nın Valencia ve Costa Del Sol Bölgeleri, Amerika’da Florida eyaletinin kültür turizmi üzerine yaptığı bir uygulama, İtalya’da Umbria Bölgesi ve Macaristan’ın Budapeşte kentinde kültür turizmi hakkında bilgi verilecektir.

2.3.1.1. Yunanistan-Petra Köyü

Petra, Lesvos Adası’ndaki küçük bir Yunan köyüdür. Molyvos yerleşim yerine birkaç kilometre uzaklıktadır. Molyvos yönetimi köyün turistik çekim gücünü arttırabilmek amacıyla, köyün merkezini trafiğe kapatmak gibi bazı uygulamalara gitmiştir. Böylece, turistler daha sakin ve huzurlu bir ortamda tatillerini geçirebilmektedirler. Köy, deniz kıyısında olması nedeniyle, deniz - kum - güneş faktörleriyle çok sayıda turisti çekmektedir. Ancak son yıllarda yapılan çalışmalar, köyün geleneksel yaşam tarzını ön plana çıkararak, turistlerin kalış sürelerini uzatacak bazı çekicilikler yaratmaya yöneliktir. Bu uygulamalarla ziyaretçiler, bir Yunan ada köyünü her yönüyle tanıma olanağı bulabilmektedirler. 

Köyün iç kısımlarında Glykfylousa Panagia Kilisesi’nin üzerinde kurulmuş olduğu ve 114 basamakla çıkılabilen bir kaya bulunmaktadır. Petra’yı ve adayı güzel bir manzarayla sunan bu tepenin ve üzerinde inşa edilmiş olan kilisenin ilgi çekici bir söylencesi vardır. Söylenceye göre dini inançlarına çok bağlı olan bir kaptan, bir fırtınada sürüklenerek adaya çıkmış, çıktığı zaman hiç yanından ayırmadığı Meryem Ana heykelciğinin kaybolduğunu farketmiştir. Uzun süre aradığı heykelciği bulamamanın üzüntüsüyle otururken adanın tepesinde bir ışık görmüş, tırmandığı zaman bu ışığın kaybettiği Meryem Ana heykelciği olduğunu farkederek sevinmiştir. Gemisine heykelciği ile birlikte dönen kaptan, sabah uyandığında heykelciğin yine kaybolduğunu anlayınca, yine aynı tepeye çıkmış, heykelciği aynı yerde bulduğunda, bunun Meryem Ana’nın bir isteği olduğunu düşünerek oraya küçük bir kilise yapmıştır. Kilisenin ilk inşası 1609’da, şimdiki yapının inşası ise 1747’de yapılmıştır. Bu söylencenin anısına her 15 Ağustos’ta Petra’da festivaller düzenlenerek, kutlamalar yapılır. Bu kutlamalarda, sokaklarda kurulan standlar, bayrak ve süsler oldukça etkileyici bir görüntü oluşturmakta ve Panagia Festivali köy için önemli bir çekicilik unsuru olmaktadır. Kayanın aşağı tarafındaki küçük Agios Nikolas Kilisesi, 16. yüzyıla ait duvar yapısı, renkli ve ilginç resimleri ile köye ziyareti çekici kılan bir başka yapıdır.

Köyde turistlere yönelik hediyelik eşyalar satan dükkanlar ile geleneksel dükkanlar aynı yerde, içiçe konumlanmıştır. Bu çeşitlilik, ziyaretçilerin oldukça ilginç deneyimler yaşanmasına olanak vermektedir. Özellikle köyün kadınları, geleneksel yemeklerini, kurdukları köy kooperatifi aracılığı ile bu dükkanlarda satabilmektedirler. Bu kooperatif, hem kadınların etkinliğini arttırmakta, hem de köy için gözardı edilemeyecek bir ekonomik katkı sağlamaktadır. 

Köyün geleneksel değerlerini yansıtan ve turistler için oldukça ilgi çekici olan bir diğer unsur ise köy evleridir. Bakımlı bahçeleri, küpeşteleri, demir kapıları, kapı tokmakları, yerel renkleri ile Osmanlı, Bizans, Barok etkilerini birleştiren evler, köyün kendine özgü mimarisini yansıtır.

Söylenceleri, evleri, dini yapıları, geleneksel yaşam tarzı ile ziyaretçilere huzurlu bir ortamda tatil yapma olanağı sunan Petra, sahip olduğu kültürel değerlerini son derece iyi değerlendirerek kitle turistleri dışında son dönemde bireysel turistleri de kendine çekmeyi başarmıştır.
 

Petra, civarındaki köyler ve adalardaki çekicilikleri de ulaşılabilir kılarak turistlerin kalış sürelerini uzatmayı sağlamaya çalışmaktadır. Örneğin, Tavşan Adası’na düzenlenen turlarda, turistler kuş ve hayvan gözlemciliği yapmaya olanak bulabilmektedirler. Ayrıca köy yakınındaki, Anaxos köyü, kumsallarının ve koylarının güzelliği ile turistleri kendine çekmektedir.

2.3.1.2. Fransa-Perouges Köyü


Lyon’a 34 kilometre uzaklıktaki köy, 856 nüfuslu bir Ortaçağ köyüdür. Doubes Ovası’nda yer almasından dolayı yemyeşil doğası, Ortaçağa ait iyi korunmuş yapıları ve geleneksel yaşamı yansıtan görünümü ile turistler için oldukça çekicidir. Gelen turistler köyü genellikle birden fazla ziyaret etmekte ve her ziyaretlerinde farklı deneyimler kazanmaktadırlar.


Perouges, 1601’de Lyon’a bağlanarak Fransız köyü olmuş, yıkımdan kurtulmayı başararak, günümüze kadar bir çok orijinal yapısı sağlam şekilde ulaşabilmiştir. 20. yüzyılda yerel halk tarafından kurulan “Eski Perouges’i Koruma Komitesi”, köyün bugünkü görünümünün sağlanması konusunda çalışmalar yapmıştır. Şehrin günümüzdeki görünümü, ziyaretçileri çok etkilemekte ve korunması gerektiğine dair istek uyandırmaktadır.

Köyde fazla dini yapı yoktur. Ancak evlerin, sokakların, dükkanların mimarisi oldukça kendine özgüdür. Köyün Aşağı ve Yukarı Kapılar olarak adlandırılan iki kapısı vardır. Bu kapılardan biri 15. yüzyılda köylüler tarafından güçlendirilerek gerçek bir kale kapısı görünümüne kavuşturulmuştur. Köyün girişindeki Kale Kilisesi (L’Eglise Forteresse), köyün az sayıdaki dini yapılarında biridir. 15. yüzyıla ait olan yapı oldukça iyi korunmuştur. 1468 yılında yapılmış, ancak köylülerce yıkılarak tekrar daha sağlam bir şekilde inşa edilmiştir. Kilisenin merkezi sahınında(, başında miğferi, bir ejderhayı öldürür biçimde tasvir edilmiş Saint Georges heykeli görülebilir. St. Georges, Perouges’un koruyucusudur. Her nisan ayının son pazar günü, Perouges’da düzenlenen festivalde, köylüler koruyucu azizlerinin erdemlerini kutlamak üzere köylerini çiçeklerle ve çiçekli örtülerle süsler, tören alayları düzenlerler. Bu festival, turistler için oldukça ilgi çekici bir olaydır. Perouges’un en güzel yapısı olan L’Ostelliere, günümüzde restoran olarak kullanılmaktadır. Tuğlaların farklı diziliş tarzlarıyla bir araya getirilmesiyle örülmüş ön cephesi özellikle dikkat çekicidir. 

Ihlamur Meydanı (La Place Du Tilleul) köyün en iyi korunmuş yerlerinden biridir. Burada 19. yüzyıla tarihlenen bir ağaç, 13. yüzyıla ait bir ev, evin karşısında ise silah, araç-gereç, eski mobilyalar ve heykellerin sergilendiği bir müze bulunmaktadır. Meydanın kuzeye bakan yönünde bulunan güneş saati, üzerinde bulunan Perouges arması, Doubes arması ve Zodiac işaretleri ile oldukça ilgi çekicidir. Bu saat, kısa bir süre önce renovasyonu yapılarak çalışır duruma getirilmiştir. 

Köydeki Rue Des Rondes ve Rues Des Princes yolları, verandalı evler boyunca sürmekte, yağmur sularının yolu bozmaması için yapılan oluklar bu yollara özgün bir görünüm kazandırmaktadır. Rues Des Princes sokağı, köyün ticari merkezi olmasından dolayı, bu yol boyunca evler birden fazla kata sahiptir. Evlerin zemin katları depo görevi görmektedir. 

Köyde yeme içme ve konaklama işletmeleri, özgün yapılarıyla korunan eski evlerde hizmet vermektedirler. Genellikle banketler, düğün yemekleri, toplantılar için de hizmet verebilen restoranlarda, ağırlıklı olarak geleneksel yemekler sunulmaktadır. Restoran ve konaklama işletmelerinin birçoğuyla internet üzerinden iletişim sağlanabilmektedir. 

Fransa’nın en güzel ve gözde köylerinden biri olan Perouges, kültür turistleri için eşi bulunmaz bir yerleşim yeridir. Tarih, doğa ve geleneksel yaşam tarzının içiçe yaşadığı bu köy, her yıl dünyanın her yerinden çok sayıda turisti ağırlamaktadır. Kültürel mirasının bilincinde olan köy halkı, bu mirası yaşatabilmek ve aynı zamanda Ortaçağ’a ait miraslarını gelecek kuşaklara aktarabilmek amacı ile çaba harcamaktadır.

2.3.1.3. İspanya-Valencia

İspanya, dünyanın en fazla turist çeken ülkelerinden biri olmasına rağmen, deniz-kum-güneş turizmine olan talebin azalması ve İspanya sahillerinin turistik yaşam evresinin son dönemlerine gelmesinden dolayı, turistik ürün çeşitlendirmesine gitme ve alternatif turistik ürünler yaratma yönünde çalışmalar yapılmaya başlanmıştır. Özellikle kültürel mirasının zenginliği nedeniyle kültür turizmi, İspanya’da en fazla tercih edilen turizm çeşidi olmaya başlamıştır. Bu kapsamda en önemli kültür turizmi mahallerine örnek olarak Valencia ve Costa del Sol bölgeleri incelenmiştir.

Valencia’da Alto Palancia bölgesi, sadece kültürel mirası ile değil, doğal yapısı ile de çok sayıda ziyaretçiyi kendine çeken bir yerleşim yeridir. Bölgede bulunan köy ve kasabaların bir çoğu, Ortaçağa hatta daha eski dönemlere ait kültürel mirası bünyesinde barındırmaktadır. 

Örneğin Morello, bölgenin en iyi anıtsal mimari örneklerinin görülebileceği bir kasabadır. Villafanes’de ise Valencian Gotik kilisesi ve Cabanes Roma Kemerleri mimarisiyle dikkat çeken yapılardır. Bunlara ek olarak, “Sıradışı Sanat Eserleri Müzesi” de turistler için oldukça ilgi çekicidir. Papa Pedro Luna’nın evinin bulunduğu Peniscola, hem oldukça kaliteli plajlarıyla hem de burjuva mimarisiyle ünlü bir kasabadır. Kasabada inşa tarihi Ortaçağa kadar uzanan, soylulara ait evler, surlar ve kiliseler ziyaretçilere tarihi yaşatmaktadır. Vallborta’da UNESCO tarafından Dünya Miras Listesi’ne alınarak dünyanın ilgisini üzerine çeken Neolitik Dönem mağara ve kaya resimleri, çok sayıda ziyaretçiyi ağırlamaktadır. Burada ayrıca, ziyaretçilere bilgi vermek amacıyla kurulmuş bir enformasyon bürosu ve müze hizmet vermektedir.

İspanya’da son dönemlerde kültürel mirasın turizm amaçlı kullanılmasına en güzel örneklerden biri olan uygulamada, Ortaçağ kale ve şatoları konaklama amaçlı hizmet vermektedirler. 10. yüzyıla kadar geçmişi olan bu kaleler, restorasyonu ve renovasyonu yapılarak, oldukça yüksek fiyatlarla hizmet veren konaklama birimleri haline dönüştürülmüştür. Bu uygulama, son dönemlerde özellikle yüksek gelir grubunu İspanya’ya çeken çekiciliklerden biri olmuştur.

Pais Valencia’nın kuzeyinde bulunan köy ve çiftlikler, sahip oldukları eşsiz doğal ve kültürel mirası turizm amaçlı kullanırken, ziyaretçilere Valencia’nın köy hayatını ve kültürel mirasını tanıma olanağı sunmaktadırlar. Bölgenin Paleolitik Çağ’a kadar uzanan geçmişi ve askeri yönetimin etkileri, kendisini mimaride ve yaşam tarzında hissettirmektedir. Zengin çiftlikler, saraylar, evler, surlar ve duvarlar, köyün geçmişinde ticaretin ne denli önemli olduğunun bir göstergesidir. 

Kültürel çekicilikler yanında alternatif turizm çeşitleri olarak, rehberli dağ yürüyüşleri, at binme, bisiklet turları, delta - kanat uçuşları gibi aktiviteler de düzenlenerek ziyaretçilerin kalış süreleri uzatılmaya çalışılmaktadır.

2.3.1.4. İspanya-Costa Del Sol


İspanya’nın kültürel ve tarihi mirasının en zengin olduğu bölgelerden biri olan Costa Del Sol, Paleolitik Döneme kadar uzanan tarihi ve her dönemi yansıtan eserlerin rahatlıkla görülebilmesi açısından önemli bir bölgedir. Her yıl çok sayıda ziyaretçi bu bölgeyi kültür turizmi amaçlı ziyaret etmektedir. 


Pileta, Trinidad ve özellikle sarkıt ve dikitleriyle de ünlü Nerja mağaraları, Paleolitik döneme ait kalıntılarıyla, ulusal ve uluslararası düzeyde ilgi görmektedir. Antequera’daki Viera ve Menga dolmenleri(, Avrupa’nın en eski ve önemli kalıntılarındandır. Bu bölge, mezar anıtları, nekropolleri ve Fenike kolonilerinden  kalma yerleşim yerleriyle dikkat çekmektedir.


İberik Döneminden kalma heykel, amfora, cenaze gereçleri gibi eserlerin sergilendiği müzeler ve Malaga’daki İmparatorluk Dönemi tiyatrosu, İberik sanat ve mimarisi hakkında bilgi vermesi açısından önemlidir. İslami etkilerin görüldüğü kiliseler ve cami kalıntıları dikkat çekicidir. Rönesans, tüm dünyada olduğu gibi bu bölgede de sanat eserleri üzerinde önemli etkiler yaparak, özellikle dini yapılarda eşsiz eserler verilmesine neden olmuştur. Ancak en önemli eserler Barok dönemine ait olanlardır. Kiliseler bu dönemde heykellerle donatılmış, katedraller, kilise ve şapeller, farklı stillerin denendiği özgün bir yapıya bürünmüştür. Rokoko dönemi eserleri ise daha çok Malaga yakınlarındaki saray ve bahçelerde etkisini göstermiştir. 

İspanyol Sanayi Devrimi sonrasında bu bölge önemli bir gelişme göstermiş, ekonomik refah seviyesindeki yükselme sanat eserleri ve mimaride de gözlemlenebilir hale gelmiştir.

Bu bölgelere düzenlenen kültür turlarında ziyaretçiler, kalış sürelerine göre bir ya da daha fazla bölgeyi gezebilme imkanı bulmaktadırlar. İspanya’da deniz-kum-güneş turizmine olan talep azalmış olsa da, zengin kültürel mirası, İspanya’nın halen dünyanın en fazla turist çeken ülkelerden biri olma özelliğini devam ettirmesine neden olmaktadır.

2.3.1.5. Amerika Birleşik Devletleri - Florida

Amerika Birleşik Devletleri’nin Florida eyaleti, sahilleri ve güneşi ile uluslararası alanda bir ün kazanmıştır. Ancak son yıllarda, eyalet yönetimi kültür turizmini destekleyici uygulamalar üzerinde çalışmaktadırlar. Bu etkinliklerin pazarlanması için kurulan “Visit Florida” isimli bir işletme, Florida’nın tarihi, kültürel ve sanatsal özelliklerini eyalet içinde ve dışında tanıtmayı amaçlamaktadır. Sürekli güncellenen web sitesi ve rehber kitaplar, tanıtım ve satış araçları olarak kullanılmaktadır. 

Web sitesinde Florida’nın sekiz bölgesi, sekiz kültürel ve tarihi varlık grubuna ayrılarak tanıtılmaktadır. Bu gruplar şöyledir:

- Sanat ve mimari,

- Zaman içinde Florida,

- Her sesten katılım,

- Kültürel farklılıkları kutlama,

- Bilim ve buluşlar,

- Bilinen yolların dışında ,

- Popüler Florida,

- Florida gösterileri.

Her grup etkinlik, Florida’nın ayrı bir bölümünde gerçekleştirilmektedir. Bu etkinliklerden ilk altısı, kültür turizmi ile doğrudan ilgilidir. Her grup etkinlik için çeşitli örnekler verilmiştir. 

Mimari alanda yapılan kültür turizmi uygulamalarına örnek olarak, Saint Augustin bölgesi verilebilir. Bu bölgede Henry Flagler’in 1888’de açmış olduğu Pan De Leon Oteli, hem mimari tarzıyla hem de dünyanın en büyük Tiffany Cam Kolleksiyonlarından birini sergilemesi açısından önem taşımaktadır. Ayrıca yine bu bölgede İspanyol kolonileri zamanından kalma mimari açıdan önem taşıyan yapılar halen ziyarete açıktır. Bu yapılara 1798 tarihli Ximenez Fatio ve 1723 tarihli Gonzales Alvarez evleri örnek verilebilir. 

Florida’nın güneybatısındaki Sarasota’da oluşturulan bir kültür-sanat merkezi, “Yüzyılın Başında Paris” başlığı altında tiyatro, opera ve konserler düzenleyerek Paris havası oluşturmaya ve yaşatmaya çalışmaktadır. 

“Zaman İçinde Florida” başlığı altında gerçekleştirilen uygulamalara Pensacola bölgesi örnek verilebilir. Bu bölge, İspanya, Fransa ve İngiltere tarafından yapılan tüm değişikliklerin bir arada görülebildiği bir bölgedir. 1698’de yapılan Presidio Santa Maria De Galve Kalesi, İspanyolların bölgede yerleşmek için ilk kez girişimini simgelemektedir. Pensacola Köyü ise yaşayan tarihi bir müze niteliğindedir. 

Tallahasse bölgesi, “Her Sesten Katılım” temasının işlendiği bölgedir. Bu bölgedeki 1890 yapımı John Riley evi ve müzesi, iç savaştan sivil halklar hareketine kadar olan dönemi Afro-Amerikan halkın kültürel tarihini anlatacak şekilde dizayn edilmiştir. 1920 yılında “Özgürlük Bildirisi”nin okunduğu Knott evi de tarihi yapılardan biridir. Önemli tarihi binalardan biri de 1887’de kurulmuş olan ve oldukça önemli bir “zenci araştırmaları ve arşivleme merkezi”ne sahip olan Florida A&M Üniversitesi binasıdır.

“Kültürel Farklılıkların Kutlanması” teması, Tampa Bölgesi’nde St. Petersburg’da gerçekleştirilen uygulamalarla işlenmektedir. Batı Tampa’daki Ybor kenti önemli bir Küba yerleşimidir. On bir puro fabrikası ve La Tropicana Restoranı Küba toplumunun özelliklerini yansıtmaktadır. Aynı bölgede Tarpon Springs kenti 1905 yılında bölgeye gelen Yunanlı sünger dalgıçlarının oluşturduğu bir “Yunan Kültür Merkezi”ne ev sahipliği yapmaktadır. Dunedin kenti ise İskoç kültürünü yaşatan ve her yıl düzenlediği “Highland Games” festivali ile bir çok kültür turistini cezbeden bir turizm mahallidir. 

“Bilim ve Buluşlar” alanındaki etkinlikler Jacksonville kentinde yoğunlaşmaktadır. Bu kentteki “Bilim ve Tarih Müzesi”, flora ve fauna üzerine zengin bir koleksiyona sahiptir. Yine, hayvanat bahçesi ve Treehill Doğa Merkezi, bu alanda ilgi çeken yerlerdendir. 

“Bilinen Yolların Dışında” uygulamalarına örnek olarak Uluslararası Şöhretler Yüzme Müzesi verilebilir. Ayrıca “Bit Pazarı” adındaki bir merkezde  çiftçilerin ürettiği yerel ürünler satılmaktadır. Ayrıca burada yer alan bir günlük sirk oldukça ilgi çekmektedir.

Kültür turizmi uygulamaları kapsamında değerlendirilecek bir başka uygulama ise Zora Neale Hurston Festivali’dir. Her yıl 24-27 Ocak tarihleri arasında kutlanan bu festival, ünlü yazar, sosyolog ve antropolog Zora Neale Hurston’u anma amaçlı olarak 1989’da düzenlenmeye başlamıştır. Hurston’un doğum yeri olan Florida’nın Eatonville kasabasında düzenlenen bu festival, Hurston’un hayatını ve eserlerini tanıtmakta, sanat ve eğitimin içiçe geçtiği Eatonville kasabasının tarihi önemini vurgulamaktadır. 

Bu festival ve benzeri 24 uygulama, kültürel mirasın turizm amaçlı kullanımına örnek olması açısından derlenerek, American Express ve National Endowment For The Arts kuruluşları tarafından mali olarak desteklenen ve National Trust for Historic Preservation tarafından hazırlanan “Share Your Heritage” adlı yayında tanıtılmaktadır. Bu eserin amacı kültür turizmini ulusal alanda gerçekleştirebilmek için daha güçlü ortaklıklar kurma bilinci kazandırmaktır.


Florida eyaleti, kültürel mirasını internet üzerinden tanıtmaya ve pazarlamaya yönelik bu çalışmalarıyla, ayrıca çalışmalarının örnek olması için yayınladığı eserlerle, kültür turizmine yönelmek isteyen turizm mahalleri için örnek olmaktadır. 


2.3.1.6. İtalya-Umbria Bölgesi


Doğal ve tarihi güzellikleri ile ünlü olan Umbria Bölgesi, yüzyıllar boyunca birçok azizin yaşadığı bir yer olduğundan dini yönden zenginliğini her yönüyle hissettirmektedir. Bölgedeki yapılar dini inançların etkisi altında oldukça etkileyici mimari eserler olarak göze çarpmaktadır. Manzaranın güzelliği mimari stillerin zenginliği ile birleşerek eşsiz bir görünüm kazanmakta, tepelere ve vadilere kurulmuş köyler bu görünümü zenginleştirmektedir.

Umbria, bir çok küçük yerleşim yerini barındırdığından, “Yüzkent Bölgesi” olarak da adlandırılır. Bu küçük yerleşim yerlerinin en önemlileri Assisi, Spello ve Bevagna’dır. 

Assisi, zamana karşı koyabilmiş Roma kent duvarları sayesinde muhteşem Ortaçağ görünümünü günümüze kadar koruyabilmiş bir yerleşim yeridir. Kasaba, M.Ö. 1. yüzyılda Etrüsk yerleşimi üzerine inşa edilmiş ve M.Ö. 89 yılında resmen bir Roma kenti olmuştur. Bölgede 1997 yılında yaşanan şiddetli depremden zarar görmeden kurtulan çok sayıda anıt ve eser, Roma döneminin ihtişamını günümüze yansıtmaktadır. Assisi’de halkın oturduğu yerleşim yerlerinden hemen önce, kentin geçmişindeki en saygın isimlerden biri olan San Francesco’nun adını taşıyan ve Papa 9. Gregorio tarafından yaptırılan bazilika bulunur. Bazilikanın içinde Ortaçağa ait tablolar, San Francesco’nun hayatını betimleyen freskler, ünlü ressam Cimabue’nin şaheserleri, ziyaretçilere sanatsal açıdan oldukça zengin bir görünüm sunmaktadır. 

Bölgede Umbria Vadisi boyunca uzanan ve Assisi’deki birçok tarihi yapıyı da kapsayan Subasio Park’ın doğu yakasındaki Collepino Kalesi, yürüyüş yapmak, doğayı ve tarihi keşfetmek isteyen kültür turistleri için oldukça uygun bir varış noktasıdır. Kale yakınındaki Camaldolesi rahipleri tarafından yapılmış olan ve yaklaşık olarak M.S. 1000 yıllarına tarihlenen San Silvestro Manastırı ilgi çekmektedir.

Kasabada ziyaretçilere bölgenin yerel yemeklerini oldukça otantik bir Ortaçağ havasında sunan çeşitli restoranlar ve konaklama işletmeleri bulunmaktadır.

Subasio Dağı’nın güney tarafında, dağdan çıkarılan kırmızı taşlarla inşa edilmiş ve vadinin en değerli yerleşimlerinden biri olarak kabul edilen Spello yer almaktadır. Çağlar boyunca şehirler, yönetimler, papa ve imparatorlar arasında, stratejik öneminden ve güzelliğinden dolayı çekişmelere neden olmuş bir şehirdir Roma kent duvarları, kapıları, meydanı, meydandaki heykelleri ile oldukça otantik bir görünüm sergiler. Kentin üç mahallesi vardır: Nüfusun yoğunlaştığı Chiusa Kapısı, sivil ve resmi kurumların bulunduğu Mezota ve Ortaçağ’dan kalma olan asıl küçük mahalle Posterula. Özellikle Posterula şapel ve kilise gibi dini yapılarıyla dikkat çekmektedir. Bu yapılardan en önemlisi Nicolo Di Libertatone’nin fresklerle süslediği Tega Şapeli’dir. 

Umbria’nın kültür turistlerini cezbeden bir diğer çekimyeri ise Bevagna’dır. M.S. 89’da bir Roma kenti olan Bevagna’da kentin kalbi olan Silvestr Meydanı, asimetrik taşlarla döşenmiş, birçok anıt ve heykellerle süslenmiştir. Ayrıca Roma kaplıcaları, mozaiklerinin güzelliği ile ünlü, görülmeye değer bir başka yapıdır. 

İtalya, yüzyıllar boyunca Roma İmparatorluğu’nun kalbi olmuş, Hıristiyanlık dünyasına yön vermiş, daha sonraki dönemlerde Rönesans ve özgürlük düşüncelerinin doğup geliştiği ve dünyaya yayıldığı bir merkez haline gelmiştir. Dünya tarihinin en önemli olaylarına tanıklık etmiş olması, İtalya’nın her bölgesinde eşsiz bir kültürel miras oluşmasına neden olmuştur. Bu mirasını koruma-kullanma dengesini gözeterek turizm amaçlı kullanan İtalya, oldukça başarılı turizm planlaması çalışmaları sayesinde kültür turistleri için en önemli turizm mahallerinden biri haline gelmiştir.

2.3.1.7. Macaristan-Budapeşte

Dinyeper Irmağı’nın iki yanında kurulmuş, köprülerle birbirine bağlanan iki kesimden oluşan Budapeşte, büyük ve ağaç sıralarının süslediği bulvarları, 19. yüzyıldan kalma neo-klasik yapıları, Ortaçağ’dan kalma dar, arnavut kaldırımlı sokakları, antik eşyalarla dolu bit pazarları, eski kitapçıları, kahve, tatlı ve şekerlemelerinin ünü bütün dünyaya yayılmış kafeleri, göze ve kulağa hitap eden müze ve konser salonlarıyla dünyanın en egzotik ve kültür turistlerince en çok ziyaret edilen turizm mahallerinden biridir. 

Özellikle Osmanlı işgalleri sırasında Türk kültürüyle tanışan şehir, bunun sonucunda birçok hamam ve eklektik( yapıya sahip olmuştur. Bu yapılar günümüzde Macar yemeklerini tatmak isteyen ziyaretçilere restoran olarak hizmet vermektedir. Macar mutfağı, Orta Asya, Türk, Sırp, Avusturya ve Fransız mutfaklarından etkilenmiş ve bu etkiler çok özgün bir mutfak kültürünün ortaya çıkmasına neden olmuştur. Budapeşte’de restoranlar, sadece yemek yemek için değil, aynı zamanda müzik dinlemek için de idealdir. Serenatlar, çingene viyolinleri, piyano eşliğinde yemekler servis edilir.

Budapeşte aslında iki farklı şehirden oluşmaktadır. Eski şehir olan Obuda (Buda), Kale Tepesi’nin, yerleşim yerlerinin, Kelt ve Roma kalıntılarının bulunduğu kısımdır. Ticari işletmelerin, resmi kuruluşların, hükümet binalarının bulunduğu Pest şehri ise Dinyeper Irmağı’nın doğu kısmında yer alır.

Buda şehri, 80 adet termal tesisi, oldukça iyi korunmuş Ortaçağ havasını hissettiren sokakları ile oldukça etkileyicidir. Kale Tepesi’nde bulunan Kraliyet Sarayı, Budapeşte Tarih Müzesi, Macaristan Ulusal Galerisi ve Ulusal Kütüphane, 700 yaşında olan ve yüzyıllar boyunca kralların taç giyme törenlerinin yapıldığı Matthias Kilisesi ile şehirde kültür turistlerini çeken başlıca yerlerden biridir. 

Gellert tepesi yakınındaki birçok mağara, şehrin Pest tarafına adını da vermektedir. Orta Asyalı Hunlar tarafından kendi dillerinde verilen bu isim, yani “Pest”, mağara anlamına gelmektedir. Opera Evi, Macar Bilimler Akademisi, postane binası, Uygulamalı Bilimler Akademisi, St. Stephen Bazilikası, Hükümet Binası ve Etnografya Müzesi Pest şehrinin mutlaka ziyaret edilmesi gereken yapıları olup, her yıl çok sayıda kültür turistini ağırlamaktadır. 

Erzsebet, Pest’de mutlaka ziyaret edilmesi gereken eski bir Yahudi mahallesidir. Bizans yapısı görünümündeki, Dohany Caddesi Sinagogu, 3000 kişilik kapasitesiyle Avrupa’nın en büyük, dünyanın ikinci büyük sinagogu unvanını taşır. Avlusunda katliamın anısına dikilen “ağlayan söğüt” şeklindeki anıtın yapraklarında kurbanların isimleri yazmaktadır. Çevredeki bir çok restoran ve kafe, Yahudi kültürünü tanıtma amacıyla hizmet vermektedir. 

Tüm yıl boyunca, şehirde konserler, opera ve operetler, bale, modern dans ve halk dansları gösterileri düzenlenmektedir. Ancak her sonbaharda ve baharda düzenlenen festivaller, dünyanın her yerinden çok sayıda sanatseveri ve kültür turistini şehre çekmektedir. Özellikle Mart’ın son iki haftası düzenlenen Bahar Festivali, cambazlar, atlı göstericiler, dev kuklalar, sokak müzisyenleri ve dansçılar eşliğinde Budapeşte sokaklarını kültür ve eğlence merkezi haline getirmektedir. Bahar festivali, özellikle müzik ağırlıklı gösterilere ev sahipliği yapmaktadır. Bu festival her yıl, Budapeşte Festival Merkezi tarafından düzenlenmektedir. Merkezin verdiği bilgiler ışığında, kültür turistlerinin çoğu Avusturya ve Almanya’dan, %16’sı Kuzey Amerika’dan, %4’ü ise Japonya’dan gelmektedir. Festivalin finansal giderlerinin %50’si devlet tarafından, kalanı ise çeşitli sponsorlardan sağlanmaktadır. Ancak özellikle kültür turizmi üzerinde son senelerde daha fazla duran devlet, bu finansal desteği arttırmak yönünde karar almıştır. İnternet üzerinden yapılan tanıtımlar, son dönemlerde festivalin katılımcı ve seyirci sayısını oldukça arttırmıştır. 

Festival Budapeşte için oldukça yüksek ekonomik gelir sağlamaktadır. Ancak son dönemlerde bu olumlu etki, sadece Budapeşte ile sınırlı kalmayarak, çevredeki kasaba ve köylere de yansımaktadır. Balkanlardaki siyasi gerginliğin azalması ve bölgenin turistik potansiyelinin giderek arttığı bir turizm mahalli olması nedeniyle, ekonomik katkının her yıl biraz daha artması beklenmektedir. Budapeşte, kültür turizminin turizm mahalline ekonomik katkısının yüksek olması konusunda oldukça iyi bir örnektir.

2.3.2. Türkiye’de Kültür Turizmi Uygulamaları

Anadolu, yüzlerce yıllık tarihi boyunca birçok uygarlığa ev sahipliği yapmış ve bu uygarlıklardan kalan kültürel miras sayesinde oldukça zengin bir kültürel mozaiğe sahip bir yerdir. Arkeolojik çalışmalar sonucunda Anadolu’nun Paleolitik Çağ’a kadar uzanan yerleşim yerlerine sahip olduğu saptanmıştır. Tarih boyunca her medeniyet, üstüne kurulduğu medeniyetin kültürel özelliklerini ve varlıklarını kendi kültürü üzerine eklemiş ve bu birikim günümüze kadar ulaşmıştır. Dünyada eşine az rastlanır bu kültürel ve tarihi miras, Türkiye’yi kültür turizmine katılanlar için eşsiz bir turizm mahalli haline getirmektedir.  

Türkiye’ye gelen turistlerin tercih nedenleri incelendiğinde, kültürel faktörlerin ön plana çıktığı görülmektedir (Çizelge 4).

Çizelge 4: Yabancı turistlerin Türkiye’yi Tercih Etmelerinde Etkili Olan Nedenler

	NEDENLER
	%

	Fiyat
	25

	Türk halkını tanıma
	20

	Türkiye merakı
	19

	Kültürel etkinlikler
	15

	Ucuz alış-veriş
	15

	İş olanakları
	6

	Kaliteli ürünler
	3

	Türk mutfağı
	2


Kaynak: www.die.gov.tr, 27.11.2002

Çizelgede de görüldüğü gibi, turistlerin Türkiye’yi tercih etme nedenleri arasında yer alan Türk Halkını tanıma (%20), Türkiye merakı (%19), kültürel etkinlikler (%15) ve Türk mutfağı (%2) gibi kültürel faktörler, önemli bir paya (%56) sahiptir.

Bu noktada Türk turizmi kendini, büyüyen kültür turizmi pazarına adapte etmek durumundadır. Zengin kültürel mirasını gelecek kuşaklara aktarabilmek amacıyla korumak ve bu arada mirastan maksimum faydayı sağlayabilmek için, turizm sektörü-devlet işbirliği çerçevesinde turizm politikalarını belirlenmelidir. 

Türkiye’de kültür turizmi kapsamında değerlendirilebilecek turistik potansiyele sahip çok sayıda merkez, sit alanı ya da yerleşim yeri bulunmaktadır. Aşağıda bunlardan kültür  turizmi kapsamında değerlendirilmekte olan merkez, sit alanı ya da yerleşim yerlerine örnekler verilmiştir. Bu örnekler, Türkiye’nin kültürel mirasının zenginliği ve  kültür turizmi uygulamaları hakkında fikir vermeleri açısından önem taşımaktadırlar.

2.3.2.1. Şirince Köyü

Şirince, İzmir’in Selçuk ilçesine 7 km. uzaklıkta, dağlar arasında kalmış, sadece Selçuk ile bağlantılı, yetiştirdiği ürünleri, halkın kendi yaptığı şarabı, sabunu, tarihi ve mimari yapısı ile ünlü, hemen hiç bozulmadan günümüze ulaşabilmiş pek az yerleşim yerinden biridir. Öte yandan, Efes, Priene, Milet, Magnesia gibi antik kentlere, Meryemana Evi, St. Jean Basilikası gibi dini merkezlere ve  Kuşadası turizm merkezine günübirlik ulaşım mesafesinde olması, köyün turizm açısından çekiciliğini arttırmaktadır.

Şirince Köyü’nün sakinleri, 1924 yılında Yunanistan’dan (Selanik, Provuşta ve Kavala) nüfus mübadelesi ile gelen Türklerdir. Köyün önemli yapıları arasında 19. yüzyıldan kalma iki kilisesi, son dönem Osmanlı mimarisini yansıtan örnekleri, çarşısı ve evleri başta gelmektedir.

Şirince Köyü, 1986’da kentsel sit alanı ilan edilmiş, 1987’de koruma amaçlı imar planı hazırlanmış, ancak bu plan uygulanamadan 1997’de iptal edilmiştir. Halen uygulamada olan bir imar planı bulunmayan köyün sit alanı olmasından dolayı, köy evleri köylülerce de bakıma alınamamakta, bakım ve onarım yapmak istediklerinde bürokratik engellerle karşılaşmaktadırlar. Bu nedenle köyün acil bir imar planına ihtiyacı vardır.

Türkiye’de özel sektörün kültürel mirası turizm amaçlı kullanımı ve korumasına en güzel örneklerden biri Şirince Köyü’nde bulunan Nişanyan Evleri’dir. Nişanyan kardeşler Şirince’de bulunan Rum evlerinden dördünü restore ederek üçünü pansiyon ve birini de otel olarak hizmete sokmuşlardır. Bu evler aslına uygun yapılarıyla hem köyün kültürünün tanıtılmasına yardımcı olmakta, hem de köy ekonomisine önemli katkılarda bulunmaktadır. 

Şirince Köyü sakinleri üzerinde 1983’te yapılan bir anket çalışması sonucunda, Köy halkının %39’unun Bakanlığın kredi vermesi halinde evlerini pansiyon olarak turistlerin hizmetine açmayı istedikleri, %10’unun ise evleri yeterli olmadığı için pansiyonculuğa isteksiz oldukları görülmüştür.
 Aradan geçen zaman içinde köyde bir çok aile evini pansiyon olarak işletmeye başlamıştır. Günümüzde 185 haneli köyde 10 adet pansiyon bulunmaktadır.
 Küçük yeme-içme işletmeleri ve el işleri, son yıllarda turizme yönelen köyün turistik faaliyetlerine örnek olarak verilebilir. 

Turistler için köyün en önemli çekiciliklerinden bir diğeri, ev yapımı şaraplarıdır. Daha önceleri hemen hemen bütün köy evlerinde şarap yapılırken, günümüzde çok az sayıda evde şarap yapılmaktadır. Ancak köyün şaraplarına olan talebin artması nedeniyle talebi karşılamaya yönelik olarak bir şarap fabrikası kurulmuştur. Köyde üzümün yanında, elma, mandalina, şeftali gibi meyvelerin de şarabı yapılmaktadır.
 2000 yılından beri köyde “Üzüm ve Şarap Festivali” adı altında bağbozumu şenlikleri yapılmaktadır. Bu şenlikler yerli ve yabancı turistleri köye yönelten en önemli çekiciliklerden biri haline gelmiştir.

2.3.2.2. Safranbolu

Safranbolu, Karadeniz Bölgesi’nde, Zonguldak iline bağlı bir ilçedir. Ağırlıklı olarak bir Osmanlı şehri olan Safranbolu, daha çok 18. ve 19. yüzyıl geleneksel Türk toplum yaşantısını günümüze aktarmaktadır. Şehir, Türk kent kültürüne ve mimarisine ait örnekleri ile, 1940’lara kadar fazla değişikliğe  uğramaksızın kendi doğal gelişimi içinde bakım ve onarımlarla günümüze kadar korunarak gelmiştir. Bu tarihlerde Karabük’te demir-çelik fabrikasının açılması ile birlikte, bölge büyük miktarda göç almış, ancak Safranbolu bu göçlerden etkilenmemiştir.

1970’li yıllarda kentte koruma bilinci gelişmeye başlamış, 1976 yılında açılan “Safranbolu Evleri” adlı sergi ile resmi düzeyde ilgi çekmeyi başarmıştır. Bu çalışmalar, 1976 yılı sonunda Safranbolu için koruma kararının alınması ile sonuçlanmıştır. 1985 yılında Taşınmaz Kültür Varlıkları Yüksek Kurulu’nca şehrin iki bölgesi kentsel sit alanı ilan edilmiş ve böylece sayısı 1117’yi bulan sivil mimarlık örneklerinin koruma altına alınması sağlanmıştır. 1975 sonrası dönemde Kültür Bakanlığı “Kaymakamlarevi” olarak bilinen konağı satın alarak restore ettirmiş, ardından 30 adet konağın dış cephelerinin ve sokaklarının onarımını üstlenmiştir. Vakıflar Genel Müdürlüğü ve Türkiye Turing ve Otomobil Kurumu da kentte bazı konak ve eserlerin restorasyonunu yapmışlardır.
 Safranbolu, UNESCO tarafından 17.12.1998 tarihinde Dünya Miras Listesi’ne alınmıştır.  

Kültürel miras varlıklarının turizm amaçlı kullanılması, Safranbolu için oldukça yeni bir durumdur. Bu nedenle ilçede henüz turistik altyapı yeterli düzeyde değildir. Ancak ilçe, özellikle kültür turizmi amaçlı olarak gelen turistler tarafından ziyaret edilmektedir. İlçede uygulanan “Ev Pansiyonculuğunu Geliştirme Projesi” kapsamında yatak sayısı 500’e çıkarılmıştır. Bu sayı hızla artmaktadır. Turistler geleneksel Türk evlerinde konaklamakta, yöre insanı ve kültürü ile içiçe yaşamaktadır.

Turistlerin en fazla ilgisini çeken unsurlar, sivil mimarlık örnekleridir. Safranbolu evleri, yüzyıl öncesinin Türk yaşam tarzını çok iyi yansıtan mimari öğeleriyle, mahallerinden evlerin bölümlerine kadar, yüzyılların birikimiyle oluşturulmuş, gelenekselleşmiş mimari ürünlerdir. Safranbolu kent ekonomisinin yarattığı kültür birikimi, kent yaşamını ve mimariyi biçimlendirmiştir. Halk, “Çarşı” olarak adlandırılan bölgede kışlık, “Bağlar” olarak adlandırılan bölgede ise yazlık eve sahipti. Kışlık ev ve bunun altındaki dükkan zanaat ve geçim kaynağı olarak kullanılırken, yazlık konutların geniş bağ ve bahçelerinde günlük ve kışlık yiyecekler yapılmaktaydı.
 

Bunların yanında, çevrede bulunan kaya mezarları, su kemeri, höyük gibi kalıntılar, eski köyler, turistlerin ilgisini çeken diğer çekicilik unsurları olarak karşımıza çıkmaktadır. İlçede müzecilik gelişme eğilimindedir. Kültür Bakanlığı’nın restore ettirerek müze olarak kullanıma açtığı Kaymakamlarevi ve Yemeniciler Çarşısı’ndaki Ahmet Demirezen Yemenicilik Müzesi halen gezilebilecek müzelerdir. Mülkiyeti özel şahıslara ait olan konaklar, rezervasyon yaptırıldığı takdirde gezilebilmektedir. 

Safranbolu’nun turistik çekiciliğe sahip bir diğer yerleşim yeri, Yörük Köyü’dür. Bu köy, Safranbolu halkına göre daha zengin bir kesimin yaşadığı ve büyük konak evleriyle ünlü, geleneksel mimari yapısıyla turistlerin ilgisini çeken bir yerleşim yeridir.

Şirince’de olduğu gibi, Safranbolu’da da koruma amaçlı çalışmalarda sorunlarla karşılaşılmaktadır. Korumacılığın sistem ve yönetiminin belirlenmemiş ve kaynak ihtiyacının da karşılanmamış olması en temel sorunlar olarak görülmektedir. Korumacılık devlet tarafından yeterince desteklenmemekte, yasal sınırlamalar yoluyla yürütülen korumacılık çalışmaları, çoğu zaman bıktırıcı olmaktadır. Yerel düzeyde teknik destek ve yeterli ustalık olmadığı, restorasyon ve yeniden canlandırma faaliyetlerine eşlik edebilecek uzmanlar bulunmadığı için yapılan restorasyon çalışmalarında aslına uygun olmama gibi sonuçlarla karşılaşılabilmekte, bu da kültürel miras varlıklarına büyük zararlar vermektedir.
 Aslına uygun yapılmayan restorasyonlar, bölgeyi ziyarete gelen turistlerin dikkatini çekmekte ve ilçe hakkında olumsuz görüşlerin oluşmasına neden olabilmektedir. 

Safranbolu turizmine yönelik olumsuzluklardan bir diğeri, turizm bilincine sahip olmayan işletmelerin yanlış fiyat politikalarıdır. Yerel denetimden uzak olan konaklama, eğlence, yeme-içme işletmelerinin yüksek ve değişken fiyatlar uygulamaları turistlerin şikayetlerine yol açmaktadır.

2.3.2.3. Antakya

Hatay, Türkiye’nin en eski yerleşimlerine sahip illerden biridir. Yapılan arkeolojik kazılarda M.Ö. 100.000-40.000 yılları arasına tarihlenen bulgular elde edilmiştir. Tarihin en eski dönemlerinden bu yana üzerinde çok sayıda uygarlık kurulmuş olan Hatay, bu uygarlıklardan günümüze ulaşan kültürel miras birikimi ile kültür turizminin Türkiye’deki en önemli merkezlerinden biri haline gelmiştir. Özellikle ilin merkez ilçesi olan Antakya, kültür turistleri için oldukça önemli bir turizm mahallidir.

Antakya, batı ile doğu kültürünün kesiştiği, Anadolu ile Mezopotamya arasında bir köprü olan konumu ile,  İpekyolu’nun önemli bir durağı ve büyük bir  ticaret merkezi haline gelmiştir. 

Antakya’da günümüzde, geçmişte olduğu gibi birçok din ve inançtan insanlar birarada yaşamaktadır. Yanyana inşa edilmiş cami, kilise ve sinagoglar, hoşgörünün simgesi haline gelmiştir. Çeşitli din ve inançtan insanların birarada yaşadığı Antakya, kültürel zenginliğini, hoşgörülü bir ortamda toplumların kaynaşmasıyla kazanmıştır. 

Antakya’da Paleolitik Dönem’e kadar uzanan tarih öncesi yerleşim yerleri, Hellenistik dönem, Seleukos Krallığı, Roma İmparatorluğu dönemlerine ait kalıntılar, Hristiyanlık, Selçuklu, Osmanlı ve Arap yapıları özellikle dikkat çekicidir. Oniki havariden biri olan St. Pierre’nin sığındığı ve dini toplantılarda bu dine mensup olanlara ilk kez “Hıristiyan” adının verildiği St. Pierre Kilisesi, her yıl çevreden ve yurtdışından çok sayıda Hıristiyanın katıldığı bir ayine ev sahipliği yapmaktadır. Bu ayinler, turistler için bölgenin çekiciliğini arttıran etkenlerden biridir. Ayrıca, Ortodoks dininin dört patrikliğinden birinin Antakya’da bulunması, kentin Hıristiyanlar için önemini arttırmaktadır.

Antakya’nın en önemli kültürel miras çekiciliklerinden biri de Hatay Arkeoloji Müzesi’dir. Bu müze, sergilediği mozaiklerinin zenginliği nedeniyle, dünyanın ikinci büyük mozaik müzesi olarak bilinmektedir. Müzede ayrıca, Hitit, Helenistik, Roma ve Bizans dönemlerine  ait olan ve Harbiye, Antakya, Atçana , Seleukeia  Pieria  ile İskenderun’da bulunmuş eserler sergilenmektedir.

Antakya, kültürel mirasının  zenginliğine rağmen, coğrafi konumu ve uzaklığı nedeniyle turizmde istenilen seviyeye ulaşamamıştır. Akdeniz bölgesine yapılan turlarda günübirlik konaklama yeri olarak tercih edilmektedir. Son yıllarda Güneydoğu Anadolu bölgesine yapılan kültür turlarının sayısındaki artış dahi, Antakya’yı aynı konumdan uzaklaştıramamıştır. Sahip olduğu dini, tarihi ve kültürel öğelerinin yeterince tanıtılamaması, turistik yatırımların eksikliği ve gerek halkın gerekse yatırımcıların turizm bilincine sahip olmamaları gibi nedenlerle, genellikle Akdeniz ve Güneydoğu Anadolu turlarında günübirlik uğranılan bir yer olarak kalmıştır.
 Havayolunun bulunmaması nedeniyle Adana Havalimanı aracılığı ile bölgeye ulaşım sağlanabilmekte, bu da konaklamaların Adana’da yapılmasına neden olmaktadır.  Altyapının yetersizliği, iklimi, sınır bölgesi olması nedeniyle zaman zaman yaşanan politik gerginlikler, tur operatörlerinin bölgeye tur düzenlemesini engellemekte, turizmden yeterince gelir sağlayamayan bölge halkı turizme yatırım yapmaya yanaşmamaktadır. Bu nedenle, Antakya’nın eşsiz kültürel mirası, Türk turizmine yeterli katkıyı yapamamaktadır. 

2.3.2.4. Kapadokya

Nevşehir, Kayseri ve Niğde illeri arasında kalan bölge, Farsçada “Güzel Atlar Ülkesi” anlamına gelen Kapadokya adıyla bilinmektedir.  Yaklaşık üç milyon yıl öncesinde volkanik olan Erciyes ve Hasan dağlarının püskürttüğü lavlar, tüm bölgeyi kaplamış ve bu lavlar rüzgar, yağmur gibi dış etkenlerle günümüzde “peribacaları” olarak adlandırılan biçimi almışlardır. Neolitik Çağdan itibaren bölgede yerleşim başlamış, Hititler, Tabal Krallığı, Pers İmparatorluğu, Hellenistik, Roma, Bizans, Selçuklu ve Osmanlı dönemlerinden günümüze kadar yerleşim yeri olma özelliğini korumuştur.
 Özellikle Ürgüp, Göreme, Avanos, Uçhisar, Zelve, Çavuşin gibi ilçeler, tarihi ve doğal kaynaklar açısından oldukça zengindir.  

Kapadokya yöresinde, kayalar volkanik olduğu için çok kolay şekil verilebildiğinden, kayaların içine oyulmuş barınaklar yüzyıllar boyunca ev olarak kullanılmıştır. Hıristiyanlığın yayılma dönemlerinde, baskıdan kaçan ilk Hristiyan topluluklarının gizlenme amaçlı yaptıkları  yeraltı şehirleri, kilise ve ibadet merkezleri, günümüzde turistlerin en fazla ilgisini çeken yapılardır. Kaymaklı, Acıgöl, Derinkuyu yeraltı şehirleri, Karanlık, Yılanlı, Tokalı ve Elmalı Kiliseleri bu yapılara örnek verilebilir. 

Yöre, festivaller açısından da oldukça zengindir. Hacı Bektaşi Veli kutlamaları, Nevşehir Turizm Festivali, Göreme Şarap Festivali, Avanos  Çanak Çömlek Festivali bunlar arasında sayılabilir. Yörenin zengin folklorik yapısı, Türk kültürünü merak eden turistler için oldukça doyurucu olabilecek etkinliklerle tanıtılmaktadır. 

Türkiye’nin en önemli kültür turizmi merkezlerinden biri olmasına rağmen Kapadokya, henüz potansiyelini değerlendirememektedir. Kapadokya’nın turizm hareketlerinin %95’ini organize turlar oluşturmaktadır. Bu turlarda konaklama süresi iki ile beş gün arasında değişmekte, ancak genellikle iki gün ile sınırlı kalmaktadır. Bölgedeki geceleme oranını, buna bağlı olarak da turizm gelirlerini yükseltebilmek amacıyla çalışmalar yapılmaktadır.

Kapadokya, kültür turistleri için oldukça doyurucu bir turizm mahalli olmasına rağmen turistler, bölgeye çoğunlukla paket turlarla geldikleri için, yerel halkla karşılaşamamakta ve bölge kültürünü yaşayamamaktadır. Ayrıca, konaklama işletmelerinin çok olması nedeniyle, doluluk oranları düşük düzeyde kalmakta ve bu da işletmelerin fiyat indirimine gitmelerine neden olmaktadır. Bu nedenle bölge, kültürel mirasının değerinin çok altında fiyatlarla turistlere pazarlanmaya çalışılmaktadır. Ayrıca bölgede yerşekillerinin bir sonucu olarak havaalanı yapılamadığından, ulaşım güçlükleri sözkonusu olmaktadır.

Türkiye, oldukça eskilere dayanan geçmişinden günümüze ulaşan kültürel mirasını yeterince koruyamamıştır. Buna rağmen diğer ülkelere kıyasla, halen turizm amaçlı değerlendirilebilecek çok daha fazla sayıda çekiciliğe sahiptir. 

Bir çok Avrupa ülkesi, Ortaçağ havasını halen yaşatan köylerini turizme açarak bu turizm mahallerinden önemli ekonomik katkılar sağlamaktadır. Oysa Türkiye’de Osmanlı döneminden kalma az sayıda köy, “koruma” adı altında bakımsızlıktan harabeye dönmektedir. Çoğu zaman restorasyon çalışmaları için maddi kaynak bulunamadığından, sahipleri bu köyleri terketme eğilimi göstermektedirler. Resmi kuruluşlar ise, bu kültürel mirasa gerekli bilinç ve hassasiyetle yaklaşmamaktadırlar. 

Kültür turizminin oldukça önemli miktarda ekonomik getirisi gözönünde bulundurulduğunda, kültürel mirasın korunarak turizme açılmasının önemi de anlaşılabilmektedir. Kültür turizmine katılan turistler, sadece antik yerleşimleri değil, yaşayan kültürü de görme amacıyla seyahat ederler. Ancak turizm mahallinin kültüründe, turizmden kaynaklanan bazı olumsuzluklar görülebilmektedir. Bu nedenle, kültür turizminde sadece geçmişten kalan kültürel miras değil, günümüzde yaşamakta olan kültür de koruma altına alınmalıdır. Böylece bir taraftan kültür turizmine katılan turistlerin talep ettiği maddi ve manevi kültür unsurları, turistik ürün olarak kullanılırken, diğer taraftan kültürün gelecek nesillere aktarılarak devamlılığı sağlanabilecektir. Bugün ülkemizde unutulmaya yüz tutmuş pekçok kültürel değerimiz, turizm aracılığı ile yeniden canlandırılmaya çalışılmaktadır. 

III. BÖLÜM

KÜLTÜR TURİZMİ: APHRODİSİAS - GEYRE  ÖRNEĞİ

Kültür turizmine yönelik talepte yaşanan artış nedeniyle, merkezi ve yerel yönetimler kültürel etkinlikleri teşvik edici ve düzenleyici çalışmalar yapmaktadır. Diğer yandan, bir çok tur operatörü ve seyahat acentası kültür turizmi mahallerine düzenledikleri turların sayısını attırmakta, yeni çekicilik unsurlarına yönelmekte ve dünya genelinde giderek artan kültür turizmi harcamalarından aldıkları payı arttırma çabası içine girmektedir. 

Kültürel mirasının zenginliği, Türkiye’yi kültür turizmine katılan turistler ve kültür turları düzenleyen tur operatörleri için eşsiz bir ülke yapmaktadır. Kültürel mirasını değerlendirilebildiği takdirde Türkiye, ekonomik açıdan önemli bir gelir kaynağına sahip olabilecektir. Bu noktada, merkezi ve yerel yönetimlerin, yerel halkın ve özel sektörün üzerine büyük bir sorumluluk düşmektedir. Ancak, Türkiye sahip olduğu kültürel varlıkların çok azını kültür turizmi amaçlı kullanabilmektedir.

Aydın ili, özellikle Kuşadası ilçesinde deniz – kum – güneş turizminin ilk olarak başladığı ve yaygın olarak sürdürüldüğü bir il olmasına rağmen, son yıllarda bu tür turistik ürünlere olan talepteki azalma, yaşanan krizler, mevsimsellik gibi sorunlar nedeniyle turistik talebinde bir daralma ile karşı karşıyadır. Aydın’ın, sözkonusu talep azalmalarını önlemek için, turistik ürün çeşitlendirme politikasına yönelmesi gerekmektedir. Potansiyel olarak pek çok kaynağı olmakla birlikte, kültürel varlıkları daha ön planda yer almaktadır. Aydın ili ve çevresinde yaklaşık otuz adet antik kent bulunmaktadır. Ancak bunların çoğu ziyarete açık değildir, bazılarında ise (Tralles ve Magnesia gibi) kazı çalışmaları devam etmektedir. Türkiye’deki ören yerleri içinde en iyi korunagelmiş antik kentlerden biri olan Aphrodisias, Aydın’da bulunmaktadır. Bütün bunlar değerlendirildiğinde, Aydın, gelecekte kültür turizmi açısından önemli bir turizm mahalli olabilecektir. 

Aydın ili, Karacasu ilçesine bağlı Geyre beldesi ve çevresi, kültür turizmi açısından önemli bir bölgedir. Hemen yanındaki Aphrodisias antik kenti kadar, çevresindeki kültürel varlıkların çokluğu ve yerel halkın sosyo - kültürel yapısı, kültür turizmine katılan turistleri cezbedecek potansiyele sahiptir. Bu potansiyelin turizme kazandırılması, hem belde, hem Aydın, hem de Türkiye açısından önemlidir. Ancak, Türkiye genelinde olduğu gibi, Geyre’de de bu potansiyel değerlendirilememekte ve halk bu önemli kaynaktan yoksun kalarak ekonomik sıkıntı yaşamaktadır. Bu nedenle, Geyre ve çevresinin kültür turizmi potansiyeli belirlenmeli ve turizm hareketlerinin başlayabilmesi için plan ve projeler hazırlanmalıdır. 

Çalışmanın bu bölümünde;

· Geyre ve çevresindeki turizm potansiyelinin mevcut durumunu ortaya koymak,

· Bu potansiyelin değerlendirilebilmesine yönelik, ulusal ve yerel yönetimlerin, özel sektörün, eğitim kurumlarının ve yerel halkın yapması gereken çalışmalara ilişkin önerilerde bulunmak ve böylece turizm hareketlerinin geliştirilmesine destek olmak, 

· Ülke ekonomisine katkıda bulunması, Aydın, Karacasu ve Geyre için ekonomik kalkınmanın sağlanabilmesi doğrultusunda, Geyre’de kültür turizmi çalışmalarının başlatılmasının önemini vurgulamak,

· Akademik alanda Geyre ve çevresini konu alan çalışma bulunmadığından, literatürdeki bu eksikliği giderebilmek amaçlanmıştır.

Çalışma, betimsel tarama modelinde yapılmış bir alan araştırması olup, literatür taraması ve yarı yapılandırılmış görüşme tekniklerinden yararlanılarak veri toplanmıştır. Geyre ve çevresi hakkında genel bilgi ve turizm potansiyelinin mevcut durumu konularında çeşitli broşür, süreli yayın, kitap ve web sitelerinden yararlanılmıştır.

Çalışma, Geyre ve çevresiyle sınırlandırılmıştır. Gerek Türkiye, gerekse Aydın ili açısından düşünüldüğünde, kültürel varlıklarının zenginliğiyle dikkat çeken ve turizme açılmamış olduğu için bu zenginlikten faydalanamayan bir çok yerleşim yeri bulunmaktadır. Gerek kültürel varlıkları, gerekse alternatif turizm şekillerinin uygulanabileceği merkezlere yakınlığı nedeniyle, Geyre’nin bu yerleşimleri birçok yönüyle temsil ettiği düşünülmüş, bu sebeple sadece Geyre üzerinde çalışmanın yeterli olacağı varsayılmıştır.

Ayrıca, yarı yapılandırılmış bireysel görüşmelerle, yerel yönetimler bazında, Geyre’nin turizm potansiyeli ve bölgenin karşı karşıya olduğu sorunlar hakkında veri toplanmıştır. Bu görüşmeler, Karacasu Kaymakamı İlhan Karakoyun, Geyre Belediye Başkanı Hasan Dinç, Adnan Menderes Üniversitesi Karacasu Meslek Yüksekokulu Müdürü Yrd. Doç. Dr. Aziz Bostan ve Karacasu Geliştirme ve Eğitim Vakfı Üyesi Hüseyin Kuruüzüm ile yapılmıştır. Bu görüşmelerin yarı yapılandırılmış görüşme şeklinde yapılmasının nedeni, bu görüşme şeklinin, yapılandırılmış ve yapılandırılmamış görüşme tekniklerinin sakıncalarını en aza indirmesi, diğer yandan bu iki tekniğin üstünlüklerini taşımasıdır. Yarı yapılandırılmış görüşme tekniği, yapılandırılmış görüşme tekniklerinin görüşme sürecinde denetim ve cevapların yorumlanmasının kolaylığı; yapılandırılmamış görüşme tekniklerinin ise katılımcıların samimiyeti ve kendi yorumlarını katmada özgürlüklerinin sağlanması gibi üstünlüklerini taşımaktadır.
 Görüşmelerde, katılımcılara, Geyre’nin sosyo-ekonomik durumu, beldenin turizm potansiyeli, bu potansiyelin günümüzdeki durumu (ne kadar değerlendirilebildiği) ve bu potansiyelin değerlendirilmesi amacıyla hazırlanan plan ve projeler hakkında sorular sorulmuş, Geyre’nin bir kültür turizmi mahalli olabilmesi için yapılması gerekenlere yönelik önerilerde bulunmaları istenmiştir. Ayrıca, Aydın İl Kültür Müdürü Özgen Karaca ile, Aphrodisias Antik Kenti ve Müzesi hakkında yapılandırılmış bireysel bir görüşme yapılmıştır. 

Çalışmanın bu bölümünde, Geyre’nin coğrafi konumu ve sosyo-ekonomik durumu hakkında bilgi verilerek, Geyre ve çevresindeki turizm potansiyeli belirlenmeye çalışılacaktır. Bu potansiyelin değerlendirilmesine yönelik yapılması gereken çalışmalara örnekler verilerek, bazı öneriler getirilecektir. Bu önerilerin değerlendirilmesi durumunda, Geyre’nin bir kültür turizmi merkezi olacağı varsayılarak, seyahat acentalarına ve tur operatörlerine yönelik kültür turu önerilerinde bulunulacaktır.

3.1. GEYRE HAKKINDA GENEL BİLGİ

Geyre, Aydın’ın Karacasu ilçesine bağlı, 1995 yılında belediye olmuş bir yerleşim merkezidir. Yaklaşık 6000-7000 yıllık bir geçmişe sahip topraklar üzerinde kurulmuş olan belde, her yıl binlerce turistin ziyaret ettiği antik Aphrodisias kentinin yanıbaşında yer almaktadır. Bu konumu nedeni ile turistik açıdan büyük bir potansiyele sahip olan Geyre, günümüzde bu potansiyelini değerlendiremeyen küçük bir tarım yerleşimi olarak dikkat çekmektedir. Ancak belde, geçmişin mirasını yaşamakta olan kültürüyle birleştirebildiği ve yerel yönetimlerin bu yöndeki planlı çalışmalarını kararlılıkla uygulayabildiği takdirde ekonomik ve sosyal yönden büyük gelişme kaydedebilecek ve bir turizm beldesi olabilecek konumdadır. 

3.1.1. Geyre’nin Coğrafi Konumu

Geyre, Aydın’a 102 km., Karacasu ilçe merkezine 12 km. uzaklıkta, Denizli – Aydın il sınırını oluşturan Babadağ  sırasının eteklerindeki Geyre Ovası’nda, denizden yaklaşık 580 m. yükseklikte yer almaktadır.

Beldede Akdeniz iklimi özellikleri görülmektedir. Ancak denizden yüksekliği nedeniyle, kış mevsimi Aydın ilinin diğer bölgelerine göre daha soğuk, yaz mevsimi ise daha serin ve kuraktır.

Geyre’nin kurulmuş olduğu alan, Türkiye’nin güneybatısının büyük bir bölümünü kaplayan ve antik dönemde Karia olarak adlandırılan bölgenin içindedir. Doğuda Babadağ (Salbakos) ve Büyük Menderes (Maiandros) ile çevrelenmiştir. 

Geyre 1960’lı yıllara kadar Aphrodisias antik kenti üzerine kurulmuş bir yerleşim yeriydi. Ancak 1956 yılında meydana gelen büyük deprem bu yerleşime zarar verince, yerleşimin daha uygun bir yere taşınmasına karar verilmiştir. Aphrodisias antik kentindeki Bizans surlarının yaklaşık 2 km. batısında 1960’lı yıllarda inşa edilmeye başlanan yeni Geyre’de, evlerin istimlakının tamamlandığı 1970’li yılların sonuna doğru yerleşim başlamıştır.

3.1.2. Geyre’de Sosyo-Ekonomik Durum


Geyre beldesi, 2000 yılı nüfus sayımı sonuçlarına göre 1188 nüfuslu bir yerleşim yeridir.

Beldede eğitim, oldukça önem verilen bir konudur. Karacasu ilçe genelinde eğitim, ilçenin kurulduğu ilk zamanlardan beri üzerinde önemle durulan konulardan biri olmuştur. 20. yüzyılın başlarında Aydın’da en fazla medreseye sahip olan ilçe olarak bilinen Karacasu
, günümüzde de eğitime verdiği büyük önemi, okuma-yazma oranının %99 olmasıyla kanıtlamaktadır.
 Ayrıca 2000-2001 eğitim-öğretim yılında açılan Adnan Menderes Üniversitesi Karacasu Meslek Yüksekokulu, ilçenin sosyal, kültürel ve ekonomik yaşamına önemli bir katkı sağlamaktadır.
 Geyre’de ise anasınıfı da mevcut olan bir ilköğretim okulu hizmet vermektedir. 

Geyre halkı, tarım ve hayvancılıkla geçinmekte, turizmden hakettiği payı alamamaktadır. Yakın bir zamana kadar beldenin başlıca gelir kaynağı olan tütüncülüğün zirai politikalardan dolayı ekonomik getirisinin oldukça azalması, belde halkını yeni tarımsal ürünlere yönelmeye zorlamıştır. Günümüzde Geyreli çiftçiler topraklarında zeytin ve kültür kekiği üretimine yönelmişlerdir. Geyre’de bir diğer tarım alanı olan bağcılık, turizm açısından da üzerinde durulması gereken bir faaliyet olarak dikkat çekmektedir. Geyre üzümlerinden yapılan ve “Aphrodisias Şarabı” olarak bilinen şarap, yöreye gelen ziyaretçiler tarafından büyük ilgi görmektedir. Yörede sadece Geyre’de üretilen ev yapımı şaraplar, ünlü Şirince şaraplarıyla rekabet edebilecek kalitededir ve tanıtımı yeterince yapıldığı takdirde yöre ekonomisine önemli katkılar yapabilecek potansiyele sahiptir.

Yörede tarımı yapılan bir diğer ürün olan nar, ekonomik açıdan önemli katkıya sahip bir üründür. Bolluk ve bereketi simgelemesi ve tanrıça Aphrodite’nin simgelerinden biri olması nedeniyle mitolojik bir anlamı da vardır.


Geyre ekonomisinde yer tutan önemli faaliyetlerden biri de hayvancılıktır. Özellikle süt besiciliği oldukça gelişmiştir. Yeterli teknolojik alt yapı olmamasına rağmen, beldede üretilen sütün kalitesi çok uluslu bazı gıda şirketlerinin de dikkatini çekmiştir. Üretilen süt, halen bu şirketlerden biri tarafından satın alınmakta ve işlenmektedir.

Geyre, Türkiye’nin en önemli antik kentlerinden biri olan Aphrodisias’ın hemen yakınında bulunmasına rağmen, halk geçimini tamamen tarımdan sağlamaktadır. Halkın turizmden ekonomik olarak hiçbir fayda sağlayamaması, büyük bir kayıp olarak dikkat çekmektedir. Halen belde halkından sadece üç kişi, bekçi olarak antik kentte çalışmaktadır. Geyre belediyesi, bir süre öncesine kadar müzeye giriş ücretlerinden elde edilen gelirin %40’ını alabiliyorken, yeni bir uygulamayla bu oran %5’e düşürülmüş, böylece belediyenin Aphrodisias’tan sağlayabileceği ekonomik fayda, çok küçük bir oranla sınırlandırılmıştır. Bu tür zorluklara rağmen Geyre belediyesi, şimdiye kadar oluşan “tütün köyü” imajından kurtulmak istemekte, tarımda çeşitliliğe ve turizmin geliştirilmesine yönelik çalışmalar yapmaktadır. 

3.2. GEYRE’NİN TURİZM POTANSİYELİ

Geyre’nin kültür turizmi potansiyeli incelendiğinde, oldukça zengin kaynaklara sahip olduğu görülür. Ancak günümüzde, bu kaynaklardan pek yararlanılamamaktadır. Çünkü, bölgeye tur düzenleyen seyahat acentaları, (gerek kültür turları, gerekse Anadolu turları kapsamındaki) programlarını sadece antik kentlerin ziyareti şeklinde hazırlamaktadırlar. Oysa kültürel amaçlı ziyaretlerde turistler, bir bölgenin antik kentleri gibi geçmişe dayalı kültür öğelerinin yanısıra, yaşamakta olan kültürü de tanımak istemektedirler. Bu açıdan düşünüldüğünde, Geyre ve çevresi zengin kültürel çekicilikler sunabilmektedir. 

Aphrodisias, kuşkusuz bölgenin en önemli antik kentidir. Günışığına çıkarılan yapı ve eserler, kültür turistlerinin taleplerini karşılayacak zenginliktedir. Bu nedenle ören yeri her yıl binlerce turisti ağırlamaktadır. Aphrodisias antik kenti geniş bir alana yayılan oldukça görkemli bir ören yeri olmasına karşın, 2-3 günlük Pamukkale turlarında ya da 7-10 günlük Anadolu turlarında 1-2 saatliğine uğranılan bir uğrak yeri olmaktan kurtulamamıştır. Kentin hakettiği üne kavuşamamasında en büyük etken, tanıtımının yeterince yapılamamasıdır. Tur esnasında 1-2 saatliğine müze ve örenyerini gezen turistlerin, tekrar otobüslerine binerek Geyre ve Karacasu’ya uğramadan Denizli-Pamukkale’ye geçmeleri, bölgenin turizmden yeterince pay alamamasının en önemli nedeni olarak gösterilebilir.

Ancak, beldenin kültürel mirası kapsamında sadece Aphrodisias değerlendirilmemelidir. Belde, kültürel mirasını yaşatmaya çalışmakta, yetkililerin bu mirasa hakettiği ilgiyi göstermeleri durumunda, bu varlıklarını turizm amaçlı kullanma konusunda umut taşımaktadır. 

Geyre, kendi kültürü yanında, yakın çevresindeki yerleşimlerin kültürel ve doğal çekicilikleri ile de dikkat çekmektedir. Karacasu ilçe merkezindeki tarihi ve kültürel miras, ilçeye bağlı yaylaların doğal ve kültürel güzellikleri, kanyon ve mağara gibi doğal oluşumlar, yörenin dünyaca ünlü seramik, deri, dokuma ve el işçiliği alanındaki eserleri, kendine özgü tarımsal ürünleri birarada değerlendirilmelidir. Böylece yöre, turistik ürün çeşitliliğinin ön planda tutulduğu bir turizm beldesi olabilecektir. 

3.2.1. Aphrodisias Antik Kenti 

Aphrodisias antik kenti, adını, doğa, aşk ve bereket tanrıçası Aphrodite’den almaktadır. Kent, tanrıça adına yapılan en önemli tapınaklardan birinin etrafında kurulmuştur. Bununla birlikte adını oldukça geç bir dönemde, yaklaşık olarak M.Ö. 2. yüzyılda almıştır. Kuzeybatıda Lydia, kuzeydoğuda Frigya sınırları içinde kalmasına rağmen, Aphrodisias aslında bir Karia kentidir.

Aphrodisias’ta ilk yerleşim izlerinin Geç Neolitik Çağdan Erken Kalkolitik Çağa geçiş dönemlerine rastladığı görülür. Ayrıca İlk Tunç Çağı’nın önemli yerleşim yerlerinden biri olduğu, arkeolojik buluntuların ışığında ortaya çıkarılmıştır.
 Ancak kentin önemli bir tapınım ve sanat merkezi haline gelerek çok sayıda ziyaretçiyi kendine çektiği dönem, bugünkü kalıntıların ait olduğu Roma İmparatorluk Dönemi’dir.

Aphrodisias’ın en önemli özelliklerinden biri, kentte bulunan heykeltıraşlık okuludur. Kazılarda ortaya çıkarılan heykellerin güzelliği ve deneme niteliğinde yapılmış ya da bitirilmemiş pek çok heykel parçası, bilim adamlarının Aphrodisias’ta böyle bir okul bulunduğuna dair ortak bir görüşe sahip olmasına neden olmuştur. MÖ. 1. yüzyıldan itibaren kentin kuzeydoğusundaki Salbakos (Babadağ) Dağlarındaki ocaklardan çıkarılan mermerler, Akdeniz’in diğer yörelerinden ve Roma’dan gelen siparişleri karşılamak üzere, bu okuldaki heykeltıraşlar tarafından işlenerek, heykel, portre, rölyef(, lahit ve dekoratif parçalar haline dönüşmekteydi. MS. 5. yüzyılın sonlarına dek süren dönem, Aphrodisiaslı sanatçıların özgünlüğünün, Hellen ve Roma heykelciliğine olan katkılarının somut bir göstergesidir.
 Aphrodisias, sanat alanında olduğu gibi, edebiyat, bilim ve düşün alanında da ileri düzeydeydi. Xenocrates’in M.Ö. 1. yüzyılda yazdığı tıbbi eserler, Chariton’un yüzyıllarca bir çok derse kaynaklık etmiş olan Aristo yorumları bu eserlere örnek verilebilir.
 Sanat, edebiyat, bilim ve düşün alanındaki bu ileri düzeye, imparatorluk koruması, siyasal olaylar ve esas olarak dönemin rahat ve huzurlu koşulları sayesinde ulaşılabilmiştir.

Hıristiyanlığın yayılması ve kente bir piskoposun yerleşerek yeni dini yaymaya çalışmasına karşın, paganizm kentte uzun süre varlığını korumuştur. Bunun önüne geçebilmek için Bizans yönetimi kentin adını, “Haç Şehri” anlamına gelen “Stavropolis” olarak değiştirmiş, ancak halk, kentin adını “Karia” olarak benimsemiştir. 11. ve 13. yüzyıllar arasında kent, Selçuklu ve Türkmen akınlarına uğramış, yöredeki pek çok kent gibi yavaş yavaş terkedilmiştir. 13. yüzyıldan sonra tüm yöre Aydın ya da Menteşe Beyliği’nin topraklarına katılmıştır. En sonunda adı Karia sözcüğünden gelen Türk köyü olan Geyre, bu kalıntılar arasına kurularak gelişmiştir.

Aphrodisias, tarihi boyunca birçok felaketle karşı karşıya kalmış, sel baskınları ve depremler kente büyük zararlar vermiştir. Özellikle 7. yüzyılda yaşanan deprem felaketi birçok yapının ortadan kalkmasına neden olmuş, bu felaket sonrasında Aphrodisias kendini bir daha toparlayamamış ve eski ihtişamını kaybetmiştir.
 Kentin günümüze ulaşan önemli yapı kalıntıları, Aphrodite Tapınağı, tetrapylon, odeon, Bishop sarayı, agora, Hadrian hamamları, tiyatro, sebasteion ve stadium olarak sayılabilir. Kentte arkeolojik kazılar halen devam etmektedir. 

Aprodite Tapınağı: Aphrodisias kentinin kuzey kısmında konumlanmış olan Aphrodite Tapınağı, şehrin merkezini oluşturmaktadır. Sütunları dışında fazla korunamamıştır. İon düzenindeki tapınağın uzun kenarında 13, kısa kenarında 8 sütun yer almaktadır. Kazılarda elde edilen buluntular, burada arkaik döneme kadar uzanan bir tarih yattığını göstermektedir. Ayrıca Hellenistik döneme ait mozaikler de elde edilen diğer buluntulardandır. Erken Bizans döneminde tapınak sütunları dışında tamamen yıkılarak kilise haline getirilmiştir.

Tetrapylon: Aphrodisias’ın en çarpıcı yapılarından biri de, 2. yüzyıldan kalma süslü kapısıdır. Tetrapylon ismi, dört sütun grubunun oluşturduğu bir ana kapı olmasından kaynaklanmaktadır. Girişi doğuya bakmaktadır. Önde Korint üslubunda kuzey-güney yönündeki ana caddeye bakan yivli sütunları bulunmaktadır. Kapıların alınlıklarındaki süslemelerin güzelliği ve kazılar sırasında kapının birçok parçasının ortaya çıkarılmış olması sayesinde Tetrapylon tekrar yerine oturtulabilmiştir.
 Yapının sütunlarının onarımı ve yeniden inşası 1990 yılında tamamlanmıştır.
                                                                                                                                                                                                                                                           

Odeon: Aphrodite tapınağının hemen güneyinde yer alan odeon, oldukça iyi korunmuş bir yapıdır. MS. 2. yüzyılda inşa edilen yapı 1962’de gün ışığına çıkarılmıştır. Orkestra ve sahne kısımları mozaik ve heykellerle süslenmiştir. Bu mozaik ve heykeller günümüzde Aphrodisias Müzesi’nde sergilenmektedir. Bir zamanlar üstünde çatısı olan odeonun oturma yerlerinin üst sıraları olasılıkla, 4. yüzyıldaki depremlerde çökmüştür. Sahne arkasının koridorları, şehrin ünlü kişilerinin büstleriyle süslü bir alana açılmaktadır. O zamanlar yaklaşık bin kişilik oturma kapasitesine sahip olmakla birlikte bir tiyatroya göre daha samimi bir havası olan odeon, yalnızca müzikli gösterilere sahne olmakla kalmamış, kent meclisi toplantıları ve halk konferansları için de kullanılmıştır.

Bishop Sarayı: Aphrodite Tapınağı’nın güneybatı kısmında yer alan yapı, Roma döneminde yapılmış büyük bir salon ve bir sıra odadan oluşur. Bizans döneminde ise saraya çevrilmiştir. Yapının bir kısmı, Bizans döneminin sonlarına kadar devlet yöneticilerinin ve piskoposların ikamet yeri olarak kullanılmıştır.

Agora: Tapınak ile akropolis arasında MS. 1. yüzyılda inşa edilmiş olan agora, alışveriş merkezi ve popüler bir toplantı yeri olarak kullanılmıştır. Agora, üç tarafı İon düzenindeki revaklarla( kaplı, oldukça geniş bir alan üzerine kurulmuştur.  Bu sütunların güneydoğu yönündeki bir sırası, köylülerin diktiği bir sıra kavak ağacı boyunca uzanmaktadır. Diğer bir revaklı alan ise, 1937’de İtalyanlarca kazılmaya başlanmış olan ve bölgede yapılanmayı başlatan kişi olması nedeniyle İmparator Tiberius’un adını almış olan Tiberius Portikosu’dur.  

Hadrian Hamamları: Hamam, tam olarak kazılmamış olmakla birlikte, genel görünüm olarak diğer Roma hamamları ya da geleneksel Türk hamamlarını andırmaktadır.  Hamamın ön avlusunda yerler mermer döşelidir. Tam karşısındaki frigidarium, aslında normal bir hamam düzeninde banyo sürecinde en son girilecek odadır. Diğer odalar tepidarium, caldarium, sudatorium ve apodyterium olarak adlandırılır. Hamamda odalar giderek sıcaklaşan, hamamdan çıkmadan önce vücudun dışarıdaki havaya alışabilmesi için giderek soğuyan bir düzende ısıtılmaktaydı. Henüz kazılmamış olan diğer hamam odalarının ise kadınlara ayrılmış bölümler olduğu düşünülmektedir. Hamam kompleksinin hemen doğusundaki kısım ise egzersiz alanı olarak tanımlanabilecek olan palaestradır. Bu alanın hemen ilerisinde ise agoraya açılan Tiberius Portikosu bulunmaktadır. 

Tiyatro: 1967’de kazılmaya başlanan tiyatro, kentin en iyi korunan yapılarından biridir. Oturma yerlerinin çoğu hala orijinal yerlerinde durmaktadır. Sahne yapıları, orkestra ve sahne oldukça iyi durumdadır.
 Sahne yapısının üzerindeki ithaf yazıtından, yapının MÖ. 1. yüzyılda yapıldığı anlaşılmaktadır. Sahnenin arkasındaki beş metrelik geniş yol, hazırlık odası olduğu düşünülen geniş bir odaya çıkmaktadır. Bu odada ayrıca tarihçiler için oldukça değerli çok sayıda kelime ve yazıtlar bulunmuştur.

MS. 2. yüzyılda tiyatronun orkestra kısmı  bir arenaya dönüştürülmüştür. Sahne ise hayvan ve gladyatör dövüşlerine uygun hale getirilmiştir. 4. yüzyılın sonlarına doğru, sahne yapısının arkasına dört kapılı bir tetrastoon( ve meydanının ortasına bir çeşme yapılmıştır.

Sebasteion: Adını İmparator Augustus adına yapılmış bir imparatorluk kültüdür.  Augustus’un Hellen dilindeki karşılığı olan Sebastos’dan almıştır. 1979’da Geyre’deki köy evlerinin istimlak edilmesinden sonra, bu evlerin altında tesadüfen bulunmuştur. Burası, tanrılaştırılmış imparator Augustus, onun izleyicileri ve tanrıça Aphrodite kültüne adanmış bir tapınma yeridir. Sebasteion’un hem kuzey, hem de güney portikolarında dikkate değer güzellikte rölyefler olduğu bilinmektedir. Güney portikodaki rölyeflerin çoğu halen görülebilmekle birlikte, kuzey portikodaki rölyeflerin pek azı depremler nedeniyle günümüze kadar ulaşabilmiştir. 

Stadium: Kentin kuzey ucunda yer alan stadium, günümüze ulaşabilmiş en etkileyici yapıdır. Akdeniz’deki benzerleri arasında en iyi korunmuş olan stadium, yaklaşık 262 metre uzunluğunda, 59 metre genişliğinde, iki ucu yarım daire şeklinde bir yapıdır. Yaklaşık 30.000 kişi kapasiteli olan stadium, atletizm amaçlı kullanılmak üzere yapılmış, fakat daha sonraları depremlerde zarar gören tiyatronun kullanılamaz hale gelmesi nedeniyle stadiumun doğu ucu arena amaçlı olarak kullanılmak üzere yeniden düzenlenmiştir. 

Yapının kuzeybatı yönündeki seyirci sıralarının üzerinde görülen sıra kemerler ve duvarlar, kent duvarlarının bir bölümünü oluşturmaktaydı. Bunun nedeni Aphrodisias etrafına bir kent duvarı inşa edilirken, stadium da kentin kuzey savunma sistemiyle birleştirilmiştir. Kent saldırıya uğradığı zamanlarda, burası bir saldırı noktası olarak kullanılabiliyordu.

Bu yapıların dışında, Aphrodisias’ta gün ışığına çıkarılmış bazı küçük yapı kalıntıları da bulunmaktadır. Örneğin kentin birçok yerinde, Roma ve Erken Bizans dönemine tarihlenen bir çok ev tespit edilmiştir. Bunlardan Aphrodite Tapınağı’nın hemen yanında bulunan bir evin, antik dönemde felsefe okulu olarak kullanıldığı düşünülmektedir. Bu evlerin çoğunda odalar, son derece güzel figüratif ya da geometrik mozaik kaplamalar ile ender rastlanan el işleri ve bol miktarda çömlek bulunmuştur. Bu evlerden bazılarının ya 7. yüzyıl depremlerinde terk edildiği, ya da kötü bir biçimde onarılarak kullanıldığı düşünülmektedir. Ayrıca akropolün yanında bir manastır, tiyatro hamamlarının yanında bir bazilika, yazıtlarda sözü geçen bir sinagogun varlığı bilinmektedir.

Aphrodisias, bugüne dek çıkarılmış kalıntılarının güzelliği ile her yıl çok sayıda ziyaretçiyi kendine çekmektedir. Kent, yöreye düzenlenen Denizli ve Pamukkale turlarının vazgeçilmez bir uğrak yeridir. Bu turlarda, 2001 yılında yaklaşık 170.000, 2002 yılında ise 155.979 ziyaretçi Aphrodisias’ı ziyaret etmiştir.
  

Aphrodisias örenyeri ve müzesine gelen ziyaretçilerin geldikleri ülkelere bakıldığında, en fazla ziyaretçinin %38’lik bir oranla Fransa’dan geldiği görülmektedir. Fransa’yı, %24’lük oranla Almanya, %10’luk oranla İtalya izlemektedir. Bu ülkelere ek olarak, Aphrodisias’a ziyaretçi gönderen ülkeler arasında Belçika, Hollanda, İspanya, Amerika Birleşik Devletleri ve İngiltere sayılabilir. 2002 yılı içerisinde Aphrodisias’a 43 ülkeden ziyaretçi gelmiştir.
 Kentin  ihtişamı ve gün ışığına çıkarılmış kalıntılarının güzelliği yanında, yakın çevresindeki turizm potansiyeli de düşünüldüğünde, ziyaretçi sayısı oldukça yetersiz sayılabilir. Bölgedeki turizm planlaması çalışmalarının, bu potansiyel gözönüne alınarak, hem gelen ziyaretçi sayısının, hem de kalış sürelerinin uzatılması yönünde yapılması gerekmektedir.

3.2.2. Aphrodisias Müzesi

1947 yılında, Aphrodisias antik kentinden çıkarılan buluntuların korunması amacıyla, Eski Eserler ve Müzeler Genel Müdürlüğü’nce, eski Geyre Köyü’nde bulunan bir han, müze deposu haline getirilmiş, 1972’de müzenin inşasına başlanmış, 1977 yılında bina tamamlanarak hizmete hazır hale gelmiştir.
 1979 yılında hizmet vermeye başlayan Aphrodisias Müzesi, sadece Aphrodisias antik kentinden çıkartılmış eserleri sergilemektedir. 

Türkiye’nin en zengin yerel müzesi olarak tanınan müzede, sergilenen eserlerin çoğunluğunu heykeller oluşturmaktadır. Bunun en önemli sebebi, antik dönemdeki Aphrodisias heykelcilik okulunun varlığıdır. Bu okul sayesinde, kent oldukça güzel heykellerle süslenmiştir. Toprak altında yüzyıllar boyunca korunabilmiş bu heykeller, günümüzde Aphrodisias Müzesi’nde ziyaret edilebilmektedir.

Kenan T. Erim, müzenin asıl yapılış amacının sadece antik kentten çıkarılan buluntuların sergilenmesi olmadığına,  aynı zamanda Roma ve Erken Bizans döneminde kentte üretilen heykellerin mükemmelliğini ve çeşitliliğini vurgulamak olduğuna dikkat çekmektedir. Sadece heykeller değil, yapıları süsleyen sütun ve duvarlardaki rölyefler, büstler, sütun başlıkları gibi yapı elemanları da müzede sergilenmekte ve oldukça ilgi çekmektedir.

Aphrodisias Müzesi’nin salonları, merkezi bir avlunun çevresinde yer alır. Giriş salonunun sağından başlamak üzere, müze saat yönünün tersine gezilmelidir. Sanat eserleri, tarih sırasından çok konularına göre dizilmişlerdir. Böylece her bir oda Aphrodisias heykelciliğinin bir yönüne ayrılmıştır. Büstler, dekoratif heykeller ve kutsal heykeller üç ana odada, seramik ve diğer parçalar ise Camekanlı Teşhir Galerisi’nde sergilenmektedir.

Müze, 2001 yılında 50.739, 2002’de ise 44.719 ziyaretçi ağırlamıştır.
 Müzenin en önemli sorunu, antik kentten çıkarılan buluntuların sergileneceği geniş mekanlara sahip olamamanın getirdiği sıkıntılardır. Bu nedenle, Geyre Vakfı tarafından finanse edilen bir projeyle, Aphrodisias’a yeni müze binası yapımı çalışmaları başlamıştır. Bu çalışmalar içinde, 1987 yılında kurulan Vakıf tarafından düzenlenen çeşitli organizasyonlar önemli yer tutmaktadır. Bu organizasyonlara, 2000 yılında Macar Senfoni Orkestrası
, 2001 yılında Çırağan Sarayı moda gösterisi
, 2002 yılında Fazıl Say piyano resitali
, 2003 yılında Dostlar Tiyatrosu’nun sunduğu “Yalınayak Sokrates” adlı oyun
 sayılabilir. Bu organizasyonlardan elde edilen gelirlerin, yeni müze binasının inşası için kullanılması planlanmaktadır. Geyre Vakfı tarafından organize edilen bir başka etkinlik ise, heykellerin restorasyonları için yapılan bir açık arttırmadır. Bu açık arttırma ile, yeni müzede sergilenecek eserlerin restorasyonunu, katkıda bulunmak isteyen kişiler üstlenmiştir. Bu tür organizasyonlarla, gerekli finansman kaynakları sağlanarak, yeni müzenin en kısa sürede bitirilmesi planlanmaktadır.
 Ancak yeni müze binasının inşası konusunda, henüz hiçbir gelişme kaydedilememiştir.

3.2.3. Geyre Çevresindeki Diğer Turistik Çekicilikler

Geyre beldesi, kültür turizmi açısından yeterli bir potansiyele sahiptir. Bununla birlikte, yakın çevresindeki kültürel ve doğal çekicilikler de bu potansiyele dahil edilmelidir. Kültür turistlerinin kalış sürelerinin fazla uzun olmadığı bilinmektedir. Bu süreyi uzatmanın ve özellikle ziyaretçinin konaklamasının sağlanmasının en önemli yolu, turistik ürünlerde çeşitliliğin ve alternatif turizm şekillerinin yaratılmasından geçmektedir. Geyre, yakın çevresinde uygulanabilecek alternatif turizm şekillerinin varlığı ile dikkat çekmektedir. 

3.2.3.1. Karacasu İlçe Merkezindeki Turistik Çekicilikler

Karacasu ilçe merkezi, geçiş yolları üzerinde olmaması nedeniyle otantik yapısını nispeten koruyabilmiş bir yerleşim yeridir. Merkezde bulunan Osmanlı dönemi sosyal yapıları, dini merkezler, Karacasu’nun özgün mimarisini yansıtan evler, çömlekçi atölyeleri gibi kültürel öğeler, ilçe merkezinin sahip olduğu kültürel varlıklardan bazılarıdır. 

Osmanlı Dönemi Yapıları: Osmanlılar döneminde Karacasu, dar sokakları, evleri, çeşmeleri, camileri, han, hamam, medrese, türbe, köprü ve mezarlıkları ile tipik bir Türk kasabası idi. 

1993-1994 yıllarında yapılan bir çalışma ile, ilçedeki dini, kültürel ve sosyal yapıların kitabeleri temizlenmiş, okunan kitabelerin sadeleştirilmiş Türkçe metinleri yanlarına madeni levhalar halinde yazılmıştır. Bu kitabeler, hem sanat tarihçileri, hem edebiyatçılar, hem de bu konuya ilgi duyan ziyaretçiler açısından ilgi çekicidir. Bu yapılardan bazıları şunlardır:

Camiler: Hacı Ali Ağa Camii (1591), Hacı Arap Camii (1748-1749), Cumaönü Camii (1775), Küçükarık Camii (1786-1787), Burmalı Mescidi (tarihi belli değildir), 

Türbeler: Süleyman Rüşdi Türbesi (1835-1836), Yarenbaba Türbesi, Kızdedesi Türbesi, Gursinli (Horasanlı) Dede Türbesi 

Hamam: 1727-1728 yıllarında Hacı Veli tarafından yaptırılmıştır. 

Çeşmeler: Karacasu’da Osmanlı dönemine ait çok sayıda çeşme vardır. Bunlar arasında; Çarşı Camii Çeşmesi, Ev Yakan Şükür Çeşmesi, Küçükarık Çeşmesi, Hatip Çeşmesi, Efendiler Çeşmesi, Zerdali Çeşmesi, Hacı Salihler Çeşmesi, Feytiller Çeşmesi, Köseoğlu Çeşmesi ve Süleyman Rüşdi Türbesi Çeşmesi sayılabilir. Bu çeşmelerin bazıları akar durumdadır. Bunların restorasyonları Aphrodisias Müzesi ve Karacasu Vakfı tarafından yaptırılmıştır. Çeşmeler Osmanlı’da sosyal hayatı ve yardımlaşmayı göstermesi açısından önemli yapılardır. 

Bu yapılar dışında Karacasu’da şadırvan, köprü ve evliya mezarları, ziyaret edilebilecek diğer önemli Osmanlı yapılarıdır.
 

Karacasu Evleri: Karacasu’da modern toplumun günlük yaşamına karşı koyarak günümüze  değin korunabilmiş evler, oldukça özgün yapılarıyla dikkat çekmektedir. 

Arnavut kaldırımlı yolların kenarında, yüksek avlu duvarlarıyla çevrili bu evlere, büyük ahşap kapılardan girilmektedir. Duvarlar oldukça yüksektir. Ana bina taş duvarlı, ahşap örtülü ve iki katlıdır. Alt katta ambarlar, meyve odaları ve odun konulan yerler bulunmaktadır. Bazı evlerde tavan çıtalarla ve kalem işi süslemelerle bezenmiştir. Evlerin yönü genellikle doğuya dönüktür. Her oda, yıkanma, oturma, yatma ve yeme-içme gereksinimlerini karşılayabilecek şekilde düşünülmüştür. Caddeye en yakın olan “köşk oda”, bu odalar içinde en süslü olanıdır.
 

Evlerin çoğunda bu plan tekrarlanmıştır. Osmanlı ve Cumhuriyetin ilk dönemlerindeki yaşamı sergilemesi açısından önemli olan bu evler, Aydın sivil mimarisinin en güzel örneklerindendir. Evler günümüze kadar gelebilmiş olmasına rağmen, çoğu bakımsızlıktan oldukça kötü durumdadır. Restorasyonları yapıldığı takdirde, bu evlerin konaklama ünitelerine dönüştürülmesi sağlanabilir. 

Son dönemlerde, yerel yönetimlerin de desteğiyle, bu evlerin korunmasına yönelik bazı projeler geliştirilmektedir. Ayşe Hanım Konağı olarak bilinen ve 1800’lü yıllarda yapılmış olan, çıkmalı ve cumbalı evin “Etnografya Müzesi” olarak kullanılması amacıyla bir proje hazırlanmıştır. Bu projenin bir an önce hayata geçirilmesi ile, geleneksel Karacasu yaşantısının gelecek kuşaklara aktarılması ve yaratılacak yeni çekicilikle ilçeye yönelik turistik talebin arttırılması düşünülmektedir.

Çömlekçi Atölyeleri: Karacasu’ya özgü seramik sanatı, Geyre’nin kültür turizmi potansiyeli içinde önemli bir paya sahip olmasına rağmen, birtakım sorunlar nedeniyle turizme ve ilçe ekonomisine yeterli katkıyı yapamamaktadır. Bu sorunların başında, kil ve seramik ocaklarında kullanılan yakıtın maliyetlerinin sürekli artmasına rağmen, toprak ürünlerin çok ucuz fiyatlarla satılması gelmektedir. Bu nedenle, 1960’lı yıllarda ilçede 80 civarında seramik ustası varken, bu sayı günümüzde 25-30 civarındadır.
 

İlçede, seramik sanatının karşı karşıya olduğu bir başka sorun ise, neredeyse yüzyıllardır yapısı bozulmadan günümüze ulaşabilmiş, ilkel sayılabilecek orijinal seramik atölyelerinin fiziki koşullarının iyileştirilmesine yönelik yapılan, ancak orijinalliklerinin bozulmasına neden olan bazı müdahalelerle ortaya çıkan ve göze hoş gelmeyen görünümleridir. Ayrıca, atölyelerin bulunduğu alanlarda, bu yapılara uygun alt yapının gerçekleştirilememiş olması, atölyelerin çamur yığınları içinde, yürümeye uygun olmayan yerler haline gelmelerine neden olmuştur. Bu atölyelerin, yöreye gelen ziyaretçiler için büyük bir çekicilik olduğu düşünüldüğünde, alt yapının ve fiziki koşulların bir an önce hazırlanmasının gerekliliği de ortaya çıkmaktadır.

Seramik sanatının karşı karşıya olduğu en önemli sorunlardan bir diğeri, yöreye özgü bu sanatın ve ürünlerin tanıtımının yeterince gerçekleştirilememesidir. Köklü geçmişi, kalitesi ve özgün yapısıyla dikkat çeken bu ürünler, gerekli tanıtımları yapılamadığından, turlarla yöreye gelen ziyaretçiler dışında, büyük oranda iç pazara yönelik olarak üretilmektedir.

2000 yılında eğitim ve öğretimine başlayan Adnan Menderes Üniversitesi Karacasu Meslek Yüksekokulu Seramik Bölümü, hem eğitiminin kalitesiyle, hem de seramikçilik alanında yaptığı başarılı çalışmalarla yörede seramikçiliğe verilen önemin artmasına, daha bilinçli üretimin başlamasına önayak olmuştur.

Geleneksel el sanatlarının en önemlilerinden biri olan ve hala güncelliğini koruyan seramikçiliğin, desteklenmesi ve yaşatılması gerekmektedir. Karacasu’daki atölyelerde canlı bir biçimde sürdürülen bu sanat, ülkemizin maddi kültür varlıklarının korunması ve el sanatlarının tüm dünyaya tanıtılması için önemli bir fırsattır.

3.2.3.2. El Sanatları

Geyre ve çevresi, Batı Anadolu’nun eski yerleşimlerinden biri olması nedeniyle zengin bir kültür birikimine sahiptir. Bölgenin ana yollar üzerinde olmaması, yörenin kültürünün dış etkenlerden bozulmadan günümüze değin korunmasını sağlamıştır. 

Geyre ve çevresinde yaygın olarak yapılan el sanatlarına örnek olarak, seramikçilik, dericilik, dokumacılık, sıcak demircilik, yorgancılık, yularcılık, semercilik, keçecilik, tığ-oya ve nakış işçiliği verilebilir.
 Bu el sanatı ürünlerinden, seramikçilik, dokumacılık, dericilik ve tığ-oya-nakış işçiliği ürünleri turistik ürün olarak değerlendirilebilir. Bu nedenle, bu ürünlerden bazıları hakkında kısaca bilgi verilecektir.

Seramikçilik: Geyre ve çevresinde, özellikle Karacasu’da malzemesi ve imalat teknikleriyle özgünlüğünü koruyan ve kendine has özelliklere sahip olan en önemli sanat dallarından biri seramikçiliktir. Karacasu seramikleri, koyu kırmızı renkleri ve kendine özgü bezemeleriyle karakteristiktir. Özellikle son yıllarda kadınların da seramik üretimine katılmaya başlamasıyla birlikte, çömlekçi atölyeleri, ailece çalışılan mekanlar haline gelmiştir. 

Seramik ürünlerin yapımında Yazır Köyü civarından çıkarılan ve bu nedenle “Yazır Toprağı” adıyla anılan, demiroksit oranı oldukça yüksek, kaliteli bir kil kullanılmaktadır. Seramik atölyelerinde üretilen toprak ürünlere örnek olarak, testi, küp, kupalı bardak, gelin bardağı(, vazo, saksı, şekerlik, kül tablası gibi günlük kullanıma yönelik ürünler verilebilir.

Dericilik: Dericilik, Geyre ve çevresinde, özellikle Karacasu ilçe merkezinde, Osmanlı İmparatorluğu döneminde yapılanmaya başlamış önemli bir ekonomik faaliyet alanı olarak dikkat çekmektedir. 1980’lere kadar Tabakhane deresinde faaliyet gösteren dericiler, 1985’te Dandalaz Nehri kıyısına yerleştirilmiş ve modern tesisler kurmaya başlamışlardır.
 Özellikle İstanbul piyasasına gönderilen ürünler, orada işlenerek ihraç edilmektedir. Karacasu’da üretilen derilerin yüksek kaliteli olması nedeniyle, özellikle çanta dericiliğinde Türkiye’nin önemli merkezlerinden biri olarak bilinmektedir.


Dokumacılık: Yörede dokumacılık, 19. yüzyılın ortalarından itibaren yaygın olarak yapılmaya başlamıştır. Nazilli Basma Fabrikası’nın kurulmasına kadar, dokumacılık bölgede en iyi dönemlerini yaşamıştır. Özellikle Cumhuriyet döneminde kurulan kooperatif, dokumacıların daha da güçlenmesini sağlamıştır. O dönemde hemen her evde bir dokuma tezgahı bulunmaktaydı.

Günümüzde özellikle Geyre yakınlarındaki Işıklı Köyü’nde, dokuma tezgahları hala kullanılmaktadır. Ayrıca Geyre’de de bazı evlerde kilim dokunmaktadır. Dokumacılığın yerel yönetimler ve devlet tarafından desteklenmesi durumunda, dokuma ve kilimlerin turistik ürün olarak kullanılması mümkün olacaktır. 

3.2.3.3. Festivaller

Festivaller bir yörenin tanıtımında oldukça önemli rol oynayan etkinliklerdir. Genellikle yöreye özgü bir ürün ya da özellik için düzenlenen festivaller büyük oranda iç turizme yönelik olarak düzenlenmelerine rağmen, özellikle Aphrodisias gibi yurtdışından ziyaretçi çeken kültür varlıklarıyla birlikte değerlendirildiğinde dış turizm açısından da önemli katkılar yapabilmektedirler. 

Geyre ve Karacasu’da bazı festivaller gelenekselleştirilmeye çalışılmış, ancak bu festivaller amaçlarına ulaşamayan, kısır etkinlikler olarak kalmıştır. “Aphrodisias Atletizm ve Halk Oyunları Şenliği” adıyla gerçekleştirilen bu festivaller, 1988 yılında antik kentin stadyumunda düzenlenmeye başlamıştır. Ancak bu etkinliklerin antik kente zarar verme olasılığı yüksektir. 

Uzun bir aradan sonra, 2002 yılında “Aphrodisias Kültür, Sanat ve Tarım Festivali” adıyla bir festival daha düzenlenmiş, ancak katılım fazla olmamıştır. Karacasu Meslek Yüksekokulu’nca düzenlenen seramik yarışması ve öğrencilerin ürettikleri ürünlerin sergilenmesi, bu festivalin ilgi çeken etkinliklerinden olmuştur.

Yörede 1988 yılından itibaren sekiz festival düzenlenmesine rağmen, konuya gereken önemin verilmemesi, bilinçsizlik, kaynak yetersizliği gibi nedenlerle, bu festivaller amaçlarına ulaşamamışlardır.

Bu tür etkinlikler, Geyre ve Karacasu’nun tanıtımı açısından son derece önemlidir. Bu nedenle, yerel yönetimlerin bu konu üzerinde durmaları ve gerekli girişimlerde bulunmaları gerekmektedir. Festivaller tekrar canlandırılmalı, sadece yerel değil, ulusal medyanın da dikkatini çekecek etkinlikler gerçekleştirilmeli, iç turizm talebi yanında, kültür turlarıyla yöreye gelen ziyaretçilerin de bu festivallere katılımı sağlanmalıdır. 

3.2.3.4. Sırtlanini Mağarası 

Sırtlanini Mağarası, Aphrodisias antik kentinin 10 km. batısındadır. Mağara çevresinde antik döneme ait mermer ocakları bulunmaktadır. Yatay bir mağara olan Sırtlanini, toplam 348 metre uzunluğu ve 32 metre derinliği ile bölgenin en büyük ve önemli mağaralarından birisidir. Yüzeyden fazla derinde olmadığı için ağaç kökleri mağara içine sarkmıştır ve bu köklerin oluşturduğu saçaklar, mağara oluşumları ile birlikte oldukça çekici görüntüler oluşturmaktadır.

Sırtlanini Mağarası’na 4 metrelik dar bir giriş bölümü ile ulaşılmaktadır. Bu bölümden ancak sürünülerek geçilmekte ve büyük bir salona ulaşılmaktadır. Mağarada, tavan ve taban sarkıt, dikit ve çok sayıda oluşumun yanısıra, duvarlarında traverten oluşumlar bulunmaktadır. Giriş kısmı, insanlar tarafından tahrip edilmiştir. 

Mağaranın içindeki oluşumların çeşitliliği, zenginliği ve Aphrodisias gibi önemli bir antik kente yürüyüş mesafesinde olması, turistik çekiciliğini büyük ölçüde attırmaktadır. Ayrıca mağara yakınındaki antik dönem mermer ocakları ve bitirilmeden bırakılmış lahitler, oldukça ilgi çekicidir. Gerekli yol bağlantıları gerçekleştirildiği ve mağara bilimsel ilkelere göre düzenlendiği takdirde, çok sayıda ziyaretçiyi çekeceği kuşkusuzdur.
 Koruma altına alınana mağarayı, şu anki durumuyla turistlerin ziyaret etmesi mümkün değildir. Yürüme bantları, ışıklandırma gibi alt yapısının oluşturulması gerekmektedir.
 Ancak, turistik potansiyeli bilinmesine rağmen, mağaranın turizme açılması konusunda yeterli girişimlerde bulunulmamaktadır. Yerel yönetimler, kaynak yetersizliğinden dolayı bu çalışmaları yapamamaktadır. Bu nedenle, alternatif turizm olanakları çerçevesinde bu mağaranın turizme açılması için gerekli çalışmaların üst yönetimlerce ele alınması gerekmektedir. 

3.2.3.5. Yukarı Görle Kanyonu 
 Karacasu’ya 20 km. mesafede bulunan kanyon, Yaykın Ovası’ndan 250 m. kadar aşağıdadır. Akdeniz bitki örtüsünün hakim olduğu kanyon, kaya tırmanışları için de uygun bir konumdadır. Kanyonun yamaçlarında çok sayıda mağara bulunmaktadır. Doğal güzelliği ile dikkat çeken kanyonda gerekli düzenlemeler yapıldığı takdirde, mağaracılık, dağ yürüyüşleri ve tırmanma gibi aktiviteleri gerçekleştirmek mümkün olabilecektir.

3.2.3.6. Yaylalar

Karacasu’nun kurulmuş olduğu Karıncalıdağ’ın doğu eteklerinde çok sayıda yayla bulunmaktadır. Yaz aylarında çevre yerleşim yerlerinden çok sayıda kişi bu yaylaları ziyaret etmektedir. Ancak, halen devam etmekte olan bu iç turizm aktivitelerinden çok daha fazlasını gerçekleştirebilecek potansiyele sahip olan yaylalar, yeterince değerlendirilememektedir. 

Karacasu yaylalarının turistik potansiyele sahip en önemlileri şunlardır: Ballıpınar Yaylası, Kahvederesi Yaylası, Subaşı Yaylası, Dedebağ Yaylası, Tekke Yaylası, Nacıpınar Yaylası, Sevindik Yaylası, Gadıbaşı Yaylası, Sürmeşe Yaylası.

Ballıpınar Yaylası’ndaki dinlenme evleri, yaz-kış konaklamaya imkan verdiği için, yaylaya çok sayıda ziyaretçi çekmektedir. 

Gelişmekte olan Kahvederesi Yaylası, Demirci Mehmet Efe’nin yaşadığı yer olarak bilinir. Kanuni’nin bir sefer dönüşü bu yaylada dinlendiği, bu nedenle konakladığı alana “Sultançayırı” adı verildiği bilinmektedir.
 800 m. rakıma sahip olan yaylada, yazları kiraya verilen evlerin yanısıra, kahvehane, lokanta ve misafir evi de bulunmaktadır.

Subaşı Yaylası, 2002 yılı içinde gerçekleştirilen Subaşı Mescidi restorasyon çalışması ile dikkatleri üzerine çekmiştir. Subaşı Mescidi, 1960’lı yıllardan beri kullanılmayan, bakımsızlıktan yıkılmaya yüz tutmuş, ahşap bir iken, Karacasu Vakfı, belediye ve halkın da yardımıyla gerçekleştirilen restorasyon çalışmasıyla yeniden hizmete açılmıştır.

Dedebağ yaylası, her yıl düzenlenen ve yaklaşık 10.000 kişinin katıldığı “Dedebağ Şenlikleri” ile yöre kültürünün tanıtılması açısından büyük bir fırsat yaratmaktadır. Bu şenliklerde yörenin geleneksel mutfağından örnekler sunulmakta ve çeşitli eğlenceler düzenlenmektedir. Şenliklerin yapıldığı alan genişletilebilirse, katılımın çok daha fazla olması sağlanabilir.

Özellikle yaz aylarında çok sayıda kişinin ziyaret ettiği yaylalar, doğal güzellikleri, iklimi, yaylaya özgü evleri ve düzenlenen şenliklerle önemli bir turizm potansiyeli oluşturmaktadır. Günümüzde sadece iç turizme yönelik olarak düzenlenen etkinlikler, alt yapının geliştirilmesi, konaklama olanaklarının yaratılması gibi düzenlemelerle dış turizme yönelik olarak da düzenlenebilir.

3.3. GEYRE VE ÇEVRESİNDE TURİZM POTANSİYELİNİN DEĞERLENDİRİLMESİNE YÖNELİK ÖNERİLER

Geyre, gerek kendi bünyesindeki, gerekse çevresindeki doğal, kültürel ve sosyal varlıkları ile zengin bir turizm potansiyeline sahiptir. Ancak, bu potansiyeline rağmen, günümüzde kültür turlarında bir-iki saatliğine uğranılan bir yer olmaktan kurtulamamıştır. Bu nedenle,  Geyre ve çevresinde turizmin geliştirilmesi ve yörenin bir turizm merkezi olabilmesi için ulusal ve yerel yönetimler, özel sektör, üniversite ve yerel halk arasında işbirliğinin sağlanması gerekmektedir. 

Geyre’nin bir kültür turizmi mahalli olabilmesi için yapılması önerilen çalışmalar, kısa, orta ve uzun vadede gerçekleştirilmesi gerekenler olarak planlanabilir. Planlama çalışmalarında kısa vade genellikle 1 yıl, orta vade 1-5 yıl, uzun vade ise 5 yıldan daha uzun süreli dönemler için kullanılmaktadır.

3.3.1. Geyre’nin Kültür Turizmi Potansiyelinin Değerlendirilmesine Yönelik Kısa Vadede Gerçekleştirilmesi Önerilen Çalışmalar

Geyre’nin kültür turizmi mahalli olabilmesi amacıyla kısa vadede gerçekleştirilmesi önerilen çalışmalar şunlardır:

· Yörede kültür turizminin başarıyla uygulanabilmesi için, yerel halk ve yöneticilerin bir dernek kurması ve bu dernek aracılığıyla çalışmalarını sürdürmeleri önerilebilir. Derneğin üzerinde önemle durması gereken konulardan en önemlisi, Aphrodisias antik kentine beldeden bir kapı açılmasının sağlanmasıdır. Böylece ziyaretçilerin belde içine girmeleri ve beldeden haberdar olmaları sağlanacaktır. Antik kent girişine ve beldeye ulaşan yollar üzerine ilgi çekici afiş ve tabelalar konmalı, ziyaretçilerde belde hakkında merak uyandırılmalıdır.

· Geyre ve çevresinin fiziki alt yapı koşulları kısa dönemde ele alınmalıdır. Yörenin ulaşım, haberleşme, su, kanalizasyon, elektrik alt yapısındaki eksiklikler giderilmelidir. Geyre, 3. dereceden sit alanı olduğundan, yerleşim yeri üzerinde, kontrollü olarak yapıldığı takdirde alt ve üst yapı olanaklarının geliştirilmesine izin verilmektedir.
 Geliştirme çalışmaları kapsamında, özellikle ulaşım sorunu, öncelikli olarak ele alınmalıdır. Geyre ve Karacasu’yu, Denizli-Aydın karayoluna bağlayan yol oldukça hasar görmüş durumda olduğundan, gerekli onarımlar yapılmalıdır. Geyre’de, belde içi yollar arnavut kaldırımı ya da parke taşlarla döşenerek güzel bir görünüme kavuşması sağlanabilir.

· Geyre’de evlerin geleneksel mimariye uygun inşa edilmesi teşvik edilmelidir. Evler genellikle avlulu ve bahçeli olduğundan avluyu ya da bahçeyi çevreleyen duvarların taştan yapılması, geleneksel mimarinin yansıtılmasına ve ziyaretçilerin ilgisini çekmesine neden olabilir. Ayrıca, evlerin ve sokakların temiz bir görünüme sahip olması, turistik çekiciliklerini arttıracaktır. Bu nedenle, halkın çevre bilinci ve temizlik konusunda eğitim almaları gerekmektedir. Bu konuda Adnan Menderes Üniversitesi Turizm İşletmeciliği ve Otelcilik Yüksekokulu ile görüşülerek, gerekli eğitimin verilmesi sağlanabilir.

· Geyre’de turizmin ekonomik faydasının arttırılması için yerel mimariye uygun bir alışveriş merkezi yapılması önerilebilir. Bu alışveriş merkezinde yöreye özgü ürünler yanında, ziyaretçilerin gereksinimlerini karşılamaya yönelik ürünler de satılmalıdır. Ayrıca bu merkezde Geyre ve çevresindeki çekicilikler çeşitli yöntemlerle tanıtılmalı ve günlük turların satışı burada yapılmalıdır. Seramik atölyelerinin bir örneğinin bu merkezde bulunması, ziyaretçilerin ilgisini çekecek ve bu atölyeleri ziyaret etme isteği uyandıracaktır. Ayrıca Geyre’li bir genç kızın dokuma tezgahının başında çalıştığı bir kilimci dükkanı önerilebilir. Bu alışveriş merkezinde, seramik ürünleri, deri ürünler, dokumalar, yöreye özgü tarım ürünleri (kekik, elma, nar, nar ekşisi, şarap, üzüm, zeytin, zeytinyağı vb.) ve hediyelik eşya satan dükkanlar yanında, tuvalet,  market, döviz bürosu, postane, fotoğraf stüdyosu ve günlük turların satıldığı bir acentanın bulunması önerilmektedir. Alışveriş merkezi, Aphrodisias antik kentinin girişine yakın bir noktaya inşa edilmelidir. 

· Yörenin turizm konusundaki en önemli sorunlarından biri tanıtımdır. Aşağıda düzenlenmesi önerilen etkinlikler, beldenin ve yörenin tanıtımında önemli rol oynamakla birlikte, bu etkinliklerin tanıtılamaması durumunda turistik çekicilik yaratamayacaktır. Bu nedenle, gerek bölgeye tur düzenleyen acentalarla, gerek yerel ve ulusal medya kuruluşlarıyla görüşmeler yapılarak, beldenin başlattığı turizm çalışmaları duyurulmalı ve bu etkinlikler için destek istenmelidir. Ayrıca günümüzde turizm hareketlerine önemli ölçüde yön veren gezi dergilerinin okuyucu kitlesinin, Geyre gibi yerleşim yerlerine, doğal ve kültürel varlıklara ilgisi gözönünde bulundurularak, bu dergiler beldeye davet edilebilir, Geyre ve çevresi hakkında yazılar yayınlamaları sağlanabilir.

· Belediye tarafından dikilen fıstık çamları yöreye oldukça güzel bir görünüm kazandırmaktadır. Yörede ağaçlandırma çalışmalarına hız verilmelidir. “Yeşil Belde” görünümü, huzuru ve doğayı arayan ziyaretçiler için çekicilik unsurlarından biri olacaktır.


3.3.2. Geyre’nin Kültür Turizmi Potansiyelinin Değerlendirilmesine Yönelik Orta Vadede Gerçekleştirilmesi Önerilen Çalışmalar

Geyre’nin bir kültür turizmi merkezi olabilmesi için orta vadede gerçekleştirilmesi önerilen çalışmalar ise şunlardır:

· Geyre’de turizm etkinliklerinin başlatılması ve sürdürülmesinde gözönünde bulundurulması gereken en önemli noktalardan biri, yerel halkın bu etkinliklere katılımıdır. Yöreye gelen ziyaretçilerin memnuniyetlerinin sağlanmasında, yerel halkın bilinçli davranışları önemli rol oynar. Bu nedenle, yerel halk turizm eğitimine tabi tutulmalıdır. Adnan Menderes Üniversitesi Turizm İşletmeciliği ve Otelcilik Yüksekokulu’nun vereceği seminer ve kurslarla, yerel halk turizme hazırlanmalıdır. Her birey, ziyaretçilerin sadece Aphrodisias antik kentini değil, Geyre’nin kültürünü de merak ederek geldiklerini bilmeli ve yaşadığı yere karşı önemli bir sorumluluk taşıdığının bilincinde olmalıdır. Halkta koruma bilinci oluşturulmalı, kültürünün yıpranmasına engel olmak için bireysel ve toplumsal bir çaba göstermeye teşvik edilmelidir. 

· Yerel halkın eğitim alması gereken bir diğer konu ise, yöresel el sanatlarıdır. Bu sanatlar, her ne kadar babadan oğula geçen eğitim sistemiyle yaşatılmış olsa da, sistematik ve bilinçli bir üretim yapılabilmesi için, Adnan Menderes Üniversitesi Karacasu Meslek Yüksekokulu’ndan destek alınabilir. Yüksekokuldan, özellikle Geyre kadınlarının yöreye ve ailelerine ekonomik katkılarının sağlanması konusunda kurslar vermesi istenmelidir. Karacasu Meslek Yüksekokulu, “Geyreli Bayanların Sosyal, Kültürel ve Ekonomik Eğitim Projesi” adını taşıyan bir proje üzerinde çalışmaktadır. Bu proje için Meslek Yüksekokulu’na yerel yönetimlerden destek sağlanmalıdır. Proje kapsamında, Geyre kadınlarına seramikçilik, deri el işçiliği, dokumacılık, el oyası, bebek ve çiçek el işi uygulamaları, takı ve aksesuar dizaynı, makrame, duvar süsleme, yazma bluz ve yelek üretimi konularında eğitim verilmesi öngörülmektedir. Ayrıca eğitim kapsamında, bu ürünlerin tanıtılmasına, pazarlanmasına ve dil eğitimine yer verilmektedir.
 Böylece, Geyre’de kadınların da çalışmaya başlamasıyla, halen sürmekte olan ekonomik zorlukların aşılması mümkün olabilecektir. Geyre’de turizm çalışmalarının başarıya ulaşması ve yörenin büyük bir turizm mahalli olması için, üniversiteyle sürekli işbirliğinin sağlanması gerekir.

· Yöreye gelen turistlerin konaklama yapmadan ve dolayısıyla ekonomik bir katkıları olmadan ayrılmalarının en önemli nedenlerinden biri de yörede konaklama işletmelerinin olmayışıdır. Bir süre önce, pansiyonculuğu teşvik amacıyla bazı projeler hazırlanmış, ancak bu proje çeşitli nedenlerle hayata geçirilememiştir. Beldede pansiyonculuğun başlatılmasına ve geliştirilmesine yönelik projeler hazırlanmalı ve hayata geçirilmelidir. Yerel halk, bu konuda oldukça isteklidir. Daha önce hazırlanan projede 15 ev, pansiyonculuk yapmak istediğini bildirmiştir.
 Bu evlerin pansiyon olarak kullanılıp kullanılamayacağı  araştırılmalı, yeterli görüldüğü takdirde pansiyonculuk kursları verilmeli, yerel halk bu konuda teşvik edilmelidir. Bu konuda yine Adnan Menderes Üniversitesi Turizm İşletmeciliği ve Otelcilik Yüksekokulu’ndan yardım alınabilir.

· Yörede geleneksel mimariye uygun olarak inşa edilmiş ya da edilecek bazı yapılar, kültür-sanat evleri olarak hizmete açılabilir. Bu evler, yerel halka verilecek çeşitli konulardaki seminerlerde kullanılabileceği gibi, ziyaretçilere yönelik seminer ve sergi gibi kültür-sanat etkinliklerine de ev sahipliği yapabilir. Yaz aylarında, bu evlerde seramik ve heykel konularında kısa süreli seminerler ve kurslar verilebilir. Böylece konuya ilgi duyan sanatçı kesimin Geyre’ye ilgisi çekilebilecektir. Ayrıca yine geleneksel mimariye uygun olarak yapılmış yapılarda yeme-içme hizmetleri verilerek yöresel yemekleri tanıtma olanağı sağlanabilir. 


3.3.3. Geyre’nin Kültür Turizmi Potansiyelinin Değerlendirilmesine Yönelik Uzun Vadede Gerçekleştirilmesi Önerilen Çalışmalar

Geyre’de uzun vadede gerçekleştirilmesi önerilen çalışmalar ise aşağıdaki gibidir:

· Geyre’de, festival turizminin yeniden canlandırılması gerekmektedir. Ancak bu etkinlikler, klasik “festival” anlayışından uzak olmalı, yörenin yüzyıllarca bir sanat ve kültür merkezi olmasının etkilerini taşımalıdır. Alışılmış festival görüntüleri, bu festival içinde, ancak yan etkinlikler olarak yer alabilmelidir. “Aphrodisias Kültür-Sanat Festivali” adı bu etkinlikler için önerilebilir. Festival, turizm sezonu içinde düzenlenmeli ve ulusal-yerel medya kullanılarak tanıtılmalıdır. Ancak ulusal medyanın dikkatini çekecek bir festivalin, geniş kapsamlı etkinlikleri içermesi gerekmektedir. Bu etkinliklere örnek olarak, ünlü bir ya da birkaç heykeltıraşın sergisi, heykel yarışmaları, seramik yarışmaları, yöreye özgü seramik ürünleri sergisi ve konserler verilebilir. Yarışmaların jüri üyeleri, alanında uzman sanatçı ve bilim adamlarından seçilmeli, böylece ülkenin aydın ve sanatçı kesiminin ilgisinin çekilmesi sağlanmalıdır. Ayrıca Aphrodisias antik kentinin tanrıçası Aphrodite’ye atıf olarak bir güzellik yarışmasının düzenlenmesi, ulusal medyayı yöreye çekecek ve yörenin tanıtımında önemli rol oynayacaktır. 

· Ziyaretçilerin yerel kültürü tanıyabileceği gösteriler için bir açık hava tiyatrosu yapılması önerilebilir. Aphrodisias antik kentine atıf olarak, antik kentteki odeonun, sahne kısmı daha büyük olan bir benzeri inşa edilebilir. Burada yöre kültürünü tanıtacak akşam etkinlikleri gerçekleştirilebilir. Bu etkinliklere örnek olarak, Türk geceleri, düğünler, kına geceleri, sünnet düğünleri verilebilir. Ayrıca yerel halkın da yararlanabileceği bu gösteri alanında konserler verilebilir. Böylece, festivaller için de uygun bir alan yaratılmış olacaktır.

· Geyre çevresinde, kültür turizmi ve alternatif turizm şekillerinin uygulanabileceği ve Geyre’nin turizm potansiyelini arttıran çok sayıda çekicilik (Karacasu ilçe merkezi, yaylalar, Yukarı Görle Kanyonu, Sırtlanini Mağarası vb.)  bulunmaktadır. Bu çekiciliklerin turizm amaçlı kullanılmasına yönelik bazı çalışmalar yapılmalıdır. Böylece, Geyre’ye gelen ziyaretçilerin kalış süreleri uzatılarak, çevredeki yerleşim yerlerinin ekonomilerine katkıda bulunmaları sağlanabilir. 

· Geyre yakınındaki en önemli turistik çekicilik, bağlı bulunduğu Karacasu ilçe merkezidir. Osmanlı dönemi yapıları ve korunabilmiş kültürüyle, Karacasu, kültür turistleri için çekici olabilecek bir yerleşimdir. Ancak bu potansiyelinin değerlendirilebilmesi için gerekli olan turistik alt yapıya sahip değildir. 

· Karacasu’da ulaşım, en önemli alt yapı sorunu olarak dikkat çekmektedir. İlçeye ulaşan yolların hasarlı kısımlarında gerekli onarımların yapılması gerekmektedir. Ayrıca ilçe merkezini yaylalara, belediyelere ve köylere bağlayan yolların düzenlenmesi gerekmektedir. Bu yayla ve köylere minibüs hatlarının yeterli olup olmadığı incelenerek, gerekli görüldüğü takdirde ek hatlar konulmalıdır. Özellikle tur otobüslerinin geçtiği yollar boyunca tabela ve afişler yardımıyla Karacasu’da turistik etkinlikler hakkında bilgi verilmelidir. 

· Karacasu’da yalnızca bir otel bulunmaktadır. Bu nedenle, turizm hareketlerinin başlaması için öncelikle konaklama işletmesi sıkıntısı aşılmalıdır. İlçede, geleneksel mimari yapısını koruyabilmiş, ancak günümüzde bakımsızlıktan yıkılmaya yüz tutmuş çok sayıda Karacasu evi bulunmaktadır. Bu evlerin restorasyonlarının yapılması gerekmektedir. Restore et - işlet - devret yöntemiyle değerlendirilmek üzere, özel sektörün bu konuda girişimlerde bulunması teşvik edilmelidir. Bu evler restore edildikten sonra pansiyon, kültür sanat evleri gibi amaçlarla kullanılabilir. Yerel yönetimlerin, bu evlerden birinin Etnografya Müzesi olarak kullanılmasına yönelik bir projesi bulunmaktadır. Bu projenin bir an önce hayata geçirilmesi, kentin çekiciliğini arttıracak ve kültür turlarıyla Aphrodisias’a gelen otobüslerin ilçe merkezine girmeleri sağlanabilecektir.
· İlçenin kendine özgü en önemli çekiciliklerinden biri olan çömlekçi atölyeleri, günümüzde turizm amaçlı kullanılabilecek durumda değildir. Bu atölyelerin, şu anda bulundukları yerden taşınması ve tur otobüslerinin güzergahlarına yakın bir yerde faaliyetlerine devam etmeleri gerekmektedir. Çömlekçi atölyelerinin karşı karşıya olduğu birçok sorun bulunmaktadır. Seramik ustaları, yok olmakla karşı karşıya olan bu sanatın değerini bilmeli ve bu sorunların çözümü için bir an önce örgütlenmelidir.  Ayrıca yerel yönetimlerce ve devlet tarafından, bu atölyelere, hammadde ve yakacak temininde destek olunmalıdır. Ayrıca yeni alandaki çömlekçi atölyelerinin, yüzlerce yıllık mimari yapıları bozulmadan düzenlenmesi gerekmektedir. Bu atölyeler arasında, ziyaretçilerin seramik ustalarını izleyebileceği, dinlenebileceği, alışveriş yapabileceği alanlar oluşturulmalıdır. Hatta çarkla üretim yapan bazı atölyeler ziyaretçilere açılmalı ve burada ziyaretçilerin de denemeler yapmasına olanak verilmelidir.

· İlçedeki Osmanlı dönemi yapıları restore edilerek, yapıların yanlarına bilgi verici levhalar asılmalıdır. Özellikle hamam yapısının restore et - işlet - devret yöntemiyle alışveriş merkezi ya da yeme - içme işletmesi olarak yeniden işlevlendirilmesi gündeme getirilmelidir.

· Karacasu ilçe merkezi dışında Geyre’nin turizm potansiyelini arttıran ve alternatif turizm şekillerinin uygulanabileceği doğal ve kültürel varlıkların değerlendirilmesi için çeşitli çalışmalar yapılması gerekmektedir. 

· Sırtlanini Mağarası’nın turizme açılması için gerekli çalışmalar yapılmalıdır. Bu çalışmalar kapsamında mağaraya ulaşımın sağlanması, mağara ağzının girişe uygun hale getirilmesi, mağara içinin ışıklandırılması, yürüyüş bantlarının yapılması gibi uygulamalar projelendirilerek bir an önce hayata geçirilmelidir. Mağara, mağaracılık, fotoğrafçılık ve doğa yürüyüşleri etkinlikleri için önemli bir potansiyele sahiptir. Turizme açılmasıyla birlikte, yöreye çok sayıda ziyaretçi çekebilecektir. 

· Bölgedeki yaylalar, Geyre’nin potansiyelini arttıran önemli çekicilik unsurlarındandır. Yaylaların turizme kazandırılması ve önemli bir gelir kaynağı yaratılabilmesi için yerel yönetimlerin, Orman İdaresi’nin ve özel sektörün işbirliği içinde çalışması gerekmektedir. Öncelikle yaylalara ulaşan yolların düzenlenmesi gerekmektedir. Ayrıca orman içi yollar düzenlenmeli, yürüyüş parkurları oluşturulmalıdır. Orman İdaresi’nce ormaniçi dinlenme tesisleri kurulmalıdır. Yaylalara yapılacak olan spor tesisleri, genç ziyaretçiler için ayrı bir çekicilik unsuru olabilecektir. Ayrıca ziyaretçilerin konaklamasına yönelik küçük dağ evleri yapılarak, hizmete sokulmalıdır. Yaylalardaki bazı evlerin sahipleri, bu evleri pansiyon haline getirebilir.

· Dedebağ Yaylası’nda her yıl geleneksel olarak yapılan şenlikler,  günübirlik birçok ziyaretçiyi yaylaya çekmektedir. Halen bu şenliğin yapıldığı alan kimi zaman yetersiz kalabilmektedir. Bu şenlik için geniş bir alan düzenlenmelidir. Ayrıca tanıtımı yapılmalı, çevre il ve ilçelerden ve turlarla Geyre’ye gelen ziyaretçilerden katılım sağlanarak, etkinliklerin geliştirilmesi ve devamlılığının sağlanması gerekmektedir. 

· Yöreye tur düzenleyen seyahat acentaları ile görüşülmeli ve yaylalara özellikle maceracı turistlerin oldukça ilgi gösterdiği jeep-safari ve at safari turları düzenlenmelidir. Kampçılık, piknik ve fotoğrafçılık gibi etkinlikler için gerekli alt yapı oluşturulmalıdır. Rehberli doğa yürüyüşü turları, fotoğrafçılık turları, dağcılık etkinlikleri, kaya tırmanışları gibi etkinlikler için oldukça uygun bir alan olan Karıncalı Dağı ve Yukarı Görle Kanyonu, tanıtımı yeterince yapıldığı takdirde, özellikle genç gruplarca ilgi görecektir. Bu amaçla, çeşitli üniversitelerin dağcılık ve fotoğrafçılık klüpleri ile görüşmeler yapılarak bölge tanıtılmalı ve bölgeye turlar düzenlenmesi sağlanmalıdır. 

· Karıncalı Dağı ve Babadağ’da av turizminin geliştirilmesi için çalışmalar yapılmalıdır. Yüksek gelir grubuna sahip bir ziyaretçi kitlesi tarafından talep gören av turizmi, gerçekleştirilebildiği takdirde bölgeye önemli miktarda gelir bırakacaktır. Bu nedenle konu üzerinde önemle durulması ve gerekli araştırmaların hassasiyetle yapılması gerekmektedir. 

Önerilen bu çalışmaların ciddiyetle el alınması, bölgenin bir turizm merkezi olabilmesi ve ekonomik açıdan kalkınabilmesi açısından son derece önemlidir. Belediye bütçesinin kısıtlılığı düşünüldüğünde, bu çalışmaların kısa dönemde yapılması olanaklı görülmemektedir. Ancak, Geyre halkının ve yönetiminin turizm konusundaki amaç ve faaliyetleri, üstlerine düşeni yapacakları konusunda umut vericidir. Önerilen çalışmaların gerçekleştirilmesi durumunda hem Geyre, hem de çevresi için ekonomik açıdan önemli bir gelişme sağlanabilecektir. Ancak bu çalışmaların kaynak yetersizliği nedeniyle kısa dönemde bitirilmesi mümkün görünmemektedir. Bu nedenle, yerel yönetimler önceliği turizm altyapısının oluşturulmasına vermeli, gerekli plan ve projeler en kısa sürede hazırlanmalıdır.

Kültür turizmine katılan turistlerin mümkün olduğunca çok yer görebilmek amacıyla, kültürel çekimyerlerinde kısa süreli kaldıkları bilinmektedir. Özellikle Geyre’de bu süre çok daha sınırlıdır. Bir-iki saat boyunca örenyeri ve müzeyi gezen turistler çevre yerleşimlere uğramadan, diğer kültürel varlıkları ziyaret etmeden gitmektedirler. 

Geyre’de kültür turizmi çalışmaları sırasında gözönünde bulundurulması gereken en önemli konu, tur paketlerinde sadece kültür varlıklarını değil, alternatif turizm olanaklarının da bulundurulması olmalıdır. Bu uygulamanın en önemli yararları; kültür turizmine katılan turistlerin konaklama sürelerinin uzamasının sağlanması, yerel halkın turizmin olanaklarından daha fazla yararlanması ve önerilen alternatif turizm şekillerine ilgi duyan ziyaretçileri de bölgeye çekmesi olarak sayılabilir. 

Geyre imajının özellikle “heykel sanatı” üzerinde durularak oluşturulması gerekmektedir. Kültürel varlıklar ve alternatif turizm ürünleri için yurt içi ve yurt dışından gelen ziyaretçiler yanında, Türkiye’nin aydın ve sanatçı kesiminin de Geyre’ye yönlendirilmesi sağlanmalıdır.

Kültür turizminin en önemli özelliklerinden biri, bütün yıl boyunca yapılabilmesidir. Ancak yıl boyunca özellikle yaz aylarında turizm etkinliklerinin arttığı gözönünde bulundurularak, farklı dönemler için farklı tur paketleri hazırlanmalıdır. Böylece, dinlenme, akraba ziyareti gibi farklı nedenlerle yazın seyahate çıkan turistlerin, tamamlayıcı turlarla yöreye çekilmesi sağlanmalıdır. 

Geyre’de kültür turizminin başlatılmasına yönelik öneriler gerçekleştirildiği takdirde uygulanabilecek bazı paket tur önerilerine yer verilecektir. Bu paket turların günübirlik, üç ya da beş günlük olması öngörülmüştür. Bunun nedeni, kültür turizmine katılan turistlerin konaklama sürelerinin kısa olmasıdır. Ancak bu süre alternatif turizm şekilleriyle uzatılmaya çalışılmıştır. Bu çalışmalar sonrasında uygulanabilecek paket tur önerileri, tur operatörleri ve seyahat acentalarının dikkatine sunulmuştur.

3.3.3.1 Günübirlik Turlar
Geyre’ye düzenlenmesi önerilen günübirlik turlar, Aphrodisias antik kenti ve Geyre gezisinden ibaret olabileceği gibi, yakın çevredeki turistik çekiciliklerden birini kapsayacak şekilde de düzenlenebilir. Bu çekicilikler, Karacasu ilçe merkezi, yaylalardan biri, Yukarı Görle Kanyonu ya da Sırtlanini Mağarası olabilir. Ancak, bu turlara katılanlar, diğer çekiciliklerden haberdar edilerek, yöreyi tekrar ziyaretleri için imkan yaratılmalıdır. Bu turlar, Geyre yakınındaki Pamukkale, Kuşadası, Didim ya da Bodrum gibi turizm mahallerinde satışa sunulabilir.

Tur Programı 1

	08.00 :
	Geyre’ye varış, Geyre içindeki yöresel kahvaltılıkların sunulduğu bir restoranda kahvaltı

	09.00:
	Aphrodisias Örenyeri ve Müzesi’ni ziyaret

	11.30:
	Örenyerinden çıkış, Geyre içindeki alışveriş merkezinden alışveriş için (kilim, seramik, yöresel ürünler vs.) serbest zaman

	12.30:
	Geyre’deki restoranda yöresel yemeklerle öğle yemeği

	13.30:
	Geyre gezisi, otantik köy evlerini ve şarap evini ziyaret

	14.30:
	Sırtlanini Mağarası’nı ziyaret

	15.30:
	Karacasu’ya hareket

	16.00:
	Karacasu’ya varış, seramik atölyelerini ziyaret, çömlek yapımını izleme, atölyelerin çevresindeki satış merkezlerinden alışveriş

	17.30:
	Karacasu ilçe merkezi gezisi, Etnografya Müzesi ziyareti

	19.00:
	Karacasu’da akşam yemeği

	20.00:
	Karacasu’dan ayrılış


Tur Programı 2

	08.00 :
	Geyre’ye varış, Geyre içindeki yöresel kahvaltılıkların sunulduğu bir restoranda kahvaltı

	09.00:
	Aphrodisias Örenyeri ve Müzesi’ni ziyaret

	11.00:
	Örenyerinden çıkış, Geyre içindeki alışveriş merkezinden alışveriş için (kilim, seramik, yöresel ürünler vs.) serbest zaman

	12.00:
	Geyre’deki restoranda yöresel yemeklerle öğle yemeği

	13.00:
	Geyre gezisi, otantik köy evlerini ve şarap evini ziyaret, 

	14.30:
	Yukarı Görle Kanyonu’nda doğa yürüyüşü

	16.30:
	Kanyonda, dağ evinde mola

	19.00:
	Geyre’ye hareket

	19.30:
	Geyre’de akşam yemeği

	20.30:
	Geyre’den ayrılış


3.3.3.2. Üç Günlük Turlar


Üç günlük turlar, sadece kültür turistlerine yönelik olarak düzenlenebildiği gibi, mağaracılık, doğa yürüyüşleri, fotoğrafçılık gibi farklı turizm şekillerini de kapsayacak şekilde hazırlanabilir. Böylece, farklı ilgi gruplarından ziyaretçilerin yöreye çekilmesi mümkün olabilecektir. Bu turlar, yakın çevredeki turizm mahalleri yanında, yurtdışında ve Türkiye’nin eğitim ve gelir düzeyi yüksek kesimine hitap edebilmesi açısından büyük şehirlerinde satışa sunulabilir.

Tur Programı 

	Birinci Gün

	08.00:
	Geyre’ye varış, otantik köy pansiyonuna yerleşme

	08.30:
	Pansiyonda yöresel ürünlerden oluşan kahvaltı

	09.30:
	Aphrodisias Örenyeri ve Müzesi’ni ziyaret

	11.30:
	Geyre’ye dönüş, alışveriş merkezinde alışveriş için serbest zaman

	13.00:
	Geyre’de yöresel yemeklerden oluşan bir menünün sunulduğu bir restoranda öğle yemeği

	14.00:
	Geyre yerleşim merkezi gezisi, otantik köy evleri, şarap evi

	15.00:
	Bir heykeltıraşın eserlerinin sergilendiği kültür-sanat merkezini ziyaret

	16.00:
	Serbest zaman

	18.00:
	Yöresel yemeklerle akşam yemeği

	19.00:
	Türk gecesi için Geyre-Odeon’da yapılan gösterilere katılma

	23.00:
	Pansiyona dönüş

	İkinci Gün

	08.00:
	Kalkış ve pansiyonda kahvaltı

	09.00:
	Sırtlanini Mağarası’nı ziyaret

	10.30:
	Karacasu ilçe merkezine hareket

	11.00:
	Karacasu ilçe merkez gezisi, Etnografya Müzesi, Osmanlı eserleri 

	13.00:
	Karacasu’da öğle yemeği

	14.00:
	Seramik atölyelerini ziyaret, seramik yapımını izleme, alışveriş merkezinde alışveriş molası

	15.30:
	Karacasu Yaylalarına hareket

	16.00:
	Yaylalara varış, yayla evlerine yerleşme

	17.30:
	Yayla kahvesinde toplanma ve yayla gezisi

	18.30:
	Yayla restoranında akşam yemeği

	19.30:
	Yayla akşam eğlenceleri

	22.30:
	Yayla evine dönüş

	Üçüncü Gün

	08.00:
	Kalkış ve kahvaltı

	09.00:
	Ormaniçi parkurda doğa yürüyüşü, ormaniçi dinlenme tesislerinde yemek, yaylaya dönüş

	14.00:
	Geyre’ye varış

	14.30:
	Geyreli kadınların el işçiliği ürünlerin sergilendiği ve satıldığı merkezi ziyaret, alışveriş

	15.30:
	Köy kahvesinde mola

	16.30:
	Geyre’den ayrılış


3.3.3.3. Festival Turları

Festival turları, festivalin başladığı günden bir gün önce ya da festivalin başladığı gün Geyre’ye ulaşılacak şekilde düzenlenebilir. Bu turlarda, Aphrodisias antik kenti, Geyre gezisi ve festival etkinliklerinin yanında, en az bir gün, Geyre çevresindeki çekiciliklerin ziyaretine ayrılabilir. Bu turlar, yakın çevredeki turizm mahalleri, iç turizme yönelik olarak çevre iller, büyükşehirler ve yurtdışında satışa sunulabilir.

Tur Programı 1 (Üç Günlük)

Birinci Gün

	08.00:
	Geyre’ye varış, otantik köy pansiyonlarına yerleşme, kahvaltı

	09.30:
	Aphrodisias Örenyeri ve Müzesi’ni ziyaret

	11.30:
	Geyre’ye dönüş, alışveriş merkezinde alışveriş için serbest zaman

	13.00:
	Geyre’de yöresel yemeklerden oluşan bir menünün sunulduğu bir restoranda öğle yemeği

	14.00:
	Geyre yerleşim merkezi gezisi, otantik köy evleri, şarap evi

	15.00:
	Sırtlanini Mağarası’nı ziyaret

	16.30:
	Geyre’ye dönüş, serbest zaman

	18.30:
	Akşam yemeği

	19.30:
	Türk gecesi gösterileri için Odeon’da toplanma

	22.30:
	Pansiyona dönüş


	İkinci gün

	08.00: 
	Kalkış, pansiyonda kahvaltı

	09.30:
	Festival açılışına ve etkinliklere katılım

	12.30:
	Geyre’de öğle yemeği

	13.30:
	Festival etkinliklerine katılım

	18.00:
	Pansiyona dönüş, serbest zaman

	18.30:
	Akşam yemeği

	19.30:
	Geyre Odeon’da festival etkinliklerine katılım

	23.00:
	Pansiyona dönüş

	Üçüncü gün

	08.00:
	Kalkış, pansiyonda kahvaltı

	09.30:
	Karacasu ilçe merkezine hareket

	10.00:
	Seramik atölyelerini ziyaret, seramik yapımını izleme, alışveriş merkezinde alışveriş molası

	11.30:
	Karacasu ilçe merkez gezisi, Etnografya Müzesi, Osmanlı eserleri

	13.00:
	Karacasu’da öğle yemeği

	14.00:
	Geyre’ye dönüş, festival etkinliklerine katılım

	19.00:
	Geyre’de akşam yemeği

	20.00:
	Geyre’den ayrılış



Tur Programı 2 (Beş günlük)

Birinci gün

	08.00:
	Geyre’ye varış, otantik köy pansiyonlarına yerleşme, kahvaltı

	09.30:
	Aphrodisias Örenyeri ve Müzesi’ni ziyaret

	11.30:
	Geyre’ye dönüş, alışveriş merkezinde alışveriş için serbest zaman

	13.00:
	Geyre’de yöresel yemeklerden oluşan bir menünün sunulduğu bir restoranda öğle yemeği

	14.00:
	Geyre yerleşim merkezi gezisi, otantik köy evleri, şarap evi

	15.00:
	Sırtlanini Mağarası’nı ziyaret

	16.30:
	Geyre’ye dönüş, serbest zaman

	18.30:
	Akşam yemeği

	19.30:
	Türk gecesi gösterileri için Odeon’da toplanma

	22.30:
	Pansiyona dönüş

	İkinci gün

	08.00: 
	Kalkış, pansiyonda kahvaltı

	09.30:
	Karacasu ilçe merkezine hareket

	10.00:
	Seramik atölyelerini ziyaret, seramik yapımını izleme, alışveriş merkezinde alışveriş molası

	11.30:
	Karacasu ilçe merkez gezisi, Etnografya Müzesi, Osmanlı eserleri

	13.00:
	Karacasu’da öğle yemeği

	14.00:
	Karacasu Yaylalarına hareket

	14.30:
	Yaylalara varış, yayla evlerine yerleşme

	15.30:
	Yayla kahvesinde toplanma ve yayla gezisi

	18.30:
	Yayla restoranında akşam yemeği

	19.30:
	Yayla akşam eğlenceleri

	22.00:
	Yayla evine dönüş

	Üçüncü gün

	08.00:
	Kalkış, yayla evinde kahvaltı

	09.30:
	Geyre’ye hareket

	10.00:
	Festival açılışına ve etkinliklere katılım

	12.30:
	Geyre’de öğle yemeği

	13.30:
	Festival etkinliklerine katılım

	18.00:
	Pansiyona dönüş, serbest zaman

	19.00:
	Geyre’de akşam yemeği

	20.00:
	Geyre Odeon’da festival etkinliklerine katılım

	23.00:
	Pansiyona dönüş

	Dördüncü gün

	08.00: 
	Kalkış, pansiyonda kahvaltı

	09.30:
	Festival etkinliklerine katılım

	12.30:
	Geyre’de öğle yemeği

	13.30:
	Festival etkinliklerine katılım

	18.30:
	Geyre’de akşam yemeği

	19.30:
	Geyre Odeon’da festival etkinliklerine katılım

	22.30:
	Pansiyona dönüş


	Beşinci gün

	08.00:
	Kalkış ve pansiyonda kahvaltı

	09.30:
	Yukarı Görle Kanyonu’na hareket

	10.00:
	Yukarı Görle Kanyonu’nda doğa yürüyüşü

	12.30:
	Kanyonda, dağ evinde mola

	16.00:
	Geyre’ye hareket

	18.30:
	Geyre’de akşam yemeği

	20.00:
	Geyre’den ayrılış


Önerilen bu turlar, sadece kültürel varlıklara değil, aynı zamanda alternatif turizm şekillerinin uygulanmasına yönelik olarak hazırlanmış, böylece ziyaretçilerin kalış süreleri uzatılmaya çalışılmıştır. Bu turlar yanında, sadece bir turizm şekline yönelik, daha kısa süreli turlar da düzenlenebilir. Bu turlara, kültür turları, Yukarı Görle Kanyonu ya da yaylalarda doğa yürüyüşleri, fotoğraf turları, alışveriş turları ve festival etkinliklerine yönelik turlar örnek verilebilir. Böylece, kültür turistleri dışındaki ziyaretçiler için de çekicilikler yaratılarak, yörenin turizm olanaklarından maksimum faydayı sağlaması sağlanabilecektir.

SONUÇ

Özellikle İkinci Dünya Savaşı sonrasında hızla gelişmeye başlayan turizm sektörü, günümüzde birçok ülke ekonomisinde önemli yer tutan en büyük sektörlerden biri haline gelmiştir. Sanayileşme ve kentleşmenin getirdiği dinlenme gereksinimi, insanların seyahate çıkmasında en önemli etken olmuştur. Son dönemlere kadar turistik faaliyetler neredeyse sadece deniz-kum-güneş anlayışı ile gerçekleşirken, turizmin dinamik yapısı nedeniyle günümüzde talebin yapısında da önemli değişmeler gözlemlenmektedir. Geleneksel turist tipinin yerini, eğitim ve gelir düzeyi yüksek, doğaya ve yerli kültürlere saygılı, öğrenmeye istekli, bireysel tatil yapmaya eğilimli turist tipi almaktadır. 

Dünya turizm talebinin yapısında meydana gelen bu değişiklikler, turistik arzı özellikle deniz-kum-güneş ürünlerinden oluşan turizm mahallerinin, turistik ürünlerinde çeşitlendirme yoluna gitmelerine neden olmaktadır. Turistik ürün çeşitlendirmesi kapsamında sunulan ve son dönemlerde önemli bir gelişme gösteren turizm şekli, kültür turizmidir.

Günümüzde, turistlerin seyahat etmeye karar vermelerinde etkili olan nedenler arasında en önemlilerinden biri, turistin kendi kültürü dışındaki kültürlere duyduğu ilgi ve meraktır. Bu eğilim, kültür turizminin son dönemlerin en gözde turizm şekillerinden biri olmasına neden olmuştur. “Kişilerin kültürel gereksinimlerini karşılamak amacıyla, yeni bilgiler edinmek ve deneyimler yaşamak üzere, yaşadıkları yer dışında kültürel çekiciliklere sahip yerlere yaptıkları turizm hareketleri” olarak tanımlanan kültür turizmi, günümüz turistinin talep ettiği özellikte, yani bozulmamış ve özgün bir kültüre sahip turizm mahalleri için önemli bir ekonomik fayda sağlayabilecek bir turistik ürün çeşitlendirme politikasıdır. 

Kültür turizmine yönelik hazırlık çalışmalarında dikkat edilmesi gereken en önemli noktalardan biri, kültürel çekicilikleri ziyaret eden turistlerin küçük bir kısmının tamamen kültürel amaçlarla turizme katıldıklarının gözönünde bulundurulmasıdır. Kültür turizmine katılanların çoğunluğu,  kültürel amaçlar yanında başka amaçlarla da gelmektedir. Bu nedenle kültür turizmi mahallerinde, kültürel çekiciliklerin yanında, mutlaka alternatif turizm olanaklarının da sunulması gerekmektedir. Turizm mahallerinin doğal ve kültürel özellikleri, çeşitli ilgi gruplarından ziyaretçiler için farklı tur paketlerinde birleştirilerek sunulmalıdır.

Uzun yıllar boyunca, deniz-kum-güneş turizminin en önemli merkezleri olan ve dünya turizm hareketlerine yön veren Akdeniz çanağı ülkeleri, turistik ürün çeşitlendirme politikaları uygulamakta ve özellikle kültür turizmine yönelik çalışmalar yapmaktadırlar. Bu ülkeler, sanat, yaşam tarzı, geçmiş uygarlıklar ve mutfak kültürü gibi ulusal kültürü oluşturan birçok unsuru, turistik ürün olarak sunmaya başlamışladır. Türkiye, arz ve talep yapısı açısından benzer olan bu ülkelerin, bölgedeki en önemli rakiplerinden biri durumundadır. 

Coğrafi konumu, kıtalar arası bir geçiş noktası durumunda olması nedeniyle Türkiye, yüzyıllar boyunca birçok uygarlığa ev sahipliği yapmış, her bir uygarlık, kendi kültürünü aynı topraklarda yaşamış eski kültürlerle birleştirerek eşsiz bir kültür mozaiğinin oluşmasına neden olmuştur. Günümüzde de, Türkiye hem doğu hem de batı kültürlerinin birarada görülebildiği ender ülkelerden biridir. Geçmiş ve yaşayan kültürün bu zenginliği, kültür turizmi açısından Türkiye’nin rakiplerine oranla büyük bir üstünlüğe sahip olması sonucunu da beraberinde getirmektedir. 

Ancak, Türkiye, kültür turizmi açısından bakıldığında, sahip olduğu bu potansiyeli yeterince değerlendirememektedir. Türkiye, kıyılarının güzelliği, konaklama işletmelerinin kalitesi ve turistik ürünlerinin ucuzluğu ile tanınan bir ülke konumundan kurtulamamaktadır. Oysa, kıyılar ve konaklama işletmelerinin kalitesi gibi özellikler, sadece Türkiye’ye özgü değildir. Gerek Akdeniz ülkeleri, gerekse dünyanın çeşitli kıyı ülkeleri, bu konuda Türkiye’nin rakibi durumundadır. Oysa, Türkiye, zengin kültürünü turistik ürün olarak sunması durumunda, rakibi olan ülkelerle kıyaslanamayacak bir konum elde edebilecektir. Ancak uygulanan politikalardaki eksiklikler, Türkiye’nin potansiyel açısından üstünlüğünü değerlendirememesi sonucunu doğurmaktadır. Hem kültür turizminin ekonomiye yapacağı katkının nispeten yüksek olması, hem de kıyı turizminin artık azalma eğilimi göstermesi, Türkiye’nin bu konuda bir an önce politikalarını oluşturmasının gerekliliğini göstermektedir. 

Türkiye’nin kültür turizmi açısından son derece zengin turizm mahallerinden biri de Aydın ilidir. Özellikle kıyı turizminin başladığı Kuşadası ilçesi, Aydın’ı, Türkiye’nin en önemli turizm bölgelerinden biri haline getirmiştir. Ancak kıyı turizminde yaşanan talep azalması, özellikle Kuşadası ve çevresinin turistik yaşam evresinin son dönemlerini yaşıyor olması gibi nedenler, Aydın’ın son dönemlerde turizmden hakettiği faydayı sağlayamaması sonucunu doğurmuştur. Oysa, Aydın, özellikle kültürel potansiyeli dikkate alındığında, Türkiye’nin en önemli kültür turizmi mahallerinden biri olabilecektir. Çok sayıda antik yerleşim yeri, Beylikler ve Osmanlı dönemi yapıları yanında, yaşamakta olan kırsal ve kent kültürü de birçok kültür turizmine katılan turist açısından son derece çekicidir. 

Aydın ili, Karacasu ilçesine bağlı Geyre Beldesi, hem kendi bünyesinde barındırdığı, hem de çevresindeki kültürel öğelerle önemli bir turizm mahalli haline gelebilir. Hemen yanında bulunan ve Türkiye’nin en iyi korunmuş örenyerlerinden biri olan Aphrodisias antik kenti ve müzesi, yörenin en önemli çekim unsurunu oluşturmaktadır. Bunun yanısıra, halkın yaşam tarzı, geleneksel el sanatları, mimari özellikleri, mutfağı vb. kültür öğeleriyle Geyre, kültür turizmine katılan turistler için bir çekim merkezi haline gelebilir.

Ancak bu potansiyelin değerlendirilebilmesi için, gerek merkezi ve yerel yönetimlerin, gerekse özel sektörün bazı çalışmalar yapması gerekmektedir:

· Geyre’de, merkezi ve yerel yönetimler, özel sektör, eğitim kurumları ve yerel halk arasında, kültür turizmi konusunda bir fikir birliğinin oluşmasını sağlamaya yönelik olarak bir dernek kurulabilir. Bu dernek, planlama ve uygulama sürecinin başarıyla gerçekleştirilmesini sağlamak üzere, koordinasyon ve denetim görevlerini üstlenebilir. Üzerinde durulması gereken önemli bir nokta da, Geyre Belediyesi’nin yakın çevre yönetimleriyle, özellikle Karacasu Belediyesi ile işbirliği içinde çalışmasının gerekliliğidir. Yörede kültür turizminin başarıyla uygulanabilmesi, merkezi ve yerel yönetimler, özel sektör, yerel halk ve eğitim kurumlarının dayanışma ve işbirliği içinde çalışmalarıyla mümkün olabilecektir. 

· Kültür turizmi çalışmaları için yapılması gereken ilk çalışma, merkezi ve yerel yönetimler tarafından yörenin alt yapı eksikliklerinin giderilmesidir. Özellikle ulaşım, Geyre’nin en önemli alt yapı sorunu olarak dikkat çekmektedir. Bölgeyi karayollarına bağlayan yollar, oldukça zarar görmüş durumdadır. Bu yolların yanısıra, Geyre’den çevre köylere, yaylalara ve kanyona giden yolların düzenlenmesi gerekmektedir. Bunun yanında, su, kanalizasyon ve haberleşme alanlarında da gerekli çalışmalar yapılmalıdır. Ayrıca, ağaçlandırma çalışmaları, Geyre’ye güzel bir görünüm kazandırdığından, bu çalışmalar hızlandırılabilir. Yeşil bir görünüm, huzur ve rahatlık isteyen ziyaretçiler için önemli bir çekicilik unsuru olabilir. 

· Yörede turistik üst yapının oluşturulması çalışmalarına başlanmalıdır. Geyre ve çevresine özgü mimari dokuyu bozmayan görünüm ve yapıda konaklama işletmeleri, yörenin geleneksel mutfağından örneklerin sunulduğu yeme-içme işletmeleri, alışveriş merkezleri, kültür-sanat evleri ve gösteri alanları oluşturulmalıdır. Bu çekiciliklerin inşa edilebilmesi için, yöre halkına ve özel sektöre teşvik kredileri sağlanabilir. Bu yapıların, Aphrodisias, Geyre ve Karacasu’nun kent dokusunu anımsatan mimari özelliklerle yapılması, yöre mimarisinin ziyaretçilere tanıtılması açısından önemlidir.

· Yöredeki kültür turizmi çalışmalarına, Adnan Menderes Üniversitesi Turizm İşletmeciliği ve Otelcilik Yüksekokulu’nun ve Karacasu Meslek Yüksekokulu’nun destekleri sağlanabilir. Bu okulların desteğiyle, yerel halka, genel turizm, koruma bilinci, temizlik, pansiyonculuk, el sanatları ve yabancı dil konularında eğitim verilebilir. Ayrıca, bu okulların yapacağı çalışmalarla, yörenin turistik  çekiciliklerinin akademik çevrelere tanıtılması sağlanabilir.

· Geyre ve çevresinin, turizm konusundaki en önemli sıkıntılarından biri de, tanıtımdır. Kurulması önerilen derneğin, tanıtım üzerinde önemle durması gerekmektedir. Gerek merkezi ve yerel yönetimler, gerekse özel sektör bu konuda önemli bir sorumluluk taşıdığının bilincinde olmalıdır. Çünkü, en değerli kültürel miras varlıkları ve en kaliteli turistik işletmeler dahi, yeterli tanıtım yapılmadığı takdirde hedeflediği turist kitlesine ulaşamayacaktır. Bu nedenle, kültür turizmine katılan turistlerin merak ve ilgisini çekmeye yönelik tanıtım çalışmaları yanında, ulusal ve uluslararası fuarlarda tur operatörlerine ve seyahat acentalarına yönelik tanıtım çalışmaları da yapılabilir.

· Geyre’nin kültürel miras varlıklarına yönelik koruma çalışmaları yapılmalıdır. Bu çalışmalar kapsamında, yöresel el sanatlarının yaşatılması için bu sanatlarla ilgilenen yerel halkın teşvik edilmesi önerilebilir. Dokumacılık, seramikçilik, dericilik ve bayanlara yönelik el işçiliği, bu sanatlardan bazılarıdır. Günümüzde ekonomik nedenlerle yerel halk, bu kültürel miras öğelerine gerekli önemi vermemektedir. Bu sanatların canlandırılması ve korunması, kültür turizminin başarısı açısından son derece önemlidir.

· Günümüzde Geyre ve çevresine (özellikle Aphrodisias’a) günübirlik turlar düzenlenmektedir. Ancak yöreye gelen  turistlerin kalış sürelerini uzatacak etkinlikler (festival, şenlikler vb.) düzenlenebilir. Bu tür etkinlikler, ziyaretçilerin kalış sürelerini uzatmakla birlikte, hem ziyaretçilere yerel kültürü yaşayarak öğrenme olanağı sağlayacak, hem de yörenin ulusal ve uluslararası alanda tanıtımının yapılması için önemli bir fırsat sunacaktır. 

· Geyre çevresi, çeşitli özel ilgi turizmi kapsamında değerlendirilebilecek bir çok doğal ve kültürel çekiciliğe sahiptir. Yaylalar, mağara ve kanyon gibi doğal oluşumlar bu çekiciliklerden bazılarıdır. Ancak günümüzde bu çekicilikler, gerekli alt ve üst yapı olanaklarına sahip olmadıklarından dolayı turizm amaçlı değerlendirilememektedir. Bu nedenle bu çekiciliklerin belirlenerek ziyarete açılması, yörenin turizm arzını zenginleştirerek, kültür turistlerinin yanında, çeşitli özel ilgi gruplarını da yöreye çekebilecektir. Böylece, bu çekiciliklerin turizme kazandırılması, yörenin ekonomik açıdan önemli bir kazanç sağlamasına olanak verecektir.

· Geyre günümüzde tarımla geçinen bir yerleşimdir. Kültür turizmi çalışmaları yanında, tarımsal faaliyetler de desteklenmelidir. Özellikle Geyre’ye özgü şarap, zeytin, kültür kekiği, nar gibi tarım ürünleri, yöre kültürünün bir parçası olarak kültür turizmi kapsamında değerlendirilmeli ve ziyaretçilere tanıtılmalıdır. 

Geyre, “tütün köyü” olarak tanınmak istememektedir. Yerel yönetimi ve halkı, özellikle kültür turizmi konusunda hem isteklidir hem de özel sektör ve eğitim kurumlarıyla işbirliğine hazır olduklarını belirtmektedirler. Geyre’nin zengin kültürel miras varlıkları ve doğal kaynakları gözönünde bulundurulduğunda, başarılı bir planlama ve işbirliği süreciyle, bu yöre, kültür turizminin bölgedeki en önemli çekimyerlerinden biri haline gelebilecektir.

Türkiye, Geyre gibi kültürel miras varlıklarının zenginliği ile dikkat çeken bir çok yerleşime sahiptir. Bu potansiyelin değerlendirilmesi durumunda, dünyanın en önemli kültür turizmi mahallerinden biri haline gelebilecektir. Kültür turizmi konusunda, Türkiye, merkezi yönetimler bazında çalışmalarına başlamış olmakla birlikte, bu çalışmalar, henüz gerekli sonuçları verebilmiş değildir. Bu konuda;

· Türkiye genelinde kültür turizmi potansiyeli olan yerleşim yerleri bir an önce belirlenmelidir. Ancak, her kültür turizmi potansiyeline sahip  yerleşim yeri, uygulama kapsamına alınmamalı, pilot bölgeler belirlenerek, bu bölgelerde tam bir çalışmanın ne gibi sonuçlar vereceği değerlendirilmelidir. Bu noktaların belirlenmesi sırasında gözönünde bulundurulması gereken en önemli noktalardan biri, yerel halkın kültür turizmi konusunda verecekleri destek olmalıdır. Çünkü kültür turizminin esası, yerel halkın kültürüne karşı ziyaretçilerin duyduğu meraktır. Bu nedenle, yerel halkın turizme açık, istekli, destekleyici, bilinçli ve ziyaretçilere kültürünü olduğu gibi yansıtmak ve yaşatmak isteyen bir toplum olması gerekmektedir. 

· Kültür turizmine açılması planlanan  yerleşim yerlerinde, gerekli alt yapı çalışmaları bir an önce tamamlanmalı, üst yapı için özel sektöre gerekli teşvik ve krediler sağlanmalıdır. Özellikle ulaşım, çözülmesi gereken en önemli alt yapı sorunu olarak dikkat çekmektedir. Türkiye’nin kültürel açıdan önemli bir potansiyele sahip bir çok noktası, ulaşım sorunu nedeniyle gerekli ilgiyi görememektedir. Üstyapı çalışmaları sırasında dikkat edilmesi gereken en önemli hususlardan biri, yerel halkın kültürüne uygun mimari yapıların benimsenmesidir. Türkiye’nin bir çok turistik bölgesinde, turizm hareketlerinin yoğunlaşmasıyla birlikte, çarpık yapılaşma ve beraberinde getirdiği sorunlarla karşılaşılmakta, bu sorunlar turizm mahallinin turistik çekiciliğinin yok olmasına ve turistik yaşam evresini bir an önce bitirmesine yol açmaktadır. Bu nedenle, bu turizm mahallerinde plansız yapılaşmaya ve özellikle  yerleşim yerinin kültürel dokusuna uygun mimari yapılar dışında yapılara izin verilmemelidir. 

· Turizm mahallinin belirlenmesi ve kültür turizmine hazırlanması aşamalarından sonra, merkezi yönetimlere düşen en önemli görevlerden biri, tanıtımdır. Türkiye’nin turizm tanıtımı için gerekli bütçeyi ayırmadığı, tanıtım bütçesinin çok yetersiz kaldığı bilinmektedir. Oysa, özellikle kültür turizmine katılan turistler açısından bakıldığında, gidilecek turizm mahallinin seçiminde en önemli faktörlerden biri yapılan tanıtımların etkinliği olmaktadır. Tanıtım çalışmaları, temelde Türk kültürünün  özgünlüğü ve zenginliği üzerinde yoğunlaşmalı, turistte merak uyandırmalıdır. Ayrıca merkezi yönetimler, büyük tur operatörlerinin Türkiye’ye yönelik satış çalışmaları yapmaları için gerekli görüşmeleri gerçekleştirmelidirler. Özel sektörün yurt dışındaki her türlü tanıtım olanağında, örneğin fuarlarda Türkiye’yi en iyi şekilde temsil edebilmesi için gerekli teşvikler sağlanmalıdır. 

· Kültür turizmi mahallerinde, merkezi yönetimlerin gözönünde bulundurması gereken en önemli noktalardan bir diğeri, kültürün korunması çalışmalarıdır. Türkiye’de, ne yazık ki, koruma bilinci yeteri kadar yerleşmemiştir. Kültürün devamlılığının sağlanması, kültür turizmi için olduğu kadar, gelecek kuşaklara duyulan sorumluluğun bir parçası olarak da algılanmalıdır. Zengin kültür mirası, birçok kültür turizmi mahallinde ya hiç korunamamakta ya da koruma adı altında yetersiz uygulamalarla kendi kaderine terkedilmektedir. Kültürel mirasın korunması kapsamında çalışmalar yapılmalı, yürürlükteki kanunlarda gerekli değişiklikler bir an önce gerçekleştirilmelidir. Koruma bilincinin oluşturulmasında, merkezi yönetimler kadar eğitim kurumlarına da büyük görev düşmektedir. Özellikle kültür turizmi mahallerinde, yerel halka, ilköğretim kurumlarından üniversitelere kadar, eğitimin her aşamasında kültürel mirasın değeri ve korunmasına yönelik eğitimler verilmelidir. 

· Kültür turizmine yönelik çalışmalar, kısa dönemli kar elde amacıyla yapılmamalıdır. Çünkü, kısa dönemli kar elde etme amacı, kültürel mirasın bilinçsiz kullanımına, yıpranmasına ve yok olmasına yol açabilecektir. Oysa korunan ve yaşatılan bir kültür, uzun yıllar turizmin hizmetinde olacaktır. Bu nedenle, özgün mimari yapıya aykırı yapılar inşa etmek, yerel kültüre ait olmayan öğelerle ziyaretçileri aldatma çabaları, sadece ticari amaçlarla yapılan satış çabaları gibi kültür turizminin doğasına aykırı faaliyetler, turizmi baltalamaktan başka bir sonuç getirmeyecektir. 

· Özel sektörün, yurt içi ve yurt dışında yapacağı satış çalışmalarında, kültürün doğru ve etkin bir şekilde tanıtılmasını sağlaması gerekmektedir. Merkezi yönetimler kadar, özel sektör de bu konuda önemli bir sorumluluk taşımaktadır.

· Özel sektörün, hem ulusal hem yerel bazda oluşturduğu birlik ve derneklerin etkinliği sağlanmalıdır. Bu birlik ve dernekler, özel sektör işletmelerinin kültür turizmi konusunda karşılaştıkları sorunlara çözüm bulmada etkili olabilmelidir. Ayrıca, bu birlik ve dernekler, kültür turizminin çok hassas olduğu koruma-kullanma dengesinin sağlanması konusunda özel sektör işletmeleri arasında bir oto-kontrol sistemi kurulmasını gerçekleştirmelidir. 

· Türkiye’de özel sektör, kültür turizmini tam anlamıyla tanımamaktadır. Düzenlenen kültür turları incelendiğinde, bu turların antik yerleşim yerlerine yapılan bir-iki saatlik gezilerden ve bu geziler kapsamında ticari amaçlarla ziyaretçilerin alışveriş merkezlerine götürülmelerinden ibaret olduğu görülmektedir. Bu turları düzenleyen seyahat acentaları, kültür turizmine katılan turistlerin seyahat etme amaçlarını farklı algılamakta, bu durum çoğu zaman bu turistlerin yaşayan kültürle hiç karşılaşmadan dönmeleri sonucunu doğurmaktadır. Bu nedenle kültür turizminin en önemli bileşenlerinden biri olan seyahat acentalarına yönelik, kültür turizmini ve kültür turizmine katılan turistleri tanıtıcı seminerler düzenlenmesi gerekmektedir. 

Kıyı turizmi dışındaki turizm şekillerine olan talebin giderek artma eğilimde olduğu günümüzde, Türkiye’nin kendisine yönelik talebi arttırabilmesi, turistik ürün çeşitlendirmesi kapsamında farklı turizm şekillerine yönelmesi ile mümkün olabilecektir. Kültürel mirasının zenginliği gözönünde bulundurulduğunda Türkiye, dünyanın en önemli kültür turizmi merkezlerinden biri olabilir. 

ÖZET

Son yıllarda, dünya turizm talebinin yapısında önemli değişiklikler meydana gelmektedir. Deniz - kum - güneş turizmi dışındaki turizm şekillerine olan talepteki artma eğilimi nedeniyle, ülkeler turistik ürün çeşitlendirmesi politikaları uygulayarak, talebi arttırma ve turizm gelirlerini yükseltme yoluna gitmektedirler. Turistik ürün çeşitlendirmesi uygulamalarından biri olan kültür turizmi, turistlerin turizm mahallinin kültürüne duyduğu ilginin ve o kültürü öğrenme isteğinin sonucunda ortaya çıkmış bir turizm şeklidir. 

Türkiye’de kültürel açıdan turizm potansiyeli yüksek olan birçok turizm mahalli, günümüzde bu potansiyelini değerlendirememekte ve ekonomik açıdan ciddi bir kayıpla karşı karşıya kalmaktadır. Türkiye’nin kültürel mirasının bir parçası olan Geyre beldesi, Aydın ili, Karacasu ilçesine bağlı bir yerleşim yeridir. Hemen yanındaki Aphrodisias antik kenti, her yıl çok sayıda turist tarafından ziyaret edilmektedir. Ancak Türkiye’deki kültür turizmi açısından önemli potansiyele sahip bir çok yerleşim yeri gibi, Geyre de, bu kültürel mirastan yeterli fayda sağlayamamaktadır. 

Ulusal ve yerel yönetimlerin, özel sektörün, yerel halkın ve eğitim kurumlarının bu yörenin sosyo-ekonomik gelişimi için işbirliği yapması gerekmektedir. Bu işbirliği sağlandığı takdirde, Geyre ve çevresi bir kültür turizmi çekimyeri olabilecek hem bölge, hem ülke ekonomisine önemli katkılar yapabilecektir. 

Bu çalışmanın konusunu,  turistik ürün ve turistik ürün çeşitlendirmesi kavramları, turistik ürün çeşitlendirmesi kapsamında kültür turizmi kavramı, Geyre’de kültür turizmi potansiyelinin ve bu potansiyelin ne derece değerlendirildiğinin, değerlendirilemiyorsa nedenlerinin belirlenmesi ve bu potansiyelin değerlendirilmesine yönelik öneriler oluşturmaktadır. 

SUMMARY

In recent years, noticeable changes have occurred in tourism demand worldwide. Due to increasing demand for novel tourism activities instead of traditional sea-sun-sand tourism, many countries have opted for product differentiation in order to enhance tourism volume and revenue. Cultural tourism, one of the tourism product differentiation policies, is a tourism form that caters for culturally motivated tourists who desire to learn about that particular culture. In congruence with tourist changing interests for the 3S to post-modernism, cultural tourism has gained importance and it has been embraced by a number of destinations for product differentiation. 

In despite of the fact that Türkiye has a very important potential for cultural tourism, it would be wrong to claim that she exploits this potential effectively. If however Türkiye made use of this heritage, it would position herself as one of the most important cultural tourism destinations in the world. 

The majority of Turkish destinations that have an important potential for cultural tourism, have failed to utilize this potential sufficiently. As a consequence of under utilization, it would be appropriate to state that they are now up against a serious economical decline. Geyre represents an interesting case in this respect. While Geyre Town located at the district of Karacasu, Aydın province, with a tourist drawing historical site, Aphrodisias, it doesn’t make use of its cultural heritage sufficiently. Given its heritage, national and local governments, the private sector, local people and educational institutions have to cooperate for development of Geyre as a cultural tourism center.

The subject of this study is to define the concepts of tourism product and tourism product differentiation policies include the cultural tourism. Additionally, this study defines cultural tourism potential of Geyre and sets forth potential reasons for under utilization of its cultural assets. Finally, a number of suggestions are made which may be of value for authorities in charge of tourism development in Geyre. 
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