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OZET

GASTRONOMI TURIZMINDE ALTERNATIF BiR URUN: BARBAROS
KOYU “CAT KAPI EVLERI” UYGULAMASI ORNEGI

Erhan SAHIN
Yiiksek Lisans Tezi, Yiyecek Igecek Isletmeciligi Anabilim Dali
Tez Danismani: Prof. Dr. Zeynep ASLAN

2019, XVI + 102 sayfa

Gastronomi; insanlar i¢in giderek daha fazla ilgi alani haline gelmektedir. Sayilari
stirekli artan gastronomi okullari, as¢ilik kurslari, yemek programlari, tadim atdlyeleri ve
yemek bloggerler1 hi¢ siiphesiz gastronominin Oneminin her gegen giin arttifini
gostermektedir. Bu ilgi alaninin insanda olusturdugu diirtiiler sonucu yapilan seyahatler ise
gastronomi turizmi olarak adlandirilmaktadir. Gastronomi turizmine artan talep, bir baska
destinasyona benzememek i¢in destinasyonlarda iiriin gesitlendirme gerekliligini de ortaya
cikarmaktadir. Bu gereklilik ise “alternatif {iriin” kavraminin 6nemini ortaya koymaktadir. Bu
kapsamda “Cat Kap:1 Evleri” de bir alternatif iiriin olarak degerlendirilmektedir. Insan
ithtiyaclarina ¢oziim arama yolunda giinden giine Ornekleri ¢ogalan paylasim ekonomisi
uygulamalarinin bir tiirevi olarak ele alinabilecek “Cat Kapi Evleri” Tiirkiye’de yalnizca
Barbaros Koyii’nde rastlanmasi ve literatiirde yer almamasi calismanin Oonemini ortaya
koymaktadir. Caligmanin amaci Izmir ili Urla ilgesi Barbaros Koyii’nde uygulanan “Cat Kapi
Evleri” uygulamasimin kapsami agiklanarak, kavramin literatiire kazandirilmasi ve alternatif
iriin olarak gastronomi turizmine sunulmasidir. “Cat Kapt Evleri” uygulamasinin 2016
yilinda baslayan “Barbaros Oyuk Festivali” hazirliklar sirasinda ortaya ¢iktig1 goriilmektedir.
Yoresel yemeklerin tanitiminda da etkin rol oynayan “Cat Kap1 Evleri” uygulamasi ¢aligma
kapsaminda alternatif turistik iirtin olarak degerlendirilmis ve sunulmustur. Arastirmada;
“Cat Kap1 Evleri” uygulamasi kapsaminda hizmet vermis ve vermekte olan 8 kisi ve
uygulamanin fikir mimar1 1 kisi olmak iizere 9 katilimci ile yari-yapilandirilmis goriismeler
yapilmustir. 12 Agustos 2018 ve 7-9 Eyliil 2018 tarihlerinde yapilan bu goriismelerden elde
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edilen veriler, betimsel analiz yontemi ile analiz edilmistir. Katilimcilara 6nceden uzman
akademisyenlerin goriis ve Onerileri dogrultusunda hazirlanan gériisme formu cergevesinde
29 soru yoneltilmis ve son olarak caligmaya eklemek istedikleri sorulmustur. Arastirma
sonucunda “Cat Kap1 Evleri” uygulamasindan gastronomi turizminde alternatif turistik {irin
olarak yararlanilabilecegi bulgusuna ulasilmistir. Ortaya c¢ikan veriler 1s18inda sektore,
kamuya ve akademiye ¢esitli onerilerde bulunulmustur. Caligma; Barbaros Oyuk Festivali ve

Barbaros Koyii mutfagi hakkinda kapsamli bilgiler igerdigi i¢in ayrica dnem teskil etmektedir.

ANAHTAR SOZCUKLER: Barbaros Koyii, Cat Kapi Evleri, Barbaros Oyuk

Festivali, Alternatif Uriin, Turistik Uriin.



ABSTRACT

AN ALTERNATIVE PRODUCT IN GASTRONOMY TOURISM:
EXAMPLE OF BARBAROS VILLAGE “UNEXPECTED GUEST HOUSE”
APPLICATION

Erhan SAHIN
MSc Thesis at Food and Beverage Management
Advisor: Prof. Dr. Zeynep ASLAN

2019, XVI + 102 pages

People are becoming more and more interested in Gastronomy. Increasing numbers of
gastronomy schools, cookery courses, cooking shows, tasting workshops and food bloggers
are undoubtedly showing that the importance of gastronomy is increasing day by day. The
impulse of this interest in the result of travels are called gastronomy tourism. Increasing
demand for gastronomy tourism also leads to the need for product diversification in
destinations in order to be unlike any other destination. This requirement reveals the
importance of the concept of alternative product. “Unexpected Guest House” can be handled
as a derivative of applications of sharing economy. This research is very important because
“Unexpected Guest House” is also considered as an alternative product which is not existing
in literature and takes part in only Barbaros village in Turkey. The aim of the study is to
explain “Unexpected Guest House” which is in Barbaros Village, Urla, Izmir, to gain the
concept of literature and to present it as an alternative product to gastronomy tourism.
“Unexpected Guest House” is observed that the application appeared during the preparation
of “Barbaros Strawman Festival” starting in year of 2016. Also active in the promotion of
local dishes “Unexpected Guest House” application has been evaluated and presented as an
alternative touristic product. In the study; semi-structured interviews were conducted with 9
participants, 8 of whom were serving and giving service within the scope of “Unexpected

Guest House” -application and 1 person is an idea owner of this application. The data obtained
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from these interviews conducted on 12", August 2018 and 7"-9" September 2018 were
analyzed with descriptive analysis method. 29 questions were asked to the participants in the
framework of the interview form prepared in line with the opinions and suggestions of the
expert academicians and they were asked to add them to the study. As a result of the study, it
was found that “Unexpected Guest House” could be used as an alternative touristic product
in gastronomy tourism. Various suggestions were made to the sector, public and academia for
given results. It is also significant due to containing comprehensive information about the

“Barbaros Strawman Festival” and the kitchen of Barbaros Village.

KEYWORDS: Barbaros Village, Unexpected Guest House, Barbaros Strawman

Festival, Alternative Product, Touristic Product.
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ONSOZ

Tez ¢alismasi boyunca; sabri, emegi, titizligi ve 1s181yla yolumu aydinlatan,
potansiyelimi ortaya koyma sansi ve destegi veren, Kibrit ¢copiinii mesaleye doniistiiren degerli

danismanim Prof. Dr. Zeynep ASLAN’a tesekkiirii bir bor¢ bilirim.

Veri toplama asamasinda yardimini ve destegini esirgemeyen Barbaros Koyii
sakinlerinden basta Zafer OZDEMIR ve ailesi olmak iizere “Cat Kap1 Evleri” kahramanlari

ve tiim Barbaros Koyii halkina sonsuz siikranlarimi sunarim.

Anneme, babama ve hayatimin her aninda yanimda olan; her kosulda bana inanan ve
giivenen degerli esim Ayse Gozde SAHIN’e sonsuz tesekkiirler. Son olarak; baba-kiz
salincakta sallanirken, papatya toplarken ve hatta seninle Gofret’i severken bile aklimin bir
kosesinde bu tez oldugu icin kizzim Doga; sana gonliimce ayiramadigim zamanlarin anisina

olsun.

Erhan SAHIN
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GIRIS

[Ik insandan genetigimize kodlanan “bilinmeyeni tatma” icgiidiisii ve yine avci-
toplayici atalarimizin giinliik yiyeceklerine ulagsmak ic¢in yasadiklari heyecan ve adrenalinin
giinlimiizdeki yansimasi hig siiphesiz gastronomi turizmidir. Kitle turizmi igerisinde sikisan
giiniimiiz insan1 artik denizden ¢ikmis, yeni lezzetler tatmak igin kdylere ve farkli sehirlere
kesifler yapmaya baslamistir. Artan gastronomi turizmi talebini karsilamak igin literatiirde
karsiligina rastlanilmayan; destinasyonlardaki “turist karsilayicilar1’” tanimadiklar,
bilmedikleri insanlar i¢in sofralar hazirlamaktadir. Ciinkii destinasyonlarin artan gastronomi

turizmi talebine karsin en bilyilik arzi ise yoresel yemeklerdir.

Turizm sektorii son yillarda tiim diinyada hizli bir gelisim gostererek beraberinde
gastronomik {iriin gibi turistik {irlinlere verilen 6nemin artmasina yol agmistir. Ayrica turizm
tiirleri arasinda yer alan gastronomi turizminin olduk¢a hizli bir gelisim gdstermekte oldugu
goriilmektedir (Aslan ve Akay, 2017). Destinasyonlarin birbiri ile benzesmeme kaygisi
destinasyonlarda farklilasma zorunlulugu dogurmaktadir. Destinasyonlar i¢in bu farklilagma

ise ancak turistik iiriin ¢esitlendirmesi ile miimkiin olmaktadir.

Bu calismada; Barbaros Koyl yemeklerinin bizzat Barbaros halki tarafindan Barbaros
Koyl evlerinde kurulan sofralarda ziyaretcilerine sunuldugu “Cat Kap1 Evler1” uygulamasi
derinlemesine incelenmektedir. Vizeat, cookening ve eatwith gibi paylasim ekonomisi
temeline dayanan cesitli uygulamalar ile temel anlamda benzesse de “Cat Kapi1 Evleri”
uygulamasinin kitlesel, yerel ve teknolojiden uzak olmasindan dolayi ile benzerlerinden kalin
bir ¢izgiyle ayrilarak ilk olma ozelligi tasidigi disiiniilmektedir. Yapilan goriigmeler
sonucunda; uygulamanin Barbaros Koyii'nde gelistirilip yalnizca Barbaros Koyii’nde

uygulandigi bilgisine ulasilmistir.

Bu baglamda arastirma siirecinde ulasilan yargilar ve konu ile ilgili kaynak yoklugu
arastirmanin 6nemini ortaya koymaktadir. Arastirma; arastirmaci tarafindan literatiirde daha
once benzerine rastlanilmayan bir konu olmasindan dolayr ilk olma o6zelligi tasidigi
diistiniilmektedir. Arastirma sonucu derlenen veriler; “Cat Kapi Evleri” uygulamasinin
literatiirde yer almasi ve alternatif {iriin olarak gastronomi turizminde kendine yer bulmasi

anlaminda biiylik 6nem tagimaktadir. Calisma; Barbaros Oyuk Festivali ve Barbaros Koyt



yemekleri hakkinda da kapsamli bilgi igerdigi ve bu konular hakkinda da literatiirde kaynak

yetersizligi goriildiigii icin sonraki arastirmacilar i¢in de ayrica dnem kazanmaktadir.

Calismada uygulamanin kapsaminmi agiklayarak “Cat Kapi1 Evleri” kavraminin
literatiirde yer edinmesini saglamak ve alternatif bir iirlin olarak gastronomi turizmine sunarak
sektore katki olusturmak amaclanmistir. Bu amagcla; “Cat Kap1 Evleri” uygulamacilar ve
uygulamanin fikir miman ile birlikte toplam 9 kisi ile yari-yapilandirilmig goériismeler

yapilmustir.

Bu goriismelerde; “Cat Kap1 Evleri” uygulamasinin nasil ortaya ¢iktigi, uygulamanin
kokeni ve tarihgesi, bir “Cat Kap1 Evi’nin restorana gore artilar1 ve eksileri, uygulamacilarin
gelirleri ve gelirden tatmin durumu, uygulamanin kdye ve kdy turizmine katkisinin nasil ve
ne sekilde oldugu, yerel yonetimlerin uygulamaya yaklagiminin nasil oldugu sorularina
yanitlar aranmis, derlenip diizenlenen veriler ayrintili bir sekilde paylasilmistir. Konunun

oneminden yola ¢ikilarak hazirlanan bu ¢aligma {i¢ boliimden olusmaktadir.

Calismanin birinci boliimiinde; gastronomi kavraminin tanimi ve tarihsel gelisimi,
gastronomi turizmi ve gastronomi turizminin tarihsel gelisimi ayrintili bir sekilde a¢iklanmig
ve gastronomi ile ilgili kavramlara deginilmistir. Tiirkiye’de gastronomi turizmi konusu
aciklanmis ve turistik tirlin kavrami kapsamli bir bigimde sunulmustur. Boliimiin son
kisminda gastronomi turizminde alternatif {riinlin Onemi vurgulanarak arastirmanin

kavramsal gergevesi ¢izilmistir.

Ikinci boliim, alt1 alt baglikta incelenmis ve bu alt basliklarda; Barbaros Kdyii, Barbaros
Koyti’nde turizm, Barbaros Oyuk Festivali, Bat1 Urla Koyleri Cevre Koruma, Giizellestirme
ve Kalkindirma Dernegi, Barbaros Koyt gastronomik degerleri ve ¢aligmanin odak noktasi
olan “Cat Kap1 Evleri” hakkinda detayli bilgilere yer verilmistir. Gastronomik deger olarak
Barbaros Koyt mutfak kiiltiirii ve Barbaros Kdyii’ne ait yemekler hakkinda kapsamli veriler

paylastlmistir.

Ugiincii boliim; ¢alismanin arastirma kismini olusturmaktadir. Bu boliimde toplam
sekiz alt baglikta arastirmanin; amaci, Onemi, anakiitlesi ve Orneklemi, varsayim ve
siirliliklary,  aragtirmanin yontemi, veri toplama ve analiz yontemi ile bulgulara yer
verilmistir.

Arastirma; kapisinda “Cat Kap1 Evi” tabelasi olan 12 evden 8 i ile simirlandirilmistir.

Diger 4 ev sahibinin; arastirmaya dahil edilmemesinin nedeni; bu ev sahiplerinin
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uygulamadan baglantisiz bir sekilde kendilerinden kaynakli nedenlerle uygulamadan kisa
sire i¢inde ayrilmalari ya da uygulamaya dahil olmalarina ragmen hi¢ baslamamis

olmalaridir.

Tartisma ve sonu¢ bdliimiinde ise arastirma sonucunda elde edilen bulgular
yorumlanmigtir. Daha Once benzer bir ¢alisma mevcut olmadigindan herhangi bir
karsilastirilma yapilamamistir. Son olarak elde edilen sonuglardan yola ¢ikilarak sektore,

kamuya ve akademiye c¢esitli oneriler sunulmaktadir.



1. BOLUM GASTRONOMI TURIZMi KAVRAMI VE KAPSAMI

1.1 Gastronomi Kavraminin Tanimi

Literatiirde ¢ok kez deginilmis, lizerine ¢ok sayida makaleler yayimlanmis, bilimsel
dergilere ve tezlere arastirma konusu olmus olan “gastronomi” farkli caligmalarda farkli
tanimlamalarla ifade edilmektedir. Calismanin bu kisminda bir terim ve bir disiplin olarak

gastronominin kimligi ifade edilmeye caligilacaktir.

Gastronominin; Tiirk Dil Kurumu Biiyilik Tiirkge Sozliigiine gore (2018) Tiirkge’ye,
Fransizca “gastronomie” kelimesinden gectigi belirtilip; “Yemegi iyi yeme meraki; sagliga
uygun, iyi diizenlenmis, hos ve lezzetli mutfak, yemek diizeni ve sistemi” olarak
tanimlanmaktadir. Oxford Sézliigiinde ise (2018) gastronomi: “lyi yemek yeme ve pisirme

sanat1 ya da uygulamasi1” seklinde ifade edilmektedir.

Koéken olarak tartismasiz bir sekilde; kelimesi kelimesine ¢evrildiginde antik
Yunancada mide anlamina gelen “astros” ve kanun anlamina gelen “nomos” kelimeleri ile
iligkilidir (Scarpato,2002). Brillat-Savarin ise; “Gastronomi, insanin beslenmesi ile ilgili olan
her sey hakkindaki agiklamali bilgidir. Amaci miimkiin olan en iyi besinler yoluyla insanin
korunmasidir” diyerek genel bir tanim ve amag ortaya koymustur.(Brillat-Savarin,
1825/2015:53). Baska bir genel tanimda ise Giilen (2017) gastronominin konusunun yiyecek
ve icecekle ilgili her sey, dolayisiyla insan oldugunu belirterek gastronominin konusundan

yola ¢ikarak kavrama genel bir yorum getirmektedir.

Eren’e gére (2007) gastronomi; tarihsel gelisme siirecinde toplumlarin sahip oldugu
yiyecek ve iceceklerin tiim Ozelliklerini arastirarak gilinlimiiz sartlarina uyarlayan, ayni
zamanda bilimsel ve sanatsal faaliyetlerle desteklenen bir bilim dalidir. Durlu Ozkaya ve Can
(2012:30) ise “Gastronomi, tiiketilebilir olan tiim yiyecek-igecekler ile kiiltiir arasindaki
iliskiyi ve bununla birlikte iyi yemek yeme ve igme sanatini aragtiran bir disiplin olarak ele
almaktadir.” seklinde tanimlayarak gastronominin kiiltiirel yoniinii vurgulamislardir. Bagka
bir ¢alismada gastronomi, “Insan ve toplum hayati icinde énemli bir yer tutan yeme-igme
faaliyetinin bilimsel ve sanatsal agidan her yoOniiyle incelenmesi olarak agiklanabilir.”

seklinde tanimlanmistir (Ozbay, 2017:1).



Scarpato’ya (2002:93) gore; “Gastronomi basit bir ifadeyle yeme-igcme zevki ile ilgilidir
ve insanlar tarafindan tiiketilen tiim yiyecek ve i¢ecekler dahil olmak {izere beslenme ile ilgili
her seyi kapsayan genis bir disiplindir” seklinde ifade edilmektedir. Gillespie ve Cousins’a gore
(2001) ise gastronomi hem fen bilimleri hem de sosyal bilimlerden yararlanir. Ayrica fen
bilimleri ve sosyal bilimler i¢in zengin bir arastirma alanidir. Konu yeme-i¢me ile ilgili
oldugundan; beslenme bilimi ile dogrudan iliskili olarak tadin fizyolojisi ve tat alma, sarap
iretimi, besin Ogelerinin insan viicudundaki islevleri, gida maddelerinin se¢iminde
ozelliklerinin belirlenmesi, gidalarin fiziksel, kimyasal ve biyolojik olarak bozulmalarinin
onlenmesi i¢in hijyen ve sanitasyon kurallarina uygun iiretim siireglerin gelistirilmesi biiyiik
oranda fen bilimlerine dayanmaktadir. Sekil 1.1°de Oney’in (2016), Santich (2007) ile
Gillespie ve Cousins’den (2001) uyarladig1 gastronomi ile iligkili disiplinleri ifade eden

model goriilmektedir.

| lletisim Tarih | Edebiyat |
Pisirme/Mutfak ] Tip ]
Tanm \ / Politika

|_Cofrafyarafya .t Hukuk |
Ekonomi __fwo " ‘/( Etik ]

| Ticaret  |wy A Din

[ Teknoloji | N"'N’:mi"' Felsefe |
|  Biyoloji =™ Nerede ve #{ Beslenme |
[ Fizik \ Kiminleyenir ook |
| Kimya Botanik |
|___ Psikoloji Hizmet |
[ Sosyoloji \( Yonetim |
| Sarap Bilimi Pazarlama

Sekil 1.1: Cok disiplinli gastronomi modeli (Oney,2016:196)



Sekil 1.1°de goriildiigii iizere, farkl: alanlarla i¢ ice gegmis olan gastronomi konusunda
yapilan aragtirmalarin ¢ogu, gastronomiyi kendi disiplini agisindan ele almaktadir ancak Bu
bakis acis1 giderek evrilmekte, gastronominin bagimsiz olarak ele alindigi arastirmalar
yaygimlasmaktadir. Ornegin, yemek pisirmede fen bilimlerinin ilkelerinden yararlanilmasiyla
gelistirilen uygulamalar, molekiiler gastronomi olarak adlandirilmaktadir. Bu durum
gastronominin giderek disiplinler aras1 daha genis bir zemine yayilmaya basladiginin bir

gostergesi olarak degerlendirilebilir (Oney, 2016).

Gastronomi ¢alismasi yiyecek ve igeceklerden daha fazla nasil keyif alinacagi ve bu
keyfin sinirinin agilmasi ¢aligmalarini da kapsamaktadir. Gastronomi; iyi sarap (ya da diger
icecekler) ve iyi yemek yapma calismalariyla ve diger tiim yiyeceklerin niteligi ile
ilgilenmekte olup et ve sarabin bir yemekte nasil uyum olusturacagini 6gretmektedir. Bunlarin
disinda gastronomi ortaya konulan bir yemekteki yeniligi ve bu yeniligin degerlendirmesini
ortaya koyar (Gillespie ve Cousins, 2001). Gastronomi kavrami bir bagka ifadede ise; “Damak
tadi ve istah gibi zevkler amaci ile deneme ve yanilmanin, tarihsel bilginin, kiiltiiriin,
aligkanligin, yetenegin, emegin, ihtimamin kazanilmis begenilerimize uygun olarak ahenkli

bir sekilde bir araya gelmesidir.” seklinde tanimlanmaktadir (Hatipoglu vd., 2009:1).

Baysal ve Kiiciikaslan (2003) gastronominin 6zelliklerini; iiretim, tiketim ve hem

tiretim hem tiiketim boyutuna gore su sekilde maddelendirmektedir;
Uretim boyutu cercevesinde gastronomi:

e Miikemmel yemek hazirlama, pisirme, sunma ve iyi sofra hazirlama
sanati ve bilimidir.
e Iyi yemek yeme ile ilgili tiim faaliyetler ve bilgi birikimidir.

e Yemek pisirme ve ascilik ile ilgili prensip ve uygulamalardir.
Tiiketim boyutu ¢ercevesinde gastronomi:

e lyi yiyecek ve icecekten hoslanmaktir.
e Iyi yemek konusunda abartili asktir.

e Liiks yiyeceklere diiskiinliik ve tutkudur.
Hem tiretim hem tiiketim boyutu ¢ergevesinde gastronomi:

¢ Yiyecek hazirlama, sunma ve yemenin sanat ve bilimidir.



e Belirli iilke ve bolgelerle ilgili, mutfak gelenek ve goreneklerini de
igeren, 1yl yiyecek ve yeme bilim ve sanatidir.

e Damak tad1 ve istah gibi zevkler amaci ile deneme ve yanilmanin,
tarihsel bilginin, kiiltiiriin, alisgkanlifin, yetenegin, emegin ve 6zenin ve askin

kazanilmig begenilere uygun ve uyumlu olarak bir araya gelmesidir.

Gastronomi ayni zamanda kesif ve eglence unsuru oldugundan; kiltiir, turizm ve
gastronomi i¢ i¢e disliniilmektedir (Dilsiz, 2010). Gastronomi kesiflerinde miisterinin tek
ihtiyact lezzet degildir. Gorsellik ve estetik de aranan énemli bir ihtiyagtir (Boylikyilmaz ve
Yaman, 2018). Gastronomi; fizik, kimya, gida, tarih, psikoloji ve hepsinden énemlisi sanat
ve estetik degerle ilgilidir. Gastronomi refah yagsamin dogurdugu bir olgudur, ancak; para ve
iyi yemek yeme istegi gastronominin geligsmesi i¢in tek basina yeterli degildir. Gastronomi;
ihtiyacin ve zenginligin yani sira deneyim, 6zen Ve ince zevkler sonucu ortaya ¢ikmis olup,
insanin en temel ihtiyaci olan yiyecekle ancak “en iyi” yiyecekle ilgilenmektedir
(fermane.blogspot.com, 2018). Bulut’a gore (2019) sadece hayatta kalmak icin gelistirilmis
beslenme davranisini; psikoloji, sosyoloji, turizm, fotograf, resim gibi bir¢ok disipline katki
saglayabilecek gozlemler ve deneyimler yasatan gastronomi etkinliklerinden ayiran temel

farklardan birisi estetik haz duyumu ve sunumuna verilen 6nemdir.

Maslow’un Ihtiyaglar Hiyerarsisi Teorisi’ne gore ihtiyaglar temelden zirveye dogru;
fizyolojik ihtiyaclar, glivenlik ihtiyaci, ait olma ve sevgi ihtiyaci, takdir ve saygi ihtiyaci ile
kendini gerceklestirme ihtiyaci olarak bes gruba ayrilmaktadir (Maslow, 1943). Maslow’u
izleyen cagdas psikologlar, bunlara ek olarak ileri diizeyde iki ihtiyactan daha s6z
etmektedirler: Bunlardan biri bilme ve anlama ihtiyaci, digeri ise estetik (giizellik, moda,
sanat vb.) ihtiyacidir. Estetik; bir iiriinlin tat alma, koku, dokunma, duyma ve gérme duyu
organlarina hitap etmesidir (Schmitt, 1999; Lindstrom, 2006: 33’den akt. Oral ve Celik,
2013).

“Gastronomi” ve “mutfak sanatlar’” kavramlarinin ekseriyetle birlikte ifade edildigi
diistintildiigiinde; gastronomiye sanatsal, dolayisiyla sanatin ana kaygist olan estetik
yoniinden yaklasmak gerekmektedir. Aslinda gastronomi, gelisi gilizel sadece varligim
stirdiirmek i¢in bir seyler yemek ve igmek anlamia gelmemektedir. Odaginda insanin ve
estetigin yer aldig1 kapsamli bir konu olup, yeme-igme eylemine konu olan tiiketim, aninda
ne yenildiginin ¢ok 6tesinde bir anlam tasimaktadir (Oney, 2016). Yasam kalitesinin artmasi

ile birlikte turistik tiikketimde deneyimsel degerin bir parcasi olan estetik deger 6n plana
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cikmaktadir (Oral ve Celik, 2013:171). Estetik deger, tiiketicilerin bes duyu organina hitap
etmekte; gorme, duyma, tatma, koklama ve dokunma duyularimi aktiflestirmektedir
(Townsend, 1994°den akt. Oral ve Celik, 2013:171). Estetik deger, ihtiyaclar hiyerarsisinin
iist kademesinde yer alan ihtiyaglar1 karsilamaktadir (Hirschman, 1983:47). Gastronomik
beklentiler; yeme-igme ihtiyacini, ihtiyag¢ piramidinin en tabanindan en tavanina
cikarmaktadir. Yemek yeme ile gastronomi karsilastirildiginda, ortiinmek ile giyinmek

arasindaki niansa benzer bir durum s6z konusu olmaktadir.

Gastronominin kesistigi bir diger disiplin de sanattir. Lezzetin ve gorselligin estetik
boyutunun kesfi, yemek sisteminde giizeli ortaya koyma ¢abasinin giderek nem kazanmasini
saglamig, bunun sonucu olarak da gastronomi, sanat ile iliskili alan haline gelmistir (Sipahi
vd,. 2017). Giniimiizde pek ¢ok diigiiniir sanati, estetigin pratik bir ifadesi olarak
gormektedir. Estetik sanat felsefesini de i¢ine alan daha genis bir arastirma alan1 olarak kabul
edilmektedir. Bu baglamda sanatin temel taslarindan birisi olan estetik, duyulur alginin
sagladig1 bilgi ile iliskili bir bilim olarak ya da insana hos gelen, haz veren duygular olusturan

seylerin incelendigi bir disiplindir (Ozer, 2013).

Estetigin arastirma alam1 ge¢misten gilinlimiize kadar degisim gostermektedir.
Geleneksel anlayisa gore estetik duyusal alanin biitinii  degil, oOzellikle “giizel*i
incelemektedir. Bu baglamda, estetigin konusu olan giizel, estetik nesneyi alimlayan 6znede
estetik haz ve begeni duygusuna yol acan temel ozelliktir. Giizel en genis anlamiyla hem
dogada hem de sanatta ahenk ile ifadenin miikemmel bulugmasi olarak tanimlanabilmektedir

(Ozer,2013).

Yukarida yapilan tanimlar da goz Oniine alindiginda gastronomiyi kisaca; kiiltiirel
mutfagin estetikle bulugsmas1 olarak hatta estetigin mutfaga girmesi seklinde tanimlamak

mumkindiir.

1.2 Gastronominin Tarihsel Gelisimi

Gastronomi kelimesinin ilk olarak Antik Yunan doneminde kullanildigi bilinmektedir.
Milattan once IV. ylizyilda Sicilyali Yunan Archestratus, Akdeniz Bolgesini temsil eden ve
ilk yemek ve sarap rehberi olan “Gastronomia” adinda bir kitap yazmistir. Archestratus en

1y1 ne yenilip ne i¢ildigini ve bunlarin nereden bulundugunu kesfetmek i¢in bir¢cok seyahat



yapmis ve turizm ile gastronomi kavrami arasindaki ilk iligkiyi bulmustur. Ancak, 2005
yilinda Joel Robuchon tarafindan kaleme alinan ve ilgili yazinda énemli bir yere sahip olan
Larousse Gastronomique’a (Gastronomi S6zIiigii) bagvuruldugunda; gastronomi teriminin ilk
kez 1801 yilinda Joseph Berchoux’un “Gastronomie ou L’Homme des Champs a Table
(Gastronomi ya da Tarladan Sofraya Insan) kitabiyla Fransizca diline yerlesmis bir sozciik
oldugu goriilmektedir. Charles Monselet gastronomiyi “Biitlin sart ve yaslarda tadilabilen
hazdir.” olarak tanimlamig ve bu tanim 1835 yilinda Fransiz Akademisi tarafindan sozliige

aliarak resmen onaylanmistir (Santich, 2004; Robuchon, 2005’den akt. Mil, 2009).

1825 yilinda bu kelimenin tinlii gastronom Brillat-Savarin (2015:53) tarafindan “Tadin
Fizyolojisi” adl1 kitapta daha genis kapsamli olarak ele alindig1 goriilmektedir. Oyle ki kitapta

gastronominin;

¢ Besin maddelerini siniflandirmasindan dolay1 doga tarihine,

e Besin maddelerinin olusum ve niteliklerini incelemesinden dolay1 fizige,

e Besin maddelerine uyguladigi ¢esitli ¢oziimleme ve ayristirmalardan dolay1
kimyaya,

e Yemekleri hazirlama ve lezzetli kilma sanatindan dolay1 mutfaga,

e Tikettigini miimkiin olan en iyi fiyattan satin alinmasi ve satmak i¢in sundugu
seyleri piyasaya en iyi kosullarda ¢ikarmasindan dolay ticarete,

e Vergi olarak geri donen kaynaklarindan ve uluslararasi kurdugu aligveris

imkanlarindan dolay1 siyasi ekonomiye bagli oldugu ifade edilmektedir.

Insanin birincil ihtiyaci olan beslenme agisindan ele alindiginda, yeme-igmenin farkli
tiirde bir yansimasi olan gastronominin tarihte yeri insanlik kadar geriye gitmekte ve yiyecek
icecekle ilgili her bir kesif, her bir gelisme gastronomik bir gelisme niteligi tagimaktadir.
Atesin kesfedilmesinden, ilk toprak kaplara; avci-toplayici olarak yasayan ilk insanlarin,
etlerini kurutarak korumaya baglamasindan, hayvanlarin evcillestirildikten sonra siitlerinin ya
da yumurtalarmin toplanmasina kadar birgok gelisme ‘“gastronomik gelisme” olarak ele

alinabilir.

Gastronomi hayatin tlimiinii yonetir. Ciinkii yeni dogan bebegin aglamalari,
slitannesinin memesini ¢agirmaktadir ve 6liim ddsegindeki insan, ne yazik ki bir daha asla
sindiremeyecegi yiice ilact igmektedir. (Brillat-Savarin, 1825/2015). Yasadigi siire boyunca

gitgide evrilen insan, farkinda olmayarak —bazen de bilingli olarak- gastronominin gelisimine



katki saglamustir. ilk zamanlarda avlanmada ve beslenmede kurallar1 “doga” koyarken,
evrilen insan ileriki agamalarda kural koyan taraf olmaya baglamistir. Doganin kurali geregi
yesil ve ¢ig otlar yiyen, ¢ig et tiiketen ya da yalmizca bagka hayvanlarin avladiklar
hayvanlardan arta kalami tiiketebilen insan, yeni kurallar koydukca yeryliziiniin hakimi
konumuna ge¢mistir. Tarim yaparak mentisiinii zenginlestirmis, atesle etini pisirerek sindirim
ve bulasic1 hastalik sorununu asgariye indirgemis ve ilkel silahlar kullanarak toplayici siniftan

avci siifa, yerlesik olmayan yasamdan yerlesik yasama ge¢meye baslamustir.

Durmaksizin evrilen insan; torensel yemeklerle -belki de bilincinde olmadan- kendi
gastronomik kiiltiiriinii olusturmus, kullanim ihtiyacina mahsuben de olsa evcillestirilen
hayvanlarin insana sundugu iirlinler birer gastronomik degere doniigmiistiir. Siitli hizlica
cirparak tereyagina ulasan ilk insan, farkinda olmadan diinya mutfak kiiltiiriiniin kose
taglarindan birini yerlestirmistir. Yedigi meyvenin ¢ekirdeginin diistiigii toprakta yeniden
yeserdigini kesfeden insan, bilmeden tarimin temellerini atmig, bunun sonucunda
gastronominin iki elektrotu olan “insan” ve “malzeme” birbirine daha da yakinlagsmistir. Bir
savunma aract yapmak tizere eline aldig1 metali islemeye baslayan demircinin yaptigi bigagi
tutan insan, o glin belki hi¢ farkinda olmadan mutfagin ana oyuncularindan birini
belirlemistir. Tarih boyunca deneme yanilma yontemi sonucunda; domates ile feslegen,
salatalik ile dereotu gibi klasik kombinasyonlar yapan insan bir siire sonra anahtar kelime
olan “daha” nin etkisi ile daha iyiyi, daha lezzetliyi aramaya baglamistir. Estetik kaygilar,
aradan gecen ylizyillar sonra insanoglunun yemek yeme aktivitesinin solene doniismesini

tetiklemistir.

Amerikal1 bilim adam1 Abraham Maslow’un 1943 yilinda heniiz 35 yasinda iken bilim
diinyasina sundugu teorisi gliniimiizde dahi sosyal bilimler alaninda yayimlanan hemen her
calismada atif almaktadir. “Maslow’un Ihtiyaglar Hiyerarsisi” ismiyle bilinen teoriye gore;
insanlarin ihtiyaglarinin bir 6nem siras1 vardir ve bu ihtiyaglarda tipki bir bilgisayar oyunu
gibi bir boliime gegmek i¢in bir 6nceki boliimiin tamamlanmasi gerekmektedir. Bu piramitte
yeme-i¢me ihtiyact ise birincil ihtiyag olarak piramidin temelinde yer almaktadir. Yeme-igme
ihtiyacin1 ise sirasiyla; giivenlik ihtiyaci, aidiyat ihtiyaci, sosyal ihtiyaglar ve kendini
gerceklestirme ihtiyaci gelmektedir. Asagida Maslow’un Ihtiyaglar Hiyerarsisi’nin ilk hali

mevcuttur.
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Statii ve Sayginlik
intiyaci

Ait olma Ihtiyaci

Giivenlik Ihtiyaci

Temel Fizyolojik Intiyaclar

Sekil 1.2: Maslow’un Ihtiyaclar Hiyerarsisi (Yazar tarafindan; Maslow, 1943’e gore

cizilmistir.)

Aradan gecen 75 yilda, Maslow’un Thtiyaglar Hiyerarsisi de bilimsel gelismelerden
etkilenmis ve Maslow’un 6liimiinden yirmi yil sonra -1990 yilinda- ihtiyaclar hiyerarsisinin
basamaklar1 giincellenerek, piramit genisletilmistir. Yeni eklenen piramitte eskisinden farkli
olarak iki basamak daha eklenmis ve toplam basamak sayis1 yedi olmustur. ilk dort basamak
temel ihtiyaclar olarak, son ii¢ basamak ise iist diizey ihtiyaclara ayrilmistir. Yeni eklenen bu
basamaklar ise; bilme ve anlama ihtiyaci ile; miizik, sanat, iyiyi arama arzusu benzeri
kavramlarin insanda viicut bulmus hali olan estetik ihtiyacidir. Asagida Ihtiyaglar Hiyerarsisi

piramidinin genisletilmis hali yer almaktadir.
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Bilme
ve Anlama

Ihtiyaci

Kendini
Gerceklestirme

Statii ve Sayginlik ihtiyaci

Ait Olma ihtiyaci1

Giivenlik Ihtiyaci

Temel Fizyolojik Ihtiyaclar

Sekil 1.3: 90°larin sekiz basamakli ihtiyaglar hiyerarsisi (Inceoglu, 2011:136-137)

Sekil 1.3°de goriilduigii tizere yeme-igme gibi fizyolojik ihtiyaclarini tamamlayan insan,
bir takim basamaklar1 da tamamladiktan sonra cesitli estetik kaygilar1 sonucu sanata ve
gorsele dSnem vermeye baslamistir. Iste bu asamada gastronominin ortaya cikis nedeninin

estetik kaygilar oldugu diisiiniilmektedir.

Ulkemizdeki gastronomik ¢aligmalara goz atilacak olursa; yakin zamanda bu alandaki
caligmalarmn yogunlugu géze ¢arpmaktadir. Artun Unsal, Vefa Zat, Deniz Giirsoy gibi {inlii
gastronomi yazarlarinin yani sira, Yemek Zevki, Lezzet, Sofra, Travel and Gourmets, Food
in Life, Gurme ve Lokma gibi yemek dergileri de iilkemizin en ¢ok okunan gastronomi temali
dergileri arasindadir (dergilik.com, 2018). Ayrica giiniimiizde hemen her televizyon
kanalinda bir yemek programi —hatta yemek yarismasi- yer almasi da gastronomik
gelismelerin medya sektoriindeki karsiligr olarak gosterilebilir. Yine lilkemizde gastronomik

gelismelere; sosyal medyanin gelisiminin sonucu geregi yemek bloggerlari, {iniversitelerde
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giderek yayilan gastronomi ve mutfak sanatlar1 boliimleri, bu boliimlere olan ragbet ve biitiin
bu trendlerin sonucunda sayilar1 ve kaliteleri giderek yiikselen 6zel as¢ilik kurslari 6rnek

gosterilebilir.

1.3 Gastronomi ile Tlgili Kavramlar

Her kavram gibi gastronomi de zamanla kendi ilgili kavramlarin1 ve hatta alt
kavramlarini olusturmustur. Bu kavramlar; gastronom, gurme, foody ve molekiiler

gastronomi ve benzerleridir.

Gastronom: Tirk Dil Kurumu’nun Biiylik Tiirkce Sozliigii'ne gore Tiirkgeye
Fransizcadan ge¢mis olup ““ Damak zevki olan, agzinin tadimi bilen, iyi yemekten anlayan
kimse.” seklinde tanimlanmustir (tdk.gov.tr, 2018). Gastronom; ayn1 zamanda yemek pisirme
sanat¢ist veya uzmani olup bu konuda egitim gormiistiir (Hatipoglu, 2010). Yilmaz ve
Ekincek’e gore (2016), bir gastronom yemek pisirme konusunda usta ve sanatgr konumunda
olmasinin yani sira mutfak ve servis sanatlart alanlarinda da uzman ve egitimli olmalidir.
Genel anlamiyla, insanlar i¢in hayati bir 6neme sahip olan beslenme konusunu her yoniiyle
aragtiran bilim dali olan gastronomi alaninda arastirmalar yapan kisiye gastronom adi

verilmektedir (Tiirkoglu ve Kozak 2015).

Gurme: Tiirk¢eye yine Fransizcadan gegen bu kavram Tiirk Dil Kurumu’nca “tatbilir”
olarak anadilimize kazandirilmistir (tdk.gov.tr, 2018). Gurme; tadin1 anlayan, i¢ip yiyen ve
yiyecegi bagkalarindan farkl bir bakis agistyla degerlendiren “tatma ustasi”dir (Dilsiz, 2010).
Gurme kavrami artik glintimiizde daha ¢ok kullanilmaya baglanilmis ve insanlar tarafindan
bu kavramin anlamui bilinir hale gelmistir. Gerek televizyon reklamlarinda, gerek sokaklarda

restoran adlar1 yiyeceklerin ismi olarak karsimiza sik ¢ikmaya baglamistir (Cakir, 2017).

Her gastronom ayni zamanda bir gurmedir ancak gastronom uzmanlar1 gurmeden daha
fazla bilgiye sahiptirler ve farkli amaclara hizmet etmektedir. Gurme kendini diisiiniir, kendi
icin yiyip-iger, gastronom ise toplum yararina calisir, kendi icin degil, kesifler yapar, arastirir

ve topluma rehberlik etmek i¢in bilgisini toplumla paylasir (Giirsoy, 2018).

Gurme olabilmek i¢in kisinin kendisini gastronomi konusuna severek adamasi ve

gastronomiyi hobi edinmesi beklenmektedir. Cok ucuza iyi yemek yenilebildigi gibi farkli
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tatlara hakim olabilmek i¢in egitim, kiiltiir ve ilgi gerekmektedir. Bu nedenle gurmeligin gelir
seviyesi ile ilgisi bulunmamaktadir (Akgol, 2012)

Degiistator: Diinya genelinde sarap tadimi yapan kisiler i¢in degiistator kavrami
kullanilmaktadir (Hatipoglu, 2010). Sarap tadimi yapildig1 i¢in degiistatér denildiginde ilk
akla gelen sarap tadimcilaridir. Sarap degiistasyonunda sadece tat alma duyusu kullanilmayip,
gorme ile baslayan degiistasyon, koklama ile devam etmekte ve en sonunda da tatma ile

tamamlanmaktadir (iskitabi.com, 2013).

Foodie: Foodieler, yemege ¢okga ilgi gosteren, herhangi bir toplantida yiyecek,
restoran, yemek tarifleri hakkinda konusan ve yiyecekleri bir resim sanati ya da tiyatroyla
ayni seviyede bir sanat olarak goéren kisilerdir (Getz ve Robinson, 2014). Foodie, yiyecek ve
yemek ile neredeyse takintili bir ilgisi olan kisi olarak tanimlanmaktadir (Watson, 2013’den
akt. Corman, 2018). Foodie; yeme-igme ile ilgilenen ve bu konuda oldukg¢a tutkulu, bunun
icin seyahat eden ya da mutfak atélyelerine, festivallere katilan ve yeme-igme ile ilgili
deneyimler yasamaya istekli kisilere denir (Yozukmaz, Bekar ve Kilig, 2017). Tiirkceye
sikemperver olarak ¢evrilebilecegi diisiiniilmektedir. Sikemperverin giinlimiiz Tiirk¢esinde

karsilig1 ise “bogazina diiskiin” olarak gegmektedir. (tdk.gov.tr, 2018)

Gold’a (1995) gore, foodie kiiltiirii gida tiikketiminin giiclii ve oldukga estetik bir
ifadesidir ve bu terim; “iyi yemek” yiyen, diizenli olarak yemek dergilerini ve yemekle ilgili
televizyon programlarimi takip eden, 6zel amagh kullanilan mutfak aletlerinden ¢ok ¢esitli

yemekler tiikketen bir kimligi tanimlar.

Molekiiler gastronomi: Yiizlerce sene tat, zevk, haz, yemek -igme olarak kullanilan
gastronomi sOzciigli pozitif bilimlerin etkisiyle II. Diinya Savasi’ndan sonra ¢esitlenmeye ve
degismeye baslamistir. Bu degisimi ortaya koyanlar aslina bakildiginda, resmi olarak birer
yemek uzmani ya da as¢1 degildir. Sadece yemek yapmay1 seven ve bilimsel bilgilerini mutfak
uygulamalarina adapte etmeye ¢alisan fizik¢iler ve kimyagerlerdir. Bunlarin arasinda basi
Nicholas Kurti ¢eker. Diinyaca iinlii bir fizik profesorii olan Kurti,1969 yilinda Ingiltere’de
bir yemek programinda fizikle as¢iligi birlestirerek ‘“Mutfaktaki Fizik¢i” unvanina sahip
olmustur. Ancak gastronomi tanimlamasinin insan hayatina girdigi yer, ayni y1l Royal Society
of Londonéda yaptig1 “Veniis’lin atmosferindeki 1s1y1 dlgebiliyoruz ancak, suflemizin i¢inde

neler olup bittigine dair bir bilgimiz yok” ciimlesidir. Iste bu ciimle daha sonralar1 Nicholas
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Kurti ve Kimyager Hervé This tarafindan ortaya atilacak “molekiiler gastronomi” teriminin

ilk adimin1 olusturur. (Mil, 2009:2,3)

This (2002), molekiiler gastronomiyi “yiyecek ve igecekleri biyokimyasal ve
fizikokimyasal siireclerden gecirilerek degisik sekil ve tatlarda hazirlayarak sunmaktir”
seklinde tanimlamaktadir. Bu kavram, geleneksel olarak tanimlanmis yemek ozelliklerini
fiziksel ve kimyasal olarak agiklamak suretiyle, bunlardan elde edilen lezzetler nasil
maksimize edilir ve nasil yepyeni lezzetler yaratilabilir konularini inceleyen bilim dali
anlamma gelmektedir. Molekiiler gastronomide ilgilenilen konu lezzettir. Ornegin; nanenin
“lezzet” ile ilgili kismiyla ilgilenilmekte, sagliga etkisi iizerine durulmamaktadir. Bilimin

yanisira sanat olarak algilanan yemek pisirme kavramina bilimsel agidan yaklasilmaktadir.

Molekiiler mutfagin en anlaml tarifini 2004 yilinda, “yiyecek ve igeceklerin insana
zevk ve keyif veren Ozelliklerinin bilimsel incelenmesi, bir bagka deyisle, lezzetli olmanin
bilimidir.” ifadesiyle konunun uzmani ve “On Food and Cooking” (Yemek ve Ascilik)
kitabinin yazar1 olan Prof. Harold McGee vermistir (Isik, 2009). Molekiiler gastronomide;
kapsiillestirme, jellestirme, kopiiklestirme, sous-vide pisirme, soguk pisirme, tat ve koku
transferi, tozlastirma ve tiitsilleme teknikleri kullanilmaktadir (Aksoy ve Sezgi 2017).
Molekiiler gastronomi ile 6rnegin; mango ve yogurt kullanarak, sahanda yumurta goriintimli
butik bir yemek ya da ana malzeme olarak mandalina, patates ve haghas kullanilarak yapilan

bir kopiiklii plire yapimi miimkiindiir.

Fiizyon mutfak: Fiizyon mutfak son yillarda adi siklikla duyulan bir kavramdir.

Fiizyon; birlesme, kaynasma anlamina gelmektedir (tdk.gov.tr, 2018). Fiizyon mutfak

adindan da anlagilabilecegi gibi, farkli uluslara ait mutfak kiiltiirlerinin, tekniklerinin ve
malzemelerinin ayni tabakta birlestirilmesidir. Buna karsin tabakta tek bir ulusal 6zelligin 6ne
cikmamast onemlidir (Kirim, 2005). Fiizyon mutfakta birden fazla iilkenin mutfagindan
teknikler ve malzemeler kullanildig1 i¢in, ortaya ¢ikan nihai iiriin aslinda “¢ok uluslu™ bir
{iriin niteligi kazanmakta olup bu ¢ok ulusluluk yemegi kiiresel boyutlara tasimaktadir. Oyle
ki flizyon mutfak {iriinleri sunan restoranlara bakildiginda meniilerinde, genellikle, diinya

mutfak kiiltiirlerine ait 6zelliklerin karigimiyla karsilasilir. (Mil, 2009)

Tiirk Mutfaginda 6nemli yere sahip olan patlican begendi ile Fransiz Mutfagi’nin
peynirli suflesinin birlesmesi sonucu ortaya ¢ikan ‘“Patlican Begendili Sufle”, Tiirk

Mutfaginin Fransiz Mutfag: ile sentezlenmesi sonucu dogmus olan bir fiizyon mutfak
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uygulamasidir (Dogdubay vd. 2007). Fiizyon mutfak kapsaminda servis edilen yemeklere
baska drnek olarak ise, Hint Mutfag: ile Italyan Mutfag1 nin sentezi olarak; kori soslu fettucini

makarna, ya da pekmez soslu kalamar verilebilir.

Eko-gastronomi: Eko-gastronomi tarim ve yemegin iiretim, satis ve tiiketimini i¢eren
tiim sosyal, kiiltiirel, psikolojik ve politik 6gelerle iliskili bir siire¢ olarak agiklanabilir. Eko-
gastronomi, dogrudan ya da dolayli olarak bir destinasyona iligkin siirdiiriilebilir faktorlerin
gelismesine katkida bulunabilir, tarim ve yiyecek-igecek iiretimini destekler, 6zgiin olmayan

iiretimi Onler, ¢ekiciligi arttirir, yerel toplumu ve yerel gururu giiclendirir. (Kilichan ve Birdir,

2014)

Eko-gastronomi bulundugumuz dogal ¢evreye duyarl iriinler yetistirmektedir. Eko-
gastronominin amact; bolgesel mahsullerin biiylimesini saglamak, ev yemeklerini devam
ettirmek, yerel yemek kiiltiirlerinin nesiller boyu devam etmesini saglamak ve gastronomik
turizmin olumlu etkilerini korumaktir (Kaya ve Yurtseven, 2010). Kisaca eko-gastronominin
temel fonksiyonu; yore florasina uygun sebze ve meyvelerin yetistirilmesini ve bu
malzemelerin yore mutfaginda kullanilmasin1 destekleyerek gastronomik  kiiltiiriin

devamliligini saglamaktir.

Slow food: Italyanlar, bir toplumun yeme-igme aliskanliklarinin o toplumun asil
kimligini yansittigini ¢ok erken fark etmislerdir. Toplumun yemek kiiltiiriiniin degismesiyle
birlikte birgok bagka seyin de degisebilecegi, ulusal benlikten bir seyler yitirilecegi
anlasilmistir. Bu nedenle ‘fastfood’ hareketine karsi ‘slowfood’ hareketini baglatmiglardir.
Yavas ve sakin beslenme olarak tarif edilen bu hareketle, Amerikan tarzi sagliksiz
beslenmenin Oniine gecilmesi, yerel yemeklerin 6n plana ¢ikarilmasi, unutulan geleneklerin

hatirlanmasi ve kaybolmakta olan kiiltiiriin geri kazanilmasi amaglanmistir (Kilig, 2010)

Italya’da baslayan ve tiim diinyada yayginlasan Slow Food Hareketi’nin iki temel islevi
bulunmaktadir. Bunlar; yok olma tehlikesindeki hayvan tiirlerini, bitki ¢esitlerini ve tarimsal
yontemleri korumak ve lezzet yetenegini gelistirmektir. Gidalar; doga-hayvan-bitki gesitleri
ve insan saghiginin siirdirilebilirligine uygun olmalidir. Bio-gesitlilik, lezzetlerin
standartlagsmamasi, tliketicinin bilinglenmesi, gastronomik geleneklerin siirdiiriilebilmesi

tizerinde durmaktadir. (Giizel Sahin, 2009).

Slow Food hareketinin kendi elektronik aginda yer alan felsefesine gore ise slow food;

insanlar igin iyi, temiz ve adil yiyecek ilkesini temel edinmektedir. Tyi yiyecek olarak; kaliteli,
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lezzetli ve saglikli yemekleri, temiz yiyecek olarak; cevreye zarar vermeden liretilmis —
organik olarak adlandirilan- sebze ve meyveleri, adil yiyecek ise; hem direticiler hem de

tiketiciler igin makul ve adil fiyatl tirtinleri ifade etmektedir. (slowfood.com, 2018)

Gurman: Gurman, ingilizce “gourmand” kelimesinden Tiirkce’ye ge¢mistir. “Karnimi
doyurmak amagli abur cuburla beslenen, yemek kiiltiiriinden anlamayan, yemegin sunumu,
gorselligi, lezzeti, ya da hijyenik olusu gibi kistaslara 6nem vermeksizin her seyi yiyen obur
kisi” olarak tanimlanmaktadir (Aksekili,2008). Gurman ile gurme yakindan iligkilidir.
Garner’a gore (2013) gurmani1 gurmeden ayiran farkli ¢agrisimlar vardir. Her iki birey de
yeme-igmeden zevk almasina karsin; gurme zarif ve ayirt edici bir damak tadina sahip bireyi
ifade ederken gurman ise tipki gluton gibi bu yetenege sahip olmayan ama yine de yeme-

icmeden keyif alabilen insan demektir.

Gluton: Oxford Sozligii'ne gore (2018) gluton; asir1 aggdzlii ya da oburca yiyen
anlamina gelmektedir. Hristiyanligin kutsal kitabi Incilde “ete diiskiin oburlarla arkadaslik
etme” diyerek glutonlugun yedi biiyiik giinahtan birisi oldugu anlatilmaktadir. (Incil, 23/13)
Fazla yemek yemek her ne kadar hem israf agisindan hem saglik agisindan hem de hemen

hemen biitiin inan¢larda hos karsilanmasa da oburluk gastronominin negatif bir gergegidir.

Gurman, miktar olarak ¢ok yemek yemeyi seven kisileri ifade ederken gluton ise siklik
olarak ¢ok sik yemek yemeyi seven kisileri ifade etmektedir (Cambridge Sozliik,2018).
Giirsoy (2018:11)’un “Eskiler yemek seven, yemege igmeye diiskiin, agzinin tadini bilen
kisilere ‘sikemperver’ derlermis. Bunlarin, yemegin tadini giizel bulduklarindan mideye biraz
fazlaca indirenlerine de ‘midesine diiskiin’ demisler. Midesine diiskiinlerin asiriya gidenleri
olursa, ona da ‘pis bogaz’ demisler; yemegin niteligine hi¢ bakmayip 6l¢giiyli kagirarak asirt
yiyene de ‘obur’ demisler.” ifadesinden yola c¢ikilarak gurmenin Tiirk¢e karsiliginin
“sikemperver”, gurmanin “bogazina diiskiin” glutonun da “pis bogaz” oldugu

diistiniilmektedir.

Gastro-turist: Gastro-turist “Sadece aghigini gidermek igin degil, ayn1 zamanda
farklilik yasamak icin yemek kiiltiiriinde degisiklik yaratabilecek deneyimler yasayan turist”
olarak tanimlanmaktadir. Gastro turist; linlii veya yeni agilan bir yiyecek icecek isletmesini
ziyaret etmek i¢in uzun mesafeler gidebilecek, tatil programini, mevsimlik meyve ve sebzeleri
hesaba katarak ve yemek festivallerini géz 6niinde bulundurarak yapabilecek bir turist tipidir
(Long, 2003).
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Gastro turist olarak adlandirilan kisiler turist kelimesinin tanimindan hareketle, sadece
yemek yeme i¢in bulunduklar iilkeden baska bir iilkeye gidebilecek bos zamana, yeterli
maddi gelire ve istege sahip olan kisilerdir. insanlar ne geleneksel yemeklerle, ne iist tabaka
yemekleriyle, ne de sadece bir lilkenin 6zel bir yemegi ile ilgilenir. Toplumun gastronomi ile
yakindan ilgilenen her bir iiyesi, bu ii¢ kesimle bagdastirilan yemeklerin hepsiyle, uygun yer,
zaman ve mekanda ilgilenmektedir (Hatipoglu, 2010). Kisa ve acik bir ifade ile gastro-turist;

gastronomi turizmi kapsaminda seyahat eden turistleri ifade eden terimdir.

1.4 Gastronomi Turizminin Tanimi

Gastronomi kavrami oldukea koklii gegmise sahip bir bilim dalini ifade etmesine karsin,
gastronomi turizmi, 6zellikle son yillarda tartisilan ve farkli bakis agilariyla yeni calismalar
kazandirilan bir alan olarak dikkat cekmektedir (Sarngik ve Ozbay, 2015). Literatiirde; mutfak
turizmi, gida turizmi, gurme turizmi, yiyecek turizmi ya da gastro-turizm gibi cesitli
karsiliklart olan gastronomi turizminin, bibliyografik ¢aligmalar incelendiginde son yillarda

sikca karsilasilan bir kavram oldugu goriilmektedir.

Turizm Terimleri S6zIigili’ne gére gastronomi turizmi; “Damak zevki konusunda 6zel
ilgisi olan insanlarin, bu anlamda ilging olan yerlere yaptiklari ziyaretler.” seklinde
tanimlanmaktadir (Turizm Bakanli§1,1999). Gastronomi turizmi kavrami, Long tarafindan
1998 yilinda literatiire kazandirilmistir. (S6kmen ve Ozkanli, 2018). Gastronomi turizmi
kavramu ile ilgili aragtirmalar da oldukga yenidir. Bu yenilik iilke ve bolgeleri, yeni bir turizm
pazari olusturma ve turizm gelirlerini arttirma konusunda heveslendirmektedir. Nis Pazar
hacminde olusan bu kitlenin gelecek donemlerde artmasi beklenmektedir. Bununla birlikte
gercek anlamda gastronomi turizminin ne anlama geldigi ve kapsaminin iyi bilinmesi de
gerekmektedir. Genel bir yaklasimla bu kavramin gelisim siirecini ve yapilan aragtirmalari

gdzden gecirmek yararl olacaktir. (Sarusik ve Ozbay, 2015)

Gidanin 6n planda oldugu bu turizm ¢esidinde yiyecek tiikketimi turistik deneyimler
arasinda en On siradadir. Gastronomi turizmi olarak kavramsallastirilan bu olgu, turizm
sektoriinde giderek artan oranda talep goren yeni bir turizm ¢esididir. Bu ¢gesidin iginde yemek

festivalleri, sarap turizmi ve yemekle iliskili etkinlikler bulunmaktadir (Soner, 2012).
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Gastronominin turizm igerisinde ¢ok 6nemli bir yeri bulunmaktadir (Kemer, 2011).
Hangi amagla olursa olsun seyahat eden ve tatil yapmak isteyen ziyaretcilerin varig
noktalarinda ya da yolculuk sirasinda beslenmeleri gerekmektedir. Boylece yiyecek — igecek
faktorli turizm igerisine dahil olmaktadir. Bu ihtiyacin karsilanmasinin yaninda sadece
yiyecek —igecekten aldig1 zevk nedeni ile seyahat eden insanlar da bulunmaktadir. Bu amagla
yapilan seyahatler ise gastronomi turizmi ¢er¢evesinde incelenmektedir (Sengiil ve Tiirkay,

2016).

Gastronomi turizmi, turizm alaninda son zamanlarda giindeme gelen ve énemi gittikce
arttan bir turizm ¢esididir. Gelecekte de gozde bir turizm ¢esidi olmasi beklenmektedir.
Clinkii yemek ziyaretcilerin yeni ve egzotik yerleri tanimasi i¢in en iyi yollardan biridir.
Seyahat ederken turistlerin hemen hemen tamami i¢in yemek, en biiyiik ii¢ favori turistik

faaliyetten biridir (Comert ve Durlu Ozkaya, 2014).

Turizm sektori bliylimek ve ¢esitliligini arttirmak i¢in gastronominin ¢ekiciliginden
yararlanmaktadir. Turizm agisindan, yiyecek-icecek kiiltiirii olarak tanimlanabilecek olan
gastronomi, gerek i¢ ve gerekse dis turizm i¢in vazgecilmez bir unsurdur (Kiigiikaltan, 2009).
Gastronomi; tiiketiciler i¢in ¢cekim saglayan, degerli bilesenler olusturan, kiiltiirel {iriinlerin
geleneksel Onciiliigiinii yapan, mimari, sanat, miizeler, etkinlikler gibi kiiltiirde 6nemli degere

sahip bir turizm ¢esididir (Uyar ve Zengin, 2015).

Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiiti (UNWTO) gastronomi turizmini;
“gastronomik destinasyonlara yapilmis eglenme amagh yiyecek-igecekle ilgili rekreasyonel
deneyimsel aktivitelerin biitiniidiir” seklinde tanimlamaktadir. Bu aktiviteler arasinda;
gastronomik festivaller, pazarlar ve yiyecek iiretim yerlerine ziyaretler, gida fuarlari, yemek
sovlari, yoresel ve kaliteli yiyecekleri deneyimleme aktiviteleri yer almaktadir (unwto.org,
2018). Yerel iiriinlerle pisirme yontemleri destinasyonlar ve yiyecek-igecek isletmeleri igin
onemli hale gelmis ve gastronomi turizmi kapsaminda geleneksel yemeklerin ragbet gormeye
baslamasi ile miisteri beklentileri bolgelere gore egzotik ve nostaljik yemeklere yonelmeye

baglamistir (Kozak, 2012).

Karim ve Chi’ye gére (2010:535) gastronomi turizmi; “Insanlarin bir bdlgeye 6zgii
yiyecek ve icecekleri deneyimlemesi ve o kiiltiirii yasamasidir.” Gastronomi turizmi: daha
once yasanmamis bir yeme-igme deneyimi yasamak igin turistlere seyahat motivasyonu

yaratan ve turistlerin davraniglarinin giidiilenmesine biiyiik 6l¢iide yardimci olan turizm gesidi
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olarak ifade edilmektedir (Harrington ve Ottenbacher, 2010°dan akt. Serceoglu vd., 2016).
Harrington ve Ottencbacher’e gore bu deneyimin daha 6nce yaganmamis olmasi gerektigi
belirtilse de yeme-igme deneyiminin daha 6nce yasanmis olmasinin da motivasyon nedeni

olabilecegi disliniilmektedir.

Gastronomi turizminin kokeni tarim, kiiltiir ve turizmde yatmaktadir. Bu ii¢ faktor,
gastronomi turizminin bolgesel bir ¢ekicilik ve deneyim olarak pazarlanmasina ve
konumlandirilmasina olanak saglamaktadir. Tarim, iriinii sunmaktadir, kiiltiir tarihi ve
otantikligi ortaya ¢ikarmakta, turizm ise alt yapiyr ve hizmetleri saglamaktadir. Tim bu
unsurlar gastronomi turizmi altinda bulugsmaktadir. (Du Rand ve Heath, 2006). Bu baglamda
gastronomi turizmini, destinasyona Ozgii yerel yiyecek ve icecekleri deneyimlemek,
yenilerini kesfetmek, 6zel bir yiyecegi ve/veya icecegi tatmak, yemeklerin farkli iiretim
stireglerini gormek ve tinlii bir sefin elinden yemek yeme, 6zel bir restorani veya sarap
mahzeninini ziyaret etmek amaciyla ya da yiyecek-igecek ile ilgili aktivitelere katilmak
amaciyla bir destinasyonu ziyaret etme ya da en azindan seyahatin bir boliimiin de bu amagla

hareket etme olarak tanimlanabilir (Can vd. 2012).

Gastronomi turizminin sadece ekonomik degil, sosyal ve kiiltiirel a¢idan da katkilar
s6z konusudur. Yerel ve 0Ozgilin kiiltiriin ve kimligin giiclenerek devam ettirilmesi,
ziyaretcilerle paylasilmasi, toplumsal birlik ve gururun olusturulmasi gastronomi turizminin

onemli kazanimlar1 arasinda yer almaktadir (Tiirkay ve Geng, 2017).

1.5 Gastronomi Turizminin Tarihsel Gelisimi

Turizm ve ilgili yazinda yeni bir terim olan gastronomi kavramlari ilk kez 1983 yilinda
birlikte kullanilmigtirs (Belisle 1983; Hobsbawm ve Ranger 1983’den akt. Sarugik ve
Ozbay:2015). Ancak giiniimiizde kullanilan anlamiyla “gastronomi turizmi” teriminin
Wolf’iin 2001 yilinda “Culinary Tourism White Paper” 1 yayinlamasiyla ortaya ¢iktig1 kabul
edilmektedir (Cagli, 2012).

Yoresel yiyecek ve iceceklerin tiiketimi tiizerindeki c¢aligmalar heniiz ilk
asamalarindadir ve hatta temel doktrinlerini yeni kurmaktadir. Ayrica, turlarda ve tatillerde

insanlar1 yoresel yemekleri denemeye iten nedenlerin tanimlanmasi bile daha ¢ok yenidir ve
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seyahat motivasyonu ile yemek se¢imi arasindaki iligkinin arastirilmast nerdeyse hig

goriilmemistir (Demir, 2011).

Sarnsik ve Ozbay (2014) tarafindan yapilan ¢alismada ise gastronomi turizmi ile ilgili
diinyadaki ilk bilimsel yaymm 1983 yilinda, Tiirkiye ve Honk Kong karsilastirmali1 Ingilizce
yaymin Okumus vd tarafindan 2007 yilinda, Tiirkiye’de ve Tiirk¢e dilinde ise ilk tezin
Hacisiileyman tarafindan 1987 yilinda yayimlandig belirtilmistir. Ayrica 4-5 Mayis 2007
tarihinde Akdeniz Universitesi Alanya Isletme Fakiiltesi, Yiyecek Icecek Yoneticileri
Dernegi (YIYDER) ve Dernegin yaym organ1 F&B Gastronomi Platformu isbirligi ile I.
Ulusal Gastronomi Sempozyumu gerc¢eklestirilmis ve gastronomisiz turizm olamayacagi
iizerinde durulmustur. (Azaltun, 2007) 2019 yilinda diinyada ve Tiirkiye’de gastronomi
turizmi, turizm literatlirliinde kendine hatir1 sayilir bir yer edinmis olup bibliyografik

caligmalar da ilerlemeye baslamistir.

Her ne kadar beslenme insan igin en temel ihtiyag ise de; seyahat siiresince beslenme
ara¢g olmaktan ¢ikip amag¢ olmaya basladiginda gastronomi turizmi kavrami ortaya
cikmaktadir. Beslenmenin “amac” olusu g6z Oniine alindiginda ise bu durum; ziyaretci
acisindan deneyim, paydaslar i¢in gelir, destinasyon agisindan ise bilinirlik boyutunda
incelenmelidir. Erkmen’e gore (2018) destinasyonlarin gelistirilmesinde ve markalamasinda
yerel yemek ve mutfaklarin kullanilmasi ayr1 bir 6nem teskil etmektedir. Hacioglu vd. gore
ise (2009) turistlere yoresel yemekleri tatma imkani sunabilen turizm igletmelerinde {iretilen

yemekler, destinasyonu ziyaret eden turistler i¢in 6nemli bir ¢ekim unsurudur.

1.6 Tiirkiye’de Gastronomi Turizmi

Seyahat etmenin kolaylastig1 ve ¢esitlendigi gliniimiizde, turizmden daha ¢ok pay almak
isteyen tlkeler kiiltiirlerinin ayirt edici 6zelliklerini one ¢ikartarak yeni pazarlara ulagsma
telagindadirlar (Bucak ve Araci, 2013). Turistik destinasyon se¢iminde, yani gidilecek tatil
merkezinin belirlemesinde, iilkenin yemek kiiltiirii 6nemli bir etkendir. O nedenle seyahat
edilen tlkenin, bolgenin hatta yorenin 6zgiin tatlar1 turistin en ¢ok ilgisini ¢eken konular
arasindadir. Clinkii turist, gittigi iilkede yasayan insanlarin yeme-igme zevklerini tanimak ve
tatili boyunca orada yasayan biriymis gibi rahat hissetmek ister (Barut, 2008). Bu durum da

turistin tatil zevkini arttirmada kuskusuz 6nemli bir etmendir. (Zagrali, 2014)
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Tiirkiye, gerek sahip oldugu turistik cekiciligiyle, gerekse tarih boyunca koklii ve
zengin bir mutfaga sahip olmasiyla turistik destinasyon ve gastronomi turizmi agisindan tercih
edilebilecek 6nemli bir tilkedir (Aslan, 2010). Tirkiye, gastronomi turizmi potansiyeli
acisindan son derece zengin degerlere sahiptir. Buna karsin halen hak ettigi yerde olmadigi
goriilmektedir. Bunun en Onemli nedenlerinden birinin, yapilan tanitim ve pazarlama
caligmalarinda deniz, giines ve kum dgliisiine agirlik verilmesinden kaynaklandig:
diistiniilmektedir. Baska bir ifadeyle bu turizm ¢esidinin tatil turizminin gélgesinde kaldigi
sOylenebilmektedir. Gastronomi turizmi kapsaminda yapilan etkinlikler, turistlere essiz
deneyimler kazandirip diinya insanlar1 arasindaki kiiltiir aligverisine katkida bulunurken,
sehirlerin kalkinmasinda ve marka sehir olmalarina da dnemli katkilar saglamaktadir (Bilgili
vd., 2012).

Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nca Tiirk mutfaginin tanittimini yapmak ve bilinirligini

artirmak amaciyla 2014 yil1 Nisan ayinda yayina baglayan www.hometurkey.com elektronik

ag1 ve bu agin eki olan sosyal medya hesaplari araciligi ile Tiirk mutfagi uluslararasi1 sahnede

yerini pekistirmeye baslamigtir. www.hometurkey.com Agustos 2016 itibariyle tiim sosyal

medya hesaplarinda alt1 bucuk milyondan fazla kiiresel takipg¢i sayisi ile diger rakip turizm
markalar1 arasinda diinya siralamasinda ikinci konumdadir. Turkey Home; twitter hesabi
takipgi sayist ile diinya siralamasinda 1000 onayli turizm destinasyonu arasinda birinci

siradadir (hometurkey.com, 2019).

Yine iilke i¢inde —c¢esitli televizyon programlarinin da etkisiyle- seyahat acentalarinin
“gurme turlar1”, “lezzet kesifleri” ve benzeri sekilde adlandirdiklar1 gastronomi temali tur
paketleri ve gastronomi temali festivallere (Alagat1 Ot Festivali, Urla Enginar Festivali vs.)
yonelik paketler diizenlemesi de i¢ turizmde gastronomi turizmine katilimi artirmaktadir.
Ayrica Kiiltiir ve Turizm Bakanh@ ve Tiirkiye Istatistik Kurumu’nca derlenen turizm
istatistiklerinde, gastronomi turizmine iligkin sayisal degerlerin paylagilmadigi -ya da
istatistik tutulmadigi- goriilmiistiir. Tiirkiye Seyahat Acentalar1 Birligi (TURSAB) tarafindan
gastronomi turizmi ile ilgili ¢esitli istatistikler tutulmus olup, istatistik sonuglar1 birligin

elektronik aginda paydaslara a¢ilmistir (TURSAB, 2019).
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1.7 Turistik Uriin Kavramm

Turizm, giiniimiizde hizla biiylimekte olan ve yenilenen sektorlerden biri
konumundadir. Bu hizli degisim ile beraber, turizm tiriinlerinde ve destinasyonlarda da
farklilagsmalar ortaya ¢ikmaktadir. Bunun sonucu olarak da yeni ve dikkat ¢ekici farkli turizm
cesitlerine olan ihtiya¢ her giin artmaktadir (Lordkipanidze, Brezet ve Backman, 2005:den
akt. Aslan vd. 2014). Turistik faaliyetlerde bulunan insanlar, gittikleri yerlerde eglenme,
dinlenme, yeme-i¢me, aligveris gibi tiim zorunlu ve zorunlu olmayan ihtiyag¢larini karsilarken
cesitli mal ve hizmetler tiiketmektedir. Bu mal ya da hizmetler turizm faaliyeti sirasinda

tiiketildigi i¢in turistik iriin olarak degerlendirilmektedir (Sarkim, 2007).

Turistik tirlin kavramu ile ilgili birgok tanim olmasina karsin uzmanlarin tizerinde goriis
birligine vardigi bir tanim bulunmamaktadir. Turizm sektoriinde yasanan gelismelere paralel
olarak farkli tanimlar yapildigi goriilmektedir. Biitiin tanimlarin ortak noktasi ise, turistik
iriiniin bir destinasyonda turistler tarafindan tiiketilen bir mal ya da hizmet olabilecegi gibi
bu mal ve hizmetlerin bilesiminden olusan bir bilesik iiriin de olabilecegidir. Sonug olarak,
turistik tirtin, tek bir mal veya hizmet olabilecegi gibi ¢ogu zaman bir ihtiyaclar toplulugunu
karsilayabilecek birden ¢ok iiriiniin olusturdugu bir biitiin de olabilmektedir (Colakoglu,
2014).

Hacioglu’na (2000) gore turistik {irlin; turistin seyahati boyunca yararlandigi
konaklama, yeme-igme, ulastirma, eglence ve diger birgok hizmetlerin bilesimidir. Usta
(2001) ¢alismasinda turistik tiriinii “turistin stirekli yasadigi yerden ayrilip tekrar ayni yere
dontinceye kadar gecen siire i¢inde, satin aldigi mal ve hizmetlerin ve yasadigi deneyimlerin
bir biitiinlinii olusturmaktadir” seklinde ifade etmis ve ayni yazar bir bagka calismasinda ise
“tiiketim istegi uyandiran dogal, kiiltiirel ve sosyal verilerin, bu istegi arttiracak hizmet ve
faaliyetlerle birlikte degerlendirilmesi sonucunda olusan karma bir liriindiir” diyerek kavrama
yonelik ifadesini gli¢lendirmistir (Usta, 2002’den akt. Colakoglu, 2014). Colakoglu’na gore
ise tanimda deneyim ve tecriibelere yer verilmis olmasi dikkat cekicidir. Seyahat siiresince
yasanan tiim olaylar, onlarin turistin zihninde biraktig1 izler de turistik {iriiniin dnemli pargasi
arasinda goriilmektedir. Bu baglamda turistik {iriinii yalnizca satin alinan mal ve hizmet ile
sinirlamamak gerekir. Turistlerin seyahati siiresince temas ettigi, karsilastig1 tiim kisilerin,
caligsanlarin, yerel halkin, kamu gorevlilerinin davraniglar, giiler ylizleri ve turistlere karsi

ilgileri turistik tiriiniin i¢inde degerlendirilmelidir. (Colakoglu, 2014)
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Turizm sektoriinde sunulan {iriin ve hizmetler, bir¢ok sektorden farkli 6zelliklere
sahiptir. Bu da turizmin hizmet sektorii igerisinde yer almasi ve ayr1 bir endiistri olmasindan
kaynaklanmaktadir (Sengiil, Tiirkay, 2016). Turizm olaymin gergeklestigi bolge olarak da
tanimlanabilen turizm bolgesi kavrami ayn1 zamanda bir cografi bolgeyi de ifade etmektedir.
Bolgede turizm adina sunulan hizmetlerin ve mallarin bir toplami1 olarak goriilen
destinasyondan baska bir ifade ile; sundugu biitiin driinler ile bir turistik {riine
dontstiirilmiistiir. Bu yaklasimla destinasyonun kendisinin de bir turistik iirin oldugu

sOylenebilmektedir (Tirkay, 2014).

Turistik liriiniin en 6nemli 6zelligi, birbirini tamamlayan bir¢ok somut ve soyut
faktorden olusmasidir. Ulagtirma, konaklama, yeme-igme, eglence gibi iiriinlerin bir araya
gelmesi turistik {lirliniin somut tarafini olustururken, turistlerin bu hizmetleri satin alirken
yasadiklar1 olumlu ya da olumsuz olay ve diisiinceler ise kavramin soyut tarafini ifade
etmektedir (Cengiz, 2012). Akin vd. (2018) gore ise bir iilke veya bir sehrin sahip oldugu tiim
tarihi, dogal ve Kkiiltiirel degerler s6z konusu iilkenin/sehrin turistik {rlinlerini ifade

etmektedir.

Turistik iiriin ¢esitlendirme iki sekilde gerceklestirilebilir. Bunlardan birincisi, alternatif
turizm tiirlerinin gelistirilmesidir. Ikinci turistik {iriin g¢esitlendirme bi¢imi ise mevcut
iirtiinlerin farkli bir kapsam ve yonetim anlayisi ile pazara stiriilmesidir. Turistik iiriin birgok
bilesenden olusmaktadir. Turistik {iriin tek tek ya da bir biitiin olarak ele alindiginda,
tikketicilerin goziinde olusturdugu olumlu ya da olumsuz imaj 6nem tagimaktadir. Bir
destinasyonda ya da turizm isletmesinde yoneticilerin izledigi yonetim anlayist mevcut ve

potansiyel turistlerin tatil tercihlerini etkileyebilmektedir (Uniisan ve Sezgin, 2007).

Turistik iriinler birbirine benzeyen {riinler olup rekabet ortaminda {istiinlik
saglayabilmesi i¢in farklilagtirilmasi gerekmektedir. Ancak farklilasan {iriinler rakiplerinden
ayirt edilebilir. Bu nedenle; isletmeler tiiketicilerin talep ettigi ve rakiplerin sunmadig: farkli
ozellige sahip iiriin ve hizmetlerin neler oldugunu arastirmaktadir. Farkliligin ortaya konmasi
isletmeler agisindan oldukga zordur. Ciinkii isletmenin ortaya koydugu farklilik tiiketicinin
goziinde anlamli olmayabilir. Farklilik olusturabilmek icin isletmelerin izledigi iki yol
bulunmaktadir. Bunlardan ilki rakipler karsisinda maliyetini diistirerek farklilagmaktir.
Ikincisi ise tiiketicilere ayirt edici dzellikte iiriinler sunmak ve tiiketicilerin iiriin ya da hizmeti

satin almasini saglayacak nedenler ortaya koymaktir. (Hooley vd. 1998’dan akt. Cosar, 2014)
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Kozak vd. gore ise (2009) bir iiriiniin turistik {iriin olarak algilanabilmesi ve islev
gorebilmesi i¢in bir takim 6zelliklere sahip olmasi gerekmektedir. Bu 6zellikler ise; ¢ekicilik,

ulagilabilirlik, turizm isletmeleri ve imajdir.

Aktas’in (2015); I¢d6z (2007), Usta (2008), Kozak vd. (2009), Akyiiz (2009) ve
Colakoglu (2014)’ndan derledigi bilgilere gore turistik iirliniin 6zellikleri asagidaki gibidir:

e Uretim ve tiiketimin ayn1 yerde ve es zamanli gerceklesmesi zorunlulugu vardir.

e Turistik iirlin arz1 esnek degildir.

e Turizm arzini olusturan turistik isletmelerin ¢cogunun yatirimi yiiksek sermaye
gerektirir.

e Turizm arzina yonelik talep mevsimsel dalgalanmalar gosterebilir.

e Turistik iiriinler ikame edilme ihtimalleri yiiksek olan tiriinlerdir.

e Turistik iiriinler stoklanamaz.

e Turistik driinler emek-yogun iriinlerdir, standartlastiriimalar1  veya
otomasyonlastirilmalart gok miimkiin olmamaktadir.

e Turistik Triinler ¢ogunlukla hizmetlerden olustugu veya hizmetlerle
desteklendikleri i¢in soyut olma 6zelligi tasirlar.

e Turistik Urlinler gerek diger turistik iiriinlere gerekse farkli sektor iiriin ve

hizmelerine bagimlidir.

Bir sektor olarak kavramlastirilan turizm, ayn1 zamanda iiretim ve ortak {iriiniin satis1
anlamina gelir. Tiiketimi diger mal ve hizmetlere benzemeyen turistik iiriin, bir tek ve somut
bir {iriin degildir. Turistik {iriin dogadaki soyut ve somut nesnelerin karisimimdan olusur. Ug
farkli turizm triinii bulunmakta olup bunlar; turizm deneyimleri, mekansal {irlin ve turizm
driiniidiir. Turizm deneyimleri, turistin gordiigii, kullandig1 ve tesadiifen karsilagarak elde
ettigi deneyimlerin tiimiinden olusur. Mekéansal {iriin, turistin turistik destinasyondaki tiikketim
noktasinda elde ettigi deneyimlerdir. Turistik iiriin ise; konaklama tesisi, lokantalar ve hatira
esyalar gibi turistin bireysel tiriinlerini ifade eder. Turizm pazarinda yasanan yogun rekabet
nedeni ile turistik trlinlerin gelistirilmesi ve farklilastirilmasi olduk¢a 6nemlidir. Ciinkii
turizm talebinde ortaya ¢ikan degismeler karsisinda bu talebe uygun turistik triinlerin arz
edilmesi gerekmektedir (Sarkim, 2007).

Turizmde yasanan yeniliklerden biri de turistlerin davraniglart ve tercihlerindeki

degisimlerdir. Bu nedenle iilkeler, turizm politikalarin1 yeniden Qdzden gecgirmekte,
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uluslararas: talep yapisindaki degisiklikleri ve yenilikleri iyi analiz ederek, rekabet
stratejilerini bu degisime gore sekillendirmeye caligmaktadir. Boylelikle destinasyonlar daha

avantajli duruma gelebileceklerdir (Bahar ve Kozak, 2005).

1.8 Gastronomi Turizminde Alternatif Uriin

Turistik deneyimin genel olarak, turistin kendini destinasyonda hissetmesi (mekan
algis1), ¢ekim unsurlarini ziyareti, toplam turistik lriinii tiiketmesi ve bunlarin yarattigi
biligsel siirecin sonunda olustugu kabul edilmektedir. Deneyim turistik tiiketim siirecindeki
duygularla sekillenerek seyahat sonrasi belirli duygu ve hatiralar yaratmaktadir. Hatirlanabilir
deneyimler ve olumlu duygular yaratan turistik {iriinler de tekrar ziyarette etkili olmaktadir.

Fakat deneyimin yaratilmasi 6znel ve karmasik bir siirectir. (Y1ldiz, 2016)

Turistik destinasyonlarin gelisip biiylimesi ile sahip olduklar1 cekicilikler arasinda
giiclii bir iliski vardir. Ciinkii turistik bir merkez, gelen turiste aktivite anlaminda ne kadar
cok alternatif sunabiliyorsa o kadar fazla turisti bolgeye ¢ekerek, uzun siire konaklamasini
saglayabilir. Ozellikle kiiciik destinasyonlarda bazen ¢ok az ¢ekim giicii bulunmakla birlikte,
cekicilikler yiiksek kalitede ve az bulunur nitelikte iseler turizm talebinden yogun olarak pay

almalar1 s6z konusu olabilmektedir (Bardakoglu, 2011).

Destinasyonlara turizm hareketlerini yonlendiren en 6nemli faktor turistik tiriinlerdir
(Akgoz vd., 2016). Giderek daha biiyiik hacimlere ulasan turizm sektorii igerisinde, insanlarin
turistik iirlin algilamalar1 ve istekleri ¢agin degisen kosullarina uygun olarak siirekli degisim
gostermektedir. Giiniimiizde, hem gelismis hem de gelismekte olan tlkeler biiyliyen bu
sektdrden kar saglama cabasi icerisinde olduklar i¢in, turistlerin degisen istek ve ihtiyaglar

dogrultusunda iiriin gelistirmektedir (Civelek vd. 2013).

Turizm uzmanlarinin alternatif turistik tiriinle ilgili farkli yaklasimlar: bulunmaktadir.
Bazilarina gore alternatif turistik tirtin, diger turistik iirlin ¢esitlerine bagh olarak fakat farkl
bir iriin olarak kabul edilirken, bazilar1 da geleneksel turizmden farkli 6zelliklere sahip daha
0zel konularda harekete gegirilen bir turistik iirlin ¢cesidi oldugunu kabul etmektedir (Hacioglu
ve Avcikurt, 2011). Bardakoglu’na (2011) gore, alternatif turistik tirtin kavramimi kelime
anlamindan hareketle ¢ekim giicii olarak deniz, giines, kum ti¢liisiinii kullanan kitle turizmine

alternatif olarak gelisen turistik {iriin ¢esitleri olarak kabul etmek gerekir.
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Giliniimiizde turistler artik yalnizca deniz-kum-giines ti¢liisiiniin olusturdugu tatili tercih
etmemekte, cogalan alternatif firsatlarla bir sehrin yoresel tatlarini deneyimlemek i¢in de
farkl1 turistik destinasyonlar1 tercih etmektedir (Serceoglu vd, 2016). Gastronomi turizminde
yapilan etkinliklerin, boélgesel anlamda degerlendirildiginde, ilgili destinasyona kattigi
avantajlar, azimsanmayacak olgiide yiiksek ve degerlidir. Alisilagelmis turizm gesitlerinin,
destinasyonlarin imajina ve siirdiiriilebilirligine etkisi stratejik agidan ciddi bir sekilde
iizerinde durulmasi gereken konulardir. Farkli destinasyonlarin turizme kazandirilmasi
disinda, mevcut turistik bdlgelerin sahip olduklar1 ¢ekiciliklerin bu baglamda
etkinlestirilmesi, destinasyonlarin turistlerin algilarinda derinlestirilmesi noktasinda deger

tagimaktadir (Bucak ve Araci, 2013).

Gastronomi turizmi yer aldig1 destinasyondan bagimsiz diisiiniilemez ve destinasyonun
turizm c¢ekiciligini tamamlayict konumdadir. Diinyanin bir¢ok destinasyonunda gastronomi
artik turistik Urtinleri biitiinleyici 6zelliginin yaninda tamamen kendi basina bir turistik iiriin
haline gelmekte ve destinasyon imaj1 yaratmada ¢ok 6nemli rol oynamaktadir. (Kesici, 2012).
Bir destinasyonun basaris1 birgok faktore bagh olarak gelisme gostermekle birlikte, yeni
destinasyonlarin hizla pazara girdigi ve mevcut destinasyonlarin da rekabetci yapilarini yeni
stratejilerle giliclendirdigi giiniimiizde, kazangli turizm destinasyonlar1 yaratmak kolay
degildir. Oyleyse, turizm destinasyonu sahip oldugu ¢esitli kaynaklari ile turistleri ¢eken ve
yogun turist ziyaretine ev sahipligi yapan bir¢ok kurum ve kurulugun sagladigi dogrudan ve

dolayl1 turizm hizmetlerinin biitiiniinden olusan karmasik bir iiriindiir (Ozdemir, 2008).

Bardakoglu’na (2011) gore turistik liriiniin belirlenmesi ve olusumu su sekillerde ortaya

cikmaktadir:

- Yorede mevcut ve potansiyel arz verilerinin detayli bir analizi, dogal ekonomik
varliklar, sosyo kiiltiirel varlik deger ve olaylar, fiziksel ve kurumsal altyap: ile
turizmin iist yapist bakimindan yapildiktan sonra, yorenin ekonomik, sosyal,
kiiltiirel, psikolojik verilerinin de degerlendirilmesi yapilir.

- Ogzellikli arz verileri ile ilgili olarak veya olusturulmas: diisiiniilen turistik iiriine
ozellik katacak ve rekabet giicii kazandiracak veriler degerlendirilerek analiz
derinlestirilir.

- Yapilan degerlendirme sonucunda hangi turistik {iriin  veya iirlinlerin

olusturulmasinin yararli olacag: belirlenir. Bu friinlerin sahip olmasi1 gereken
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nitelikler ile turistik mal ve hizmet bilesiminin nasil olacagi, mevcut iiriinler ile yeni

iriinler arasindaki uyumun nasil saglanacagi ¢aligmalar1 yapilir.

Bir toplumun Kkiltiirinii ve yasam bi¢imini yansitan Yyemek Kkiltiirdi, turistik
destinasyonlari olusturan 6nemli bir 6zelliktir. Yemeklerin yore halki tarafindan bolgeye 6zgi
sunum teknikleriyle ikram edilmesi ile destinasyonun turistler tarafindan diger
destinasyonlardan farkli olarak algilanmasi saglanabilir. Her destinasyonu turizm rekabetinde
avantajli hale getirecek bir ya da bir¢ok ¢ekicilik unsuru bulunmaktadir. Zengin bir mutfak
kiiltiirti, yiyecek-icecegin bu biiylik potansiyelinden yararlanmak i¢in 6nemli bir avantaj

saglayabilir (Aslan vd. 2014).
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2. BARBAROS KOYU VE “CAT KAPI EVLERI” UYGULAMASI

2.1, Barbaros Koyii

[zmir ilinin Urla ilgesine bagli olan Barbaros Mahallesi, izmir il merkezine 55
kilometre, Urla ilce merkezine ise 22 kilometre uzaklikta olup, izmir Cesme yolundan 2
kilometre i¢eridedir. Koordinatlar1 enlem; 38°19°25.4 Kuzey, boylam; 26°.34°48.9 Dogudur.
Niifusu 2015 verilerine gore 200 hanede 146 kadin 152 erkek olmak tizere 298 olarak
hesaplanmistir (Google Haritalar,2018).

Barbaros Koyii gerek kuruldugu alanin topografik yapist gerek yerlesim birimi ve
sosyolojik ozellikleri bakimindan “toplu kdy” niteligi tasiyan geleneksel (tipik) bir Ege
koytdiir (Ersan, 2015). Deniz seviyesinden yiiksekligi 165 metre olan Barbaros koyii halki,
kendilerini etnik kimlik acisindan “Tirk Yoriigli” olarak tanimlamaktadir. Niifus; 1923
yilinda baglayan niifus miibadelesi kapsam1 disinda kaldig1 i¢in, civar kdylerde oldugu gibi

etnik degisime ugramamis olup, homojen yapisini korumustur.

Koylin geemisi incelendiginde tarihte XI. ylizyilda Caka Beyligi'nde Caka Bey
doneminde ve XIV. yiizyilda Aydinogullar1 Beyligi’'nde, Umur Bey doneminde de bdlgede
Tiirklerin oldugunu goriilmektedir (Uzuncarsili, 1984). Barbaros Koyt yaklasik 700 yillik
bir tarihe sahiptir. Bu seriivenin ilk yarisinda kdylin mevkii Bagkdy adindaki simdiki
yerlesimden Kuzeybati yoniinde yaklasik 2 kilometre uzakliktaki bolge olmustur. Ad1 gegen
“Bagkoy”; eski bir hoyiik iizerinde kurulmus olup 350 yillik bir tarihi bulunmaktadir. Daha
sonra koy simdiki yerine tasinmistir ve adi “Siradam” olarak degistirilmistir (Ersan, 2015).
Koylin yaslilarinin ifadesine gore salgin hastalik nedeniyle kdy tasinmadan evvel etrafta
bulunan olas1 taginilabilecek yere et parcalari asilmis ve asilan etin en son bozuldugu yer
tercih edilmistir. “Siradam” ad1 ise kdyiin simdi bulundugu yere yerlesme asamasinda Cith
Dag1 bolgesinden ovaya dogru akan bir derenin iki yakasina sira sira yapilan damlardan dolay1
konmustur (Yaka, 2016). Bu bakimdan kdyiin 6nceki ad1 Siradam, ilk ad1 Baskdy simdiki ad1
ise Barbaros denilebilir.

Koy; 1913 yilinda nahiye merkezi olmus ve nahiyenin adi Barbaros olarak
degistirilmistir. Ancak Siradam koyiiniin adi resmi olarak 1930 yilindan sonra Barbaros
olmustur. Barbaros Koyii eskiden Cesme ilgesine bagli iken (O yillarda Cesme, Aydin iline
baglidir.) 1954 yilinda Urla ilgesine baglanmistir (Ersan 2015). Ancak; Yaka’ya gore (2016)
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ise, kdyiin ad1 1912 yilinda Cesme Kaymakami olan Hazim Muhittin Carikli zamaninda
degistirilmistir. O yillarda koyliiler Cesme ilgesinden ayrilip Urla ilgesine (Urla’nim Izmir il
merkezine daha yakin olmasi ve Izmir yolu giizergahinda yer almasindan dolay1) baglanmak
istemisler ve bunun i¢in kaymakamliga basvurmuslardir. Kaymakam da koyliilerin
sempatisini kazanmak ve kdyiin Cesme’den ayrilmasini énlemek i¢in Vilayet idare Heyeti’ne
onlar adina bagvurarak koylin adinin Barbaros olarak degistirilmesini saglamistir. Fakat bu
isim degisikligi koyliileri tatmin etmemis; yol ve ulagim kolaylig1 gibi nedenlerle koyliilerin
wsrar1 lizerine 1954 yilinda kdy, Urla ilgesine baglanmistir. Koyiin ismi fiili olarak 1931
yilinda “Barbaros” olarak degistirilmistir. 1954 yilina kadar Cesme’ye bagl olan kdy, 1954
yilinda baymdirlik beklentisi ve Urla’nin Izmir yolu iizerinde olmasi nedeniyle koyliilerin

talebi lizerine Urla’ya baglanmustir. (Yaka, 2016)

Koy halkinin temel ge¢im kaynag tarimsal faaliyetlerdir. Uzun yillar tiitiin ve bagcilik
ile gegimini siirdiiren kdy halki, giintimiizde tiitiine uygulanan kota ve arazilerin miras yoluyla
boliinmesinden dolay1 bageilik i¢in uygun 6l¢iide arazilerin azalmasiyla tarimsal faaliyetlerini
zeytin ve kavuna dogru sekillendirmistir (Ersan, 2015:19). Ayrica kdydeki araziler; son
yillarda kdyde dizi ve film cekimlerinin de etkisiyle, dzellikle istanbul’da yasayan insanlar
icin kdy yasaminin, ege insaninin dogalliginin ve tas evlerin cazibe kazanmas: ile ragbet
gormeye baslamistir. Koyde son yillarda arazi satiglarinin arttifi ve emlak piyasasinin

hareketlendigi goriilmiistiir.

Barbaros; yel degirmenleri, kuyular ve géletlerin oldugu eski bir Tiirk kdyiidiir. Tarim,
koyliiler i¢in 6nemli bir gelir kaynagidir. Bir¢ok yabani hayvan tarlalara gelir ve bunun i¢in
de koyliler tarlalarini yabani hayvanlardan korumak igin geleneksel bir yontem olan
korkuluklar kurarlar. Bu yiizden, kdyde korkuluk oldukca popiilerdir (Ayazlar, 2018). Adi
gecen yel degirmenlerinin dig duvarlart bugiin kismen ayakta olup zamana meydan okumaya
devam etmektedir. Barbaros Koyii’'nde; 1970°1i yillara kadar isletilen, 4 su havuzuna sahip
bir su degirmeni bulunmaktadir. Giinlimiizde kdyiin altindan gecen dere suyu ile ¢alisan
degirmenin kalintilar1 hala varhigmi korumaktadir. Koyliiler geg¢miste igme sularini
kuyulardan karsiladiklar i¢in koy etrafinda 400 civarinda kuyu mevcuttur ve bu kuyulara
yorede “g6zlii kuyu” denmektedir. Gozli kuyular, yirmi — otuz kadar1 bir arada oldugu igin
gorsel olarak ilgi cekmektedir. Ayrica kdy meydanindan yaklasik 2.5 kilometre mesafede
bulunan Baskdy’deki hoyiik, Izmir 1 numarali Kiiltir ve Tabiat Bolge Miidiirliigii

bilinyesindeki koruma kurulu tarafindan 1. derece Arkeolojik sit alani ilan edilerek
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tescillenmistir. Baskdy’de bulunan ¢esme bes asirlik olup, Baskoyliiler tarafindan yapilmistir

(Ersan, 2016).

Cumhuriyet 6ncesi donemde kdyde okul olmasinin, hatta kdylin imaminin da kizini
okutmasini ve 1960 yilinda kdyde kiitiiphane kurulmasinin dogal bir etkisi olarak Barbaros
Koytinde halkin tamami1 okuryazardir. Koyde yapim yili tahminen 1787 olan ve minaresini
1897 yilinda Hac1 Hafiz Muhammet’in yaptirdig1 bir cami yer almaktadir (Yaka, 2016). 1924
yilina kadar aktif bir sekilde dini egitim verilen ve yorede “Tekke Harimi” olarak biline tekke
binasi, 1924 yilinda ¢ikarilan Tevhid-i Tedrisat Kanunu (Egitimde Birlik Yasasi) geregi

kapatilmigtir.

Ayrica koylin bir bagka kiiltiirel degeri de, civar kdylerde hatta ilgelerde Ornegine
rastlanilmayan “boru” isimli bayan sapkasidir. Boru; kadinlarin yazin tarlada veya agik
havada calisirken baslarini giinesten korumak icin giydikleri, kalin ve beyaz bir kumastan

0zel olarak dikilen, bas lizerine konulan islemeli ve uzunca bir tiir sapkadir (Yaka, 2016).

2.2. Barbaros Koyii’nde Turizm

Barbaros Koyti; kiiglik ama giizel dogas1 ve Koruncuk Vakfi Barbaros Cocuk Koyt ile
bilinen bir yerlesim yeridir. K6y meydanindaki camii, diikkkanlar ve kahvehanenin yani sira,
Canakkale Savaslarinda resmi kayitlarda yer alan sehitleri anisina yaptirilan mermer biist ile
farkli bir anlam kazanmaktadir. Dogal giizellikleri kadar sosyo-Kkiiltiirel ve tarihi yapisi ile de
oldukga 6zel bir yerlesim yeri olarak, turizm i¢in bir potansiyel olusturmaktadir (Giidiiciiler,

2012)

Tiirkiye’de turizm faaliyetleri, 1980’li yillarda devlet destegiyle hizli bir gelisme
gostermis olup, 1990’11 yillara kadar siirekli yiikselen bir grafik ortaya ¢ikmistir (Zencir,
2015). Barbaros Koyii’niin turizm gegmisi, 1980°li yillarda baslayan kitle turizmi
hamlesinden daha eskidir. Cesme’nin heniiz Anadolu’da bilinmeyen bir ilge oldugu yillarda,
bugiin adeta terkedilmis bir sehri andiran Urla’nin Torasan Plaji, izmir’in en gézde plaji iken,
Bodrum ve Marmaris siingercilerin, Alanya ve Manavgat narenciye isgilerinin bagkenti iken

Barbaros Koyl turist -hatta turist kafilesi- agirladigi goriilmistiir.

Koy meydaninda diizenlenen “Tiirk Geceleri’nin baslamasinin da bir hikayesi

bulunmaktadir. O yillarda; Barbaros Koyiinden Zati Goktas, Urla-Barbaros hattinda dolmus
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soforliigii yapmakta iken Urla’dan Barbaros’a yaptigi bir dolmus seferinde, I¢meler
Mevkii’nde yol kenarinda yarist otlarin i¢inde kalmis biiylik¢e bir ¢anta bulmus ve evine
getirmistir. Bir kag¢ hafta beklese de ¢antanin sahibi ¢ikmamistir. “Belki sahibine ulagirim”
diye cantadan ¢ikan yabanci dilde yazilmis evraklarin ne oldugunu anlamak i¢in, Barbaros
Koyiinden Cetin Tutar’in islettigi Tepe Kahve’ye (Restoran) gotiiriip orada rastladigi
turistlere gostermistir. Gosterdigi turistlerden “Cok miihim, ¢ok onemli” cevabini alan
Goktas, evraktaki yurt dis1 adresine Tiirk¢e olarak bir mektup yazmistir. Mektuba cevap
gelmis fakat bir sonug elde edilememistir ¢iinkii cevapta asil sahibine ulagilmasi gerektigi
ifade edilmistir. O giinlerde koyde; Barbaros’un usta avcilarindan Cagatay Bagcioglu’nun
Cesme Altin Yunus Otel’den kdye gelen avci arkadaglari bulunmaktadir. Goktas evraklari
onlara da gdsterir ve o zaman, ¢antadaki evraklarin ¢ok 6nemli bir sigorta s6zlesmesi ile ilgili
oldugu ortaya ¢ikar, hatta ¢antay1 diistliren turistin de Altin Yunus Otel’de kaldig1 anlagilir ve
canta eksiksiz olarak sahibine ulagtirilir. O donemde Altin Yunus ile ¢alisan ve turizm
organizasyonlar1 yapan Bastiyali Turizm firmasi sahibi Mehmet Bastiyali, Barbaroslu Zati
Goktas’a nasil tesekkiir edecegini bilemez. Bu olay sonrasinda Barbaros Koyt ile ilgili
olumlu izlenim edinen Bastiyali Turizm’in aklina Tiirk Gecesi konsepti altinda Barbaros’ta
yemekli koy geceleri etkinligi diizenlemek gelir ve haftada bir giin olarak baglar. Koy geceleri
sirasinda Barbaros’ta hi¢ bir olumsuz olaymm yasanmadigini ve kdyliiniin de memnun
oldugunu goren firma, organizasyonu haftada iki geceye ¢ikarir. Bu durum, 1970’lerin

sonundan 1980’lerin sonuna kadar aksamadan devam eder (barbaroskoyu.com, 2018).

Yaka (2016) ise bu etkinliklerde kdy meydaninda aksam yemekleri yendigini, folklor
gosterileri diizenlendigini, kdyde gezintiler yapildigin1 ve kdyli kadinlar tarafindan yapilan
el islerinin satisa sunuldugunu ve koyliilerin de turizmden gelir elde ettikleri i¢in bu durumdan

olduk¢a memnun olduklarini belirtmistir.

Barbaros bu sayede 1970’li yillarda k6y meydaninda diizenlenen Tiirk Geceleri ile
turizm etkinligini ve gelenegini ilk baslatan Anadolu kdylerinden biri olmustur. Yillarca siiren
bu etkinlik bir taraftan kdy yasaminin taninmasina yardimci olurken diger taraftan koyliiye
de maddi gelir saglamistir (Ersan, 2015). O yillarda Anadolu’da bdyle bir etkinligin baska bir
ornegi olmayabilir. Bu anlamda, Tiirkiye’de “Koy Turizmi”ni baglatan belki de ilk koy

Barbaros koylidiir (barbaroskoyu.com, 2018). Asagida 1970°li yillara ait Tirk Gecesi

etkinliklerinden gorseller yer almaktadir.
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=

Gorsel 2.1 70’1lerde “Tiirk Gecesi” Etkinliginde Miizisyenler (Koy Meydan1) (Kaynak:
www.barbaroskoyu.com, 2019)

Gorsel 2.2 70’lerde “Tiirk Gecesi” Etkinliginde Folklor Ekibi (Koy Meydani, Milli

Miicadele Sehitleri Anit1 Onii) (Kaynak: www.barbaroskoyu.com, 2019)
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Gorsel 2.3 70’lerde Turistlere Satis Yapan Barbaroslu Kadin (Eski Koy Camisinin

Avlusu) (Kaynak: www.barbaroskoyu.com, 2019)

Giliniimiizden yaklagik 50 yil once hi¢bir resmi kanal ya da yerel yonetimin destegi
olmadan bu ozellikte organizasyonlarin yapiliyor olmasi, kdyde turizm potansiyelinin
varligin1 gostermektedir. Sonraki yillarda kdye turist getiren firmanin yatirimlarini o yillarda
ragbet gormeye baglayan, kitle turizmi akiminin etkisi ve bir takim ticari kaygilarla Antalya

bolgesine kaydirmasi sonucu kdyde turizme uzun siireli bir ara verilmistir.

Barbaros Koyii giiniimiizde ise televizyon dizileri ve sinema filmi ¢ekimlerinde mekan
olarak kullanilan koy kahveleri, evleri ve sokaklariyla taninmaya baglamistir (Ersan, 2015).
Dizilere yerlestirilen iiriinler sayesinde izleyicilerin diisiince ve davranislar1 olumlu yonde
sekillendirme imkan1 elde edilmektedir. Boylece diziler sayesinde destinasyonlar 6n plana
¢ikmaktadir (Ozdemir, 2013). Tipik bir Ege kdyii dzelligiyle Barbaros Koyiiniin ekranda
goriilmesi sonucu bilinirligini artirmis olup, Barbaros Oyuk Festivali ile bu bilinirligini
pekistirmigtir. Dizi, film ve festivalin de etkisiyle koy, son giinlerde tipki eski kalabalik

giinlerindeki gibi turistlerin ve tur otobiislerinin ugrak noktalarindan olmaya baglamistir.
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2.3. Barbaros Oyuk Festivali

Turizm bolgeleri i¢in dnemli bir ¢ekicilik unsuru olarak kabul edilen festivaller, sinirl
bir zaman ve mekan cercevesinde yapilan zevkli aktiviteler, eglenceler, festival 6zelligi
tagiyan etkinlikler ya da bazi kavramlarin, konseptlerin, olaylarin veya olgularin
kutlanmasidir (Sert, 2017).  Festivaller; “tematik halk kutlamalar1” olarak da ifade
edilmektedir (Getz,2005°den akt. Aktas ve Sel, 2018). Bu {i¢ basit kelime, festivalin ii¢ 6nemli
bilesenini vurgular. Bu bilesenler; festivalin bir temasinin olmas1 gerektigi, insanlarin belirli
festival alanlarinda bir araya gelmesi gerektigi ve festivali ziyaret eden insanlarin festival
kutlamalarini izlemesi ya da bu kutlamalarda yer almasi gerektigidir. Tiim bu bilesenler
festival organizasyon ekibince baglatilacak ve devam ettirilecek olan bir dizi goérevler
gerektirmektedir. Bu gorevler; stratejik festival plam1 hazirlamaktan, calisanlarin ve
goniillillerin ise alimi ve egitimine kadar uzanmaktadir. Diger bilesenler arasinda da;

festivalin ¢evresel etkileri ve festivalin potansiyel katilimcilarina pazarlanmasi yer almaktadir

(Aktas ve Sel, 2018).

Festivaller yorenin 06zel giinlerine ya da kiiltiirel unsurlarina bagl olarak
gergeklestirilebildigi gibi yalnizca tek bir iiriine 6zgiin olarak da gerceklestirilebilmektedir
(Sengiil ve Geng, 2016). Festivaller; yapildig1 destinasyonlarda ikamet eden yerel halka ferdi
ve sosyal yararlar saglamakta, turistik hareketlilik yaratarak destinasyonun imaj olusumunda

onemli bir rol oynamaktadir (Sagl ve Ersoz, 2019).

Festivaller; gerceklestirildigi yorede sosyal baglar giiclii tutma, toplumsal kaynasmay1
ve Kkiiltiirel biitiinlesmeyi saglama acisindan sosyal ve toplumsal yonii agir basan
etkinliklerdir. Yerel festivaller, belirli bir kiiltliriin parcas1 olan ve bu kiiltiirden beslenen
etkinliklerdir. Etkinlikler bir taraftan yerel halki yorede tutmada, bir diger taraftan ise yore
disindan turistleri bolgeye ¢ekmede etkili olmaktadir (Baysal vd., 2016).

Barbaroslular, koylerinin kaybolmaya yiiz tutan tarimsal, kiiltiirel ve geleneksel
degerlerini canlandirmay1 hedefleyen sira dis1 bir festival hazirligina girismisler ve ortaya bir
kirsal kalkinma ve turistik Girtin mucizesi ¢ikarmiglardir. Hali hazirda 6rgiitlenme ve sivil
toplum kurulusu kiiltiiri yerlesmis olan kdyde, Bati Urla Koyleri Cevre Koruma,
Giizellestirme, Kalkindirma Dernegi (BUKOYDER) nin yetki ve gorev verdigi Festival

Komitesince 2016 yilinda ilki diizenlenen bir festival gerceklesmistir. Barbaros kdytinde
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kullanilan ad1 ile “oyuk” olan tarla korkuluklar festivalin simgesi olarak belirlenmis ve adi

da “Barbaros Oyuk Festivali” olarak belirlenmistir.

Barbaros Oyuk Festivali’nin temasi; Barbaros’un tarimsal, kiiltiirel ve geleneksel
degerleridir. Zaman igerisinde kaybolmaya yiiz tutan kiiltiirel ve geleneksel degerlerin
canlandirilmast  hedeflenmistir. Tarladaki iirlinleri korumak i¢in kullanilan tarla
korkuluklarina “oyuk™ ad1 verilmesi nedeniyle, festivalin ismi de “Barbaros Oyuk Festivali”
olmustur. Simgeye yiiklenen anlam, iiriinii korumanin 6tesinde ele alinmis; gelenekleri,
cevreyi ve degerleri koruma olarak genisletilmistir. Bu nedenle festivalde Barbaros’un tiim
sokaklar1 ¢esitli temalar1 canlandiran oyuklarla siislenmektedir (barbarosoyukfestivali.com,
2019). Koyt siislemekte kullanilan bu oyuklarin biiyiik bir kism1 bir sonraki festivale kadar

koye gelen ziyaretgilere sergilenmeye devam eder.

Barbaros Oyuk Festivali’nin amaci, Barbaros’un sessizligine ve sakinligine zarar
vermeden, dogal dokusunu bozmadan, unutulmus gelenekleri canlandirmak, koy halkinin
iretim giliciinii ortaya ¢ikarmak ve kirsal yasamin sundugu nimetlerden 6diin vermeden
stirdiirtilebilir kalkinma saglamaktir (barbarosoyukfestivali.com, 2019). Barbaros Oyuk
Festivali’ni diger bir¢ok festivalden ayiran temel 6zellik Tiirk toplumunun geleneksel
yapisinda bulunan imece Kkiltiiriiniin canli tutulmasiyla koyde yasayanlar tarafindan

diizenlenmesi ve ‘tematik koy’ olgusuyla etkisinin festival sonrasinda da devam etmesidir.

BUKOYDER kurucu baskani ve aynm zamanda BUKOYDER’in yetki vermis oldugu
festival komite liyesi Askin YAKA (Goriisme, 9 Eyliil 2018) ile gerceklestirilen gériismede
Barbaros Oyuk Festivalinin ortaya c¢ikisi su sekilde aciklanmistir: “Kdyiin baglica geliri
emekli maasidir. Tarimsal iiretimler azalmistir; bunun c¢ok sayida nedeni mevcut; miras
yoluyla tarimsal arazilerinin daralmasi, suyun yaklasik 250 metre derinlikten ¢ikmasi
nedeniyle sulu tarimin maliyetli olmas1 ve ayrica tarim {irlinlerinin ekonomik degerinin
azalmasi nedeniyle iiretici tarladan ¢ekilmistir. Geng niifus ise istemeyerek de olsa kdyden
ayrilmistir. Bu festivalin amaci farmakolojik ya da gastronomik agidan katma degerli tarimsal
iretimi tesvik ederek marjinal tarim yoluyla gelir artirmaktir. Bu katma degerin de en
kestirme yolu gastronomi oldugu i¢in, gastronomi turizminin de en kestirme yolunun festival
oldugu icin boyle bir girisim ortaya ¢ikmistir. Kdyden giden insan1 geri getirmek i¢in burada
bir sanayi isletmesi ya da fabrika kurmak felsefemize uygun diismemektedir. Dolayisiyla

girisimlerimiz tarim ve turizme yonelik olmustur.”
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Gorsel

www.barbarosoyukfestivali.com)

5

Barbaros

Oyuk Festivali

Urla

Barbaros Oyuk

Logosu.

(Kaynak:

Barbaros Oyuk Festivali’nin ilki 3-5 Haziran 2016 tarihinde, ikincisi 19-21 May1s 2017

tarihinde, tiglinciisii ise 7-9 Eyliil 2018 yilinda gergeklesmistir. (izgazete.net, 2019). Ayrica

festival komitesi; konsept gelistirme ve tema giiglendirme siirecinin tamamlandigini ve 6-8

Eylil 2019 tarihinde IV. Barbaros Oyuk Festivali’nin gerceklesecegini sosyal medya

hesabindan duyurmustur (Barbaros Oyuk Festivali Sosyal Medya Hesabi, 2019).

Barbaros Oyuk Festivaline iliskin sayisal bilgiler igeren tablo asagida yer almaktadir.

Mevcut bilgilerde yillara gore ziyaret¢i katilim sayis1 ve katilim sayilarinin 6nceki yillara gore

artis oranlarm1 icermektedir. Ziyaret¢i sayilar izgazete.net (2019) internet adresinden

alimmastir.
Yil Katilim Sayis1 Artis Orani
2016 6.000 -
2017 10.800 % 80
2018 16.000 % 166,67

Tablo 2.1 Barbaros Oyuk Festivali’ne Iliskin Sayisal Bilgiler (Kaynak: izgazete.net

adresinde yer alan bilgilere gore hazirlanmistir.)
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Tablo 2.1°de yer alan bilgiler incelendiginde; ilki 2016 yilinda gerceklestirilen Barbaros
Oyuk Festivali’ne 6 bin kisi gelmistir. 2017 yilinda gerceklesen festivale ise 10 bin 200
ziyaret¢i gelmis ve ziyaretci sayisinda bir onceki yila oranla % 80 artis goriilmiistiir. 2018
yilinda ise festivale 16 bin ziyaretci gelmis ve ziyaret¢i sayisinda ilk yila oranla % 166,67
oraninda artis oldugu gortilmiistiir. Bu bilgiler 15181nda, katlanarak artan ziyaret¢i sayisi goz
ontinde bulundurularak; gerceklesen Barbaros Oyuk Festivali’nin ziyaret¢isinde olumlu etki

biraktig1 diistiniilmektedir.

Festival komitesinin festival siiresince uyulmasi zorunlu kararlar1 g6z Oniinde
bulunduruldugunda; festivalin “¢zgiin” oldugu anlasiimaktadir. Ornegin; koyiin yerel
sakinligine saygi ¢ergevesinde festivale katilan sokak sanat¢ilarinin amfi ya da hoparlor gibi
herhangi bir ses ylikseltici alet kullanmasi1 yasak olup “unplugged” olarak ifade edilen “figsiz”
sokak miizigi etkinligi tesvik edilmistir. Bir baska komite karar1 da festivalde tezgahlarda
iiriin satis1 yapacak olan ve koy disindan gelen saticilardan yalnizca kendi el emegi
diriinlerinin satigina izin verilmis olup, ambalajli ve markali iirinlerin satis1 kesinlikle
reddedilmistir. Yerel halk icin festivalde tezgah agmak isteyenlerden herhangi bir tezgah
kirasi yerine festivalde koyli siislemede kullanmak iizere en az dort adet oyuk yapilmasi
istenmistir. Boylece koy halki, festivalin ticari boyutundan 6nce liretim boyutu ile tanigmistir.
Ayrica kdyiin hemen her yerinde sergilenen bu oyuklarin birgcogunun boynunda mesaj iceren
pankartlar asilmigtir. Pankartlarin icerdigi mesajlara 6rnek olarak; “Kadina siddete hayir”,
“Liitfen kuyulara ¢ikmayiniz”, “Cocuklariiza kulika aldiniz m1 ?”, “Tarimin yok olusuna
sessiz kalma”, “Gaave icmeden gidilmez”, “Bu giza yimek yapmay1 6gredene gadan gébeem
catlad1”, “Giiliimseyin, Barbaros’tasiniz”, “Sezen Aksu’yu sevmeyen olsiin © ”, “Yasasin
yerel tohumlar !”, “Didem Madak siirleriyle yasiyor !”, “Dikkat, kalkimiyoruz”, “Atam
izindeyiz”, “Cigekleri sevin efendiler”, “Cocuklar1 dandinlemek (avutmak, oyalamak) igin

kdseden saga dontin”, “Tiirkiye ¢61 olmasin!” ya da “Her sey ¢ok giizel olacak™ gibi kismen

bilgilendirici kismen muzip sosyal mesajlar verildigi goriilmiistiir.

Eglence ortamlarinda ortaya ¢ikmis ve Anadolu insaninin yaratic1 zekasini kullanarak
olusturdugu geleneklerden biri de seyirlik oyunlardir. K&y seyirlik oyunu, ¢ok eski bir sozlii
gelenege dayanan, kdy odalari, kdy kahvehaneleri, panayirlar, diigiinler, bayramlar gibi
mubhtelif mekanlar ve 6zel giinlerde koyliiler tarafindan eglenmek, hos¢a vakit gecirmek i¢in
gergeklestirilen ve yasama ortami bulan temsillerdir (Teke ve Erol Caligkan, 2018:105). 2018
yilinda gerceklesen Barbaros Oyuk Festivalinde, festival boyunca seyirlik gdsteriler
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diizenlenmistir. Bunlardan en ilgi ¢ekici olan1 ise oyuklarin tarladan ¢ikip —tarlay terk edip-
kdye gelmelerinin canlandirildigr gosteri olmustur. “Oyuklar canlaniyor” konulu gosteride;
gecmiste tarlaya dadanan domuzlar1 korkutarak kagirmak ig¢in kullanilan ve su kabagindan
yapilan “6giirgen kabak™ adi1 verilen diidiikten ¢ikan seslerle yiiriiylise baslayan ve iizerleri

1isiklandirilmig korkuluklarin yiirliylisii rengarenk goriintiilere sahne olmustur.

Festivalde yapilan ilgi ¢ekici etkinlikler ve diizenlenen yarismalar ile kaybolan degerler
tizerinde farkindalik olusturmak, dretimi artirmak ve Barbaros’n markalastirmak
amaclanmistir. Dolayisi ile yerli halkin kalkinarak kdyden kente gociin durdurulmasi ve hatta
genc niifusun geri donmesi hedeflenmektedir. Yapilan yarigmalar arasinda; “Barbaroslu
Oyuklar” ve “Konuk Oyuklar” olmak iizere iki ayr1 kategoride oyuk yarismasi festival
stiresince devam ettirilmektedir. I. ve II. Oyuk Festivalinde “En Giizel Avlu”, “En Giizel
Kap16nii” ve “En Giizel Bahge” yarigmalar1 yapilmistir. Diger ilging yarigmalar da “Kuyudan
Su Cekme Yarismas1”, “Gimildayan Ev” ve “Siit Sagma Yarigmas1”dir. Festival siiresince
“Balkabagi Riiyas1”, “Sirli Bahgedeki Oyuklar”, “Yasayan Barbaros Keceden Figiirler
Sergisi”, “Barbarosta Siirdiiriilebilir Tasarim”,”Athoroz Resim Sergisi” gibi sergiler
ziyaretgilere agik tutulmustur. Ayrica 2018 yilinda gerceklesen festival boyunca kdyde
bulunan; Emek Kiiltiir ve Sanat Evi’nde tas resim teknigi ile yapilmis resim sergisi ve Mimas
Sanat Evi’nde karma resim sergisi gergeklestirilmistir. Festivaldeki gastronomik etkinliklerin
en One ¢ikani gurme Giilhan Kara yonetiminde yapilan Barbaros'un yerel lezzetleri
yarigmasidir. 2016 yilinda yapilan yarigmada 'Yoresel yemek ve 'hamur isi' kategorileri yer
almis, ikinci yil ise 'ekmek' ve 'peynir' kategorilerinde Barbaroslular birbiriyle yarismistir.
2018 yilinda ise bu yarisma gergeklestirilmemistir. Yine 2018 yilinin son festival giiniinde

“Bir Yemek, Bir Zeytin Agaci, Bir Siir” sdylesisi gerceklestirilmistir.

Barbaros Oyuk Festivali amaci bakimindan incelendiginde bir amag giitmiiyormus gibi
algilansa da; turizmin yerele etkisini kullanarak kirsal kalkinma, imece kiiltiiriinii pekistirme
ve kdyden kente gbcii tersine cevirmeyi amagladigr goriilmektedir. Bu 6zelligi ile Barbaros
Oyuk Festivali’nin; bir yerel doniisiim hamlesi, kirsal kalkinma mucizesi ve 6zgiin bir festival

oldugu sonucuna varilmistir.
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2.4. Bati1 Urla Kéyleri Cevre Koruma, Giizellestirme, Kalkindirma Dernegi
(BUKOYDER)

Adindan da anlasildigi gibi Urla’nin batisindaki koyleri kapsayan bir sivil toplum
kurulusudur. 2009 yilinda faaliyet gdstermeye baglayan dernek; Barbaros, Birgi, Giilbahge,
Kadiovacik, Nohutalan, Uzunkuyu, Zeytineli ve Zeytinler kdylerinde ¢alismalarini

stirdiirmektedir (bukoyder.com, 2019).

Tiiztiglinde kurulus amaci “Bat1 Urla kdylerinin dogal alanlarin1 korumak, dogal alani
bozucu, ekolojik dengeyi olumsuz etkileyen her tiirlii faaliyete karsi kamuoyu olusturmak,
resmi kurumlar bilgilendirerek harekete gegmelerini saglamak, gerektiginde hukuki yollara
basvurmak, s6z konusu koylerle ilgili dogal alanla uyumlu kalkindirma faaliyetlerinde
bulunmak, kiiltiirel degerleri ortaya ¢ikarmak ve tanitmak, sosyal gelisimi artirmak’ olarak

ifade edilmistir (BUKOYDER Elektronik Ag1, 2019).

Dernegin kurucu baskani Askin YAKA: “Korunmasi gereken varliklar, tarimsal
irlinlerin yani sira koylerimizin kiiltiirel degerleridir. Ancak ne yazik ki bu degerler,
ninelerimizle dedelerimizle birlikte topragimiza karisip gitmektedir. Yemeklerimiz,
giysilerimiz, masallarimiz, geleneksel tarim yontemlerimiz unutulup yok olmakta. Tiim bu
degerleri korumak adina olan faaliyetlerimizin basarisi yerli halkin dernegi sahiplenmesinden

kaynaklanmaktadir.” degerlendirmesinde bulunmustur (bukoyder.com, 2019).

2.5. Barbaros Kdyii Gastronomik Degerleri

Her toplumda var olan 6zgiin kiiltiirel kimlik, 0 toplumun baska bir ulusta, toplumda ya
da uygarlikta bulunmayan maddi manevi degerler biitiiniinii sekillendirmektedir. Bireylerin
dogustan sahip olmadiklari, 6grenme yolu ile kazandiklar1 davraniglar biitiinii icerisinde
ulusal kimlik yaratan bir 06ge olarak ortaya ¢ikan olgulardan biri de Yyemek
kiltiradir (Ak,2007). Yemek kiiltiirii, bir bolgenin kiiltiirel 6zelliklerini barindirmakta ve
kiiltiirel bir miras olarak destinasyonlarin uluslararasi anlamda gelismesini saglamaktadir

(Canbolat ve Cakiroglu, 2017)
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2.5.1. Barbaros Koyii Mutfak Kiiltiirii

Koyiin ekonomisi agirlikli olarak tarima dayali oldugu ve kdyde hayvancilik yaygin
olmadig1 i¢in bu durum mutfak kiiltiiriinii dogrudan etkilemistir. Ornegin; oglak dolmasi
disinda koyde et yemegi kiiltiirii ve aliskanlig1 gelismedigi gibi i¢ yagi, kuyruk yagi gibi
yaglarin kullanimima rastlanmaz. Tereyagi kullanimi s6z konusu ise de agirlikli olarak
zeytinyag1 kullanilmaktadir. Yemeklerde margarin tercih edilmemektedir. Yaka’ya gore
(2016), beslenme konusunda dikkat ¢eken ozellik olarak sebze ve ot agirlikli beslenmenin
yaygin oldugu, zeytinyagi ve salganin ¢ok kullanildigi ve ayrica hamur islerinin ¢ok yapildigi
sOylenebilir. Ayrica kdy halki tarafindan tiiketilse de Barbaros mutfaginda; balik ve kiimes

hayvanlarinin yer almadig1 goriilmektedir.

Koyde buzdolabinin olmadigi zamanlarda besinleri muhafaza yontemi olarak;
baharatlama, kurutma ve benzeri bilinen yontemler yerine, kdyde ¢ok sayida bulunan su
kuyularina sarkitilarak korundugu ifade edilmektedir (Yaka, 2016). Kdyde ekmek evde;
firlnda ya da kuzine sobalarda pisirilmektedir. Kdyde yapilan ekmeklerde genellikle eksi
maya kullanilmakta ve unlarin kepegi ayrilmadigi i¢in ekmekler esmer olmaktadir. Fakat
giiniimiizde kdy bakkallarina disaridan ekmekler satildigi i¢cin evde ekmek yapiminin azaldigi

goriilmektedir (Yaka, 2016).

Ayrica; Barbaros ovasinda yetisen yabani otlara “alan otu” denmektedir. Gelincik,
fatmacik, labada, kérmen, sinirli ve 1sirgan bu otlardan bazilaridir. Calkama, ot kavurmasi ve
borek yapiminda alan otlar1 kullanilmaktadir. Kdyde kisin tiiketilmek {izere evlerde nisasta
(neniste), pekmez (botmez), susamli helva (gavurma helva), keskeklik bugday, hamur ¢orbasi

(6zeme ¢orba) ve kulak ¢orbast mevsiminde hazirlanip saklanmaktadir (Ersan, 2016).

Ersen’in (2017) ¢alismasina gore koydeki satis tezgahlarinda; karabas otu, defne,
yumurta, zeytin ve zeytinyagi mevcuttur. Koy civarinda yetisen kekik ve Nisan ayinda sik¢a
goriilen karabas otu cok cesitli degerlendirilmektedir. Koyde kurulan yoresel iirlin satis
tezgahlarinin gozde triinleri olarak zeytinyagindan sonra karabas otu ¢icegi receli ve kekik

suyu gosterilmektedir.
2.5.2. Barbaros Koyii Yemekleri ve Icerikleri

700 yillik bir gegmise sahip olan Barbaros Koyii, kiiltiirlerin kesistigi bir cografyada

yer almasinin ve bereketli topraklarinin sundugu hediyelerin karsilig1 olarak kendine hatir
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sayilir zenginlikte bir mutfak kiiltlirii olusturmustur. Yiizyillardir tarimla i¢ ige olan iiretken
Barbaroslular, elinin degdigi hemen her malzemeden bir gastronomik deger ortaya
cikarmistir. Bahceden topladigini; tepsi harikasina, dagdan topladigini ise damak s6lenine
doniistiirmeyi ¢ok iyi bilen Barbaros halkinin en biiyiik kiiltiirel mirasi hi¢ siiphesiz mutfak
kiiltiiriidiir. Asagida Barbaros Koyl insaninin sofrasinda bulunan yemeklerin belli baslilari-
nin isimleri ile birlikte icerikleri ve tarifleri yer almaktadir. S6z konusu tarifler gériismeler

sonucunda derlenmistir.

252.1. Calkama

Ispanak ve benzeri sebze ve otlarla hamur karistirilarak hazirlanan ve firinda ya da
kuzinede pisirilen bir ¢esit borektir. Kis mevsiminde 1spanak ile bahar ve yaz aylarinda ise

yorede yetigen hemen her ot ¢esidiyle de yapilabilir.

Un, su ve tuzla hazirlanan civik hamurun yarist tepsiye yarim parmak kalinliginda
dokiildiikten sonra tepsideki hamurun iizerine hazirlanan har¢ konulur ve hamurun geri kalan
yarisi biraz su eklenerek biraz daha crvitildiktan sonra harcin {izeri kapanana kadar tepsi
izerine dokdiliir. Burada calkamanin lezzetli ve kivamli olmasi i¢in dikkat edilmesi gereken
husus; tepsiye dokiilen hamurun ince olmasi, bir parmak kalinligin1 gegmemesidir. Harcin
izeri de hamurla kaplandiktan sonra tepsi iizerine zeytinyagi gezdirilir ve orta ateste pisirilir.

Tiiketim esnasinda yaninda sos olarak yogurt tercih edilmektedir.

Gorsel 2.5 Calkama (Kaynak: Yazar, 2018)
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2.5.2.2. Pathican Bahi@

Patlican baligi, isminde yer alan kelime oyununun aksine balik igermeyip, sadece
pisirme yontemi olarak bir nevi balik pisirir gibi hazirlandigi igin “patlican balig1” ismiyle
anilmaktadir. Patlican, sogan ve domates dogranip karistirilr, iizerine ¢irpilmis hamur
gezdirilir ve firinda pigirilir. Bir gesit borek olan bu yemek kdyde siklikla yapilmakta ve
yenmektedir (Yaka, 2015). Yapimi ile ¢alkamay1 andirsa da malzemelerin ¢esidiyle yemegin

karakteri calkamadan ayrilmaktadir.

Gorsel 2.6: Patlican Balig1 (Kaynak: Yazar, 2018)

2.5.2.3. Ispanak Bahg
Patlican balig1 yemeginin 1spanak ile pisirilen bi¢cimidir. Balik igermeyen yemekte,
yalnizca pisirme yontemine yapilan atif ile bu ismi almistir. Ispanak, sogan ve domates
dogranip karistirilir, {izerine ¢irpilmis hamur gezdirilir ve firinda pisirilir. Yazin mevsim
geregi patlicanin bulunmamasindan dolay1 patlican balig1 yemeginin kiglik alternatifidir.

Koyde kis aylarinda siklikla tiiketildigi goriilmiistiir. Ispanak, sogan ve domates dogranip
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karistirildiktan sonra tepsiye eklenir. Uzerine ¢irpilmis hamur gezdirildikten sonra firina

strilir (Gortisme, 2018).

25.24. Kulika

Tiirk kiiltiiriinde ekmek, sadece gida maddesi degil; ayn1 zamanda kiiltiirel degerlerin
onemli bir pargasidir. Ekmek tiiketimini etkileyen en 6nemli etkenler; ekmegin tadi, kokusu

ve doku yapisinin giizel olmasidir (Kiigiikkomiirler ve Usta, 2018).

Kabuklu yumurtanin mayali hamurla sivanmasinin ardindan firinda pisirilen bir gesit
ekmek olan kulika; genellikle kdyde ekmek yapildigi sirada evin ya da mahallenin
cocuklarina hem karin doyurmasi hem de i¢ginden beklenmedik bir sekilde ¢ikan yumurta ile
kiigiik bir siirprizle mutluluk vermesi icin yapilip hediye verilen bir atistirmaliktir. Yaklagik
olarak bir su bardag: biiytikliigiinde olan kulika; on yillardir oldugu gibi halen kdyde ekmek
yapildiginda ekmegin yapildig firina gelen her ¢ocuga ikram edilmektedir.

2.5.2.5. Ekmek Boregi (Pidepide)

Kisa tabirle bayat ekmekten yapilan borek olarak ifade edilebilir. Barbaroslular; mutfak
zenginligi konusunda yalnizca topragin verdiklerini degil, sofranin verdiklerini de kullanmay1

bilmislerdir.

Kiip kiip dogranan bayat ekmegin siit, karabiber, yumurta ve kasar peyniriyle hamur
kivamina getirilmesinden sonra yanmaz tavaya (teflon, seramik, granit vb.) hamurun yarisi
dosenir. Sonrasinda tercih edilen i¢ har¢ (sogan, domates, lor ve karabiber ya da yalnizca
peynirin de kullanildig1 goriilmiistiir) serpilip kalan hamurla harcin tistii kapatilmasiyla tavada
ya da firinda pisirilir. Ersan’a gore ise 6zellikle avlu firininda pisirileni makbuldiir (Ersan,

2015). Ozellikle bayat ekmek biriktiginde kahvaltilarda tercih edilmektedir.
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Gorsel 2.7: Ekmek Boregi (Pidepide) (Kaynak: Yazar, 2018)

2.5.2.6. Lokum (Ayak Lokumu)

Insan bilincinde canlanan lokum; literatiirde “Osmanli’da 15. Yiizyildan beri bogaz
rahatlatan olarak bilinen ve hammaddesi seker ve nisasta olan bir besindir” (Batu ve
arkadaslari, 2018:10) seklinde ifade edilmektedir. Barbaros’ta ise lokum; zihinlerde canlanan,
literatiirde tanimlanan lokumdan farklidir. Bir tiir kurabiye olan lokum; un, seker, zeytinyagi,
yogurt (veya siit), yumurta, tar¢in, damla sakizi, portakal kabugu karigtirilarak hazirlanan
hamurun kiigiik kiiglik pargalar haline getirilmesi ve firinda pisirilmesidir. Bir g¢esit
kurabiyedir (Barbaros Kurabiyesi). Barbaros’a mahsustur, civar kdylerde goriilmez (Yaka,
2016). Lokumu kurabiyeden ayiran Ozellik ise igine; damla sakizi, tar¢in ve Kkaranfil
konulmasidir (Ersan, 2015). Ayak lokumu olarak bilinmesinin nedeni ise; kdyde yiiriimeye
yeni baslayan ¢ocuklar i¢in “ayak lokumu” ismiyle ikramlik olarak yapilmasi ve es, dost ve

konu komsuya dagitilmasidir (Yaka, 2016).
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Gorsel 2.8: Lokum (Kaynak: Yazar, 2018)

2.5.2.7. Katmer

Katmerin tilkemizde; Sivas, Gaziantep, Akhisar gibi bir¢ok sehirde farkli yontem ve
lezzetlerle yapildigi bilinse de, Urla katmeri yapilis ve lezzet yoniinden isimdeslerinden
ayrilmaktadir. Erbil (2016) Urla katmerinin Balkanlardan gelip Ege mutfaginda kendine yer

edinen tuzlu bir hamur is1 oldugunu belirtmistir.

Katmer; Barbaros kdy yasaminin adeta vazgecilmezidir. K&y peyniri, taze sogan ve
maydanoz ile birlikte tiiketilmektedir. Ozellikle zeytinyaginda pisirildiginde tam anlamiyla
yerel bir 6zellik kazanir (Ersan, 2015).
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Un ve su bir kapta karistirilir. Karistirilirken tuzu atilir ve hamurun istenen kivama
gelmesi icin limon suyu sikilir. Hazirlanan hamur bir saate yakin dinlendirildikten sonra top
top yapilir ve bir siire daha dinlenmeye birakilir. Cevire ¢evire agilan hamur zeytinyagli sacin
istiine serilir ve serilen hamura yumurta kirilir. Kirllan yumurta iyice dagitildiktan sonra
istege gore hazirlana i¢ malzeme eklenir. Bu i¢ malzeme; peynirli, patatesli, kiymali ya da
karisik otlardan hazirlanabilir. I¢ malzeme eklenen hamur bohga seklinde katlandiktan sonra
sacin Ustiinde kizartilir. Zeytinyaginda kizaran katmerin ustalig1 yagini i¢ine ¢ektirmeden ve

citir ¢itir pisirmektir (Goriisme, 2018)

2.5.2.8. Keskek

Keskek, genellikle diigiin ve bayramlarda yapilan, Anadolu'da yorelere gore farkliliklar
gostermekle birlikte genel olarak yarma bugday ve etten olusan geleneksel bir yemektir
(Yatkin ve Yilmazer, 2018). Genis bir cografyaya yayilmis olan keskek, hazirlanis bi¢cimi ve
icine konan malzemeler bakimindan bolgeden bolgeye onemli farkliliklar gostermektedir
(Sar1, 2011). 2015 yilinda “Merzifon keskegi” olarak cografi isareti tescillenmis olsa da Tiirk
Mutfaginin en eski yemeklerinden oldugu bilinen keskek, 2011 yilinda ise UNESCO somut
olmayan kiiltiirel miras listesine eklenmistir (UNESCO, 2019).

Meshur téren yemegi olan keskek Barbaros’ta da 6zel gilinlerin vazgecilmezidir.
Aksamdan 1slatilan bugday, odun atesinde —dibine tutmamasi i¢in- karistirilarak pisirilir. Bir
bagka ateste haslanan etin suyu bugday uygun kivama gelince eklenir ve keskek tuzlanir.
Sonrasinda suda haglanan et tiftiklenip keskege eklenir. Halihazirda ateste karistirilarak
pisirilmeye devam eden keskegin karistirilmasina erimis tereyagi da eklenerek karistirilmaya
devam edilir. Diiglin, siinnet gibi kutlamalarda ¢ok porsiyon yapildig: i¢in yapimi 3-4 saat
siirmektedir. Yogun emek sonucu hazir olan keskek, Barbaros Koyii’nde gorseldeki sekilde

servis edilir.
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Gorsel 2.9: Keskek (Kaynak, Yazar, 2018)

2.5.2.9. Oglak Dolmasi

Koyde geleneksel olarak her yil hidrellezde baharin gelisine bir kutlama bir merhaba
niyetiyle oglak dolmasi yapilmaktadir. Siiriilerde iki ya da ii¢ oglak oldugu zaman oglaklardan
birisinin siiriiniin selameti i¢in kesilmesi gerektigi ve ayni zamanda hidrellezin oglaklarin
kesim zamanina denk diismesinin de etkisiyle kutlamada tercih edilen yemek oldugu

diistiniilmektedir.

Kesilip i¢i acilan oglagin, yenmeyen organlar1 ayiklandiktan sonra, bobrek, yiirek ve
ciger kismi ¢ikarilmadan igine sebze ve piring konduktan sonra kendi ¢ember yagiyla tas
firma siirilmektedir. Atadan beridir uygulandig1 ifade edilen, koyiin yashlarinin kendi
cocukluklarinda da yapildigini1 belirttikleri bu gelenek halen siirdiiriilmektedir (Goriisme,
2018).
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2.5.2.10. Kalbura Basma

Bir Izmir tatlis1 oldugu bilinen kalburabast1 kéyde “kalbura basma” ismiyle telaffuz
edilip siklikla yapilip tiiketilmektedir. Bayram ve 6zel giinlerde ikramlik tatli olarak kalbura

basma tatlis1 yapilmaktadir.

Un ve kabartma tozu elene elene bir kaba alindiktan sonra terayag eklenir. Kuru ¢camur
kivamina gelen karigima; irmik, zeytinyagi, yumurta, vanilya ve yogurt eklendikten sonra 10
dakika kadar yogrulur. Elde edilen hamurdan yumurtadan biraz kii¢iik pargalar koparildiktan
sonra elde sekil verilip kalburun {izerine bastirilir ve tepsiye konulur. Tepsi, hemen her evin
bahgesinde buluna firinda 30-40 dakika pisirildikten sonra sogumaya birakilir. Soguyan
kalbura basmanin lizerine 6nceden hazirlanan tath serbeti gezdirilerek dokiildiikten sonra

yemeye hazir hale gelmektedir (Goriisme, 2018).

2.5.2.11. Kormen Koftesi
Kelime olarak kdrmen, Tiirk Dil Kurumu Sézliigiinde: “Cig olarak yenilen sarmisaga
benzer bir ¢esit yaban otu, yaban sarimsagi” olarak tanimlanmistir (TDK, 2019). Somut
olmayan kiiltiirel miras kapsaminda degerlendirilen sarimsagin, Tiirk mutfak kiiltiiriinde ayr1
bir yeri bulunmaktadir (Ceyhun Sezgin vd., 2018). Barbarosta kormen bitkisi kis aylarinda

~ 9

cogunlukla “Lale Dag1” olarak bilinen bdlgede yetisir (Ersan, 2015).

Yine bir isim oyunu ile karsilagilan kormen koftesi bildigimiz et topu seklinde bir kofte
degildir. Daglarda yetisen ince, uzun yaprakli ve kokulu bir sarimsak ¢esidi olan yaban
sarimsaginin kiyillip hamurla karistirilarak ve tavada kizartilarak ya da firinda pisirilen bir
cesit miicver yemegidir. Tepsiye dizilen harg, pistikten sonra kare seklinde dilimlenerek

servis edilmektedir.

2.5.2.12. Bohg¢a

Agcilan yufka kare seklinde kesilir, bohga seklinde katlanir, i¢ine bulgur veya
piring konur ortasindan bastirilarak birlestirilir ve firinda pisirilir (Yaka,2016). Koyde ¢ay

saatlerinin vazgec¢ilmezi olarak tiiketildigi goriilmiistiir.
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2.5.2.13. Kaskaval

Kaskaval peynirinin tarihi yaklasik olarak XIV. yiizyila dayanmaktadir.
Kelime karsilig1 olarak “at sirtindaki peynir” anlamina gelen kaskaval, sar1 renkte ve kasara
benzeyen bir peynir ¢esididir. Kaskavalin en belirgin 6zelligi ise kendine has olan seklidir.
Genellikle armuta ya da su kabagia benzer sekilde yapilan kagkaval peyniri yumusak bir
dokuya sahiptir. Kaskaval peynirinin anavataninin Italya’nin giineyi oldugu bilinmekle
birlikte, bu peynir ¢esidinin Balkanlarda da yaygin oldugu goriilmektedir (haber46.com,
2019)

Barbaros koylinde ise; bilinen kagkaval peynirinin tekerlek sekli verilip tiiketilmesine
alternatif olarak sicak ve ¢ok taze peynirin avug iginde sikilarak sekil verilen ve dylece yenen

halidir (Yaka,2016).

2.5.2.14. Tortu

Siitiin {lizerinden alinan kaymak ocakta eritilir, eriyen yag sadeyag olarak

ayrilir ve bu islem sonrasi tavada kalan kat1 kisim “tortu” adu ile tiiketilir (Yaka,2016).

2.5.2.15.Siitlii Bulgur Corbasi

Bugday degirmende ince bulgur haline gelinceye kadar 6giitiiliir, sonra igine
tuz, siit, tar¢in ve karanfil de konularak kaynatilir. Sonunda soguyunca ovalanir (Tarhanada
oldugu gibi), bir bez lizerine yayilarak kurutulur ve istenildigi zaman corba yapilir

(Yaka,2016).

2.5.2.16.Kopanisti (Ac1 Peynir, Deli Peynir)

Kopanisti; Yunanca “ezilmis, doviilmiis” anlamima gelmekte olup, Cesme ve
Karaburun yoresinin yani sira bolgenin karst kiyisindaki Yunan adalarinda da iiretildigi ve
Rum peyniri oldugu bilinmektedir (Unsal, 1997). Ote yandan Yaka (2016) ise Barbaros Kdyii

yemekleri arasinda kopanisti peynirine de yer vermistir. Barbaros Koyt her ne kadar Cesme
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ve Karaburun ydresinde yer alsa ve hatta civar kdylerde 1923 yilinda gerceklesen niifus
miibadelesinden dnce Rum koyleri mevcut olsa da, kdyiin etnik kdkeninin Rum olmadigi
bilinmektedir. Yore insaninin kdylerinin niifus miibadelesinden etkilenmedigi ve arsivlerden
derledikleri bilgiler neticesinde kendilerini Tirk olarak tanimlayip, koyiin etnik
homojenligini korumasina ragmen kiiltiirel etkilesimler sonucu kopanistinin Barbaros kdyii

mutfagina girdigi diistiniilmektedir.

Kegi yetistiriciliginin azalmasi ve niifus miibadelesinin etkisi ile iiretimi azalmistir.
(Yaka,2016) Eskiden c¢ok yapilip Yunanistan’a ihra¢ edilen bu peynirin giinlimiizde iiretimi
olduk¢ca azalmis olup genellikle aile iginde tiiketilmekte, ¢ok az1 yerli pazarlara
sunulmaktadir. Meze olarak kullanimi da oldukg¢a yaygindir. Kegi siitiinden yapilan sepet
kelle peynirinden artakalan peyniralti suyundan lorun eksitilmesiyle (fermantasyon) elde
edilir. Peyniralt1 suyu 80-85 °C aras1 1sitilir. Lor daha lezzetli olsun diye bazilar1 peyniralti
suyuna 1/10 oraninda taze keci siitii katip pisirirler. Tiilbentten ya da kaliptan alinan lor, igi
sirhi gomleklerde metal olmayan kaplarda iyice yogrulur. Yogurma 2 — 4 hafta arasi, her giin
birkag kez yinelenir. Yeni yapilan lor “daha” ya da “taar” adi verilen bir kabin igine eklenir
ve birlikte yogrulur. Lor ¢atlamaya ve agir bir koku salmaya baslayinca, tuz katilirarak iyice
yogrulur. Bu islem ise 3 giin arayla olmak iizere 10 giin siirer. Kimi zaman ilk giin az miktarda
tuz katilir, iyice yogrulur. Ikinci giin de tuzlama yapilir, son tuzlama ve yogurma ise bir hafta
sonra peynire ¢esni vermesi i¢in basta ¢orekotu olmak iizere, ¢esitli maddeler de katilabilir.

Kopanisti {izerine daha sonra zeytinyap: dokiiliir ve kavanozda saklanir. (Unsal, 2017)

2.5.2.16. Karabas Otu (Karan) Cicegi Receli

Sahin’in (2017) calismasi ile diinyadaki 28 lavanta tiirlinden 8 tanesinin yenilebilir
oldugu tespit edilmistir. Karabag otunun (Lavandula Stoechas L.) yenilebilir tiirlerin arasinda

yer aldig1 goriilmekte ve bilinmektedir.

Koy ¢evresinde makiliklerde fazlaca bulunan karabas otu, Barbarosta “Karan” olarak
taninir. Nisan ay1 ile birlikte agan ¢igeklerinden karan ¢icegi regeli yapilir. Baharin gelmesiyle
mor rengi ve gosterisli yapistyla bulundugu yerleri tablo haline doniistiiren karan bitkisi

bolgedeki arilar i¢in de oldukg¢a 6nemli bir bitkidir (Ersan, 2016)
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Karabas otunun cicekleri dallarindan ayrildiktan sonra suda yikanir. Bir yandan bir
kapta su kaynatilir ve kaynayan suya seker ve bal ilave edilir. Kaynayan karisima karan
cicekleri eklendikten sonra limon sikilir ve 30 dakika kadar kaynatilir. Soguduktan sonra

karabas otu cicegi regeli sofraya konmaya hazir hale gelmektedir (Goriisme, 2018).

2.6. “Cat Kap1 Evleri” Uygulamasi — Umdugunu degil buldugunu ye, ic, 6de!

Destinasyonlarin kiiltiirlerinin tanitimi1 ve destinasyona turist ¢ekebilmek amaciyla
gergeklestirilen festivaller, ayn1 zamanda yore halkinin da kendi kiiltiir ve degerlerini devam
ettirebilmesi agisindan oldukg¢a onem tasimaktadir. Ana temasi ne olursa olsun bu etkinlik
turizminin igerisinde, insanlarin en Onemli ihtiyaglarindan biri olan yiyecek-igecek
gereksiniminin dnemi azimsanmayacak boyuttadir. Giiniimiizde turistler, ziyaret ettikleri
iilkelerin sadece turistik destinasyonlarin1 degil ayn1 zamanda o iilkeye ait olan mutfak
kiiltiriinii de tanimak ve deneyimlemek istemektedir (Aslan ve Akay, 2017). Bu durum da
festivale katilanlar ile yore halki arasinda kiiltiirel etkiletisim agisindan olduk¢a 6nemli bir
firsattir. Bununla birlikte odak noktas: farkli olan festivalleri ziyaret edenlerin yeme-igme
ihtiyaclarinin kargilanmasi da festivali organize edenlerin {izerinde yogunlasmasi gereken bir
konudur. Ziyaretgilerin, katildiklar1 bu festivallerde yeme-igme gereksinimleri

diistintildiiglinde konunun 6nemi de ortaya ¢ikmaktadir (Sengiil ve Geng, 2016).

Erdogan’in (2017:64) calismasinda; “Barbaros Koyii’nde ‘¢at kapi evleri’ adinda
gelistirdikleri fikirle, az bir iicret karsiliginda kapisinda cat kap1 yazan evlerin sofralarina
konuk olmak ve koy halkinin dogal yasaminmi bu sofralar araciligiyla yasama sansi
yakalanmaktadir.” seklinde kisaca ifade edilse de; Cat Kap1 Evleri biiytik bir kirsal kalkinma

mucizesi olup, patent bagvurusu gerceklestirilmis alternatif bir turistik tirtindiir.

“Umdugunu degil; buldugunu ye, i¢, dde!” sloganin1 benimseyen Cat Kapi Evleri;
Barbaros Koyili'nde ilk olarak 2016 yilinda gerceklesen Barbaros Oyuk Festivali ile
misafirlerine kapisin1 agmis bir gesit ev-lokantadir. Bilinen restoranlardan ayrilan tarafi ise;
herhangi bir ticari isletme olmadig1 gibi haftanin her giinii hizmete agik olmayislari, hane
halki disinda istthdam olusturmayan yiyecek-icecek noktalaridir. Yaklasik 20-25 kisi
agirlama kapasitesine sahip olmasi ise yine restoranlardan ayrilan 6zelliklerindendir. 2016
yilinda gerceklesen festival nedeniyle kdye gelen ziyaretgilerin, yeme-icme ihtiyaclarini

karsilamaya yonelik bir ¢oziim olarak iiretilen uygulama, ilerleyen zamanlarda siireklilik
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kazanmis ve ziyaretgiler tarafindan ilgi gormeye devam etmistir. Prensip olarak; kdye/eve
gelen ziyaretgilere herhangi bir menti ya da fiyatlandirma kaygisi olmadan hazirlanan (yoresel
agirlikl) ev yemekleri satisinin gerceklestigi yiyecek icecek isletmeleri olarak ifade edilebilir.
Bu uygulamada isletme miidiirii ya da patron yerine ev sahibi vardir. Disaridan servis elemani
calistirmak yerine evin babasi, ¢cocugu, gelini ya da herhangi bir akraba da servise yardimci
olabilmektedir. Gelen ziyaretciler “miisteri” degil “konuk™ olduklar1 i¢in ev sahibi ile
ziyaret¢ci arasinda Anadolu misafir gelenegi hakim olup, samimiyet ¢ergevesinde
agirlanmaktadir. Koydeki bir evin uygulamaya dahil oldugunun anlasilmasi i¢in dis kapisina
ya da bah¢e duvarina “Cat Kap1 Evleri — Umdugunu degil buldugunu ye, i¢, 6de” tabelast
astlmistir (Bkz. Gorsel 2.9). Eve gelen ziyaretciler mevsimine gore soguk havalarda evin
icinde sobanin yaninda (Kdy mutfaginda firin yemekleri yaygin oldugu i¢in hemen her evde
kuzine soba mevcuttur.), yazin sicak havalarda ise bahgede ya da avluda acik havada (ailenin
de yemek yedigi alanda) agirlanmaktadir. Misafirle ev sahibi arasinda iletisimin hizmet alim
stireci boyunca samimi ve kesintisiz oldugu goriilmiistiir. Fiyatlar; kimi ev sahiplerinin
aralarinda fikir aligverisi sonucu, kimi ev sahiplerinin de miinferit kararlar1 sonucu
birbirlerinden bagimsiz olarak belirlenmektedir. Fiyatlandirma profesyonel bir siire¢ sonucu
ortaya ¢ikmadigi icin genellikle maliyetine yakin fiyatlarla satis yapilmaktadir. Uygulamanin;
hem yerel halkin ekonomik refah seviyesine olumlu bir katki sundugu hem de kdoyli ile
ziyaretgiler arasinda iletisimde dnemli bir koprii olusturdugu goériilmiistiir. Bir bagka yonii ise
ziyaretgilere yalnizca yemek yeme deneyimi degil, gercek bir kdy evine misafir olma
deneyimi yasatildig1 i¢in diger tiim lokanta, restoran, kafeterya gibi yiyecek igecek

isletmelerinden belirgin bir sekilde ayrildig diisiiniilmektedir.

—

GATKAPI EVi

Umdugunu degil buldugunu ye, ig, 6de

Gorsel 2.10: Cat Kap1 Evi Tabelas1 (Kaynak: Yazar, 2018)
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Yerel isletmelerin diger isletmelere oranla, yoresel yemeklerin de meniideki diger
yemeklere oranla daha ¢ok tercih edildigi géz oniinde bulundurularak, yoresel yemeklerin
turistler agisindan merak uyandirict oldugu Aslan vd. (2014) tarafindan ifade edilmektedir.
Bu baglamda Cat Kapi Evleri’nin ziyaret¢isinde merak etkisi uyandirdigi ve rekabet

anlaminda avantajli oldugu sdylenebilir.

g;AfKAP'

gugunu ¥e: !

Umduguny degil b/

Gorsel 2.11: Cat Kap1 Evi Genel Goriiniim (Kaynak: Yazar, 2018)

Koyde Eyliil 2018 tarihi itibariyle 12 evde “Cat Kap1 Evi” tabelast mevcut olup, anilan
yilda gerceklesen 3. Barbaros Oyuk Festivali’nde 7 adet “Cat Kap1 Evi” hizmet vermistir.
Yine bir adet Cat Kapit Evi; faaliyetinin siirekliligini mesrulastirmak adma Urla
Belediyesi’nden lokanta is kolunda isyeri agma ve ¢alisma ruhsati almis olup, “Barbaros Koy
Evi” adi ile ticari hayatina basglamistir. Kapisindaki Cat Kap1 Evleri tabelasinin sokiilmesi
gereksinimi duyulmamis olup, Barbaros Koy Evi belirli bir meniiye bagl kalmadan yine ayni
sevk ve mutluluk ile tipki bir Cat Kap1 Evi gibi -ne pisecegi ancak bir 6nceki giiniin aksami
belli olan- yoresel ve mevsimsel meniisiiyle tas firinda ve kuzinede pisen yemekleriyle

misafirlerine hizmet vermeye devam etmektedir.

BUKOYDER kurucularindan olan ve dernek baskanligini yiiriitmekte olan, ayni

zamanda festival komitesi liyesi ve ayn1 zamanda da Cat Kap1 Evleri fikrini ortaya atan Askin

54



YAKA ile 9 Eyliil 2018 tarihinde 39 dakika 22 saniye siiren bir goriisme gerceklestirilmistir.
Goriisme Mimas Sanat Evi igerisinde yer alan Kulika Kafe’de yiiz yiize ger¢eklestirilmistir.
Goriismede Cat Kapi1 Evleri uygulayicilarima yoneltilen goriisme formunda yer alan
sorulardan bir kismi1 yoneltilmis, ayrica detayli veri alabilmek adina goriismenin akisina gore
farkli sorular yoneltilmistir. Bir kisim sorularin miidahale etme ya da yonlendirme amaci
olmaksizin cevabinin detaylandirmasi istenmistir. Ayrica goriigme esnasinda izin alinmak

suretiyle ses kayit cihazi ile goriisme kaydedilmistir.

Askin YAKA (Goriisme, 9 Eyliil 2018) ile gergeklestirilen goriismede Cat Kapi
Evleri’'nin ortaya ¢ikisi ve genel olarak uygulama ile ilgili detay igeren sorular ve alinan

cevaplar anlam biitiinliigli bozulmadan asagida verilmistir.
-Cat Kap1 Evleri nasil ortaya ¢ikt1?

-Herkesin diikkan agmasi miimkiin bir durum degil, hukuksuz bir duruma diismek ya da
maliye (Hazine ve Maliye Bakanligi kastedilmekte) agisindan bir hata da yapmak istemiyoruz,
tabii ki ortada bir gelir varsa bunun vergisi de odenmeli fakat bu bir festival ve donemsel
oldugu igin sosyal kaygilar itibariyle isin mali boyutu hos goriilebilir. Sokakta tezgah
acilmast hijyen kosullari itibariyle uygun olmayabilir. Insanlar biraz daha interaktif olsun;
koyliiyle kaynassin, insanlara ev ortami, avlu ortami sunulsun ve tabii ki kéyli bu
misafirperverligi karsiliginda bir miktar kazang elde etsin. Bunun ayrica iletigim boyutu var,
koyliiyle kentli arasindaki kopukluk azalmakta, Cat Kapi Evleri’nin hem sosyal boyutu var,
hem ekonomik boyutu var. Kéyiin misafirleri koyiin atmosferini koyiin sakinleri ile onlarin
kendi ozel mekanlarinda, evlerinde paylastiginda daha samimi bir ortam olusmakta ve bir
iletisim baslamakta. Sohbetler neticesinde ornegin kentten gelenler tarimin onemini
anlamakta. Bu projenin ortaya ¢ikmasinin birkag¢ nedeni var. Bunlardan birisi koylii ile kentli
arasindaki sosyal iliskilerin pekistirilmesi, ikincisi ekonomik nedenler iigiinciisii de koyiin
geleneksel gastronomik iiriinlerinin tanitimi ve pazarlanmasidir. Ornegin patlican baligi bu
koyiin ozgiin yemeklerinden birisidir. Fakat yasam temposu bazi yemeklerin unutulmasina
neden olmaktadir. Kéylerde de artik hayat ¢ok hizland, insanlar firin yakip ekmek yapmak
verine hazir ekmek alyyor, kiymadan kofte yapmak yerine marketten hazirint alyyor. Fakat
geleneksel yemeklerin onemsendigini gérmesi, paraya doniistiigiinii gérmesi, kiiltiirel bir
deger olarak goriilmesi sonucu koylii, yemegi gelistirmeye, 6zguinliigiine daha sadik kalmaya

baslyor ve dolayisiyla biz yemeklerimizi de korumus oluyoruz.
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- Daha oncesinde yiyecek icecek isletmeciligi ya da turizm ge¢misiniz var m1?

- Haywr, ben iyi bir gozlemci oldugumu diisiiniiyorum, esnaflik yaptim ama bir

gastronomi, yiyecek i¢ecek ya da turizm ge¢misim yoktur.

- Uygulama ilk olarak Barbarosta mi1 ortaya ¢ikt1? Sizce baska sehirlerde uygulanabilir

mi?

- Bu isin bir diger boyutuna dikkat ¢cekmek gerek. Cat kapt evleri fikri her yorede her
kéyde uygulanamaz. Ik burada uygulandi. Ben bu fikri baska bir yerden kopyalayarak fikir
olusturmadim. Ama olur ya érnegin Italya’da uygulaniyordur, ben bilmiyorum. Ben bunu bir
yerden kopyalayarak olusturmadim. Bu tamamen kosullarin sonucu olarak ortaya ¢ikti, soyle

bir dipnot diigmek lazim bu proje her yerde uygulanabilir degil.
- Baska yerlerde uygulanabilirligi hakkindaki diislincelerinizin nedeni nedir?

- Bu koy digsaridan gelen insana acik bir koy, burada medeniyet var. Digsaridan gelen
insanlara kapisini agabilecek cesaret, ozgiiven ve giiven var. Bunun her koyde olamayacagini

tahmin ediyorum.
- Peki bu uygulamay1 6nerir misiniz?

- Kesinlikle oneririm, olayin mali boyutlari, hijyen boyutlari, belediye bu konuda belki
egitim vererek zaman zaman denetleyerek maliyenin de belli bir oranda tesvik edici muafiyet
iskonto vb uygulayarak, o yoreye belirli donemlerde gelir saglandigi zaman o uygulanacak
yerin insan yapisi bu ige yatkinsa (yabanct ile diyalog), 6rnegin” “Cat Kapt Evileri” nin tam
benzeri olmasa da yurtdisinda égrenciler ailelerin yaminda kalyorlar. Ailelerle yemek yiyor
ayni evde yastyor sohbet ediyor vs. burada kisiye 6zel bir hizmet mevcut. Sonugta insan kag

kisiyi aym anda agirlayabilir?

- Cat Kap1 Evleri’ni diger yiyecek igcecek isletmelerinden ayiran baslica 6zellikler sizce

nelerdir?

- Elbette restoranlardaki profesyonel sunum evlerde beklenemez. Restoranlarin belirli
standartlart mevcut; bu standartlarda iiriiniin tabaga yerlegsiminden kagsik ¢atalin masadaki
yerine kadar her sey standart. Ama Cat Kapt Evlerinde butik hizmet mevcut ve kigiye ozel

¢oziimler sunulabilmekte, meniiler esnetilebilmektedir. Baglica en onemli fark “standart”
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denilebilir ama ben bunu olumlu yonde degerlendiriyor ve hizmetin kaliteli olacagin

diigtiniiyorum. Ornegin tiriinlerde malzemenin kalitesinin yiiksek olacagini diistintiyorum.

- Yerel yonetimlerin festivale ve diger girisimlerinize katkist var mi1? Olumlu

yaklastyorlar m1?

- Belediyeden bir engel gormedik, destek oluyorlar. Zabita génderip tezgahlari
denetlemeyip sorumlulugu bize birakmas: bile bir destektir. Baska resmi kurumdan da bir
engel yok. Festivalin kaymakamlik oluru var. Festivale ise kaymakam oluruna istinaden
bakanliktan (Kiiltiir ve Turizm Bakanligi) marka destegi ve belki de mali destek olacak bu

sene.
- Uygulamaya patent bagvurusu yapildi mi, isim hakki mevcut mu?

- Barbaros Oyuk Festivali’'nin patenti alindi, Cat Kapi1 Evleri’nin patent basvuru stireci

dernek araciligi ile baslad: ve siire¢ devam etmekte.

- Peki dernek Cat Kap1 Evleri uygulamasinin patentini aldiginda bir bagka sehir bu
uygulamayi kullanmak isterse (6rnegin Ankara, Beypazari) yaklagiminiz nasil olur? Olumlu

yaklagir misiniz?

- Evet ama kosulumuz olur, bizim dernegimizin kéyiimiiziin bir sekilde anilmasini
isteriz. Ciinkii bu yola c¢ikarken amacglarimizdan birisi de kéyiimiizii markalastirmaktir.
Ornegin haberlerde gecerken “Urla’'min Barbaros Kéyii 'nde uygulanan Cat Kapt Evieri artik
Safranbolu’da uygulaniyor” gibi. Bu bencil diisiindiigiimiiz icin degil tanmimirligimizi artirmak

motive edici etkisi olacagi i¢cin. Destinasyon o6zelligini de pekistirmig olur.
- Cat Kap1 Evlerinin Barbaros Koyt turizmine katki sagladigini diistiniiyor musunuz?

- Kesinlikle ! “Cat Kapi Evi nedir” diyerek insanlar gelmek gormek istiyor. Merak etkisi
uyandiriyor ve gelen insan geldiginde de koyde tezgahlardan ya da baska bir isletmeden

alisveris yapiyor. Olumlu etkisi oldugunu goriiyoruz.
- Koy halkindan ne gibi tepkiler aldiniz?

- Festival komitesi olarak kéy halkina bu sekilde bir diisiincemiz oldugunu yaptigimiz
toplantida soyledik. Goniillii olan, evi, avlusu, tuvaleti miisait olan kim varsa katilabilir dedik.

Genel yaklasim ilk yil gézlemlemek yanlist idi. Ilk yil 12 tane Cat Kapi Evleri vardi. Su anda
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7 Cat Kapt Evleri var ama goniillii olan da ¢ok. Kéyiin % 70 i dahil olmak istiyor. Fakat
lokasyon olarak dezavantajli olan var ya da yeri daha sonradan miisait olanlar var.
Uygulamaya dahil olacak evleri onceden ziyaret edip, tavsiye niteliginde denetlememiz

oluyor. Belediyenin 6zel bir denetlemesi yok.
- Cat Kap1 Evleri sayisindaki azalmanin nedeni nedir?

- Dogum yapip festivale katilamayan var, ameliyat olan var. Ya da evi koyiin en uzak

noktasinda oldugu i¢in kapsamdan ¢ikip da tabelasini kaldirmamus olabilir.
- Ziyaretcilerden ya da uygulayicilardan istek ya da 6neriler oluyor mu?

- En biiyiik istekler ziyaret¢ilerin yonlendirilmesi ile ilgili. Ama artik ti¢tincii yili oldugu

igin uygulama tam anlamiyla ete kemige biiriindii.

BUKOYDER girisimiyle baglatilan Barbaros Oyuk Festivali hazirliklari, dernegin civar
koyleri de kapsamasi nedeniyle makro olusumdan mikro yapilanmaya gidilerek dernek
lizerinden olusturulmus bir iktisadi isletme olarak festival komitesi iizerinden devam
ettirilmis ve festival i¢in resmi tiim islemler ¢oziimlenmistir. Festivalde ziyaret¢ilerin yeme-
icme konusunun ¢oziimlenmesini; Sengiil ve Geng (2016) “Festivalleri ziyaret edenlerin
yiyecek-igecek ihtiyaglarmin karsilanmasi da festivali diizenleyenlerin {izerinde
yogunlasmasi gereken bir konudur. Ziyaretcilerin katildiklar1 festival organizasyonlarinda
yiyecek icecek gereksinimleri olacagi diisiiniildiiglinde bu konunun Onemi de ortaya

cikmaktadir.” seklinde ifade etmistir.

Koydeki mevcut lokantalara ek olarak; seyyar kofte tezgahlari, kozde ya da haglanmis
misir ya da ¢igkofte diirlim benzeri sokak lezzetleri ile festival ziyaret¢ilerinin yeme-igme
sorununu kestirmeden ¢ozmek yerine proje lireten ve gelistiren festival komitesi; 6zgiin,
nitelikli ve yaratici bir uygulama ortaya ¢ikarmistir. Cat Kap1 Evleri; yerel i¢in, yerele gore
ve yerel tarafindan var edilmis bir agirlama hizmetleri uygulamasi olup gercek bir basari
hikayesidir. Caligmanin bundan sonraki kisminda Cat Kap1 Evleri kapsaminda hizmet veren

Barbaroslularin uygulamaya iligskin deneyimleri aktarilacaktir.
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3. BOLUM: BARBAROS KOYU “CAT KAPI EVLERI” UYGULAMASINA
YONELIK BiR ARASTIRMA

3.1. Arastirmanin Amaci

Arastirmada amag; “Cat Kapi Evleri” uygulamasia yonelik igeriksel detaylandirma
yapilip bu bilgiler dogrultusundan uygulamanin farkli destinasyonlarda uygulanabilirligi
iizerine degerlendirmeler yapmaktir. Ayrica arastirmada; uygulamanm bilinirligi,
muadillerinden ayiran 6zellikleri, uygulamacilarin tatmin ve farkindalik diizeylerinin de

ortaya ¢ikarilmasi amaglanmistir.

3.2. Arastirmanin Onemi

(Calismada tilkemizde daha 6nce uygulanmamis olan ve gastronomi turizmi igerisinde
yer alan “Cat Kapit Evleri” uygulamasi derinlemesine incelenecektir. S6z konusu
uygulamanin tanmirh@inin artirilmasi suretiyle; gastronomi turizmine alternatif bir {iriin
sunulmasit agisindan ¢alisma 6nem arz etmektedir. Uygulamanin turizme kazandirilmasi
acisindan da Onem tasiyan g¢alisma; turist ¢ekim giicii azalmig ve/veya azalmakta olan
destinasyonlarda uygulandigi takdirde turist {izerinde heyecan ve merak etkisi uyandiracagi
diistintildiginden uygulanan destinasyonlarin turistik ¢ekiciligini artiracagi ve yerel
kalkinmaya olumlu etki edecegi Ongoriilmektedir. Yine s6z konusu uygulama turizm
litratiiriinde daha dnce ¢aligitlmamis ve turizm sektoriinde Izmir ili Urla ilgesi Barbaros koyii
disinda herhangi bir yerde uygulanmadig goriildiigli icin calisma bu baglamda gerek turizm

akademisi i¢in gerek turizm sektorii adina 6nem arz etmektedir.

Ayrica ¢aligma; aragtirmanin ana konusu olan Cat Kap1 Evleri uygulamasinin yani sira;
Barbaros Koyii gastronomik degerleri ve Barbaros Oyuk Festivali hakkinda da kapsamli
bilgiler igerdigi i¢in hem ydre mutfaginin tanitimi agisindan hem de Barbaros Oyuk Festivali

hakkinda yapilacak olan sonraki ¢alismalar i¢in bu yoniiyle de 6nem kazanmaktadir.

3.3. Anakiitle ve Orneklem

Arastirmanin anakiitlesini Barbaros Koylinde Cat Kap1 Evleri kapsaminda faaliyet
gostermis veya gostermekte olan ev sahipleri ve Cat Kap1 Evleri uygulamasinin ortaya ¢ikis

stirecinde baglantili yer alan kisileri olusturmaktadir.
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Ormeklem; amagcsal Ornekleme yontemiyle belirlenmistir. Amagsal &rnekleme,
caligmanin amacina bagli olarak bilgi acisindan zengin durumlarin segilerek derinlemesine
arastirma yapilmasina olanak tanimaktadir (Biiyiikoztirk vd. 2016). Arastirmanin
orneklemini ise Cat Kap1 Evleri uygulamasi kapsaminda hizmet vermekte olan 7 ev sahibi,
daha 6nceden uygulama kapsaminda hizmet vermis ve daha sonra lokanta is kolunda ticari
faaliyete gecen 1 isletme sahibi ve Cat Kap1 Evleri uygulamasinin fikir mimari 1 kisi olmak

iizere toplam 9 kisi olugturmaktadir.

3.4. Arastirmanin Varsayim ve Simirhihiklar:
Arastirmanin varsayimlari agagidaki sekilde listelenebilir.

- Secilen 6rneklem gurubu arastirmaya veri saglama konusunda yeterlidir.

- Arastirmada kullanilan veri toplama ve analiz yonteminin dogru ve tam sonuglar
ortaya ¢ikardigi varsayilmaktadir.

- Arastirmaya katilan gériismecilerin goriisme sorularina gercek goriis ve diisiincelerini
samimi bir sekilde ifade ettikleri diistiniilmektedir.

- Bu arastirmanin Cat Kapi1 Evleri uygulamasi kapsaminda hizmet veren ev sahiplerinde

emek bilinci ve yaptiklari ise dair farkindalik olusturacagi varsayilmistir.

Arastirma; kapisinda “Cat Kap1 Evi” tabelas1 olan 12 evden 8 i ile simirlandirilmistir.
Diger 4 ev sahibinin; arastirmaya dahil edilmemesinin nedeni; bu ev sahiplerinin
uygulamadan baglantisiz bir sekilde kendilerinden kaynakli nedenlerle uygulamadan
ayrilmalaridir. Bu ev sahiplerinin ¢ok kisa bir siire uygulamada kalmalari1 ya da uygulamaya
hi¢ baglamamalar1 géz 6niinde bulundurularak ¢aligma i¢in yeterli bilgi ve tecriibeye sahip
olmadiklariin disiiniildiigiinden arastirmada kapsam dist tutulmuslardir. Ev sahiplerinin
uygulamadan ayrilma nedenleri; kimi ev sahibi i¢in kdyiin iicra kosesinde olmasindan
kaynakli olarak beklenen miisteri sayisindaki yetersizlik, kimi ev sahibi i¢in saglik

problemleri kimi ev sahibi icin de kisa siireli heveslerdir.

3.5. Arastirmanin Yontemi

Arastirmada “nitel yontem” kullanilmistir. Nitel aragtirmalar, psikolojik dl¢timler ve
sosyal olaylarla ilgili nicel arastirma yOntemlerine gore daha derinlemesine bilgi

saglamaktadir. Nitel arastirmalar; nicel arastirma yontemleriyle ifade edilmesi zor sorulara
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cevap bulunmasi agisindan gereklidir. Ayrica asagida yer alan nitel arastirmanin 6zellikleri

de arastirmada nitel yontem tercih edilmesinde etkili olmustur (Biyiikoztiirk vd., 2016).

- Dogal ortam: olgularin, olaylarin ya da davranislarin gergeklestigi dogal ortamda
calisilir.

- Dogrudan veri toplama: arastirmaci verilere dogrudan kaynagindan ulasir.

- Zengin betimlemelerin yapilmasi: baglam ve olgularin derinlemesine anlasilmasini
saglayacak detayli betimlemeler yapilir.

- Stirece yonelik: olgu ve davraniglarin nasil ve neden gerceklestigine odaklanir.

- Tiimevarimci veri analizi: sentezlenerek elde edilen bilgilerden yola ¢ikarak ikna edici
genellemeler yapilir.

- Arastirmacimin katilimci rolii: katilimcinin  anlamasina ve anlamlandirmasina
odaklanir.

- Arastirma desenlerinde esneklik: aragtirma deseni, ¢alismanin gergeklestigi duruma

gore gelisir ve degisir.

Kisaca nitel arastirmanin tercih edilmesinin nedeni; arastirmacinin katilimer roliiniin
olmasi, konunun kendi dogal ¢evresinde incelenmek istemesi, biitiinciil yaklagim yapabilme,
algilarin ortaya konmasi ve arastirma deseninin esnek olmasidir (Yildirim ve Simsek, 2008;
Karasar, 2011). Ayrica c¢aligmada belirlenen konunun smirli sayida insanin goriislerine
yonelik olmas1 ve konu ile ilgili detayl1 veriye ihtiya¢ duyulmasi da nitel aragtirma yontemi

i¢in tercih nedeni olmustur.

3.6. Veri Toplama Yontemi

Arastirmada veri toplama yontemlerinden, gorlisme yontemi tercih edilmistir. Yapilan
literatiir taramasinda arastirma konusu ile ilgili kaynak yetersizliginden dolayi, arastirma
amaci dogrultusunda derinlemesine bilgiye gereksinim duyulmasi ve bu verilerin dogrudan
kaynagindan alinmasimin bilimsel ve etik acidan dogru olacagindan nitel arastirma
yontemlerinden biri olan goriisme yontemi seg¢ilmis, goriisme tekniklerinden ise yar

yapilandirilmis goriisme teknigi tercih edilmistir.

61



3.6.1. Yan Yapilandirilmis Goriisme Teknigi

Yari-yapilandirilmig goriismeler, hem sabit secenekli cevaplamayi hem de ilgili alanda
derinlemesine gidebilmeyi birlestirir. Bu nedenle, bu tiir goriisme c¢esitli avantaj ve
dezavantajlar igerir. Analizlerin kolayligi, goriisiilen kisiye kendini ifade etme olanagi,
gerektiginde derinlemesine bilgi saglama gibi avantajlar1 ve kontroliin kaybedilmesi, 6nemsiz
konularda fazla zaman harcanmasi, gériigme yapilana belli standartlarda yaklasilmadigindan
givenilirligin azalmasi gibi de dezavantajlar1 bulunur (Biyiikoztirk vd.2016). Yari-
yapilandirilmig goriisme tekniginin secilmesinin bir diger nedeni de; elde edilmek istenen
verilerin 6lgekli sorularla elde edilmesinin miimkiin olmamasi, durum tespitinin yapilmak

istenmesidir (Yildirim ve Simsek, 2008).

3.6.2. Goriismede Kullanilan Soru Formlarimin Olusturulmasi

Goriisme formuna eklenecek sorularin hazirlik siirecinde; ilgili literatiir incelenmis,
benzer ¢aligmalar1 olan ve alaninda uzman akademisyenlerin goriisleri alinmistir. Bu goriisler
dogrultusunda katilimcilara sorulmak iizere 29 adet soru hazirlanmigtir. Veriler; Barbaros
Koyii’'nde 12 Agustos 2018 tarihinde ve 7-9 Eyliil 2018 tarihleri arasinda gerceklesen yiiz
yiize goriismeler sonucu kaydedilmistir. Gorlismeler; goériismecilerin kendi evlerinde yani
katilimcilarin iglettigi Cat Kapi1 Evlerinde yapilmistir. Ayrica katilimcilarin  goriisme
esnasinda birbirlerinden etkilenmemeleri amaciyla goriismeler tim katilimcilarla ayr
gerceklestirilmistir. Goriisme Oncesi katilimcilara arastirmanin amaci ve dnemi hakkinda kisa
bilgiler verilmis ve katilimcilarla goriismeye baslamadan bir siire sohbet edilip samimi ve
giivenilir bir ortam olusmasi saglanmistir. Gortismeler 20 dakika ile 90 dakika arasinda
stirmiistlir. Goriismeler; katilimeidan izin alinarak ses kayit cihazi ile kayit altina alinmastir.
Ses kaydr yapilmasinda amag; verileri degerlendirme esnasinda hatayi en aza indirgemek
adma hatirlanamayan bilgilerin kontroliidiir. Goriismeler sonucunda 5 saat 50 dakika 8

saniyelik bir ses kayit verisi elde edilmistir.

3.7. Veri Analiz Yontemi

Arastirmada elde edilen verilerin analizi i¢in nitel veri ¢oziimleme yontemlerinden
betimsel analiz yontemi kullanilmigtir. Yildirim ve Simsek (2011) betimsel analiz yapilirken

elde edilen verilerin ilk olarak sistematik ve agik bir sekilde betimlenmesini ve sonrasinda
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yapilan bu betimlemeler iizerine agiklama ve yorumlama yapilarak neden-sonug iligkilerinin
incelenmesi ve birtakim sonuglara ulasilmasi gerektigini belirtmektedir. Betimsel analizde
izlenen dort agsama vardir. Bunlar; betimsel analiz i¢in bir ¢erceve ve kapsam olusturulmasi,
tematik ¢erceve kapsaminda verilerin islenmesi, elde edilen bulgularin tanimlanmasi ve son
olarak da bulgularin yorumlanmasidir. Betimsel analiz yapilirken goriisme yapilan
katilimcilarin goriislerini dikkat ¢ekici bir sekilde yansitmak i¢in katilimcilarin ifadeleri hi¢bir

degisiklik yapilmadan, dogrudan alintilima yoluyla siklikla verilmektedir.

3.8. Giivenilirlik

Verilerin teyit edilebilirligini saglamak i¢in arastirma siirecinde elde edilen veriler
aragtirmaci ve Adnan Menderes Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii tarafindan saklanir.

Bu da dis giivenilirlik agisindan 6nemli bir husustur.

I¢ gecerliligi artirmak iizere; yapilan goriismeler bilgi verilmek ve izin alinarak ses kayit
cihazi ile kayit altina alinmis ve kisilere aragtirma géniillii katilim formu okutulup ya da sesli

olarak yliziine okunup imzalatilmistir.

3.9. Bulgular

Arastirma kapsaminda elde edilen bulgular ve analizleri asagida basliklar halinde
sunulmaktadir. Veriler ifade edilirken siklikla tekrarlanmamasi adina; katilimeilar asagidaki

sekilde kodlanacaktir. Kodlar ve katilimcilara iliskin kisa bilgiler asagida yer almaktadir.

- K1: Cat Kap1 Evleri kapsaminda bir siire hizmet verdikten sonra, lokanta is kolunda
faaliyet vermeye baslamis fakat isletme anlayisi itibariyle Cat Kapi Evleri ¢izgisinden
neredeyse hi¢c ayrilmamistir. Barbaros Koy Evi adiyla actigi isyerini esi ile birlikte
isletmektedir. Kendisi daha ¢cok misafirlerle olan kisimda aktif iken esi ise mutfak gorevini
istlenmigtir. Gortisme 12 Agustos 2018 tarihinde katilimcinin isletmesine yiiz yiize

gerceklesti ve 1 saat 28 Dakika 33 Saniye siirdii.
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- K2: Cat Kap1 Evleri kapsaminda hizmet vermektedir. Yapilan goriisme; 12 Agustos
2018 tarihinde katilimcinin evinde yiiz ylize gergeklesmis ve goriismenin 37 dakika 46

saniyesi kayit altina alinmustir.

- K3: Cat Kap1 Evleri kapsaminda hizmet vermektedir. Yapilan goriisme; 7 Eyliil 2018

tarihinde katilimecinin evinde yiiz yiize gerg¢eklesmis ve 30 dakika 37 saniye stirmiistiir.

- K4: Cat Kapi1 Evleri kapsaminda hizmet vermektedir. Esi ile birlikte hizmet
vermektedirler. Genellikle kendisinin rolii 6n karsilama, servis ve misafir iligkileri iken; esi
ise mutfak ve misafir iliskileri kisminda aktifler. Diger Cat Kap1 Evleri’nden farki; konaklama
hizmeti de sunmasidir. Goriisme; 7 Eyliil 2018 tarihinde katilimcinin evinde yiiz yiize
gerceklesmis ve yaklasik 1 saat slirmiistlir. Gorlismenin 28 dakika 58 saniyesi kayit altina

alimmustir.

- K5: Cat Kap1 Evleri kapsaminda hizmet vermektedir. Goriisme; 7 Eylil 2018
tarihinde katilimcinin evinde yiiz yilize gergeklesmis ve yaklasik 45 dakika stirmiistiir.
Gortismenin 28 dakika 41 saniyesi kaydedilmistir. Katilimct; ¢at kapi evleri uygulamasi ile
herhangi bir kar amaci glitmemekte olup, kendini ger¢eklestirme istegi ile yani hayallerinin
pesinden kosarak cicek ve agaclarla bezedigi bahgeli evi ile Cat Kap1 Evleri kapsamina dahil

olmustur.

- K6: Cat Kapi Evleri kapsaminda hizmet vermektedir. Goriisme; 7 Eylil 2018
tarihinde katilimcimin evinde yiiz yiize gergeklesmis ve yaklasik 40 dakika stirmiistiir.
Gorligmenin 16 dakika 40 saniyesi kayda alinmistir. Katilimcer; goriismenin yapildigi giin
hizmete acilmustir. Ilk is giinii olmas1 nedeniyle gorlismenin; 5, 7, 8, 15, 18, 19, 26 ve 29.
sorularindan muaf tutulmus ve 6, 10 ve 14. sorular esnetilmistir. Ayrica evde; 2018 yilinda
gergeklesen Barbaros Oyuk Festivali siiresince "Gelin Evi" temali koy digiinii tiratleri

gerceklestirilmistir.

- K7: Cat Kap1 Evleri kapsaminda hizmet vermektedir. Goriisme; 9 Eylil 2018
tarthinde katilimcinin yiiz yiize gerceklesmis ve yaklasik 30 dakika stirmiistiir. Goriismenin
20 dakika 47 saniyesi kayit altina alinmistir. Katilimer; ayn1 zamanda festival siiresince yerel

tiriinler tezgah1 agmustir.
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- K8: Cat Kap1 Evleri kapsaminda hizmet vermektedir. Yapilan goriisme; 9 Eyliil 2018
tarihinde yliz ylize gergeklesmis ve yaklasik 1 saat siirmiistiir. GOriismenin 21 dakika 4
saniyesi kaydedilmistir. Ayn1 zamanda 6gretmen olan Katilimci; kayinpederine ait evi kar
amaci ile degil; koye karsi aitlik duygusu ve festival kartelasina bir renk daha eklemek icin

yalnizca festival giinlerinde hizmet vermektedir.

- K9: Cat Kap1 Evleri uygulamas: fikrini ortaya atan kisi olan Askin YAKA ile 9 Eyliil
2018 tarihinde yapilan goriisme yaklasik 40 dakika stirmiis ve goriisme kayit altina alinmustir.
Katilimci, uygulama kapsaminda hizmet vermedigi i¢in; 6, 7, 8, 10, 12, 14, 16, 17, 18, 20, 21,

22,24, 25,26, 27 ve 29. sorulardan muaf tutulmus ve 5 ve 13. sorular ise esnetilmistir.

3.9.1. Soru 1 Betimsel Analizi

Katilimcilara; “Barbaros Kdyiiniin yerlisi misiniz?” sorusu yoneltilmis ve K1 ve K8
disinda kalan tiim katilimcilarin Barbaros kdytiniin yerlisi oldugu bilgisine ulagilmigtir. K1 ve
K8 katilimcilar ise esleri Barbaroslu olduklar1 ve Barbaros kdyii kiiltiirii, gelenekleri ve
goreneklerine vakif olduklari i¢in kdylin yerlisi olarak degerlendirilmistir. Bu iki katilimcinin
Barbaros kdyiinden olarak degerlendirilmesinin nedeni; uygulamaya kdy disindan insanlarin
dahil olmadiginin vurgulanmak istenmesidir. Ayrica; K8 disinda kalan diger tiim katilimcilar
Barbaros Koyii’'nde ikamet etmektedir. Katilimcilarin ikamet ettikleri evler ikinci konut
statlisinde olmayip esas ve devamli ikamet edilen konutlar oldugu goriilmiistiir. K8
katilimcist ise, Izmir il merkezinde ikamet etmekte olup kdyde esinin ailesine ait olan eve sik

sik geldigini beyan etmistir.

Bu bilgiler 15181nda; Cat Kap1 Evleri uygulayicilarinin tamaminin Barbaros Koyt niin
yerlisi oldugu ve uygulamanin bdlgesel degil yerel oldugu sonucuna varimistir. Civar
kdylerden herhangi bir uygulayicit olmadigr goriilmiis ve katilimeilarin bazilarina sorulan
sorulara verdikleri cevaplar dogrultusunda, Barbaros Koyl disindan insanlarin; kdyden ev
satin almak ya da kiralamak suretiyle uygulama kapsamina dahil olmaya ¢alismadig1 bilgisine
ulagilmistir. Bu bilgi ise uygulamanin; Barbaros Kdyii’'nde ve bizzat Barbaros koyii halki
tarafindan icra edildigi anlamma geldiginden, uygulamanin orijinalitesini ortaya

koymaktadir.
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3.9.2. Soru 2 Betimsel Analizi

Katilimcilara; “Cat Kapit Evleri nasil ortaya c¢ikt1?” sorusu yoneltilmis ve iki
katilimcidan ¢alismanin 6nceki boliimiinde ismi gegen Askin YAKA cevabi alinmustir. Alti
katilimcidan ise uygulamanin ortaya ¢ikisinin festival komitesi tarafindan gerceklestigi
cevabr alinmistir. Askin YAKA’nin festival komitesi {liyesi olmasi ve Cat Kapi Evleri
uygulamasi fikrinin ilk duyurusunun da festival komitesi tarafindan yapildig1 bilgisi goz
Oniine alinarak; tiim katilimcilar ayn1 cevabi vermis gibi degerlendirilmistir. Ayrica K9 olarak
kodlanan Askin YAKA isimli katilimcinin Cat Kap1 Evleri uygulamasinin ortaya ¢ikisi ile

ilgili beyanlarin1 iceren bilgiler ¢aligmanin ikinci boliimiinde mevcuttur.

Kisaca ifade edilecek olunursa; kdyde diizenlenecek olan Barbaros Oyuk Festivali i¢in
gelecek olan ziyaretcilerin yeme-igme ihtiyaclarina yonelik olasi sorunlar ve ¢dziimler
diisiiniiliirken ortaya ¢ikmustir. Ik festivalin gerceklestigi 2016 yilinda kdydeki lokanta
sayisinin oldukega yetersiz oldugu festival komitesince tespit edilmistir. Festivalin amagclari
arasinda kirsal kalkinmay1 hizlandirmanin ve imece kiiltiiriinii gelistirmenin yer aldig1 dikkate
alindiginda; festivalde kdy disindan gelecek olan seyyar saticilarin da festivalin 6zglinliigiinii
bozacaginin farkinda olan festival komitesi; sokak lezzetleri vb. gibi kolay ve pratik yollardan
yeme-igme sorununu ¢dzmek yerine festivalin felsefesine uygun bir ¢6ziime odaklanmistir.
Ortaya ¢ikan “Cat Kap1 Evi” fikri festival komitesince kdyde yapilan toplant: ile kdy halkina
duyurulmus ve ilk yil 12 istekli uygulama kapsamina dahil olmustur. Ayrintili bilgi i¢in

caligmanin 2. boliim 6. kismi incelebilir.

3.9.3. Soru 3 Betimsel Analizi

Katilimeilara “Uygulama ilk kez Barbarosta m1 uygulandi1? Baska yerlerde 6rnegi var
mi1?” sorusu yoneltilmistir. Katilimeilar1 tamami; uygulamanin ilk kez Barbaros kdyiinde
uygulandigini ve baska yerlerde 6rnegi olmadigini hi¢ diisiinmeden beyan etmistir. Bu
hususta tiim katilimcilarin hemfikir oldugu goriilmiistiir. Ayrica arastirma siiresince
gergeklestirilen literatiir taramasi sonucunda da “Cat Kapi1 Evleri” uygulamasimin ya da
benzer bir uygulamanin Tiirkiye’nin ya da diinyanin herhangi bir yerinde uygulandigina

iliskin bir bulguya ulasilmadig1 da sonucu destekler niteliktedir.
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3.9.4. Soru 4 Betimsel Analizi

Katilimeilara “Kag yildir Cat Kap1 Evleri uygulamasi var” sorusu yoneltilmis ve tim
katilimcilardan uygulamanin ilk kez 3-5 Haziran 2016 tarihinde gerceklesmis olan Barbaros
Oyuk Festivali’'nde hayata gecirildigi bilgisine ulasilmistir. Bu soru iizerinde tiim

katilimcilarda goriis birligi gorilmiistiir.

3.95. Soru 5 Betimsel Analizi

Katilimcilara “Kag yildir yiyecek-icecek sektoriindesiniz?” sorusu yoneltilmis ve 7
katillmc1 Cat Kapi Evleri uygulamasma dahil olmadan o6nce herhangi bir sektorel
deneyimlerinin olmadigini, 2 katilimci ise yiyecek-igecek sektoriinde 4 ve 12 yil olmak {izere
mutfak birimlerinde ¢alistiklarini beyan etmislerdir. Cat Kap1 Evleri’ne; 3 katilime1 2016
yilinda, 4 katilimci1 2017 yilinda, 1 katilimei ise 2018 yilinda uygulamaya dahil olmustur.
Ayrica katilimcilara uygulamaya baslamadan 6nce agirlama hizmetleri kapsaminda herhangi

bir mesleki egitim verilmedigi katilimeilar tarafindan beyan edilmistir.

Bu bilgiler 1s5181nda Cat Kap1 Evleri uygulamasinin; kdy halkina yeni bir is imkan
sagladig1 ve daha Once herhangi bir is deneyimi olmayan bireylere de bu konuda firsat
yarattig1 ortaya ¢cikmaktadir. Bu anlamda uygulamanin kirsal kalkinmada, kalkinmanin belirli
bir guruba ya da ziimreye degil dogrudan kdy halkinin tamamina mal edildigi gortilmiistiir.
Yerel ekonominin canlanmasina tiim kdy halkinin dahil edilmesiyle, gelir tabana yayilmis ve

ekonomik hareketlilik hususunda tiim kdy halki paydas olarak konumlandirilmistir.

3.9.6. Soru 6 Betimsel Analizi

Katilimecilara “Cat Kap1 Evleri uygulamasina ek gelir i¢in mi dahil oldunuz yoksa asil
geciminizi Cat Kap1 Evleri uygulamasindan saglamaktasiniz?” sorusu yoneltilmistir. 6
katilimct uygulamaya ek gelir i¢in dahil oldugunu beyan ederken, 2 katilimci da tek gelir
kaynagimin Cat Kapi Evleri uygulamasi oldugunu belirtmistir. K9 katilimcist uygulama
kapsaminda hizmet vermediginden dolay1 bu sorudan muaf tutulmustur. Ayrica uygulamanin
tek gelir kaynagi oldugunu bildiren iki katilimcidan birisinin lokanta ruhsatl isletme sahibi
oldugu da dikkate alinarak uygulamanin katilimcilarin bir¢ogu acisindan ek gelir kaynag:

olarak goriildiigli anlagilmaktadir.
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K5 katilimcisinin soruya iliskin beyani anlam biitiinliigii bozulmayacak sekilde

diizenlenerek asagida yer almaktadir.

- Ben Multipl Skleroz hastasiyim. Eskiden beri hep kendime boyle bir yer agmayt hayal
ederdim. Tamamen hayallerimin pesinden kostum. Esimden gizli bagvurdum Cat Kapt
Evi olmak igin. Esim ¢ok kizdi hem hasta iken béyle bir ise kalkistigim icin hem de
kendisinden habersiz béyle bir sorumluluk aldigim i¢in. Komsularim kinadilar,
“Paraya ihtiyacin yok, ne isin var?” dediler. Baslamaya karar vermemde etkili olan
olay ise biz 2016 yilindaki gerc¢eklesen Barbaros Oyuk Festivalinde Cat Kapi Evi
degildik. Bahgemizde ailece kahvalti yaparken kapinin éniinden gegen bir gurup bize
seslendi “Cat kapt size gelebilir miyiz?” dediler. Biz de buyur ettik beraber yaptik
kahvaltimizi, ayrilirken bize ddeme yapmak istediler. Biz ise Cat Kapt Evi
olmadigimizi, kendilerini misafir ettigimizi soyleyerek parayt kabul etmedik. Kahvalti
esnasinda sohbet ortasinda bah¢emizin ¢ok giizel oldugunu séylemiglerdi. Bir de

insanlart mutlu etmenin hazzi ile ertesi yil uygulamaya dahil olmaya karar verdim.

K8 katilimcisinin ise soruya iligskin cevabi asagida verilmektedir.

- Ben dgretmenim, ayni zamanda kéyiin damadynim, esim Barbaroslu. Uygulamaya evet
ek gelir icin dahil oldum ama éncelikli amacim gelir elde etmek degil. Oncelikli
amacim atmosferi teneffiis etmek. Yalnizca festivallerde agiyorum. Ben insanlarla
diyalog kurmay: ¢ok seviyorum. Benim i¢in harika bir deneyim oldu Cat Kapt Evi
olmak. Cok para da kazanmadim ama zaten para kazanmak birincil amacim olmadigt

icin tizerinde durmadim.

3.9.7. Soru 7 Betimsel Analizi

Katilimeilara “Cat Kap1 Evleri uygulamasindan elde ettiginiz gelir sizin igin tatmin
edici mi?” sorusu yoneltilmistir. Katilimcilarda {igii elde ettikleri geliri tatmin edici bulurken,
4 katilimci da gelirden tatminkar olmadiklarini beyan etmislerdir. Bu soru esnasinda gelirden
tatmin olmayan kullanicilarin bir sonraki soruya verdikleri miisteri sayilar1 diistiniilerek, hatta
kimi katilimcilarin tur operatorleri ile anlagmalar1 oldugunu beyan ettikleri ve yemekler i¢in
talep ettikleri fiyatlar gz Oniine alinarak; tatminsizligin, satiglarin yetersizliginden degil
fiyatlandirma hatasindan kaynakli oldugu diisiiniilmektedir. Bu asamada festival komitesi
yetkililerinin Cat Kap1 Evleri’de pisen yemeklerin standart regete ile olmasa bile standart ve

hakkaniyetli fiyatla satilmasini tegvik etmesinin uygulamaya dahil olan kdyliilerin kazancina
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olumlu yonde etki edecegi diisiiniilmektedir. Katilimcilardan birisi uygulamada ilk giinii
oldugu i¢in, birisi de Cat Kap1 Evi uygulamasi kapsaminda hizmet vermedigi i¢in 2 katilimci

bu sorudan muaf tutulmustur.

3.9.8. Soru 8 Betimsel Analizi

Katilimcilara “Glinliik/haftalik  miisteri sayiniz nedir?” sorusu yoneltilmistir.
Katilimcilarin bir¢ogu esnek calistigi, yalnizca festivalde agtiklari, dnceden rezervasyonla
actiklar1 ya da sezonsal olarak evlerini agtiklar1 i¢in soru tam karsilik bulamamistir. Soruya
alinan cevaplar; “saymay: hi¢ diisiinmedik”, “belli olmuyor” ya da “nasip neyse o” benzeri
cevaplardir. Konu hakkinda derinlemesine bilgiye ihtiya¢ duyuldugu igin katilimcilara is
temposu, yaptiklart yemegin artip artmamasi soruldugunda genel olarak katilimcilarda bir
rahatsizlik ya da memnuniyetsizlik gozlenmemistir. Ayrica yine yoneltilen sorular sonucu
katilimcilarin miisterisizlikten sikayet ya da ¢ok miisteri oldugu i¢in islere yetisememek gibi
bir sikayetleri olup olmadigi soruldugunda, sorunun yoneltildigi tim katilimeilar miisteri
sayisindan tatmin olduklarii belirtmislerdir. Ayrica katilimeilar kdyde turizm sezonunun
ilkbahar ve sonbahar aylarinda hareketli oldugunu beyan etmisler ve miisteri sayilarinin yil

icinde stirekli degistigini beyan etmislerdir.

Katilimcilardan birisi uygulamada ilk giinii oldugu i¢in, birisi de Cat Kapi1 Evi

uygulamasi kapsaminda hizmet vermedigi i¢in 2 katilime1 bu sorudan muaf tutulmustur.

3.9.9. Soru 9 Betimsel Analizi

Katilimcilara “Cat Kapi1 Evleri’ni bir restorandan ayiran artilar1 ve eksileri sizce
nelerdir?” sorusu yoneltilmistir. Katilimcilarin tamami hi¢ diisiinmeden “samimiyet” seklinde
yanitlamiglardir. Katilimcilardan cevaplarini detaylandirmalari istenmis ve alinan cevaplarin

bazilar1 asagida anlam biitiinliigii bozulmaksizin verilmektedir.
K2 katilimcisinin soruya yaniti asagidaki gibidir:

- Insanlar artik ev ortamim istiyorlar, kalabaliktansa tenha yerler istiyorlar. Gelen

insan sohbet istiyor, bizim de hosumuza gidiyor gelenlerle sohbet etmek.
K4 katilimcisinin soruya yanit1 asagidaki gibidir.
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- En basta samimiyet, dogal ortam ¢ok onemli, bu sekilde ¢icekli bahgeyi restoranda

bulamazsiniz.
K5 katilimeisinin soruya yanit1 asagidaki gibidir.

- Insanlar “Giiler yiiziiniiz yeter.” diyorlar. Tatl dil, sohbet, muhabbet. Bunlar artik

ger¢ekten aranan seyler.
K8 katilimecisinin soruya yanit1 agagidaki gibidir.

- Bir restoran ile Cat Kap1 Evlerini ayiran en onemli ozellik; gelen kisi sizin yasam
alaninizi gérmek icin geliyor. Gergek bir koy evinde ne yapilir, ne yenir? O amatorliik
gelen insanlarin ¢ok hosuna gidiyor. Sonugta bir restorana gittiginizde patron
kimsenin yamna oturup sohbet etmez. O samimiyet atmosferinin gelen insan icin

biiyiileyici etkiSi olusturdugunu diistiniiyorum.
K9 katilimcisinin soruya yanit1 agagidaki gibidir.

- Cat Kapt Evierinde restorandakilerden farkli olarak; kisiye Ozel hizmet mevcut.
Sonugta bir insan ayni anda evinde kag kisiyi agirlayabilir. Cok kalabalik olmayacagi

icin ve yeme-i¢me olayi kisisel alanda gerceklestigi i¢in butik bir hizmet s6z konusu.

Katilimeilarin genel olarak beyani; samimiyet ortami oldugu i¢in olumlu geri doniisler
oldugunu ve kirsal kalkinmaya olumlu etkisi ve yoresel yemeklerin tanitimi agisindan faydali
olacagin seklindedir. Gelen misafirlerden ev hissi etkisine yonelik geri bildirimler aldiklarini
beyan etmislerdir. Bir katilimci gelen misafirlerde ev atmosferi olusturdugunu ozellikle
vurgulamistir. Ayrica katilimcilarin tamami hemen hi¢ diisiinmeden “samimiyet” cevabini
vermistir. Katilimcilara uygulamanin siradan bir restoranla karsilastirildiginda herhangi bir
negatif yonii olup olmadigi tekrar sorulmus ve katilimcilarin nezdinde uygulamanin siradan

restorana gore eksi yonii bulunmadig kanisina ulagilmistir.
3.9.10.  Soru 10 Betimsel Analizi

Katilimeilara “hangi sezonlarda aciksiniz, kdyde turizm sezonu ne zamandir?” sorusu
yoneltilmistir. Katilimcilardan 1 kisi; yilin her donemi agik oldugunu, 2 katilimci yalnizca
festivalde a¢ik oldugunu, 3 katilime1 da ilkbahar ve sonbahar aylarinda agik oldugunu ve son

olarak 1 katilimci da yalnizca hafta sonu acik oldugunu beyan etmistir. Ayrica tiim
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katilimcilar festival doneminde kesinlikle evlerini agtiklarini belirtmislerdir. Katilimcilardan
birisi uygulamada ilk giinii oldugu igin, birisi de Cat Kap1 Evi uygulamasi kapsaminda hizmet

vermedigi i¢in 2 katilimc1 bu sorudan muaf tutulmustur.

3.9.11. Soru 11 Betimsel Analizi

Katilimeilara “Cat Kapi: Evleri uygulamasinin Barbaros Koyl turizmine katki
sagladigini diisliniiyor musunuz?” sorusu yoneltilmistir. Katilimcilardan; “kesinlikle evet”,

“fazlasiyla saglamakta” gibi pekistirilmis olumlulukta cevaplar alinmistir.
K8 katilimcisinin soruya verdigi cevap asagidaki gibidir:

- Eskiden (2000°li yillarin basi kastedilmekte), tur otobiisleri koye ¢ok nadir gelirdi.

Simdi ise sik sik ugruyor. Sizden énce bir rehber geldi, ¢cok olumlu geri bildirimler

aldik.
K3 katilimcisinin soruya verdigi cevap ise asagidaki gibidir.

- Evet bu uygulama kiye kesinlikle katki sagliyor. Nasil katki saglyor? Insanlar
smirlart agip geliyorlar koye. Benim ¢ocuklarim daha énce maash ¢alisiyorlard: 6zel
sektorde (firma ismi yazilmamistir). Simdi ise; deniz kabuklarindan, tastan, hayit
cubugundan bir seyler tiretmek telasindalar. Katki budur, kazanim budur. Cocuklarim

artik viretime dahil oldular.

3.9.12. Soru 12 Betimsel Analizi

Katilimcilara “Menii fiyatlar1 tiim Cat Kap1 Evleri isletmecileri tarafindan ortak mi
belirlenmekte yoksa miinferit fiyatlandirma mi yapiyorsunuz?” sorusu yoneltilmistir.
Katilimeilardan 5 kisi, miinferit fiyatlandirma yaptiklarini, 3 katilimci ise aralarinda
goriiserek fiyatlandirma yaptiklarini belirtmiglerdir. K9 katilimcist Cat Kap1 Evleri

uygulamasi kapsaminda hizmet vermedigi i¢in bu sorudan muaf tutulmustur.

Ev sahiplerinin kendi emeklerine yonelik fiyatlandirma politikalar1 ve talep ettikleri

fiyatlar g6z Oniine alinarak; fiyatlandirmanin topyekiin ortak karar ya da festival komitesince
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belirlenmesi gerektigi digiiniilmektedir. Tek fiyat politikasinin haksiz rekabetin Oniine

gececegi gibi turistlerde giliven etkisi olusturacag diistiniilmektedir.

3.9.13. Soru 13 Betimsel Analizi

“Uygulamada koy halkindan nasil tepkilerle karsilagtiniz?” sorusuna 3 katilimci olumlu
tepkiler aldigini, 1 katilimci1 kdyde yasamadigi icin herhangi bir tepki almadigini ve 5
katilimer ise kOy halkindan “ne isin var”, “macera mi1 artyorsun” “deli misin™ gibi tepkiler
almissa da sonralar1 bu tepkilerin olumlu hale doniistiiklerini belirtmislerdir. Sonradan birgok
Cat Kap1 Evi sahibi olumsuz tepki aldiklar1 insanlarin kendilerini tebrik ve takdir ettiklerini

belirtmislerdir.

Gorligme formuna bu sorunun eklenmesinde uygulama kapsaminda hizmet vermeyen
koy halkinin, kdyde baglatilan kirsal kalkinma atagina dahil olan akrabalarina, komsularina
olan bakis agilarina iligskin 6n bilgi olusturmak amaglanmistir. Bu baglamda katilimcilardan;
simdilerde kendilerine en pozitif yorumlarin, uygulamaya dahil olmaya basladiklar1 ilk
zamanlarda en negatif yorum yapan insanlardan geldigini belirtmeleri kirsal kalkinma

bilincinin kdy lizerinde yerlesmeye basladigi fikrini vermektedir.

3.9.14. Soru 14 Betimsel Analizi

Katilimeilara “uvygulamada miisterilerinizden ne sekilde geri bildirimler aldiniz?”
sorusu sorulmustur. Tiim katilimcilar miisterilerden olumlu yorumlar aldiklarini belirtmistir.
K9 katilimcis1 “Cat Kapr Evleri” uygulamasin kapsaminda hizmet vermedigi i¢in, K6

katilimcisi ise uygulamada ilk giinii oldugu i¢in bu sorudan muaf tutulmustur.
K4 katilimcisinin soruya iliskin vermis oldugu cevap asagidaki gibidir.

- Miisterilere ¢ok farkli gelen bir uygulama. Cogu kisi bu uygulamanin yalnizca Ege’de
olabilecegini séyliiyorlar. “Boyle zamanda kimse kimseye evini agmaz” gibi seyler

soyleyenler oldu.
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3.9.15. Soru 15 Betimsel Analizi

Katilimcilara miisterilerden istek ve Oneriler alip almadiklart sorulmustur.
Katilimcilarin  tamami miisterilerinden uygulamanin devam etmesine ve orijinalligin
korunmasina yonelik talepler aldiklarin1 belirtmistir. Ayrica 1 katilimcr da miisterilerinden
yoresel yemekler disinda yemeklerin de olmasini istekleri aldigini belirtmistir. K9 katilimcist
“Cat Kap1 Evleri” uygulamasin kapsaminda hizmet vermedigi i¢in, K6 katilimcisi ise

uygulamada ilk giinii oldugu i¢in bu sorudan muaf tutulmustur.

3.9.16. Soru 16 Betimsel Analizi

Katilimeilara “Yemek yapiminda kullandiginiz malzemelerin yorede yetismis ya da
organik olmasina dikkat ediyor musunuz?” sorusu yoneltilmistir. Katilimcilardan 4 kisi
kullandiklar1 malzemenin bir kismin1 kendilerinin iirettiklerini kalani ise dncelikli kdyden
olmak iizere yoreden tedarik ettigini, 3 katilimcr ise “yemedigimi ikram etmem” felsefesine
inanarak kullandiklar iiriinlerin kiinyelerini bildiklerini, organik kaygist gliderek kdyden ya
da civar kdylerden tedarik ettiklerini beyan etmistir. Ayrica 1 katilimci tamamen kendi

iirettikleri mahsulleri servis ettiklerini belirtmistir.

Gortismelerin gergeklestigi Agustos-Eyliil 2018 doneminde; 2018 yil1 Barbaros Oyuk
Festivali de dahil olmak iizere Cat Kap1 Evi tabelas1 yer alan tiim evlerde mevsimsel menti
uygulandigr goriilmiistiir. Mevsim geregi ana malzemesi olan 1spanak baligi yemeginin
evlerin higbirinde servis edilmedigi gozlemlenmistir. Ayrica; kérmen koftesinin ise 2018
Barbaros Oyuk Festivali’nde yalnizca 1 evin meniisiinde goriilmesi, ev sahibine yoneltilen
soruya ise ev sahibinin kormen bitkisini derin dondurucuda soklanmis sekilde muhataza
ettigini, festival dolayisiyla ¢ikardigini beyan etmistir. Bu bilgiler de katilimeilarin kullanilan

malzemeler konusunda hassasiyetlerine iliskin beyanlarin1 destekler niteliktedir.

3.9.17. Soru 17 Betimsel Analizi

Katilimcilara “miisterilerinize kullandigimiz servis takimlart kendi kullandiginiz
takimlar m1 yoksa ayr1 servis takimi kullantyor musunuz?” sorusu yoneltilmis ve 3 katilimer
miisteriler i¢in ayr1 servis takimi kullandigin1 beyan ederken, 2 katilime1 misafirlerine evde

kendi kullandiklar1 takimlar1 kullanmiglardir. Ayrica K6 katilimcis1 faaliyette ilk is giinti
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olmasindan miitevellit bir baska yiyecek igecek isletmesinden festival dolayisiyla emanet
aldiklar1 takimlar1 kullandigini ifade ederken, 1 katilimci da servis alaninda su kaynagi
olmayisindan dolay1 tek kullanimlik bardak, tabak, catal ve kasik kullandigini ifade etmistir.
K1 katilimcist ruhsath yiyecek icecek isletmesi oldugu i¢in, K9 katilimcis1 da “Cat Kap1

Evleri” uygulamasi kapsaminda hizmet vermedigi i¢in bu sorudan muaf tutuldu.

3.9.18. Soru 18 Betimsel Analizi

Katilimcilara “Cat Kapi Evleri uygulamasini devam ettirmeyi diisiiniiyor musunuz,
diger koyliilere de tavsiye eder misiniz?” sorusu yoOneltilmistir. Katilimeilardan 5 kisi
uygulamaya devam etmeyi diislindiiklerini ve diger koyliilere de uygulamaya dahil olmalarini
tavsiye ederken, 1 katilimci uygulamayi tavsiye ettigini fakat festival devam ettigi siirece
hizmet vermeye devam edecegini beyan etmistir. 1 katilime1 uygulamay1 diger koyliilere de
tavsiye ederken, saglik sorunlarindan dolayr uygulamaya devam edemeyebilecegini ifade
etmistir. Ayrica katilimei, uygulamadan ¢ikmak istemedigini vurgulamis, saglik sorunlari

elverdigi siirece yine devam etmek istedigini belirtmistir.

Sorunun yoneltildigi katilimcilarin tamaminin uygulamaya devam etmek istedigi ve
diger koyliilere de tavsiye ettigi goriilmiistiir. Bu durumda tatmin ve tavsiye hususunda

uygulayicilarin hemfikir oldugu goriilmiistir.

3.9.19. Soru 19 Betimsel Analizi

Katilimcilara “Cat Kap1 Evleri uygulamasina baska destinasyonlara uygulamalarini
onerir misiniz?” sorusu yoneltilmistir. 7 katilimc1 “Cat Kapt Evleri” uygulamasin1 baska
destinasyonlara da Onerirken; 2 katilimci ise uygulamanin yalnizca Barbaros Kdyii’nde
kalmasi istediklerini, baska destinasyonlarda uygulanmasini istemediklerini belirtmistir.
Uygulamanin yalnizca Barbaros Koyili’nde kalmasini isteyen 2 katilimciya uygulamayi 6nerip
onermedikleri sorusu tekrar soruldugunda; 6nerdiklerini ama yine de uygulamanin dogdugu

yerde kalmasindan yana olduklarini beyan etmislerdir.

Uygulayicilarin  tamaminin  uygulamayr onerdikleri goriilmiistiir. Bu dogrultuda,

katilimcilarin is tatmin duygusunun {ist diizeyde oldugu diistiniilmektedir.
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3.9.20. Soru 20 Betimsel Analizi

Katilimcilara “Cat Kap1 Evleri” uygulamasi kapsaminda denetlenip denetlenmedikleri
sorulmus ve 5 katilimc1 herhangi bir sekilde denetlenmediklerini belirtirken; 3 katilimci da
festival komitesi tarafindan denetim seklinde degil daha ziyade destek ziyaretleri yapildigini
belirtmislerdir. Festival komitesi tarafindan yapilan bu destek ziyaretlerinin uygulamanin
basarili olmasma yonelik tiiyolar igerdigi katilimcilar tarafindan ifade edilmistir.
Uygulamanin mimari olarak goriisiilen K9 katilimcisina soru esnetilerek “Cat Kap1 Evleri”
uygulamacilar1 denetleniyor mu?” seklinde sorulmus ve alinan cevap denetlendiklerini ifade

eden katilimcilan desteklemektedir.

3.9.21. Soru 21 Betimsel Analizi

Katilimcilara vergi miikellefi olup olmadiklar1 sorulmus ve 1 katilimer lokanta ruhsati
alarak ticari faaliyete basladig1 i¢in kazancinin vergilendirildigini belirtmis olup, sorunun
yoneltildigi tiim katilimcilar, vergi miikellefi olmadiklarini belirtmistir. Ayrica bu konuda
katilimcilardan; ilgili makamlardan uygulamaya resmiyet kazandirilmasinin ve kirsal
kalkinma cergevesinde vergi muafiyeti olmasi gerektigini belirtenler olmustur. K9 katilimcisi

uygulama kapsaminda hizmet vermedigi i¢in bu sorudan muaf tutulmustur.

3.9.22. Soru 22 Betimsel Analizi

Gorligme formunun 22. Sorusunda katilimcilara hane halki digindan herhangi bir
sekilde ve ya statiide personel istthdam edip etmedikleri soruldugunda ise katilimcilarin
tamami hane halki disinda herhangi bir sekilde personel istihdam etmediklerini
belirtmislerdir. Genel olarak evlerde calisanlar; ev sahibinin kendisi, esi, cocugu ya da gelini
gibi birinci derece akrabalarindan olugmaktadir. K9 katilimcis1 uygulama kapsaminda hizmet

vermedigi i¢in bu sorudan muaf tutulmustur.

3.9.23. Soru 23 Betimsel Analizi

Katilimeilara yerel yoOnetimlerin (muhtarlik, belediye ya da kaymakamlik) kdy

turizmine, festivale ve 6zellikle Cat Kap1 Evleri uygulamasina olan yaklagimlari sorulmustur.
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Sorunun daha net anlagilmasi adina kimi goriismecilere yerel yonetimlerden maddi ya da
manevi herhangi bir destek gorlip gérmedikleri dogrudan sorulmustur. 4 katilimc1 yerel
yonetimlerden herhangi bir destek ya da engel gérmediklerini belirtirken, 4 katilimcida
yalmzca Izmir Biiyiiksehir Belediyesi’nden iicretsiz sertifika programlari, tezgah destekleri,
kadin girisimci kurslar gibi ¢esitli destekler gordiiklerini belirtmistir. K9 katilimeisi ise yerel

yonetimlerden engel géormediklerini, destek gordiiklerini belirtmistir.

3.9.24. Soru 24 Betimsel Analizi

Katilimeilara “Miisterileriniz agirlikli olarak yerli turistler mi yabanci turistler mi?”
sorusu yoneltilmis olup katilimcilarin tamamindan yerli turistin agirlikli oldugu yoniinde
cevap alinmistir. 2 Katilimer ise yerli turistin agirlikli oldugunu belirtip yabanci turistin de
azimsanmayacak sayida oldugunu cevaplarina eklemislerdir. K9 katilimecist uygulama

kapsaminda hizmet vermedigi i¢in sorudan muaf tutulmustur.

3.9.25. Soru 25 Betimsel Analizi

Katilimcilara kdye tur otobiislerinin gelip gelmedigi, geliyor ise kdyiin tur giizergahina
dahil olup olmadigi sorulmustur. Katilimcilarin tamami kdye tur otobiislerinin geldigini
beyan ederken, yine tiim katilimcilarin kdylin son varis noktasi olarak degil; Sigacik,
Barbaros, Ildir gezisi ya da Bademler, Barbaros, Alacati turu gibi giiniibirlik paket turlarin
giizergahinda oldugunu belirtmiglerdir. Bu baglamda koye tur operatorleri aracilig ile gelen
turistlerin koyde kalig stirelerini uzatmak icin Cat Kapi Evleri uygulamasina konaklama
ozelligi de eklenerek bir nevi ev pansiyonculugu seklinde uygulamalar gelistirilmesinin
faydal1 olacag diistiniilmektedir. Nitekim Barbaros Kdyii yalnizca kdy merkezinde yer alan
degerlerle degil, etrafinda yer alan dogal zenginlikler ile de cazibe merkezi olma konusunda
avantajli durumdadir. K9 katilimcis1 uygulama kapsaminda hizmet vermedigi i¢in bu sorudan

muaf tutulmustur.

3.9.26. Soru 26 Betimsel Analizi

Katilimcilara “Kdye gelen turistler Cat Kap1 Evleri uygulamasindan haberdar olarak m1

gelmekte yoksa geldiklerinde bu uygulama turist lizerinde siirpriz etkisi yaratmakta m1?”
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sorusu yoneltilmistir. 4 katilimei gelen turistlerin uygulamay bilerek geldiklerini, 3 katilimct
ise turistlerin uygulamayi koye geldiklerinde 6grendiklerini ve siirprizle karsilastiklarini
belirtirken 1 katilimci da tur operatorleri ile gelen turistlerin (rehber bilgilendirmesi ile)
uygulamay1 bildiklerini fakat miinferit turistlerin ilk kez Ogrendiklerini belirtmistir. Bu
baglamda bu soru lizerinden katilimcilarda bir gorlis ayriligi oldugu tespit edilmistir.
Katilimcilardan birisi uygulamada ilk giinii oldugu icin, birisi de Cat Kap1 Evi uygulamasi

kapsaminda hizmet vermedigi i¢in 2 katilimci bu sorudan muaf tutulmustur.

3.9.27. Soru 27 Betimsel Analizi

Katilimecilara “Reklaminiz nasil yapiliyor?” sorusu yoneltilmistir. Ydneltilen soruya; 2
katilimci referans usulii agizdan agiza yayildiklarini, 1 katilimer sosyal medya ve agizdan
agiza yoluyla yayildigin1 belirtmistir. 1 katilimci yalnizca sosyal medya {izerinden reklam
yapildiginm1 belirtirken 4 katilimer ise sosyal medyanin yaninda ulusal basin yoluyla da
tanitimlarinin oldugunu belirtmislerdir. Ayrica 1 katilimcida tanitimlarinda miisterilerinin
bloglarda yer alan gezgin tavsiyeleri iizerine geldiklerine yonelik geri bildirimler aldigini

belirterek bloggerlarin da pazarlama konusunda 6nemli oldugunu vurgulamustir.

Bu soruya verilen cevaplar; reklamin katilimcilarin kendilerine ait Cat Kap1 Evinin
reklami degil; Barbaros Koyiiniin, Barbaros Oyuk Festivalinin’nin ya da “Cat Kap1 Evleri”
uygulamasinin genel reklamina yonelik verilen cevaplardir. K1 katilimcisinin ticari igletme
olmasindan dolay1 ayr tutularak diger katilimcilarin bireysel olarak reklam amaci ve ¢abasi
olmadigi sOylenebilir. Bu asamada sartlarin dengelendigi gz oniine alinarak haksiz rekabetin

ontine gecildigi diisiintilmektedir.

Ayrica aragtirma siiresince katilimcilar arasinda herhangi bir ticari rekabet
gozlemlenmemistir. Keza katilimcilarin evlerini ya kendi miisaitlik durumlarina gore ya da
koydeki turizm sezonunda evinin a¢ilmasina ihtiya¢ oldugunu diisiindiiklerinde agtiklari
bilgisine ulagilmistir. Katilimcilarin evlerini sezon boyunca ya da yil boyunca agik tutma

cabasina girmemeleri ticari rekabetin olmadiginin diisiiniilmesinde en biiyilik etken olmustur.
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3.9.28. Soru 28 Betimsel Analizi

Goriismenin bu sorusunda katilimeilardan Barbaros Koyii yemeklerinden bahsetmeleri
istenmis ve derlenen sonuglar ¢alismanin ikinci boliimiinde “Barbaros Koyii Gastronomik

Degerleri” baghigi altinda okuyucuya sunulmustur.

3.9.29. Soru 29 Betimsel Analizi

Katilimcilara Cat Kapi1 Evleri uygulamasi tecriibeleri boyunca evlerine gelen
turistlerden yana herhangi bir nahos olayla karsilasip karsilasmadiklar1 sorulmus olup; tiim
katilimcilar kotii bir olay yasamadiklarini belirtmislerdir. Katilimcilardan birisi uygulamada
ilk giinii oldugu i¢in, birisi de Cat Kap1 Evi uygulamasi kapsaminda hizmet vermedigi i¢in 2

katilimc1 bu sorudan muaf tutulmustur.

Katilimcilarin tamamin ile goriigme tamamlanip ses kaydi kapatildiktan sonra bir siire
daha sohbet edilmistir. Katilimcilardan ayrilma esnasinda kendilerine uygulama ile ilgili
eklemek istedikleri sdylemek istedikleri olup olmadiklar1 sorulmus ve alinan cevaplar
goriismeci tarafindan yazili kayda alinmistir. Bu kayitlarin betimsel analizleri tartisma ve

sonu¢ kisminda belirtilecektir.
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TARTISMA VE SONUC

Insanlarin gastronomi iizerindeki ilgisinin her gegen giin arttig1 bilinmektedir. Eski
zamanlarda “yemek paylasimi” yemegin kendisinin paylasildigi somut bir olay iken
giinlimiizde ise yemegin yalnizca resminin paylasilmasi anlamina gelmektedir. Cig gibi
biliyliyen bu “yemek paylasimlar1” hi¢ sliphesiz gastronomiye olan ilginin artmasinin hem

sebebi hem sonucudur.

Giliniimlizde sosyal medyanin etkisi ile kendi reklamin1 kendisi yapan ‘“yemek”;
bireylerde farkindalik olusturmaya baglamis ve yasadigimiz ¢agda insanlarin beslenmeye olan
bakis acilar1 salt “karin doyurma” olmaktan ¢ikmis ve hatta artik bir zevk haline doniismeye
baglamistir. Bireylerde ev disinda yemek yeme aliskanliginin yerlesmesi ve yayilmasi, eve
yemek siparisi kiiltiriniin giderek kabul gérmesi hatta sadece yoresel lezzetleri tatmak igin
turizm faaliyetleri gergeklestirmek giiniimiiz insant igin siradan hale gelmistir. Biitiin bunlarin
bir sonucu olarak insanlarin gastronomi turizmine verdigi 6nem ve gastronomi turizmine olan

talep artmaktadir.

Gastronomi turizmi kapsaminda turist g¢eken destinasyonlarin; bilinirligini ve
stirdiirtilebilirligini saglamak i¢in arz cesitliligi gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir. Bu gereklilik
ise turistik tiriin kavramini dogurmaktadir. Her ne kadar; yoresel yemekler disinda; festivaller,
etkinlikler, paket turlar, artan turizm yatirimlar1 bu arzi ¢esitlendirse de alternatif iiriin arayisi
turistik bir icgiidiidiir. Onceki boliimlerde yer aldig1 iizere ¢alismada iizerinde yogunlukla
durulan kavramlar; gastronomi turizmi ve turistik {iriindiir. Nitekim c¢aligmanin konusu olan
ve Barbaros Koyii’nde uygulanan “Cat Kapi1 Evleri” uygulamasi gastronomi turizmi

cercevesinde alternatif bir turistik iirlin olarak ele alinmaktadir.

Bu tez ¢aligmasinda; “Cat Kap1 Evleri” uygulamasinin kapsaminin agiklanmasi amag
edinilmistir. Bu ama¢ dogrultusunda 12 Agustos 2018 ve 7-9 Eyliil 2018 tarihlerinde “Cat
Kap1 Evleri” uygulamas: kapsaminda hizmet vermekte olan 8 kisi ve “Cat Kap1 Evleri”
uygulamasint baslatan ve gelistiren 1 kisi olmak iizere toplam 9 kisi ile goriismeler

yapilmistir. Goriismelerden elde edilen sonuglar betimsel analiz yontemiyle yorumlanmustir.

Oncelikle “Cat Kapi Evleri” uygulamasinin kisaca yeniden agiklanmasi gerek
goriilmiistiir. “Cat Kap1 Evleri” ilk ve tek olarak Izmir ili, Urla ilgesine bagli Barbaros
Koyii'nde uygulanmakta olan bir agirlama hizmetidir. Kdyde yasayan ev sahiplerinin

evlerinde iicret karsiligi yemek servis ettikleri bir uygulamadir. Bu yoniiyle konaklama
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isletmeciligindeki ev pansiyonculugunun, yiyecek icecek isletmeciligine uyarlanmis halidir

denilebilir.

Literatiirde benzer uygulamaya rastlanilmamasi diisiiniilerek; profesyonel olmayan
insanlarin, evlerinin kapilarini ziyaretcilere agip yemek servis ederek para kazanmasi sistemi
iizerine kurulu uygulamanin 06zgin bir fikir olarak degerlendirilebilecegi sonucunu
dogurmaktadir. Uygulamanin ilk ve tek olmasi da gbéz Oniine alinarak resmi kanallar
tarafindan tesvik ve hibelerle; arastirmacilar, 6zellikle turizm akademisyenleri tarafindan ise

yapilacak gesitli calismalarla desteklenmesi gereken bir uygulama oldugu diisiiniilmektedir.

Calismanin bu son boliimiinde; arastirma bulgulara iliskin degerlendirmeler
ozetlenecek ve arastirmacilar icin bir dizi oOnerilerde bulunulacaktir. Oncelikli olarak
uygulama kapsaminda hizmet veren katilimcilara sorularak teyit edilmis ve uygulamanin
yalnizca Barbaros Koyii’'nde, Barbaroslular tarafindan siirdiiriildiigii bilgisine ulasilmis ve bu
bilgi dogrultusunda uygulamanin; 6zgiin, yerel ve dogal yollarla ortaya c¢ikisiyla “organik”
oldugu goriilmiistiir. Caligmanin dogal yollarla ortaya ¢ikisi; 2016 yilinda gerceklesmis olan
Barbaros Oyuk Festivali diizenleyicilerinin, kdye gelecek ziyaretcilerin; yeme-igme, lavabo,
dinlenme gibi ihtiyaglarina ¢6ziim arama esnasinda ortaya atilmig bir fikir olmasindan

kaynaklidir.

Katilimcilara yoneltilen kag¢ yildir yiyecek-icecek sektoriinde olduklar: ve “Cat Kapi
Evleri” uygulamasinin ilk ortaya ¢ikis1 sorulmus ve alinan cevaplar sentezlenmistir. Bu sentez
sonucu “Cat Kap1 Evleri” uygulamasinin ilk olarak 3-5 Haziran 2016 tarihinde gerceklesen
Barbaros Oyuk Festivali’nde uygulandigi bilgisine ulasilmistir. Ayrica uygulamacilardan %
77.78 ine tekabiil eden 7 kisinin daha 6nce herhangi bir sekilde yiyecek-igecek sektoriinde
bulunmadiklar1 ve diger 2 kisinin ise maas karsilig1 iggoren statiisii ile sektdrde 4 ve 12 yil
yer aldiklart ortaya ¢ikmistir. Bu bilgiler sonucunda uygulamanin amatdr ruhla gerceklestigi

ve kirsal kalkinma g¢ercevesinde degerlendirilebilecegi goriilmiistiir.

Katilimcilara uygulamaya ek gelir icin mi yoksa tek gelir kaynagi olmasi igin mi
basvurduklar1 sorusu yoneltilmis ve alinan cevaplarin hemen akabinde kazancglarindan tatmin
olup olmadiklari sorulmustur. Kazanglar ile ilgili tatminlerini ya da tatminsizliklerini belirten
katilimcilara bir sonraki soru olarak birim zamanda ortalama miisteri sayilart sorulmustur.
“Cat Kapt Evleri” adi altinda hizmet veren 7 uygulamacidan 6 s1 ek gelir amagli hizmet

verdiklerini beyan etmis ve bu 6 kisinin yarisini temsil eden 3 kisi kazancindan memnun iken,
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uygulama kapsaminda ilk giinii olan bir katilimci ayri tutuldugunda kalan 2 kisi de
kazanglarinin tatmin etmedigini belirtmislerdir. Katilimcilarin goriismeciye bildirdikleri
birim zamandaki miisteri sayis1 ve sunduklar1 yemeklerden talep ettikleri ticret g6z oniinde
bulundurularak gelir tatminsizliginin; miisteri yetersizliginden degil fiyatlandirma hatasindan
kaynaklandig1 goriilmiistiir. Herhangi bir restoranin “organik™ adi altinda yiiksek fiyattan
mentisiine koydugu tirtinleri, “tam ve gercek organik™ olarak hazirlayip tiiketiciye otantik bir
ortamda sunan “Cat Kap1 Evleri” uygulayicilari, restoranlarin neredeyse yar1 fiyatina satiglar
yapmaktadirlar. Bu dogrultuda “Cat Kapi1 Evleri” kapsaminda sunulan yemeklerin
fiyatlarinda gilincelleme gerekliligi ortaya c¢ikmaktadir. Bu fiyat gilincellemesinin

uygulamanin siirdiiriilebilirligine de olumlu etki edecegi diistiniilmektedir.

Ayn1 yemegi farkl kalitelerde, farkli lezzetlerde yemenin anormal bir durum olmadigi
diisiiniildiigiinde, farkli fiyatlara yemek de anormal degildir. Fakat maliyetine ¢ok yakin, hatta
baz1 isletmelerde (bilingsiz olarak) maliyetinin altinda satiglar yapildig1 goriilmiis ve iiriin
fiyatlandirmanin yeniden gozden gecirilmesi gerektigi katilimcilara hatirlatilmistir. Ayrica
kimi “Cat Kap1 Evleri” uygulayicilarinin miisterilerine fiyat vermedikleri, fiyatlandirmanin
miisteri tarafindan yapilmasini istedikleri ve hesap konusundaki sorumlulugu miisteriye
yiikledikleri goriilmistiir. Fiyatlandirma sorumlulugu miisteride 6zbask1 olusturacagindan bu

konuda tiim uygulamacilarda net bir tavir olmasi gerektigi diistiniilmektedir.

Bu bilgiler 1518inda; uygulamanin iyi bir ek gelir kaynagi olabilecegi hatta tam
donaniml1 ¢alisan uygulamaci igin iyi bir hane gelir kaynag: olabilecek potansiyeli oldugu
goriilmiis, gelir tatminsizliginin fiyatlandirma hatasindan kaynaklandigi sonucuna

ulagilmistir.

“Cat Kap1 Evleri” uygulamasini normal bir restorandan ayiran farkin samimiyet oldugu
konusunda hemfikir olan katilimeilara; uygulamanin kdy turizmine olan katkis1 sorulmus ve
katilimcilardan kdyde turizmin olusmasi, yerlesmesi ve gelisimine yonelik olumlu geri
bildirimler alinmistir. Kéyde gelisen turizm endiistrisinin olusturdugu domino etkisi, kdyde

tarimsal arazilerin 6nemini artirmis ve kirsal kalkinma bilinci yerlestirmistir.

Koyde bir¢ok destinasyonun kaderiymisc¢esine uzakdogudan ithal edilen hediyelik esya
talan1 reddedilmis; bunun yerine koyliiler tarafindan {iretilen ve satilan; cocuk oyuncaklari,
buzdolabn siisleri, bez bebekler ve cesitli hediyelik esyalarin yani sira; ev yapimi tarhana ve

kuskus, koyde yetisen meyve, sebze ve ciceklerden yapilan regeller, koyiin zeytinlerinden
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zeytinyagl, yoreden toplanan kantaron otlarindan yapilan kantaron yagi, kdyilin simgesi
oyuklari islendigi sallar, etekler, kdy civarindan toplanan sifali otlar gibi iirlinlerin satig1 da
koy turizminin gelismesi ile birlikte baslamistir. Bu satiglar iiretime yonelik itici kuvvet
oldugu i¢in ayn1 zamanda kdy halkindan turizm hamlesine dogrudan katilmayan yar1 aktif

iiretici kitlenin var oldugunu da gostermektedir.

Turizm sezonunun ilkbahar ve sonbahar aylar1 oldugu Barbaros’ta “Cat Kap1 Evleri”
uygulayicilariin yemek fiyatlarini nasil belirledikleri sorulmus; katilimcilardan kimilerinin
miinferit olarak fiyatlandirma yaptiklar1 kimilerinin ise aralarinda fikir aligverisi yaptiktan
sonra fiyatlandirma yaptiklart bilgisine ulagilmistir. Bu konuda Barbaros Kdyii’niin 2002
yilinda Beypazar1 Belediyesi tarafindan uygulanmaya baslanan “ayn1 yemek ayni fiyat”

politikasini 6rnek almasi gerektigi diisiintilmektedir.

“Ayn1 yemek ayni fiyat” politikasi geregi 2002 yilinda dénemin belediyesi; tim
yemeklerin standartlarini belirlemis, bu standartlar1 isletmelere bildirmis ve ilgili birimce
standartlarin uygulanip uygulanmadigina yonelik takibi yapilmigtir. Ayrica hizmet kalitesini
iist seviyede tutmak i¢in, sehir markalagmasini pekistirmek ve gelen turistte olusabilecek
kandirilma ve tatminsizlik duygusuna karst bir onlem olarak; yoresel yemeklerin tiim
isletmelerde ayni regete ile yapildigi ve ayni fiyata satildigina dair afisler yemek fiyatlar1 da

eklenerek belirli noktalara asilmistir.

Katilimecilara, uygulamaya dahil olma karar1 aldiklarinda etraftan ne gibi tepkiler aldig1
sorulmustur. Olumlu tepkiler alan katilimecilarin yani sira olumsuz tepkiler alan katilimcilar
da olmustur. Fakat olumsuz tepkiler alan katilimcilarin, daha sonradan bu tepkileri veren
kisilerin kendilerinden 6ziir dilediklerini, tebrik ettiklerini hatta takdir ettiklerini de belirtmesi
iizerine, Barbaros Koyli’nde “Cat Kap1 Evleri” uygulamasina yonelik herhangi bir olumsuz
diistincenin olmadig: diislintilmektedir. Uygulamaya kars1 kdydeki olumlu yaklagim, siiphesiz

uygulayicilarin motivasyonunu olumlu etkilemekte ve bu etki de emek bilincini artirmaktadir.

Katilimcilara, miisterilerden aldiklar1 yorumlar, istekler ve Oneriler sorulmus,
katilimcilar ise miisterilerinden otantikligin, orijinalligi bozulmamasi talebini igeren telkinler
aldiklarin1 belirtmislerdir. Ayrica tim katilimcilar, miisterilerinden uygulamanin devam
etmesini istediklerine yonelik geri bildirimler aldiklarmi ifade etmislerdir. Bu cevaplar

dogrultusunda, uygulamadan hizmet alan turistlerin aldiklar1 hizmetten tatmin seviyelerinin
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yiiksek oldugu sdylenebilir. Ayrica ¢at kap1 evlerinin tamaminda; mutfakta kullanilan tiriinler
ya uygulamacilarin kendi bahgelerinin iiriinleri ya da uygulamacilar tarafindan kiinyeleri

bilinen iirtinlerdir. Bu dogrultuda yapilan yemeklerin “organik” oldugu ortaya ¢ikmaktadir.

Uygulamada; katilimcilarin yarisi evde kendileri i¢in kullandiklar1 servis takimi ile
miisterilerine hizmet verirken diger yaris1 da miisteri i¢in ayr1 servis takimi kullanmaktadir.
Bu durumun miisteri tarafindan algilanip algilanmadig1 bilinmese de; etkisinin kisiye gore
degisken olacagi diisliniilmektedir. Kimi miisteriler, hane halki ile ayn1 kasig1 kullandiginda

aitlik hissederken, kimi miisteriler de hijyenik kaygilar giidebilir.

Uygulamada katilimcilarin tamami uygulamada kalmak istedigini belirtirken; 7
katilimc1 baska destinasyonlara da uygulamayr onermis, 2 katilimec1 da uygulamayi diger
destinasyonlara Onerseler de yine de yalnizca Barbaros Koyii’nde olmasini istediklerini

belirtmislerdir. Bu dogrultuda uygulamanin kdyde yerlestigi ve benimsendigi goriilmiistiir.

Katilimcilara “Cat Kap1 Evleri” uygulamasi kapsaminda herhangi bir kisi, kurum ya da
kurulus tarafindan denetlenip denetlenmedikleri sorulmus ve festival komitesinin; Cat Kap1
Evlerine teftis amacgli degil, tavsiye ve Oneriler iceren ziyaretlerde bulundugu bilgisine
ulasilmistir. Cat kap1 evleri; resmi makamlarca verilmis herhangi bir isletme belgesi, ¢alisma
ruhsat1 ya da yerel kalkinma kimligi gibi hi¢bir kimligi bulunmadigi i¢in; yerel yonetimlerin,
ilge tarim miidiirliigiiniin ya da normal bir restorani teftis yetkisine sahip hicbir organin
denetimine tabi olmadig1 goriilmiistiir. Uygulamanin; amacindan sapmamasi, orijinalligini
korumas1 ve standartlarin yiikseltilmesi adina “uygulama gelistiricisi” ve/veya “dernek
organi” olarak kapisinda “Cat Kap1 Evi” tabelasi olan tiim hanelerin festival komitesi
tarafindan denetlenmesi gerektigi diisiiniilmektedir. Bu denetlemeler; iiretim ve servis
alanlarini, menii fiyatlandirmasini, yemek recetelerini, lavabolari, harici satis yapilan iirtinleri

kapsamalidir.

Kapisinda “Cat Kap1 Evi” tabelas1 bulunan 7 evin higbirinin vergi miikellefi olmadig:
gdz Oniinde bulundurularak, bu hanelerin; yasal statiiye kavusturulup, kirsal kalkinmaya
destek ve tesvik cercevesinde her tilirlii vergiden muaf tutulmasi gerektigi diisiintilmektedir.
Tersi uygulandiginda; 6demesi gereken vergiyi fiyatlarina yansitmak zorundan kalan “Cat
Kap1 Evleri”; yazarkasa, pos cihazi, vergi levhasi gibi benzeri detaylarin da etkisiyle
ziyaretcilerin goziindeki “ev” imaji, “lokanta” imajma doniismesi s6z konusu olabilecegi

diistiniilmektedir.
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Hane halki disindan hi¢ kimsenin istihdam edilmedigi, aile ici istihdam olusturan
uygulamada; katilimeilar, Urla Belediyesi ya da Urla Kaymakamligi’ndan herhangi bir destek
ya da engel gormediklerini belirtmislerdir. Yalmzca Izmir Biiyiiksehir Belediyesi iicretsiz
meslek kurslar1 diizenleyerek, 6zelikle kadinlara yonelik programlar ile kdy kadinlarimi
iiretime tesvik ederek hane biitcesine katkilar yapmalarina imkan tanimis olmaktadir. Ureten
kadinlarin el emegi iiriinler ve gidalar kdydeki tezgahlarda yerini korudukga, koye satilmak
iizere disaridan herhangi bir {iriin giremeyecegi i¢in hem Barbaros Kdyii halki turizmden daha
fazla gelir elde etmis olacak hem de kdye gelen ziyaret¢giler mensei bilinmeyen iiriinler satin
almamis olacaktir. Biiyiiksehir Belediyesi’nin baslattigt bu kivilcim, kdyde turizmin

stirdiirtilebilirligi agisindan da 6nem arz etmektedir.

Katilimcilardan alinan cevaplar dogrultusunda kdye agirlikli olarak yerli turist
ziyaretlerinin yogun oldugu bilgisine ulasilmistir. Ayrica kdyiin, giinliik destinasyon olarak
degil bolgedeki birka¢ destinasyon ile bir arada olmak suretiyle giinliik paket turlar
kapsaminda tur otobiislerinin ugrama noktasi oldugu katilimcilar tarafinda belirtilmistir.
Barbaros Koyii’niin bolgede birlikte pazarlandigi destinasyonlar ise; Ildir Koyti, Sigacik,
Alacati, Bademler Koyt ya da Urla gibi yakin merkezlerdir.

Birlikte pazarlandigi destinasyonlarin; Tiirkiye’nin ilk “Citta Slow” unvanina sahip
yerlesim yeri olan Seferihisar’in Sigacik Mahallesi, Cesme’nin tas evleri, riizgar degirmenleri
ve sakiziyla iinlii Alagati Mahallesi, Izmir il merkezinde dahi tiyatro yok iken tiyatrosunda
yilda 2 ya da 3 oyun sergileyen Urla’nin Bademler Koyl ya da yarimadanin en eski yerlesim
yerlerinden olan Erythrai Antik Kenti’nin yer aldig1 Cesme’nin Ildir Koyii gibi merkez oldugu
distintildiiglinde tur operatorlerinin nezdinde ziyaret¢i agisindan cesitli memnuniyet

kriterlerini sagladig1 sdylenebilir.

Koye gelen turistlerin “Cat Kap1 Evleri” uygulamasindan haberdar olup olmadiklari
katilimcilara sorulmus ve 4 katilimcinin; ziyaretgilerin uygulamayi daha 6nceden bilerek kdye
geldiklerini, 4 katilime1 da uygulamanin ziyaretgide siirpriz etkisi yarattigini belirtmistir.
Katilimcilar reklamlarinin ne sekilde yapildiklari soruldugundan ise oncelikli verilen cevap;
agizdan agiza pazarlama seklinde olmustur. Diger reklam yollarinin ise sosyal medya ve
ulusal basin olduklarin1 beyan etmislerdir. Fakat bu soruda reklami yapilandan kastedilen;

ilgili “Cat Kap1 Evleri” degil, dogrudan Barbaros Kdyii’niin reklamidir.
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Tayfun ve digerlerinin (2013) calismasinda turistlerin; tercihlerinde yakin ¢evrelerinin
goriis ve Onerilerinin etkili oldugu bulgusu ile agizdan agiza pazarlamanin turistik iiriin tercihi
konusunda etkisi belirtilmis olmasi g¢alismanin bu sorusuna yonelik alinan cevaplarla

paralellik gostermektedir.

Gegmisten giiniimiize gelen ve bir kiiltiir miras1 olarak yoresel lezzetlerin yalnizca
bireylerin degil tiim meslek kuruluslari ile resmi kurumlarin gorevidir. Y 6resel lezzetler ancak
insan yasaminin bir pargasi haline geldiginde, bu kiiltiir gelecek nesillere dogru bir sekilde
aktarilabilir (Basaran, 2017). Bu baglamda Barbaros Koyii mutfagina ait gastronomik
degerlerin; 6zellikle karabas otu ¢icegi receli, kulika, ayak lokumu, kérmen koftesi, calkama

ve patlican baligi yemeklerinin tescillenmesi gerektigi diisiiniilmektedir.

Cat Kapr Evleri uygulamasina katilan misafirlerin; alkol talebi bulunmamasi veya
hizmet alim1 dncesinde, esnasinda ya da sonrasinda herhangi bir nahosluk yaratmamasi goz
onilinde bulundurularak Cat Kapi1 Evleri uygulamasinin kendi turist kitlesini olusturdugu
diistiniilmektedir. Nitekim Kinaci ve arkadagslari (2011) calismasinda gastronomi turistine
iligkin bulgularinda gastronomi turistinin genellikle; ¢cevreye duyarli, 35-54 yas araliginda,
geliri ve egitimi yliksek egitimli kisiler olduguna iliskin bulgular1 da katilimcilarin genel

olarak gelen turist profili tanimlamalari ile paralellik gostermektedir.

Calisma konusu ile ilgili yapilan literatiir taramasi ve arastirma sonucunda elde edilen

veriler 1s181nda ulasilan oneriler agagida siralanmaktadir.

e “Cat Kapt Evleri” turizm literatiiriinde “gastronomik veri” olarak giindeme
gelebilir. Birbirinin muadili olmasa da tipk1 Italya’nin “citta slow” uygulamasi
gibi Tirkiye’den alternatif {irin olarak “Cat Kapt Evleri” uygulamasi
uluslararas1 turizm literatiiriinde ve sektoriinde kendine hatirt sayilir yer
edinebilecek potansiyeldedir.

e Barbaros Oyuk Bebek iiriinii koye 6zgii oldugundan olas1 taklitlerinden
ayrismast adina cografi isaret ile tescillenebilir.

e Barbaros Koyil, kendisine 15 kilometre uzaklikta olan Cesme’ye bagh
Germiyan Koyii’'nde oldugu gibi “Yavas Gida Hareketi’ne dahil olabilir.
Barbaros Koyii’niin Yavas Gida Hareketi’ne dahil olmasinin kdyiin turizmine

olumlu katkis1 olacaginin kagimilmaz oldugu disiiniilmektedir. Ayrica bu
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katilim; Slow Food International tarafindan yapilacak tanitimin da etkisiyle,
kdyliin yabanci turistler tarafindan bilinirligini de artirmis olacaktir.

Barbaros Koyii mutfagina ait yoresel yemeklerin 6zellikle; ¢alkama, patlican
baligi, kormen koftesi, karabas otu ¢igegi regeli, ayak lokumu ve kulikanin
tescillenmesi ve Tiirk mutfagina kazandirilmasi gerektigi diisiiniilmektedir.
Ayrica bu yemeklerin; Izmir Mutfagim tanitan kitap, dergi ya da akademik
caligmalarda yer almasi gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir.

Cat Kap1 Evleri’ne uygulamanin oldugu sehirlerde Ilgili bakanlik ya da yerel
yonetimlerce yasal ve esnek bir statii kazandirilabilir. Bu statii; vergi muafiyeti,
bakanlik lisans1 ya da kirsal kalkinma girisimi belgeleri gibi tesvik edici unsurlar
olabilir.

Koyde yiyecek-igecek hizmeti verilen “Cat Kap1 Evleri” uygulamasinin bir
benzeri ya da tiirii olarak uygulamaya dahil edilen evlerde konaklama hizmetleri
verilmesi saglanabilir. Siradan bir konaklama isletmesinin yalnizca geceleme
sayisini artiracagl g6z Oniinde bulundurularak bu sekilde olusturulan bir
uygulamanin koy evlerinde konaklayacak turistler iizerinde “deneyim” ve
“hissetme” etkisini artiracagindan kdy turizmine ve kalkinmasina yliksek etki
edecegi diisliniilmektedir.

“Cat Kap1 Evleri” kapsami disinda kalan konaklama isletmelerine de
kapasitelerinin arttirilmasi igin destek ve tesvikler verilmelidir.

Barbaros kdyiine yonelik destinasyon markalasmasina dair ¢alismalar
yapilabilir.

Festival Komitesi ya da Koy Muhtarlig1 onciiliigiinde kurulacak bir kooperatif
ile Barbaros Koyti’nde iiretilen tiim tiriinlerin kdy disinda da satisinin miimkiin
oldugu diisiiniilmektedir. Bu {irlinlerden 6zellikle “Oyuk™ bebekler Damal
Bebegine rakip olabilecek otantiklikte ve nitelikli olarak ({iretildigi
distiniilmektedir. Ayrica, ev yapimi yoresel iirlinlerin de kendi alict kitlesini
olusturabilecegi diisiintilmektedir.

Bundan sonra yapilacak c¢aligmalar i¢in hem Barbaros Oyuk Festivaline katilan
ziyaretgilerin hem de “Cat Kap1 Evleri” uygulamasindan hizmet alan turistlerin
aldiklart hizmete yonelik alg1 ve tutumlar 6lgiilebilir.

Bir pilot destinasyon ile “Cat Kapi1 Evleri” uygulamasmin farkli

destinasyonlarda uygulanabilirligi iizerine ¢aligmalar yapilabilir.
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e Barbaros Kdyii gastronomik degerlerine yonelik detayli calismalar yapilabilir.

e Barbaros Oyuk Festivali’nin etkilerine yonelik karsilagtirmali ¢aligsmalar
yapilabilir.

e Barbaros Koyii merkezli olarak turizmde alternatif iirlinler tercih eden gastro-

turist profili ve/veya bu tercihi etkileyen nedenler {izerine ¢caligmalar yapilabilir.

Sonug olarak; “Cat Kap1 Evleri” uygulamasinin gastronomi turizminde alternatif bir

iirlin olabilecegi konusunda 6nemli potansiyele sahip oldugu goriilmektedir.
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Ek 1: Goriisme Formu

1) Barbaros’un yerlisi misiniz?

2) “Cat Kap1 Evleri” uygulamasi nasil ortaya ¢ikti?

3) Uygulama ilk kez Barbaros’ta m1 uygulandi? Baska yerlerde 6rnegi mevcut
mu?

4) Kag yildir CKE uygulamasi var?
5) Kag yildir yiyecek icecek sektoriindesiniz
6) CKE uygulamasina ek gelir i¢in mi dahil oldunuz yoksa asil ge¢ciminiz CKE

uygulamasindan mi1 saglamaktasiniz?

7) CKE uygulamasindan elde ettiginiz gelir sizin i¢in tatmin edici mi?

8) Giinliik/haftalik ortalama miisteri sayiniz nedir?

9) CKE uygulamasini bagka bir restorandan ayiran artilar1 ve eksileri sizce
nelerdir?

10)  Hangi sezonlarda agiksiniz, kdyde turizm sezonu ne zamandir. ?

11)  CKE uygulamasmin Barbaros Koyt turizmine katki sagladigini diisiiniiyor
musunuz?

12)  Menii fiyatlar1 tim CKE isletmecileri tarafindan ortak mi1 belirlenmekte yoksa
miinferit fiyatlandirma m1 yapiyorsunuz?

13)  Uygulamada kdy halkindan nasil tepkilerle karsilagtiniz?

14)  Uygulamada misterilerinizden ne sekilde geri bildirimler aldiniz?

15)  Istek ve oneriler aliyor musunuz?

16)  Yemek yapiminda kullandiginiz malzemelerin yorede yetismis ya da organik
olmasina dikkat ediyor musunuz?

17)  Misterilerinize kullandigimiz tabak, servis takimi gibi {riinler kendi
kullandiginiz iiriinler mi yoksa ayr1 bir takim mu1 kullaniyorsunuz?

18) CKE uygulamasini devam ettirmeyi diisiniiyor musunuz, diger koyliilere de
tavsiye eder misiniz?

19)  Baska kdylere ya da sehirlere bu uygulamayi 6nerir misiniz?

20)  CKE uygulamasi kapsaminda denetleniyor musunuz?

21)  Vergi miikellefi misiniz?

22)  Daisaridan personel istihdam ediyor musunuz?

23)  Yerel yonetimlerin koy turizmine, 6zellikle CTE ne olan yaklagimi nas1l?

24)  Miisterileriniz agirlikli olarak yerli turistler mi yabanci turistler mi?
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25)  Kodye tur otobiisii giriyor mu / koy tur giizergahina dahil mi?

26) Koye gelen turistler uygulamadan haberdar olarak mi gelmekte yoksa
geldiklerinde uygulama siirpriz etkisi mi yaratmakta?

27)  Reklaminiz nasil yapiliyor?

28)  Barbaros koyiiniin yemeklerinden bahseder misiniz?

29)  Son olarak CKE tecriibeniz siiresince herhangi nahos bir olayla karsilastiniz

mi1?
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Ek 2: Arastirma Goniillii Katilhm Formu

ARASTIRMA GONULLU KATILIM FORMU

Bu calisma, “Gastronomi Turizminde Alternatif Bir Uriin: Barbaros Kdyii “Cat Kap1 Evleri”
Uygulamas1 Ornegi” baslikli tez calismasi igin bir arastirma calismasi olup veri toplama
amacini tasimaktadir. Calisma, Erhan SAHIN tarafindan yiiriitiilmekte olup sonuglar1 adi
gecgen calismanin gelisimine 151k tutacaktir.

¢ Bu ¢alismaya katiliminiz goniilliilik esasina dayanmaktadir.

eCalismanin amact dogrultusunda, yari-yapilandirilmig goriisme yapilarak
sizden veriler toplanacaktir.

eisminizi yazmak ya da kimliginizi aciga cikaracak bir bilgi vermek zorunda
degilsiniz.

e Arastirma kapsaminda toplanan verileri sadece bilimsel amaglar
dogrultusunda kullanilacak, arastirmanin amaci disinda ya da baska aragtirmalarda
kullanilmayacak ve gerekmesi halinde, sizin (yazili) izniniz olmadan baskalariyla
paylasilmayacaktir.

e [stemeniz halinde sizden toplanan verileri inceleme hakkiniz bulunmaktadir.

eSizden toplanan veriler korunacak ve arastirma bitiminde arsivlenecektir.

e Veri toplama siirecinde/siireclerinde size rahatsizlik verebilecek herhangi bir
soru/talep olmayacaktir. Yine de katiliminiz sirasinda herhangi bir Sebepten
rahatsizlik hissederseniz ¢alismada istediginiz zamanda ayrilabileceksiniz.
Calismadan ayrilmaniz durumunda sizden toplanan veriler ¢alismadan ¢ikarilacak ve
imha edilecektir.

Gonilli katilim formunu okumak ve degerlendirmek {izere ayirdiginiz zaman igin
tesekkiir ederim. Calima hakkindaki sorularinizi Adnan Menderes Universitesi
Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 Yiiksek Lisans Programi dgrencisi Erhan SAHIN’e
(mail/tel) yoneltebilirsiniz.

Arastirmaci : Erhan SAHIN

Adres ; Giilbahge Mh. IYTE MFBE 114 Urla/iZMIR
Is Tel : 0.232 750 63 57

Cep Tel : 0.554 291 44 14

E-posta : erhansahin_@windowslive.com

Bu calismaya tamamen Kkendi rizamla, istedigim takdirde c¢alismadan
ayrilabilecegimi bilerek verdigim bilgilerin bilimsel amaglarla kullanilmasim1 kabul
ediyorum.

(Liitfen bu formu doldurup imzaladiktan sonra veri toplayan kisiye veriniz.)
Katilimc1 Ad ve Soyadi
Imza
Tarih
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OZGECMIS

Kisisel Bilgiler
Ad1 Soyadr: Erhan SAHIN
Dogum Yeri ve Tarihi: Kaman / 29.10.1988

Egitim Durumu

Lisans Ogrenimi: Atatiirk Universitesi / Turizm Isletmeciligi ve Otelcilik

Yiiksekokulu / Yiyecek ve Icecek Isletmeciligi - 2013

Lisansiistii Ogrenimi: Adnan Menderes Universitesi / Sosyal Bilimler Enstitiisii /
Yiyecek-icecek Isletmeciligi ABD / Gastronomi ve Mutfak
Sanatlar1 Yiiksek Lisans - 2019

Bildigi Yabanci Diller: Ingilizce
Is Deneyimi

Mubhtelif Turistik Isletmeler (2003-2013) Beypazari/Ankara, Antalya Bolgesi, Palanddken,

Erzurum
Bar Supervisor (Ocak- Subat 2011) FISU Universiade, Erzurum
Animator (EVS) (Ekim — Aralik 2011) Camaro Municipal de Funchal, Portekiz

Bilgisayar Isletmeni (2013-Devam Etmekte) izmir Yiiksek Teknoloji Enstitiisii, Miih. Ve Fen

Bil. Enstitiisii, Urla \ izmir

Bilimsel Calismalar

Bildiri: Sahin, E. (2016) Sehvet Uyandiran Yemekler: Instagram’da
Foodporn, Gastronomi Turizmi Kongresi, Balikesir/Tiirkiye

Tletisim

e-posta Adresi: Erhansahin_@windowslive.com / erhansahin @iyte.edu.tr

Tarih 19.07.2019
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