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Giindelik hayatin her alaninda etkisi goze carpan ve son yillarda iizerinde en ¢ok
durulan konulardan biri olan popiiler kiiltiir olgusunun ve onun kitle iletisim araglari ile olan
iligkisinin sosyolojik bir analize tabi tutulmasi, giiniimiiz toplumsal kosullarinin
tanimlanabilmesinde, anlasilabilmesinde bir kaynak olarak yardimci olabilecektir. Genelde
calisma hayatinin disinda yer alan faaliyetleri kapsayan ve giindelik yasamin kiiltiirii olan
popiiler kiiltiiriin kitle iletisiminden bagimsiz diisiiniilmesi de miimkiin degildir. Popiiler
kiiltiir, kitle iletisim araclar ile, 6zellikle de televizyon araciligi ile kitlelere ulasma, yayilma
ve hatta niifuz etme olanagini bulmustur. Pek ¢ok giincel 6rnek de bunu desteklemektedir.
Kiiltiirel ortamin daha kaliteli, rafine olabilmesi i¢in ise, popiiler kiiltiir iiriinlerinin kiiltiirel
ortama yOnelik olumsuz etkilerinin dniine gecilmesi icin gerekli tedbirlerin ivedilikle alinmasi

lazimdar.

ABSTRACT

Popular culture is one of the most discussed issue of our time and its effects has been
felt in every aspects of our social life. In this study we are aiming the investigate the
relationship between popular culture and mass media. This investigation will enable us to
understand the conditions of the contemporary society. It is not possible to consider popular
culture as independent from mass communication which takes place in resting times generally
and is a culture of daily life. Popular culture has got the possibility to achieve, extend and
influence the mass by means of the mass communication means especially television. Many
actual samples have supported this, too. The necessary steps should be taken in order to
prevent the negative effects of popular culture products to cultural environment for making it

more qualified and refined.
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GIRiS

Bu calismada giiniimiiziin giincel konularindan popiiler kiiltiir olgusu ile onun
kitle iletisim araclarindan televizyon ile olan iligkisi ele alinacaktir. Basta televizyon
olmak {iizere kitle iletisim araglar ile popiiler kiiltiir arasindaki iliski son yillarda
izerinde en ¢ok durulan konulardan biridir, ancak Tiirkiye’de asagi yukar1 1980°1i
yillardan sonra incelenmeye baglanmistir. Genelde calisma yasaminin disinda yer
alan faaliyetleri kapsayan ve giindelik hayatin kiiltiirii olan popiiler kiiltiiriin, kitle

iletisiminden bagimsiz diistiniilmesi de olanakli degildir.

Kitle iletisim araglari, 6zellikle de televizyon modern diinyanin Kkiiltiirel
goriinlimleri {izerinde biiylik bir etkiye sahiptir. Popiiler kiiltiirde {iilkemizde
giiniimiiziin en 6nemli enformasyon kaynag olan televizyon araciligi ile toplumsal
biinyeye girmekte ve olaylari, diinyay1 ve hayati anlamlandirmay1 etkilemekte ve
toplumsal kosullarin olusumunu da sekillendirmektedir. Ulkemizde televizyona
alternatif bir enformasyon kaynagi, ara¢ yoktur. Ulkemizde giinde ortalama 3-4 saat
televizyon izlenmektedir ve bu da oOzellikle genclerin diinyayr algilamasini,
anlamlandirmasin etkilemektedir. Bu 6nemli sosyolojik alanin incelenmesi, iizerine

yapilan aragtirmalarin artirllmasi ivedilikle gereklidir.
Bu caligsmanin birinci boliimiinde, ¢alismanin metodolojisi yer alacaktir.

Ikinci boliimde, popiiler kiiltiir kavranmi ile onun yakindan ilintili oldugu

kavramlar tamimlanip, temel 6zellikleri belirtilecektir.



Uciincii boliimde, popiiler kiiltiire yonelik temel yaklasimlar ele alinacaktir.
Popiiler kiiltiire yonelik yaklagimlar, pek ¢cok alani icermektedir ve oldukga cesitlidir.

Bundan dolay1 en temel ve 6nemli yaklagimlar ile sinirlandirilmistir.

Dordiincii boliimde, popiiler kiiltiiriin kitle iletisimi ile olan iliskisi ele
almacaktir. Kitle iletisim araglarinin en etkin ve yaygin olam televizyon ile popiiler
kiiltiir iliskisi iizerine ayrica durularak ve literatiirdeki tartigsmalardan hareket edilerek

giincel baz1 drnekler aracilifiyla degerlendirmelerde bulunulacaktir.

Son boliimde ise, ¢calismanin genel bir degerlendirmesi yapilacak; sonug ve

oneriler sunulacaktir.



1. CALISMANIN METODOLOJISi

1.1. Calismanin Problemi :

Genelde calisma hayatinin diginda yer alan faaliyetleri kapsayan ve giindelik
yasamin kiiltiirii olan popiiler kiiltiiriin kitle iletisiminden bagimsiz diisiiniilmesi
miimkiin degildir. Popiiler kiiltiir, kitle iletisim araclan ile 6zellikle de televizyon
araciligi ile kitlelere ulagsma, yayilma ve hatta niifuz etme olanagini bulmustur. Pek
cok giincel 6rnek de bunu desteklemektedir. Zira burada onemli olan, “bu etkilerin
niteliginin ne oldugu”dur. Bir kiiltiir tipi olan ‘popiiler kiiltiir’, iilkemizdeki kiiltiirel

ortami1 ne yonde etkilemektedir?

Iletisim teknolojisi ile gelisen kitle iletisim araclari, kiiltiirel ve toplumsal
anlamda oldukca etkili bir konuma gelmislerdir. Kiiltiirel anlamda; o6zellikle
televizyonun etkisi sonucunda olusan popiiler kiiltiir iiriinlerinin 6zellikleri, toplumun
yapis1 ile yakindan ilgilidir. Bu caligmada kiiltiirel iiriinlerin  hayati
anlamlandirmadaki temel 6neminden hareketle; son yirmi yildir Tiirk toplumunda da

yayginlagan popiiler kiiltiir olgusunun sosyolojik bir degerlendirmesi yapilacaktir.

1.2. Cahsmanmn Amac1 Ve Onemi :

Kitle iletisim araclarinin bir toplumun kiiltiirel yapisi tizerinde son derece
etkili oldugu, kabul edilen bir gercekliktir. Bu noktadan hareketle, cok dnemli bir
kitle iletisim aract durumunda olan televizyonun bir kiiltiir tipi olarak popiiler kiiltiir
ile olan iliskisinin ortaya konmas1 énem tasimaktadir. Televizyon ile popiiler kiiltiir
arasindaki iligkinin anlasilabilmesi, “giindelik hayatin pek c¢ok boyutunun

anlagilmasina yardimci olabilecektir” (Mutlu, 1991: 337).



Kitle iletisiminden bagimsiz olarak diistiniilmesi miimkiin olmayan popiiler
kiiltiir olgusu, son yillarda iizerinde en ¢ok tartisma yapilan konulardan biridir.
Televizyon ile popiiler kiiltiir arasindaki iliskinin sosyolojik bir analize tabi
tutulmasi, giiniimiiz toplumsal kosullarinin tanimlanabilmesinde, anlagilabilmesinde
bir referans noktasi olarak yer alabilecektir. Aymi zamanda popiiler Kkiiltiir
Marshall’in (1999: 591) da belirttigi gibi “halk bilincini anlamaya da yardimci

olabilecektir”.

Cereci’ye (1996: 98) gore kiiltiiriin kdkeni ile toplumun kdkeni es zamanlidir.
Kiiltiirtin temel unsurlar1 degisiyorsa, toplum da buna paralel olarak degismek
zorundadir. Toplumsal kosullarin ya da kiiltiirel ortamin popiiler kiiltiirden ne derece

ve hangi yonde etkilendiginin incelenmesi sosyolojik a¢idan 6nemli goriilmektedir.

Bu c¢ercevede bu calismanin amaci, bir kiiltiir tipi olan ‘popiiler kiiltiir’ ile
‘televizyon’ iliskisinin bir sosyolojik degerlendirmesini yaparak; popiiler kiiltiiriin
genel Kkiiltiirel ortam iizerinde ne yonde etkilerinin oldugunu ortaya koymaya
caligmaktir. Bu degerlendirme yapilirken de literatiirdeki tartismalardan hareket

edilerek giincel bazi 6rnekler araciligiyla konuya yaklasilacaktir.

1.3. Calismanin Yontemi :

Bu caligma literatiire dayali betimsel bir arastirmadir. Seg¢ilen kaynaklarin
hem kavramlarin siire¢ icerisindeki gelisim ve degisimlerini dikkate almasina, hem
de arastirmanin icerigi ve kapsaminm en iyi bi¢imde kapsayacak nitelikte olmasina
0zen gosterilmistir. Bunun yaninda medyada yer alan bazi dnemli ve ¢ok tartisilan
popiiler kiiltiir goriintiileri, iiriinleri incelenmistir. Ayrica genel kiiltiirel ortamin
popiiler kiiltirden nasil etkilendigi noktasinda, giindelik hayattaki cesitli toplumsal

olusumlar iizerinde dogal gozlem yapilmistir.



Cole’un da (1999: 49, 110) belirttigi gibi betimsel arastirmalar, toplumsal
gercegi tasvir etmektedir. Betimsel bir arastirma ile, ele aldigimiz konu, olay ya da
durum ile ilgili sorulan sorular1 cevaplandirmaya calismak, toplumsal ilgilerden veya

toplumsal sorunlardan kaynaklanmaktadir.

1.4. Calismanin Simirhliklar :

Bu calisma, kiiltiir tiplerinden ‘popiiler kiiltiir’ ile kitle iletisim araglarindan
‘televizyon’ arasidaki iligki iizerine olusturulan temel yaklagimlarin birlikte genel

degerlendirilmesi ile sinirhdir.



2. POPULER KULTUR

2.1. Kultiir :

Kiiltiir kavrami, giindelik dil, siyaset ve akademik alandaki yaygin
kullanimina karsin, anlami ve icerigi konusunda iizerinde en az uzlasilan
kavramlardan biri olagelmistir. Kiiltiir sézciigiiniin olduk¢a zengin, uzun ve ilging bir

tarihgesi vardir.

Sozciik ‘cultura’dan gelmektedir. Latincedeki, ‘colere’, siirmek, ekip-
bicmekten kokenini alan sozciik; Tiirkge’deki ‘ekin’ sozctigtiniin karsiliginda
kullanilmaktadir. ‘culture’ sozciigii ise 17. yiizyila kadar Fransizca’da ayni anlamda
kullamlmistir. {lk kez Voltaire, ‘culture’ sozciigiinii, insan zekismin (esprit)
olusumu, gelisimi, gelistirilmesi ve yiiceltilmesi anlaminda kullanmistir. S&zciik
buradan Almanca’ya gecmis ve 1793 tarihli bir Alman Dil Sézliigiinde ‘cultur’
olarak yer almistir. Etnolog S.Klemm, 19. yiizyilda ‘Insanin Genel Kiiltiir Tarihi’
adli on ciltlik eserinde ‘cultur’ sozciigiinii uygarlik ve Kkiiltiirel evrim karsiliginda
kullanmustir. Sozciik buradan, Ispanyolca, Ingilizce ve Slav dillerine de geg¢mistir.
19. yiizyilin ikinci yarist ve 20. yiizyihn ilk ceyreginde Fransizca ve Ingilizce de
kiiltiir yerine ‘uygarlik’ kavraminin kullanilmasi tercih edilmistir. Uygarlik olarak
kiiltiir; felsefe, teknoloji ve endiistri alanlarimi kapsarken, ilkellik ve barbarlik karsiti
olarak ele alinmaktadir. Ancak 20. yiizyilin ikinci ¢eyreginden itibaren vahsi ve
barbar olmayan barisc1 kiigilk uygarliklardan da kiiltir olarak so6z edildigi
goriilmektedir. 20. yiizyilda Voltaire’in kiiltiir kavrami yeni anlamlar kazanir. Bu
yeni anlami ile kiiltiir, ‘aklin bazi yetilerinin amaca elverigli, diisiinsel ¢alisma ve
pratiklerle gelistirilmesi’ olarak tanimlamir. Bu tanmim, insanin diisiince, se¢gme ve
elestiri giicliniin gelistirilmesine olanak taniyan bilgi ile bilincinin bir birleskesi
olarak belirlenen egitim olgusuyla baglantihdir. Kiiltiiriin egitim alaninda

kullanilmasi, bireyin estetik ve diisiince yetilerini diger yeti veya bireylerden daha



ileri diizeyde kullanarak beceriler kazanmasi anlamina gelir. Ayrica kiiltiiriin giinliik
dilde ‘sanatta, davranmista, anlayista vs. milkemmel olan’ anlaminda kullanildigi,
kiiltiirli insandan s6z edildigi goriilir. Bu ifade ile belli bir ¢agin ya da bireyin
felsefe, sanat, miizik, edebiyat ve yabanci dil alaninda almis oldugu egitim ve
Ogretimi kastedilir. Bu alanda bireyin basarihi ve verimli oldugu, entelektiiel
kapasitesini kullandigi anlatilmak istenilir (Giiveng, 1996: 96). Meri¢’e (2005: 87,
88) gore ise, ‘kiiltiir’ sozciigii Fransizca’dan alinmis ve asagi yukan ‘irfan’ kelimesi

karsiliginda kullanilmistir.

Antropolojik sayilabilecek, ilk kiiltiir tanimi ise E.B. Tylor’dan gelmistir.
E.B. Tylor, ‘Ilkel Kiiltiir' adli eserinde insan davrams ve diisiince sistemlerinin
rastgele olusmadigini, bunlarin dogal yasalara bagli oldugunu, bu nedenle de bilimsel
olarak incelenebilecegini One siirmiistiir. Tylor’a gore, ‘kiiltiir ya da uygarlik, bir
toplumun {iyesi olarak, insanoglunun 6grendigi (kazandigi) bilgi, sanat, gelenek-
gorenek, beceri ve alisgkanliklart icine alan karmagsik bir biitiindiir’. Antropoloji
cevrelerinde yerlesiklesen bu genis tanimiyla kiiltiir, toplum tiyelerinin diinyalar ve
birbirleriyle iliskilerinde kullandiklar1 ve 6grenme yoluyla bir kusaktan sonrakine
aktarilan ortak inang, deger, adet, davranis ve maddi nesneler sistemine gonderme
yapmaktadir. Bu tanim yalnizca davranis oOriintiilerini degil; diisiince oOriintiilerini,
canak-comlegi, konutlari, makineleri, sanat yapitlarim ve bunlar1 bigimlendirmek
izere kullanilan ve kiiltiirel olarak aktarilan beceriler ve teknikleri kapsar. Kisacasi,
kiiltiir icgiidiisel ya da biyolojik-kalitsal degil de 6grenilmis olan hemen her davranig
bi¢imini kapsamaktadir (Ozbudun, 2005: 320). Ayrica kiiltiir, antropoloji dilinde su

temel kavramlar karsiliginda kullanilmakta olan soyut bir sdzciiktiir :

a-) “Kiiltiir, bir toplumun ya da biitiin toplumlarin birikimli uygarhigidir.
b-) Kiiltiir, belli bir toplumun kendisidir.
c-) Kiiltiir, bir dizi sosyal siireclerin bileskesidir.

d-) Kiiltiir, bir insan ve toplum kuramidir” (Giiveng, 1996: 95).



Kiiltiir, bir toplumdaki insanlarin toplum olarak paylastiklart hayat
bicimleridir. insanin toplumun bir iiyesi olarak kazandig: bilgi, inang, ahlak, sanat,
hukuk, gelenek, gorenek ve aligkanliklarinin toplami kiiltiirii olusturur. Toplumlar
kiiltiire (ekine) dayanmaktadir. Toplum ve kiiltiir birbirinden ayr1 olamaz. Kiiltiir
giinliik dilde aydin kisilerin ayricaligi olarak anlasilirken bilimsel alanda uygarlik,
beseri alanda egitim, estetik alanda giizel sanatlar, teknolojik alanda iiretim olarak
anlasilir. Sosyolojide ise kiiltiir insanlarin edindigi ve cesitli yollarla birbirlerine ve
sonraki kusaklara ilettikleri maddi ve manevi 6geleri anlatir. Diger bir deyisle kiiltiir,
insanlarin toplumsal ve tarihsel gelisim i¢inde yarattiklari tiim maddi (6zdeksel) ve
manevi (tinsel) 6gelerin toplamidir (Kocacik, 2003: 86). Donmezer’e (1999: 99) gore
de ‘kiiltiir’, toplumbilimde teknik anlami olan bir terimdir. Bu s6zciigiin giindelik
dilde tasidigr anlam ile toplumbilimdeki teknik anlami ayridir. Giindelik dilde,
kiiltiirli olmak ancak bazi aydin kisilerin ayricaligi ve niteligidir. Oysa sosyolojide,
toplumun her bireyi, kiiltiirtinde bir istirak¢isidir. Kiiltiir konusu, sosyolojinin temel
basliklarindan birisidir. Kiiltiir, insanoglunun yagam ve evreni semboller araciligiyla
anlamlandirma becerisinin bir sonucu olarak, toplum i¢inde insanlara aktarilan ve
onlar tarafindan i¢sellestirilmis dil, bilgi, inang, sanat, tére, hukuk, gelenek ve adetler
gibi degerlerin biitiiniidiir. Bu anlamda, her toplumun kendine 6zgii, sosyolojik,
teknolojik, siyasal ve ideolojik boyutlar1 olan, kompleks bir sosyo-kiiltiirel sistemi
vardir. Kiiltiir bir toplumun genel yasam bi¢imidir. Dolayisiyla kiiltiir bir toplumda

yasayanlarin 6grendikleri ve paylastiklari her seyi kapsar (Yildiz, 2005: 5).

Kiiltiriin ayirt edici 6zelligi O6grenmedir. Her insan grubu kendisini
digerlerinden ayiran diisiince ve eylemlerini zamanla gelistirir ve bu Ornekler
dogrudan dogruya veya dolaylh olarak 6grenilir. Boylece kiiltiir, toplumun tasidigi ve
getirdigi toplumsal mirasin biitiiniidiir. Buna gore kiiltir 6grenme yolu ile bir
gecistir. Insanlarin hareketlerini, tutumlarini, kisiligini belirleyen sey icinde dogdugu
yetistirildigi kiiltiirdiir. Kiiltiir konusu i¢inde 6grenme ile birlikte dil (lisan) ve
etkilesim de 6nemlidir. Dil, bir toplumda insanlar1 birbirlerine baglayan énemli bir
unsur oldugu kadar, kiiltiirel mirasin gelecek kusaklara aktarilmasinda da 6nem tagir.

Etkilesim ise toplum icinde yer alan fertlerin birbirleriyle karsilikli iliski kurarak



diigiince ve eylem ornekleri olusturmasinda 6nemli rol oynar (Kocacik, 2003: 86).
Kiiltiir tiriinleri, iletisim siire¢lerinde kullamilir ve iletisim sayesinde kiiltiir yayilir.
Geng nesiller iletisim sayesinde kiiltiirleriyle ilgili gerekli bilgiyi kazanirlar. Bu bilgi
(kiiltiir) aile, arkadag cevresi vs. ile oldugu kadar iletisim araclariyla da yayilir. Daha
once hi¢ bulunulmayan bir ortamda bile nasil davranilacagi bilinebilir; bunu iletisim
araclartyla Ogreniriz. Kisaca, iletisim olmazsa kiiltiirden bahsetmek miimkiin
olmayacaktir. Kiiltiir kavrami iizerine giiniimiize kadar yerli ve yabanci bilim
adamlar1 veya diisiiniirler tarafindan pek ¢ok tanim yapilmistir. Genel olarak kiiltiir
bir toplumun dil, din, tarih, sanat, ekonomi, yasam bicimi, diisiin unsurlarin
kapsayan; bu haliyle toplumun birlik ve beraberligini saglayan olay ve olgular

biitiinligudiir (Yildiz, 2005: 3).

Yildiz’a (2005: 11,12) gore, kiiltiiriin 6zellikleri sunlardir :
a-) “Kiiltiir, 6grenilebilir ve dgretilebilir.

b-) Kiiltiir, tarihsel ve siireklidir.

c-) Kiiltiir, toplumsaldir.

d-) Kiiltiir, ideal veya ideallestirilmis kurallar sistemidir.
e-) Kiiltiir, ihtiyaclar1 karsilayici ve doyum saglayicidir.
f-) Kiiltiir, degisir.

g-) Kiiltiir, birlestirici ve biitiinlestiricidir.

h-) Kiiltiir, bir soyutlamadir”.

Erdogan ve Alemdar’a (2005: 23) gore de, kiiltiir konusunda dikkate alinmasi
gereken iki boyut vardir. Birincisi, kiiltiir bilingli olarak secim yapma oOzelligine
sahip, deneyimlerinin ne oldugunu sorgulayan insan tarafindan gelistirilir. Ikincisi
ise, gecmiste yasamis olan insanlarin se¢cim ve degerlendirmeleriyle miras kalmasi
bakimindan insan bu etkinliklerin kurucusu sayilir. Dolayisiyla, insan, kiiltiirii hem
kuran hem de gelistiren bir varliktir. Kiiltiiriin kurucusu konumundaki boyut dikkate
alindiginda, toplumsal yasami uygun bir sekilde anlama 6zelliginin bulundugu,
ancak bunun degismeye ya da degistirmeye kars1 giiclii bir engelin olusturuldugu

gozlenir.
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Burada Gramsci’nin hegemonya anlayis1 iizerinde durmak gereklidir. Ciinkii
hegemonya bir kiiltiir olarak yasanan anlamlar ve degerler sistemidir. Bu anlam,
kiiltiiriin yasanarak deneylendigini vurgularken, toplumda yasayan bireyler icin bir
gerceklik duygusunun olusmasim ifade eder. Boylece Gramsci hegemonya ile belli
siniflara 6zgii yasanan egemenlik anlayigina isaret etmektedir (Erdogan ve Alemdar,
2005: 321-324). Hegemonya kavrami, yonetici siniflarin bagimli siniflar iizerinde
otorite kurmasi sonucu olusmaktadir ve bu otoritenin temel kaynagi, bagiml

siniflarin ‘riza’sidir (Ozbek, 2003: 79).

Kiiltiir sadece degerler, yargilar, tutumlar vs. tasiyan diislinsel bir siireg
degildir. Kiiltiir yasanmis ve yasanandir; yasanmis ve yasananla ilgilidir. Kiiltiir
insanlarin kendi hayat deneyleriyle bicimlenmistir. Hayat bigimlerinin de biitiiniinii
olusturmaktadir. Bu yasam deneyimi bir zamanlar belli bir cografi bolgeye ait, yerel
ve dogrudan birebir iligkilerle olugsmaktadir. Giiniimiizde ise buna yogun bir sekilde
dolayimli, disaridan ve uzaktan gelen baskalarinin yasam deneyimleri ve ozellikle
diinyaya egemen bir piyasanin yasam kosullarinin belirledigi, planli yasam

deneyimleri eklemlenmistir (Erdogan, 2004: 8).

Kiiltiir bir toplumu olusturan iiyelerce yaratilan toplumsal kurumlar ve
nesneler birligi olarak da algilanabilir. Kiiltiir toplumdaki insanlarin 6grendikleri ve
paylastiklart her sey ise, o hem toplumun kimligini, kisiligini ifade eder, hem de
toplumun yeniden iiretilmesini saglayarak varolusunu gerceklestirir. Williams’in
(1993: 10) deyisiyle, hayat seklinin biitiinii olan kiiltiir dogal olarak insan merkezli
her seyi kapsar.

Fichter’e (1997: 130, 133) gore insanin yaptigi her sey kiiltiiriin bir
parcasidir; kiiltiir insan yapisidir. Ozetle kiiltiir, toplumdaki bireylerin ortaklasa

paylastig1 toplam kurumlarin bir bileskesidir.
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Ayrica, kiiltiir iki 0geden kuruludur. Bunlar maddi ve manevi 6gelerdir.
Maddi 6geler, belli bir kiiltiire sahip kisiler tarafindan yapilmis nesnelerdir. Bunlar
belli bir kiiltiiriin belirtileri, simgeleri sayilirlar. Maddi kiiltiir insan emeginin
toplumsal gelisim siireci icinde gerceklestirdigi biitiin nesneleri (televizyon,
otomobil, bilgisayar vs.) anlatmaktadir. Manevi Ogeler ise toplumsal hayati
diizenleyen degerler, kurallar, bilgiler, gelenekler, gorenekler ve inanglardan
olusmaktadir (I¢li, 2002: 83). Kiiltiiriin maddi ve manevi 6geleri kendi aralarinda da

goreli bir uyum icindedir.

Kiiltiir bireylerin sosyal gereksinimlerinin karsilanmasim sistematize etmek
icin vardir. Dolayisiyla kiiltiir, toplum hayatin1 diizenlemekte ve ortaya ¢ikabilecek

problemlere de ¢oziim yollar tiretmis olacaktir.

Kiiltiiriin fonksiyonlar kisaca s0yle 6zetlenebilir :

a-) “Kiiltiir toplumlan birbirinden ayirmaya yarayan bir igaret gibidir.

b-) Kiiltiir toplum degerlerini bir biitiin haline getirir ve bunlar sistematik bir
sekilde tasir.

c-) Kiiltiir toplumsal dayanismanin temellerinden birini olusturur.

d-) Kiiltiir, sosyal kisiligin olugsmasinda basat faktdrdiir. Her toplumun insani
o toplumun kiiltiiriinii tagir. Dolayistyla kiiltiir insanlarin kiiltiir kartidir.

e-) Kiiltiir sosyal davranislar1 diizenler. Sosyal davranisin cesitli parcalarini
birbirleriyle iligkilendirerek bir biitiin haline getirir” (Fichter, 1997: 136).

f-) “Kiiltiir, iletisim gorevi yapar.

g-) Kiiltiir, davranis standardi olusturur.

h-) Kiiltir toplumdaki diger bireylerin eylemleriyle muhtemel tepkilerini
tahmin etmemizi saglar.

1-) Kiiltiir bireye gerekli bilgi ve beceriyi kazandirir.

i-) Kiiltir kendimizi aynmi kategoriye koydugumuz, benzer birikim ve
niyetlere sahip diger insanlarla kendimizi 6zdeslestirme olanagi saglar”

(Kocacik, 2003: 88).
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Kiiltiir, her seyden once, insanin dogay1 degistirici etkinlik siireci ve bu
siirecin {iriinleri ve sonuclaridir. Dolayisiyla, kiiltiir insanin bu yaratict etkinligi
yoluyla, yani emek yoluyla iiretilmis maddi ve manevi degerler ile insanin 6z
giiclerinin bu degerler icinde nesnellesmesini igerir. Bu da insanin kendi bir {iriinii
oldugu dogayr (toplumu) insani kilmasi demektir; yani kiiltiir, insanin kendisiyle
birlikte dogayr da insanilestirmesi siirecidir. Kiiltiir, insanin c¢evreye tepki
gostermesiyle baslar. Kiiltiir, gelisebilirligi ile uygarlik kavramiyla esdeger olarak
anilmaktadir ve kiiltiirii uygarligin esgiidiimii saymak gerekmektedir. Kiiltiir ya da
uygarlik, insanin bir toplumun iiyesi olarak edindigi bilgi, inang, sanat, ahlak,
gelenek ve goreneklerle her tiirli beceri ve aliskanliklarini igeren karmagsik bir
biitiindiir. Kiiltiir ve uygarlik kavramlar i¢ ice ge¢cmis iki olgudur. Kiiltiir, insanin
irettigi, yasayisi ve emegi ile ortaya koydugu, maddi ve manevi biitiin degerleri ifade
etmektedir. Burada kiiltiiriin tarihsel gecmisi kadar cok yonliiliigiiniin de 6nemi
vurgulanmaktadir (Giiveng, 1996: 101-104). Bal’a (2004: 138, 139) gore de, kisacast,
Latince ‘cultura’ kavramindan gelen ‘kiiltiir’, bir toplumun ortak olarak iirettigi her
seydir. Bir bagka sekilde ifade edilirse, verili olarak varolan doga disinda kalan
insana ait her sey kiiltiirdiir. Kiiltiir biitiinsel bir yap1 olmakla birlikte kendi igerisinde
farklilagmalan ifade eden alt-sistemlere de sahiptir. Cagimizda, modern sanayi
toplumlarinda kiiltiir, kendi igerisinde li¢ ana gruptan olusmaktadir. Bunlar; folk

kiiltiirii (halk kiiltiirii), popiiler kiiltiir ve yiiksek kiiltiirdiir.

2.2. Popiiler Kiiltiir :

Popiiler kiiltiirtin tanimlanmasinda onu olusturan iki terime, ‘popiiler’ ve
‘kiiltiir’'e ayr1 ayr1 nasil anlam verildigi 6nem tasiyorsa da, popiilerin tanimi daha
belirleyici olmaktadir. ‘Popiiler kiiltiir’ kavramina anlamini veren ve onu
sekillendiren ‘popiiler’ kavramimi daha iyi anlamak i¢in, kokeninin ve kaynaginin

nereye dayandiginin net bir bicimde ortaya konmasi gerekir.
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Williams (2005: 285) bu terimin kavramsal gelisimi ile ilgili olarak sunlan
ifade etmektedir: Popiiler kavrami Latince ‘popularis’ kavramindan tiireyerek
baslangigta ‘halka ait olan’ anlamina gelen hukuki ve siyasal bir terimdi. 16. yy’da
ornegin, popiiler hiikiimet terimi, halk tarafindan kurulan ve yiiriitillen bir siyasal
sistem anlamina geliyordu. Ancak aym zamanda asagi ve degersiz anlamina da
geliyordu. Sonradan hékim olan ‘yaygin olarak tercih edilen’ veya ‘cok begenilen’i
ifade eden modern anlamlar icinde ise tamim, begenilmek icin hesapl bir caba

gostermeyi igeriyordu.

Popiiler kavramu sivil toplumun ortaya ¢ikmasiyla yakindan iligkili olarak,
halka ait anlamdan, bugiin hakim kullanimi olan ‘insanlarin ¢ogu tarafindan sevilen
ve tercih edilen’ anlamina dogru bir evrim ge¢irmistir. Burjuva demokrasilerinin
yiikselisiyle ve bugiin siyasal olarak secim siireclerinde ifadesini bulan popiiler
egemenlige dayali mesruluk talebiyle birlikte, belirli bir popiiler fikri de dahil olmak
tizere, hakim program ve eylemlerin onaylanmasinin bir isareti olarak gercek bir

mitoloji haline gelmistir (Ozbek, 2003: 81).

“Popiilerin giiniimiizde kullanildig1 bigimiyle iki temel tanim1 vardir. Hakim
olan birinci tanimda, ‘popiiler’ terimi yaygin olarak begenilen, tiiketilen anlamina
gelmektedir. Bu tamima Stuart Hall, ‘ticari’ tanim adim vermektedir. Ikinci tanim ise
‘halka ait’ anlamina gelmektedir. Stuart Hall, halkin yaptig1 ve yapmis oldugu her
seyi kapsamaya calisig icin bu tamima ‘betimleyici’ tanim demektedir” (Ozbek,
2003: 81). ‘Popiiler’ tanimindaki bu ayrim, tanimlardan birini genel olarak
kullananlarin/tercih edenlerin popiiler kiiltiir hakkindaki yaklasimlarini (olumlu ya da
olumsuz) da ortaya koymaktadir. Modern toplumlarda kiiltiirii, yiiksek/algak kiiltiir
ya da sanat/popiiler kiiltiir gibi diizeylere ayiranlar temel olarak popiilerin birinci
tanmmimi  yani ‘yaygin olarak begenilen, tiiketilen’ anlamindaki ifadeyi
kullanmaktadirlar. Bu ayrimi yapanlarin bu tanimi kullanmalarinin nedeni ise,
yiiksek kiiltiir ile popiiler kiiltiirii kars1 karsiya koymak ve popiilerin yaygin
kullanimina ek olarak ‘asagi, degersiz ve giidillenmis’ anlamim da tanmima dahil

etmektedir. Popiilerin ‘yaygin olarak begenilen’ tanimini kullananlar, popiiler kiiltiirii
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asagl, degersiz bir kiiltiir olarak gormektedirler. Buna karsilik popiiler kavramim
‘halka ait’ anlaminda kullananlar ise genel olarak popiiler kiiltire olumlu
bakmaktadir. Onlar halkin istek ve ihtiyaglarinin seffaflign varsayimina dayanarak ve
‘halk bunu istiyor; popiiler olan haklidir’ diyerek perspektiflerini gelistirmektedirler.
“Bu yaklasim aslinda popiileri ‘halka ait’ anlamimnda kullansa da, ticari anlami, yani
‘yaygin olarak begenilen’ anlamin1 da gz ardi etmemekte ve temel Ol¢ii olarak
‘cogunluk’ kavrami alinmaktadir. Cogunluk kavraminin ele alinmasinin nedeni
popiiler kiiltiiriin yiiksek kiiltiirden {istiin oldugunun ispatlanmaya caligilmasidir”

(Ozbek, 2003: 84). Oktay’a (2004: 273, 274) gore de, popiiler kiiltiir,

en genis ve kabul goren tamimiyla, ‘giindelik hayatin’ kiiltiiriidiir. Onemi de
buradan gelmektedir. ‘Iktidar’ ve ‘ekonomi’, tiim maddilikleri ve
agirliklanyla (yasalar, hapishaneler, polis, ordu, partiler, okul vs. kurumlar ile
vergiler, iicret ve maaslar, gelir dagilimindaki esitsizlik/adaletsizlik, is
giivenligi yoklugu vs.) giindelik hayatta islemektedir. Biitiin ideolojik
formasyonlar (siyasal, kiiltiirel, diisiinsel, cinsel, dinsel vs.) giindelik hayatta
gerceklesmektedir ve giindelik yasam yonetenler ve yonetilenleri (birincil
diizlemde somiirenler ve somiiriilenleri) yan yana getirmektedir. Bu karsit
simif ve katmanlar, giindelik hayatin kiiltiirel ve simgesel pratikleri icinde, su
ya da bu ol¢iide de zaman zaman bir ortak paydaya sahip olarak iletisim ve
etkilesime girmektedir.

Giindelik hayat, asag1 yukar bir arada sekillenen ekonomik/siyasal iktidar ile
eklemlenen diger iktidar tiirlerinin (diisiinsel, kiiltiirel, cinsel, sanatsal, etnik vs.)
tiretildigi, gerceklestirildigi alandir. Kiiresellesmis diinyada giderek rafinelesen
tahakkiim ve bagimlilik, itaat ve direnis diisiinceleri ve pratikleri de giindelik
yasamda iiretilmektedir. Popiiler kiiltiir, hizla ileri teknolojinin araglarini kullanan
kitle kiiltiirii tarafindan 6ziimlenmektedir. Sermaye ve kiiltiiriin ulus-asirilastigi ya da
kiiresellestigi; kiiltiir iriinlerinin iiretim, dagitim ve tiiketiminin de bir hayli arttig1 bir
donemde bulunulmaktadir. Ornegin, ABD bircok televizyon dizisi ve filmini, ‘bolluk
toplumu’ imajim yaymada, tiiketim hedeflerini cesitlendirmede ve tiiketimi
o6zendirmede kullanmaktadir; yine Meksika ve Brezilya pembe dizileri de, 6rnegin
Tiirk alt ve orta siniflarinca neredeyse kendi 6z yapimlan kadar ilgi gormektedir

(Oktay, 2004: 274).
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Batmaz’a (1981: 163) gore popiiler kiiltiir giindelik yasamin kiiltiirtidiir ve dar
anlami ile emegin giindelik olarak yeniden tiretilmesinin bir girdisi olan ‘eglence’yi
icerir. Genis anlamiyla ise, belirli bir hayat tarzinin ‘ideolojik’ olarak yeniden
tiretilmesinin  6n kosullarin1 saglar ve giindelik ideolojinin yayginlasma ve

onaylanma ortamini yaratir.

Batmaz’a (2006: 97, 98) gore popiiler Kkiiltiiriin 6zellikleri su sekilde
belirtilebilir:

a-) “Bicim olarak orta karmasikliktadir.

b-) Parayla elde edilebilir, oldukca ucuzdur.

c-) Copyright, patent veya sahiplik yoluyla tiiketime agiktir.

d-) Aktarimi ya da iletimi, ortam ve teknoloji olarak dolaylidir.

e-) Bilinen bir kaynagi ya da yaraticisi (tireticisi) vardir.

f-) Standartlagtirilmig, yeniden sekillendirilmis veya coklastirilmis olarak

gosterime sunulur.

g-) Kiiltiirel degerleri ve gelenekleri, yeni formiiller bigciminde yansitir.

h-) Ureten ve tiiketen arasinda sosyal statii farki vardir.

1-) Ureticileri ve sunucular1 profesyoneldir.

i-) Uriin tiiketiciye doniiktiir”.

Popiiler kiiltiir konusunda ¢alismalar yapan Erdogan (2004: 8, 9) ise popiiler
kiiltiirii kitle kiiltiiriiniin somut sekli olarak tanimlar ve popiiler kiiltiiriin bir kullanim
ve tikketim kiiltiirii oldugunu belirtir. Sanayi devrimi ile birlikte 19. yiizyil
ortalarindan itibaren cok onemli islev ve Ozellikler kazanan popiiler kiiltiir, kitle
kiiltiiriiniin somut bigimlerinden biri olarak belirir. Popiiler kiiltiir egemen ideolojinin
islevlerini gormesine ragmen yonetilenlerin ve c¢alisanlarin duygularimi da dile
getirir. Onlarin degisen toplumsal kosullarda karsilastiklar yeni birtakim sorunlarin
gecici ve kismi cevaplarini verir. Kars1 gelmeyi, direnmeyi, biinyesinde barindirir.
Boylece popiiler kiiltiirde tanimlayici gii¢ olarak ‘halk’ belirir. Zira popiileri popiiler

yapan gii¢c ‘halk’ degil ‘ekonomik ve ideolojik’ giictiir. Ciinkii popiiler kiiltiirde esas
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olan, ‘kdr’ elde etme amaciyla tiiketime sunulan popiiler kiiltiir iirtintiniin

tuketilmesidir.

Popiiler kiiltiir bu yapisi ile ideolojik bir celiski ortaya koymaktadir; ¢iinkii
egemen smifin karsisinda yer alan siniflar icin iiretilmis olmasina ragmen egemen
ideolojinin islevlerini yerine getirmektedir. Fiske’e (1999: 15) gore popiiler kiiltiir,
tabiler ve giigsiizlerin kiiltiiriidiir. Bu nedenle icerisinde daima toplumsal sistemin,
dolayisiyla toplumsal deneyimlerin merkezinde yer alan egemenlik altina alma ve
tabi kilma giiclerinin izlerini tasir. Popiiler kiiltir aym1 zamanda bu giiclere
direnmenin, onlardan siyrilmanin belirtilerini gosterir. Popiiler kiiltiir kendi i¢inde

celiskilidir.

Oktay’a (2002: 18, 19) gore popiiler kiiltiir giindelik yasamin kiiltiiriidiir.
Gergekligin olumsuz yanlarindan kurtulmaya yarayan ve yapay mutluluklar iireten
bir kiiltiirdiir. Popiiler kiiltiir tiriinlerinde dile getirilen fantazyalar, egemen siniflarin
karsisinda yer alan siniflarin iginde iiretilmis olsalar bile, giinimiiziin teknolojiklesen
toplumlarinda aldanimci/aldatimer bir karakter tasir. Popiiler kiiltiir biiyiik olgiide
ideolojiktir ve tiizerinde son yillarda derinlemesine calisilmasinin nedenlerinden

biriside budur.

Popiiler kiiltiiriin yapisindaki bu celiski hem iktidar1 hem de direnisi bir arada
ifade etmektedir. Fakat ilk ortaya ¢ikisinda olan popiiler kiiltiir, egemenlige karsi
cikanlarin, direnisin kiiltiirii olsa bile; sanayi devrimi ve kapitalist yasam popiiler
kiiltirtin muhalif karakterini biiyiik Olciide kaybettirip, onu egemenlik aygitina
dontistirmiistiir. Popiiler kiiltiir kitle kiiltiirii tarafindan yutulmustur ve bu gecis ile
birlikte kiiltiir bayagilasmistir (Batmaz, 1981: 191). Kitle kiiltiirii cagin tiim yeni
ozelliklerini iceren bir kiiltiir formasyonu olarak popiiler kiiltiirii kusatmaktadir

(Giines, 2001: 137).

Popiiler kiiltiiriin, ‘egemenlige kars1 direnis ve miicadele alani’ olma

karakteri, kitle iretimine (sanayilesme) gecisle degismistir. Popiiler kiiltiir kitle
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kiltiirii ile eslesmistir. Kitle kiiltiirii icinde ticari amaglarin gergeklesmesiyle ilgili
olarak iiretilen ve dinamik bir goriiniim verilen popiiler kiiltiir yaratilmistir (Erdogan,
2004: 11). Popiiler kiiltiir tarihsel siire¢ icerisinde derin degisimler gecirmistir.
Ornegin bu degisimi aciklamada Alvin Toffler’in, insanlik tarihini aciklamakta
kullandigr ‘dalga’ kavramindan yararlamilabilir. Toffler’a (1981: 21) gore birinci
dalga tarim donemidir. Ikinci dalga ise sanayi donemidir. Bu donem, kitlesellesmeyi
getirmistir ve yaklasik 1950’lere kadar siirmiistiir. Uciincii dalga ise 1950’lerde
baslayan ve halen devam etmekte olan bilgi ¢cagidir. Bu donemdeki en biiyiik deger
ise bilgidir; ekonomiler iletisim, bilgi ve bilgisayarlar ile bicimlenmektedir. Popiiler
kiiltirde tarihsel siire¢ icerisinde, sanayi devrimiyle birlikte popiiler kiiltiir kitle
kiiltiirii ile eslesmistir ve iletim-bilisim devrimi ile de bu o6zellikle kitle iletigim
araglarinin da etkisiyle daha da pekismistir. Kitle iletisim araclar popiiler kiiltiiriin
en onemli destekleyicisi olmustur. Popiiler kiiltiir, kitle iletisim araglar1 vasitasiyla,
iclerinden de 6zellikle televizyon araciligiyla tiiketicilere (alicilara) ¢ok daha etkin ve

yaygin bir bicimde sunulmustur (Erdogan ve Alemdar, 2005: 103).

Oskay’a (2004: 262) gore, popiiler kiiltiir reel yasam agisindan rasyonel bir
sey olmaktan ¢cikmistir. Kiiltiirel dagilma ve yer yitimi ¢agdas insanin, gelip gegici
olan ve degerli sayllmayan popiiler kiiltiire gereksinmesine sebep olmustur. Yiiksek
kiiltiir yandaglarinca ‘eglendirici’ bir kiiltiir, yanhs bilin¢ icinde yasanabilen kiiltiir
sayilan bu kiiltiir bicimi, aksine bir reel diinya karsisinda kalmig bulunan sinif ve
tabakalarin yasadiklart dig gercekligi kendi giiniibirlik hayatlar1 acisindan
anlamlandirmalarina yaramaktadir. Popiiler kiiltlir de iste burada fonksiyon
gormektedir. Popiiler kiiltiir reel yasami, fantazyada da aynen tekrarlayarak, reel
hayatin stirdiiriilmesini kolaylastirmaktadir ve yerine bagka tiirlii bir yasam
olabilecegini diisiinmenin yollarin1 tikamaktadir. Popiiler kiiltiir, bu kirginliklar1 ve

varolan1 benimsemenin acisini ve de utancini hafifletmektedir.

Popiiler kiiltiir toplumun tiim kesimleri tarafindan kolayca anlasilmakta ve
tilketilmektedir. Popiiler kiiltiir, {irlinlerini anlamak herhangi bir caba

gerektirmediginden ve cok ucuza, kolayca elde edilebildiginden, oldukca genis bir
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kesime hitap etmektedir; asil hedef yonetilenlerdir, yani halktir. Reel diinyanin
gerceklerinden bunalan, kendisini sikinti ve umutsuzluk duygusu icinde bulan cagdas
insan popiiler kiiltiir driinlerine yonelmektedir. Popiiler kiiltiir sundugu yapay
gercekliklerle fertleri giindelik hayatin problemlerinden kurtarip, onlara bir alternatif
olusturup, gecici de olsa rahatlama saglamaktadir. “Popiiler Kkiiltiir, kitlelerin

afyonudur!”(Kahraman, 2003: 259).

Popiiler kiiltiir ‘kullanim’ ve ‘tiiketim’ kiiltiiriidiir. Popiiler haber, popiiler
film gibi faaliyetlerin hepsinde bir materyalin dogrudan satimi, pazarlamasi vardir.
Popiiler dergiler daha giizel goriinmek i¢in hangi kozmetik iiriinlerinin kullanilmasi
gerektigine yonelik tavsiyelerde bulunurken, popiiler film ve diziler iyinin hep
kazandigina yonelik mesajlar vererek sosyal sistemin mesrulagtirllmasini saglarlar.
Popiiler kiiltiiriin en temel 6zelliklerinden biri hizli ve siirekli degisimdir. Popiiler
kiiltiir iirtinleri satin alma giicli diisiik kesimlere hitap ettiginden ucuz ve her yerde
satisa hazir bulundurulmakta ve modas1 gegtiginde yerine kolayca bagka bir popiiler
kiiltiir iirtinii konulabilmektedir. Bu nitelikleriyle popiiler kiiltiir tiriinleri kolay elde
edilmekte ve modasi gectiginde yerini bagka bir iiriine birakabilmektedir. Boylece
onlar hem yenidirler, hem de degisen diinyamizda hi¢ de kalic1 degillerdir (Erdogan,
2004: 8, 9). Bu nedenle ¢iktiklar1 giin sonu gelmeyecek gibi goriinen iiriinler kisa bir
siire icinde yerini baska iiriinlere birakabilirler. Ornegin, bugiin cok begenilen,
hayranlarii pesinde siiriikleyen bir pop miizik¢inin bir y1l sonra unutulmasi kuvvetle
muhtemeldir. Zira bu arada yerinin bir bagkasi ile doldurulmasi gergeklesmis

olacaktir.

Kisacasi, popiiler kiiltiir bir ¢abuk kullanim ve hizhi tiiketim kiiltiiriidiir. Bu
tir kullamim ve tiiketim, popiiler tiretimin ilk safhasindan son kullanim ve atma
safhasina kadar her asamasinda vardir. Boylece kitle iiretiminin kalicilign ve
siirekliligi de garanti edilmis olur. Popiiler kiiltiir genis bir isbolimii etrafinda
kurulan kapitalist mal iiretimi, pazarlamasi, dagitimi ve tiiketimi sekillerine dayanan
bir kiiltiirdiir. Bu form olmayinca, 6rnegin teknolojik ¢ogaltma, seri iiretim, basin ve

ozellikle televizyon olmayinca, bu araglara dayanan bdyle bir kiiltiir bigimi de olmaz.
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Popiiler kiiltiir egemen toplumsal ve ekonomik iligkileri destekler, mesrulastirir ve
siiriip gitmesine yardimci olur. Kitle iiretimi yapan pazarin ekonomik, politik ve
biligselligin ifadesi olan kitle kiiltiiriiniin somut bicimlerinden biridir. Bu baglam
icinde popiiler kiiltiir, piyasa tarafindan pazarda tiiketim icin siparis edilen,
1smarlama kitle kiiltiiriiniin en cok kullanilan {iriinlerini, bu {iriinlerin tiiketilmesini ve
bu iiriinleri tesvik eden diisiinceleri ve duyarliliklar anlatir. Popiiler pratikler belirli
hedefleri gerceklestirmek icin yapilan orgiitlii insan faaliyetlerinden en yaygin ve
egemen olamidir. Bu faaliyetlerle ayn1 zamanda amaglara uygun popiilerlik de
tiretilmektedir. Bunlar devlet kurumlariyla da garanti altina alinan iiretim ozel
miilkiyet yapisina gore kurulmus olan sirketler, egitim kurumlari, iletisim orgiitleri,
eglence kurumlari, kiiltiir ve sanat kurumlari vs. tarafindan yapilmaktadir. Bu
tiretimle yapilan zenginligin dagitimi ise ‘sermaye’nin kontrolii altindadir. Popiiler
pratiklerin en yogun oldugu zaman is dist zaman olarak bicimlendirilmistir. s
zamani bilingli olarak popiiler gbzden ve ilgiden uzak tutulmaktadir. Is dis1 zaman,
kapitalizmde yeniden tanimlanarak aligveris yapma, ticarilesmis eglence yerlerine
gitme vs. icine alinmistir. Boylece insanlarin is dis1 faaliyetleri de sermaye tarafindan
kolonilestirilmistir. Yeme, i¢me, giyme, eglenme, dinlenme vs. faaliyetler; kapitalist
pazarin yogun popiiler baskilari ve kitle Kkiiltiirii pratikleriyle ‘para harcama’
faaliyetlerine doniistiiriilmiistiir. Popiilerin yaratilmasinda ayrica baska popiilerler de
kullanilmaktadir. Ornegin, popiiler sporcu ve sanatcilar, popiiler fikirler ve
politikalar, popiilerlestirilmis anneler ve kaynanalar, popiiler televizyon ve
televizyon programlari, popiiler magazin ve dergi kahramanlar1 bunlardan bazilardir.
Popiiler pazar aym1 zamanda popiiler kullaniciyi/tiikketiciyi 6zgiirlik mitleriyle de
beslemektedir. Popiileri popiiler yapan giic ‘ekonomik ve ideolojik’ giictiir (Erdogan,

2004: 10-12).

Ayrica popiiler kiiltiir ‘asirt’ olmaya egilimlidir. Bu asirilik ona bayagi/yoz,
yiizeysel, sansasyonel gibi kavramlarla yaklasilmasina yol agmaktadir. Asiriligin en
iyl gozlendigi hal hayranliktir. Bu hayranlik o dereceye gelir ki, hayran olunam da
asar. Ornegin bu, 6zellikle popiiler sanatcilarin konserlerinde ve futbol maglarinda

goriiliir.
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Popiiler kiiltiirde, aynm1 zamanda, siirekli kalicilikla degil, siirekli degisimle
sermayenin ve sermaye sisteminin siirdiiriilebilirligi de gerceklestirilir. Ornegin
miizik alaninda, popiilerlik her hafta degisen ‘top 40’ igcinde olma ve bunlan
dinlemedir. Giyimde popiiler olan sey mevsimlere gore degisen modayla gelen
giidiimlii kiiltiirel hayattir. Yeme ve igmede popiiler olan sey ise Pepsi Cola ve Coca
Cola; Marlboro ve Winston; Pizza Hut ve Pizza King; McDonalds ile Burger King
arasindan birini se¢medir. Lakin Ornegin, standartlasmis McDonalds diinyasinda
standartlagsma siirecinden gecen sadece yemegin kendisi degil aym1 zamanda
titketicidir. Moda ile reklam endiistrileri de rekabet¢i ya da tekelci piyasada planlt
pazarlama oyununun bir parcasidir. Buradaki temel amag kitleleri yinelenen satin
almalara ve tiiketimlere sevk etmek ve bunu degerli bir toplumsal kimlik (ve aidiyet)
bilinci hayaliyle/kurgusuyla islemektir. Moda diinyasinda bireysellik ve farklilik
gercek bireysellik ve farkliliktan gecerek elde edilememektedir. Bireysellik ve
farklilik endiistriyle iriinler/mallarin fetislestirilmesinden ve satin alinmasindan
gecerek elde edilebilmektedir. Giysiden yiyecek ve icecege, takidan kozmetige kadar
her alanda sunulan moda; periyodik/mevsimsel olarak endiistriler tarafindan iiretilen
ayniliklar1 popiilerlestirerek ‘sahte farklilik yaratma pratigidir’ (Erdogan ve Alemdar,
2005: 34, 35). Ayrica popiiler kiiltiirde marka tiiketim Kkiiltiirii beslenmektedir.
Popiiler reklamlara ve popiiler modaya konu olan iiriinler/mallar, insanlar iizerinde
bunlarin kullanimi ve tiiketimi hususunda bir baski dogurmaktadir. Reklamlar da
biitiin bunlarin elde edilme yolunun ‘para harcamayla’ olabilecegini siirekli olarak
vurgulamaktadir. Popiiler kiiltirde de kiymetsiz olan sey, iiriin/mal almayan ve
iriin/mal almayarak popiilere katilmayandir. Erdogan’a (2004: 11) gore bunun basta
gelen sebebi, satis ve kitle iiretiminin yeniden yapilma zorunlulugudur. Diger 6nemli
nedeni de popiilerligin tanim1 yapan giic merkezindeki kaymadir. Eskiden popiileri
(halk ozanimi, halk Oykiisiinii, halk agitin1) giinliik pratikleriyle iireten ve tanimlayan
giic halkti. Fakat bugiin ise popiileri iireten ve tamimlayan gii¢, popiiler adi altinda
mal ve biling satis1 yapan moda, kiiltiir, eglence vs. endiistrileridir. Yani eskinin halk
bilinci ile bugiiniin popiiler kiiltiir tasiyicis1 halkin bilinci arasinda ciddi bir fark

vardir.
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Kitle iletisim araglar1 ise popiiler kiiltiiriin en 6nemli destekleyicisidir. Kitle
iletisim aracglarinin etkisi Oyle yiiksek diizeydedir ki, medya popiiler kiiltiir
riinlerinin arkasindan cekildiginde bu iriinler popiilerliklerini biiyiilk oranda
yitirmektedir. Medya destegi ile uzun bir siire giindemde kalabilen bir popiiler kiiltiir

tiriinii, bu destegin ortadan kalkmasi halinde yok olmaya baslayacaktir.

Popiiler kiiltiir bir eglence kiiltiirii olarak kitle iletisim araglar1 tarafindan
tiretilmektedir. Televizyon, radyo, basin, sinema ve son donemlerde de Internet
popiiler kiiltiiriin yaraticist ve yayicist konumundadir. Popiiler kiiltiirii tanimlama ve
aciklama konusunda entelektiieller arasinda farkli yaklasimlar olmasma ragmen;
popiiler kiiltiiriin eglenceye doniik, giinliik tiiketilen bir kiiltiir oldugu hususunda
ortak bir kanaat vardir. Bu kiiltiir ayrica serbest piyasanin da gozdesidir. Belirleyici
aktorler, tretilen dizi filmleri, magazin programlar1 ve miiziklerle her kesimden
insanlara ulasmayi amaglayarak biiyiik bir tiikketim potansiyeli olusturulmustur.
Popiiler kiiltiir metalagmis iirtinleri ile tiikketim toplumunun isteklerini karsilamakta

ve yeni tiikketim talepleri yaratmaktadir (Bal, 2004: 145, 146).

Turam’a (1994: 68-71) gore, popiiler kiiltiir medyayr yoneten ‘kiigiik bir
ziimre’ tarafindan yonlendirilmektedir. Medyanin yarattig1 ve halka mal olan iriinler
popiiler kiiltiirii olusturmaktadir. Popiiler kiiltiir kendine ait bir diinyay1 algilama
tarzimm beraberinde getirmektedir. Kitle iletisim araglart sayesinde, ozellikle
televizyon araciligi ile ‘Diinya Futbol Kupasi, David Beckham, Madonna, Ricky
Martin vs.” diinyanin paylastif1 degerler haline gelmektedir. izleyiciler/tiiketiciler ise
hayallerini, kurgulart ve tutkularm ekranda gordiikleri zaman, bunlara ¢ok daha
baglanmaktadir. Popiiler Kkiiltiir, genelde calisma hayatinin disinda yer alan
aktiviteleri kapsamaktadir ve insanlan eglendirmeye yoneliktir. Popiiler kiiltiir,
teknoloji tarafindan yaratilmaktadir. Basta televizyon olmak iizere diger kitle iletigim
araclart popiiler kiiltiir 6gelerini iiretmekte ve yaymaktadir. Faydali bilgi verme
amaci tasgimadigi ve sadece hosca vakit gecirmeyi sagladigi igin de, halki

uyusturdugu ve derin diisiinmeyi engelledigi hususunda elestiriler almaktadir.
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Popiiler kiiltiir sadece para kazanmaya yonelmektedir. Neyin daha giizel ya da daha
dogru oldugu yerine ‘nasil yapilirsa daha cok satar?’ veya ‘ne yapilirsa daha c¢ok
insana ulagilir?’ sorusuna yanit aranmaktadir. Televizyonda tiriinler standart olarak
hazirlanmakta ve belirli bir siire icinde sunulmaktadir. Genis bir kitleyi
hedeflemesinden otiirii asgari miistereklerde birlesme saglanmaktadir ve bu nedenle

de yiiksek bir entelektiiel caba gerektirmemektedir.

Erdogan ve Alemdar’a (2005: 52-55) gore, popiiler kiiltiir, tipk kitle iletisimi
gibi hayatin her alanim1 kapsamakta, yogun bi¢cimde yasanilmakta ve tiiketilmektedir.
Rahatsizlik verici yonleri de vardir, fakat bunlar her zaman herkes tarafindan fark
edilmez. Genellikle dogal karsilanmakta ve sorgulanmamaktadir. Kitle iletisiminin
popiiler kiiltiirii ile yetisenler adeta popiiler kiiltiirsiiz bir yasami diisiinemezler.
Popiiler kiiltiir sadece belirli mallari, kullanislar, etkinlikleri popiiler yapmamakta;
belirli diinya goriislerini ve diisiiniis bigimlerini de popiilerlestirmeye c¢alismaktadir.
Kadinlara ve erkeklere yonelik dergiler, ¢izgi romanlar, televizyon programlart,
yeme-i¢me vs. incelenirse, bunlarin ticari kiiltiiriin ¢ikarina, kapitalist toplum bigcimi
ve iligkilerinin evrenselligini getiren ideolojiye de hizmet ettigi goézden
kacmamaktadir. Popiiler kiiltiir, kiiltiirel ‘seylerin’ mekanik iiretimi ve genis
isbolimii etrafinda kurulan kapitalist mal {iretimi, pazarlamasi, dagitimi ve tiikketimi
bicimlerine dayanan bir kiiltiirdiir. Televizyon ve basin olmayinca bu kiiltiir tiirii de
olmaz. Popiiler kiiltiir, bitmis ve paketlenmis bir mal tiiketme diizeyindedir. Bu ise
gercegin sadece bir yliziidiir. Bunun yaninda, popiiler kiiltiir burjuva kiiltiiriini
olusturmaktadir ve kisinin toplumsal biitiinle iliskisinde ‘araya girme/arabuluculuk’

gorevini yapan diger bir ‘mal’ bi¢cimini olusturmaktadir.

Popiiler kiiltiir olgusu, “tzellikle gorsel, isitsel teknolojik olanaklarin ve
medyanin bu teknolojilerle edindigi yeni giicler ortaminda daha fazla tartisilir
olmustur” (Emiroglu ve Aydin, 2003: 695). Popiiler kiiltiir mekanik ve elektronik
cogaltmayla niceliksel fazlalik ve niteliksel yoksullugun kiiltiiriidiir; kapitalist pazar
yapisi da bu yoksulluktan gecerek materyal zenginlik elde eder ve gii¢ kazanir. Kitle

iletisim araglarmin en etkilisi olan televizyon da, kiiltiirle ilgili giinlik yasamda
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popiiler olani, popiiler yapilan1 ve popiiler yapilmak isteneni tasiyan, gosteren, sunan,
degerlendiren, yiicelten, 6zetle popiilerlik kimligini veren en popiiler yonetimsel
iletisim aracidir. Popiiler televizyon diinyay1r ‘goriintir’ yapmaktadir. Boylece tiim
gercekleri ‘gbriinlir’ statiisiine indirgemekte ve gercegin elde edilebilirligi
yanilsamasini vermektedir. Diinya objeler, seyler ve insanlar toplami olarak
goriinmektedir; ciinkii gormek anlamaktir. Televizyon, seriler, diziler, filmler,
Kurtlar Vadisi’yle, Popstar’la, Cocuklar Duymasin’la vs. diinyay1r ‘degismez
goriiniimlere’ indirgemektedir ve ayni zamanda modern insanin yasam bi¢imini de

ortaya koymakta, sunmaktadir (Erdogan, 2004: 12-15).

Bu baglamda, kitle iletisim araglarinin popiiler kiiltiirii iireten, cogaltan,
yayan aygitlar olarak tanimlanmasi yanlig olmaz. Giines’e (2001: 123) gore, modern
toplumda kiiltiir, kendine 6zgii tiretim kosullar1 olan, bu yiizden ekonomik sistemin
bir parcgasi olarak da degerlendirilmesi miimkiin olan bir endiistridir. Kitle iletisim

araglari ise bu endiistrinin iiretim ve pazarlama araclaridir.

Giintimiizde popiiler kiiltiir ‘eglence sanayinin’ bir parcasit olarak kabul
edilmektedir. Televizyon programlarinda, video filmlerinde vs. iiretilen yapay
diinyalar toplumun her ferdi tarafindan rahat algilanabilmesi ©ngoriilerek
yaratilmaktadir. Lakin bunlarin insanlar tarafindan yeni sosyal degerler olarak

kurgulanmas1 sonucunda da popiiler kiiltiire her an yeni degerler eklenmektedir.

Popiiler kiiltiir giindelik yasamin kiiltiiriidiir. Popiiler kiiltiir genelde ¢alisma
hayatinin disinda yer alan faaliyetleri kapsamaktadir ve insanlar1 eglendirmeye
yoneliktir. Popiiler kiiltiir teknoloji tarafindan yaratilmaktadir. Basta televizyon
olmak {iizere diger kitle iletisim araglar1 ile popiiler kiiltir ogeleri, iriinleri
iretilmekte ve yayilmaktadir. Popiiler kiiltiir, bir ‘kullanim’ ve ‘tikketim’ kiiltiiriidiir;
ayn zamanda da belli bir hayat tarzinin ideolojik olarak yeniden iiretilmesinin 6n

kosullarim saglamaktadir.
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2.3. Folk Kiiltiirii ve Yiiksek Kiiltiir :

‘Folk’ teriminin ‘halk’ anlami vardir. Folk otantizmi vurgulamak i¢in uygun
bir nitelemedir. Halk tarafindan kendi yasantisina/ihtiyaglarina cevap verecek tarzda
olusturulan bir kiiltiir olarak is gormektedir. Folk kiiltiirii/halk kiiltiirii, 6zgiin, yerel
ve dogal nitelikler tasidig icin hem koruyucu ve kusaticidir, hem de sahicidir. Folk
kiiltiiriindeki aldanma ve yanilsamalar tarim toplumunun egitim, saglik ve diger
olanaklar acisindan eksikliklerini yansitmaktadir. Folk kiiltiirii, genellikle endiistri-
oncesi toplumlarin kiiltiirii icin kullanilan bir terimdir (Mutlu, 2004: 122). Odiil-ceza
metoduna benzer cemaat motifleri tasimaktadir ve ayrica yiiceltme ve asagilamalar,
karakterler, dayanisma, birliktelik, fedakarlik, caligkanlik, diiriistliik gibi pek cok
dogru ve gercek temalara sahiptir. Folk kiiltiiriinde ‘ekonomik ve teknolojik’
belirleyicilikten ¢ok ‘insan’ yiiklii bir duygulanim ve etkilesim vardir. Bunu halk
masallarinda, tiirkiilerinde, agitlarinda, bayramlarda, diigtinlerde, calisma ve
dinlenme zamanlarinda, komsuluk ve yardimlagma iligkilerinde, aile i¢i iligkilerde ve
bir araya gelme bicimlerinde gormek miimkiindiir. Ayrica folk kiiltiiriinde mevcut
sistemin siirdiiriilmesine yonelik bir yeniden iiretim de s6z konusudur (Giines, 2001:
129). Oktay’a (2002: 12) gore de, folklorik iriinler, halkin giindelik hayatinin
dolaysiz yansimalari icermeleri nedeniyle ve dis etkilerle doniisiime ugramadiklar
icin, hem gergekcilik diizeyleri hem de otantiklikleri agisindan dnemlidir. Folklor
iriinlerinde ‘eglence’ ve ‘kagis’ Ogelerinin yami sira ‘kendiliginden protestocu’
Ogelere de rastlanmaktadir. Ayrica “folklor arastirmalarinin konusu olan halk kiiltiirii
gelenekselligi ve halkin iiretici olusu nedenleriyle popiiler kiiltiirden ayristirilirken,
halk kiiltiiriiniin ulusal kiiltir ve kimlikle ozdeslestirildigi de goriilmektedir”

(Emiroglu ve Aydin, 2003: 694).

Folk kiiltiiriiniin 6zellikleri su sekilde belirtilebilir :
a-) “Bi¢imi basittir.
b-) Her tiirliit duyu ya da gelenek aracilifiyla dogrudan aktarilabilen veya

iletilebilen bir yapidadir.
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¢-) Anonimdir.

d-) I¢inden ciktig1 grubun deger yargilarini icerir ve iletir.

e-) Uriin tiiketiciye doniiktiir.

f-) Genellikle herkes i¢in parasizdir” (Oktay, 2002: 16).

g-) Ayrica kullanimi agisindan kisiden cok grup miilkiyetindedir.

h-) Bu Kkiiltiirel iiriinleri iireten ve tiiketen arasinda toplumsal statii farki
yoktur (Otantik oldugu zaman).

1-) Bireysel olarak (dans disinda) sunulur ve iireticiler ve sunucular amatordiir

(Batmaz, 2006: 97).

Erdogan ve Alemdar’a (2005: 26, 49) gore, halk yere ve zamana bagimh

ortakligi anlatmaktadir. Halkta ayrica sOmiiriilme, hem materyal hem de ruhsal

sOomiiriilme ortakligi vardir. Halkta egemenlige ve miicadeleye cesitli sekillerde

katilma vardir. Halk kiiltiirii/folk kiiltiirli yere ve zamana bagimlinin kendini anlatisi,

kendini ifadesidir. Folk kiiltiirii iiretiminden tiiketimine kadar tiim asamalarinda halk

icinden c¢ikan, halkin yasaminin biitiinlesik parcasi olan, halka ait olandir. Ayni

zamanda folk kiiltiirii, is ve dinlenmenin birbirini tamamladigi, birbirine zit olmadigi,

bitisik ve i¢ ice oldugu donemin kiiltiiriidiir. Lakin giinimiizde folk kiiltiirii derin

degisimlere ugramistir. Folk kiiltiiri, bugiin kitle kiiltiiriiyle 6ztimlenen popiiler

kiiltiir ile olan iligkisinde ancak anlaminmi bulmaktadir. Folk’un tasidigi yerel,

bolgesel anlamu popiiler ile 6nemli dl¢iide degisime ugramistir.

Bostanci’ya (2003: 123) gore de halk kiiltiirii ifadesi,

folklora iligkin pratikleri icermektedir. Halkin kendiliginden, doga ve
toplumsal c¢evresi ile kurdugu iliskilerin bir uzantis1 olarak iirettigi, yasattigi,
katildigr bu kiiltiirel uygulamalar; hayatin yasanma sekline iliskin ortak
tecriibelere dayanmaktadir. Halk kiiltiiriinde, pratikleri diizenleyen, onlari
yeniden iireten ve nihayet biitiin bunlar1 ekonomik kazanclar adina yapan
profesyoneller bulunmaz. Halk oyunlari, halk tiirkiileri, gelenekler, adetler,
toreler belli bir yasam stilinin karsiliklaridir. Halk oyunlar1 kokeninde
seyirlik oyunlar olmayip, halkin ger¢ek hayatinin oyun diizeyinde yeniden
iretimidir. Oyunu hayatin bir benzeri olarak diizenlemenin cok eski
zamanlara ulasan bir gec¢misi vardir. Kabilelerin ava c¢ikmadan ©nce av



26

hayatin1 canlandiran kimi oyunlar1 sahnelemeleri antropologlarca gercek
hayata hiikmedebilmenin bir araci olarak oyunu diizenledikleri seklinde
yorumlanmistir. Oyunla hayat arasindaki iliskinin kolay tiiketilemeyecek bir
alan oldugu agiktir.

Burada 6nemli olan ise, halk kiiltiiriine dair pratiklerin gercek yasamla siki

baga sahip olmalardir.

Yiiksek kiiltiir ise seckinler sinifinin bir kiiltiiriidiir. Yiiksek kiiltiir, “klasik
miizik, ciddi romanlar, siir, dans, yiiksek sanat ve gorece az sayida egitilmis insanin
degerini anladig1 diger kiiltiirel iiriinleri kapsamaktadir” (Marshall, 1999: 591).
Yiiksek kiiltiirde ‘yiiksek’ kavramiyla bir smifin ayirt edici 6zelligi ve bu ayirt
ediciligin korunmasi kastedilmektedir. Yiiksek Kkiiltiir, ge¢misin yiiksek kiiltiir
iriinlerini (klasikleri) icermektedir ve kesfedici, yaratici ve de devrimci bir kiiltiirdiir,
yani gelecege de yoneliktir. Yiiksek kiiltiir dolayisiyla belli bir sinifin hayat bicimini
(kullandiklar1, diistindiiklerini) anlatmaktadir. Bu kiiltiir tiiriinde degerli olarak
tanimlanan ise tutulan ve aktarilandir. Yiiksek kiiltiiriin iiretimi yiiksek kiiltiire dahil
olanlar ve onun icin c¢alisanlar tarafindan, yiiksek kiiltiriin kendisi igin
tiretilmektedir. Yiiksek kiiltiirii belirleyen pratikler o kiiltiirii olusturan insanlarin
giinliik yagam bi¢imleridir. Bu yagam bigimiyle belli pratikler iceri alinirken digerleri
disarida birakilir ve bdylece de yiiksek olmayan da belirlenmis olur (Erdogan ve
Alemdar, 2005: 44). Yiiksek kiiltiiriin bilinen iinlii bir yaraticis1 vardir ve bunlar
genellikle meslegiyle geginen profesyonellerdir. Estetik yarati, sanat¢cinin kendi
tabiatindan dogmaktadir. Sanatin kutsalliginin ve safliginin kaynagi da, digsal
ereklerden yani duyusal zevk, yarar ve ahldktan bagimsiz olmasindadir. Siradan

iiriinler ise, kendi disindaki nedenler sonucunda yaratilmistir (Ozbek, 2003: 63).

Gans’a (2005: 86) gore “yiiksek kiiltiir yaraticiya yoneliktir; estetik anlayist
da elestiri ilkeleri de bu yonelise baglidir. Yaraticinin niyetlerinin son derece énemli,
ancak izleyicilerin degerlerinin neredeyse konu dis1 oldugu inanci, yaraticiyi

izleyiciden koruma gorevini yerine getirir. Her yaraticinin bir dereceye kadar su veya
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bu izleyici grubuna yoOnelmesi gerektigi gercegini gbéz ardi eden bu inang,

yaraticilarin isini kolaylastirmaya” yaramaktadir.

Yiiksek kiiltiiriin 6zellikleri su sekilde belirtilebilir :

a-) “Karmasik bir bicimi ve begenilmesinin estetik ol¢iitleri vardir.

b-) Tiiketicileri yiiksek egitimli kisilerdir, bu yiizden iletilebilme araci,
yapitin kendisidir.

c-) Bilinen ve iinlii bir yaraticis1 vardir.

d-) Ik degerlendirilmesi yine yiiksek be@eni sahibi gruplar ya da
elestirmenler toplulugunca yapilir. Bu yiizden ekoller ve kiiciik topluluklar
olusur.

e-) Uriin (yapit) cok pahali ve degerlidir” (Oktay, 2002: 16, 17).

f-) Ve ayrica miilkiyeti sahipten sahibe gecebilir.

g-) Yaraticilar1 profesyoneldir ve becerilidir. Ozgiin olarak yaratir. Cogu,
sanatlariyla gecinen sanat¢ilardir.

h-) Uriin (yapat) bir diisiinceyi vurgular. Kiiltiirel ve geleneksel 6nyargilardan
bagimsizdir. Yenilikgidir.

1-) Uriin (yapit) yaraticinin yaratim siireciyle olusturdugu bir diisiinsel caba
ve yaraticilikla ortaya cikmistir ve ancak bu tiir bir cabay1 gosterenlere
doniiktiir. Daha sonra iiriin (yapit), sanat piyasasi araciligi ile ‘yiiksek’ ve

‘zengin’ tiiketiciye doniik olmaya baslayacaktir (Batmaz, 2006: 98, 99).

Yiiksek kiiltiir, bir toplumda ekonomik, politik, biirokratik, aydm, sanatgi
elitlerin kendilerini ait hissettikleri ve diger kiiltiir bigimlerine gore daha degerli
oldugunu diisiindiikleri pratikleri kapsamaktadir. Bu sosyal kesimde yer alanlar;
gelismis bir begeni duygusuna sahip olduklari, kiiltiirel manada da zengin bir
birikimleri bulundugu, bilgileri ve maddi sartlar itibariyle evrensel diizeyde One
cikmus kiiltiirel iirtinlerden bir se¢me yapabildikleri kanaatindedirler (Bostanci, 2003:

125).



28

Ayrica Batmaz’a (2006: 99) gore, folk kiiltiiriiniin, popiiler kiiltiiriin ve
yiiksek kiiltiiriin ayirt edici temel 6zelligi, hep, tiriin bir ‘meta’ olduktan sonraki
siirecin Ozellikleri olmasiyla dikkati ¢ekmektedir. Kiiltiir konusunda bugiin en
goriingen yan, her tiirlii kiiltiirel {riiniin tiiketilmeye baslanmasindan sonraki
asamasindadir. Yani bir meta olarak Kkiiltiiriin incelenmesindedir. Her seyin meta
oldugu bir sistemde de ‘folk’ ve ‘yiiksek’ kiiltiirel iiriinlerde bundan ciddi bir sekilde
etkilenmislerdir. Mardin’e (2002: 158) gore de, zengin bir ‘haberlesme ve etkilesim
agl’ kuruldugu icin, yani kitle iletisim araclarinin giiniimiizdeki etkisiyle, folk
kiiltiirii ile yiiksek kiiltiir arasindaki fark, mesafe de kapatilmig durumdadir.

Teknoloji kiiltiirii etkileyen cok dnemli bir unsur haline gelmistir.

2.4. Kitle Kiiltiirii :

Kitle, “sosyolojik olarak aym uyaricidan etkilenmekle birlikte aralarinda
birlestirici baglar bulunmayan grup dis1 toplulugu ifade eder” (Kocacik, 2003: 164).
Kitle kavramimin ortaya cikisi iizerine ve ona yonelik kuramsal yaklasimlara gore
degisen anlamlan vardir. Kitle dendiginde giiniimiizde sayis1 belli olmayan insan
coklugu anlatilmak istenmektedir. Kitle iletisimindeki kitle sayist bilinmeyen
izleyici, okuyucu, seyredici ve kullanicidir. Ekonomik bazda kitle, bilinmeyen
sayidaki tiiketicidir. Kiiltiir bazinda kitle, kiiltiirii tiiketenler ve dolayisiyla
tilketimden gegerek iiretim i¢in gereksinimi iiretenlerdir (Erdogan ve Alemdar, 2005:
40, 41). Oktay’a (2004: 187) gore de, kitle bir simif1 degil, cesitli sinif ve kesimlerden

olusan daha genis ve kaygan bir toplulugu dile getirmektedir.

Kitle toplumu ile birlikte kitle kiiltiiri de, 19. yiizyilda ortaya ¢ikan
sanayilesme ve teknoloji ¢caginin bir iirliniidiir ve teknolojiyle birlikte de kitle iletisim
araclarinda giintimiize degin onemli artislar ve gelismeler olmustur. Kitle toplumu

kavrami,
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“biiyiik 0Olgekli sanayilesmeyi, biiylik kentlesme hareketlerini ve
isbolimiinde yiiksek diizeyde uzmanlasmayla yonetimi bir biitiin olarak
biirokratiklesmis bir toplumsal ortami ifade etmektedir. Kitle toplumu,
kapitalizmin bir iriinii olup, sanayilesme, kentlesme ve modernlesme
stirecleriyle ortaya ¢ikmustir. Biitiin bu siiregler, bireyler arasindaki
farkliliklarin ortadan kalkmasina, bireylerin 6zgiirliiklerini yitirmelerine,
onlarin birbirlerinden yalitilmalarina, bireylerin birbirlerine daha benzer hale
gelmelerine neden olmustur. Kitle toplumunun kiiltiirel alandaki ifadesi ise,
kitle kilturiidiir. Bagka bir deyisle, kitle toplumunda kitleyi olusturan
bireylerin hemen hemen tamami okuryazar olsa da, onlar klasik egitimden
yoksun kaldiklar i¢in, siradan veya diisiik diizeyde ve hicbir zaman segici
olmayan begenilere sahip olurlar. Kitle toplumunda, yiiksek kiiltiirle asagi
kiiltiir arasindaki sinir ¢izgisi yok olur veya daha dogru bir deyisle, yiiksek
kiiltiirtin yerine, hem yiiksek kiiltiirii ve hem de geleneksel toplumlarin halk
kiiltiirtinii yok eden ve de uyumlulugu, edilgenligi ve kacisi tesvik eden bir
kitle kiiltiirii gelismistir” (Cevizci, 2000: 563, 564).

19. yilizyilhn kapitalizmi, yeni ve esi olmayan bir egemen Kkiiltiirii, kitle
kiiltiiriinii yaratmistir. Bu kiiltiir, uzmanlagsmis 6zel bir sektor olarak, durmadan artan
endiistri tiretimi olarak ve en 6nemlisi ilk defa is¢i sinifina yoneltilen ve 6zellikle de
onlarin tiiketimi igin iiretilen bir kiiltiir olarak ortaya ¢ikmistir. Bu kiiltiirel {iretim
kitle iiretimi yapan kapitalist piyasaya entegre olmus yasam biciminde, piyasa
giiclerinin kendilerini siirdiirme ve yayilma zorunluluguyla birlikte gelmektedir.
Kitle kiiltiirii kitle iiretimi yapan bir endiistriyel yapinin yarattifi maddi yasami
gerceklestirme ve bu gerceklestirmenin maddi ve biligsel/diisiinsel bicimidir. O
standartlagmis kitle tiretim bi¢imi ve tekniklerini, orgiitlerini ve kitle tiiketicisini
gerektirmektedir. Kitle kiiltiirii seri iiretimin sonuglarindan biridir ve kitle
toplumundan once var olmamistir. Kitle toplumu iizerine de insa edilmemistir; kitle
toplumunun ticarilesmis halidir. Giintimiizde kitle kiiltiirii ‘kitle iletisim araclari’yla
bu araclarin destekledigi kiiresel pazarin mal, hizmet ve ideolojisiyle birlikte
disiiniilebilmektedir. Kitle kiiltiiriiyle bicimlendirilen diinya, kapitalist {iretim

tarzinin egemenligindeki bir uygarlig1 temsil etmektedir (Erdogan, 2004: 8, 9).

Swingewood’a (1996: 182) gore kitle kiiltiirii, kapitalist tahakkiim, emek-
giicliniin sOmiiriilmesi ve metaya doniistiiriilmesi iizerine kurulu bir iiretim tarzi

olmasindan 6tiirii, zorunlu olarak bir¢ok efsaneye yaslanmaktadir. Kitle kiiltiirii ve



30

kitle toplumu da bu efsanelerdendir. Bu efsanelerle kapitalizm maskelenmekte,
ideolojik mesrulastirma saglanmakta, kurum ve siireclerin tarihselligi goz ardi
edilmekte, simf esitsizligi ve smf iktidarmin kaginilmazligi da bilinglere

yerlestirilmektedir.

Kapitalist toplumlarda kitle kiiltiirii ticarilik olmaksizin var olamamaktadir.
Bu kiiltiir, miimkiin olan en genis insan kitlesine satilan mal ve diisiincedir. Bu tiir
tiretimde estetik Ol¢ii ortadan kalkmakta ve basari iiriiniin olasi miisterilerinin
sayisina gore Ol¢iilmektedir. Dolayisiyla yaratilan materyalin kitlelere aitligi sadece
tilketim asamasindadir. Yaratilan diisiinselin aitligi ise yanlis kimlik, yanlis biling,
yabancilagsma, kendi somiiriisiine rizayla katilma ve egemen diisiincelerin iiretimiyle
ilgilidir. Kitle kiiltiirli, kapitalist pazarin kitlelerin tiikketimi i¢in iirettigi mal/iiriin ve
bilinci anlatmaktadir. Mal (iiriin) 6zel miilkiyet yapisiyla gelen kapitalist pazar
iliskileriyle belirlenmis bir sekilde yiiriitiilen Orgiitlii insan faaliyetinin driiniidiir.
Biling ise bu orgiitlii faaliyet ve tiriin/mal hakkindaki belli bi¢cimlerdeki diisiincedir,
degerlendirmelerdir. Kitle kiiltiirii en basta, kitle capinda iiretilip dagitilan kiiltiirel
tiriinler ve mallarla/iiriinlerle taninabilmektedir. Bu {iiriinlerden en belirgin olanlar
da; televizyon ve radyo programlari, diziler, filmler, haberler, dergiler, ¢izgi
romanlar, ¢izgi filmler, plaklar ve reklamlardir (Erdogan ve Alemdar, 2005: 41).

Kiiltiir hayat1 giderek endiistrinin denetimi altina girmektedir.

Caliglar’a (2005: 6) gore kitle kiiltiirli, Oncelikle, toplumlardaki ‘kiiltiirel
¢Okiislin® bir ifadesidir. Bu, ayn1 zamanda, toplumlardaki ‘kiiltiir bunaliminin’ da
ifadesidir. Bu kiiltiir bunalim1 ve kiiltiirel ¢okiisiin temelinde de, burjuva insanlhk
idealleriyle toplum diizeninin buna elvermezligi arasindaki derin celigki yatar.
Kapitalist iiretim bi¢imi, yabancilastirma 6zelliginden dolayi, iiretimi, dolayisiyla
kiiltiirii insani kilamamakta ve dolayisiyla, insanin ¢evresini insanilestirmesi demek

olan kiiltiirii topluma yerlestirememektedir.
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Kitle kiiltiirii, “yoneten ile yonetileni, varlikli ile yoksulu, 6zgiir olan ile
Ozgiir olmayani, mutsuz insan ile onu mutsuz kilan toplumsal realiteyi 6zdes kilacak

bir ‘yanilsama olusturma isleviyle’ iiretilmektedir” (Oskay, 2004: 152).

Kitle kiiltiirii seri iiretimi ve standartlasmayr getirmektedir. Ciinkii kitlesel
tiretim ve dagitim toplumda belli bir standartlagsmaya yol agmaktadir. Standartlagsma
kendisini, sanayicilerin kurallarin1 ve yaratict olma 6zelliklerini verimsizlestirmekte
ve Ozgiinliigiin kaybolmasinda gostermektedir. Standartlasma zaman, simge ve dil
boyutunda ortaya cikmaktadir. Konusulan dilde ornegin televizyon da sozciiklerin
standartlastirilmas1 ve sunulan kahramanlarin siradan Ozellikler kazanarak
standartlastirtlmast s6z konusudur. Kitle kiiltiirii ayrica seri iiretimden dolay1 bir
ticaret konusu haline gelmistir. Burada sanatin da ticarilestirilmesi ©6nem
tasimaktadir. Ticari anlayis nedeni ile televizyon, sinema, gazete gibi Kkiiltiirel
endiistrileri giizel yerine ‘kar’ anlayisina on planda yer vermektedir. Kér anlayisi
Ozgilir girisimin boyutlarin1 simirlandirmakta ve tretici, kara yonelik faaliyet
icerisinde mallarim satmay1 diisiindiigii kitlenin begenilerinin ne olduguna 6nem
vermektedir. Uriinlerin dagitim olanagmin bulunabilmesi icin de degisim degeri
bulunan mallarin piyasaya sunulmasi amaglanmaktadir ve boylece kiiltiir ticari hale
gelerek kitle kiiltiirtinii dogurmaktadir. Kitle kiiltiiriiniin seviyesinin diistikliigiinden
s0z edilmektedir. Bunun nedeni kiiltiiriin icerigiyle ilgilidir. Kitle iletisim araclariyla
tiretilen ve klasik piyasa kurallarina uygun olarak tiiketim saglama amacina yonelik
olan bu kiiltiir, tiikketimi koriikklemek amaciyla iiretilmektedir. Kiiltiiriin asir1 boyutta
tiketiminin gerceklestirilmesi, giderek demagoji ve basitligi getirmekte ve
dolayistyla rekabet kurallarina uygun olarak pazar igin iretilmesi kiiltiiriin
seviyesinin diigiikliigiine neden olmaktadir. Bu konuda ‘kitle begenisi’ kavraminin
onemli oldugu vurgulanmaktadir. Uretilen iiriiniin genis kesimler tarafindan
titketilmesi, kitlelerin begenisi olarak algilanmakta ve kitle iletisim araglar bu kiiltiir
tiriinlerinin tiiketilmesini saglamak icin demagoji yoluna basvurmaktadir. Bu durum,
genis boyutta miisteri yakalama cabasina yonelik oldugu gibi kitlelerin begeni
anlayislarinin somiiriilmesini de icermektedir. Bu anlayis kiiltiirel canliligin yok

olmasina neden olmaktadir ve de siradanhigl getirmektedir. Kitle kiiltiirii ayni
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zamanda, gerek nicel gerek nitel bakimdan uyutucu bir ozellige sahiptir. Kitle
iletisim araclarinin bireylerin giinliik yasam ve serbest zaman i¢inde aldiklar1 payin
artmasi, kitle kiiltiiriiniin uyutuculugunun nicel yoOniinii olusturmaktadir. Zaman
artinminin hem var olan iletisim araglarina ayrilan zaman artirmasiyla, hem de yeni
buluglarla devreye giren iletisim tekniklerinin bu zaman boyutunda kendilerine yer
acmalariyla baglantilidir. Boylece birey boyle bir durumda baska etkinliklere ayirdig
zamanini bu ara¢ ya da tekniklerin sundugu etkinliklere harcamaktadir. Bireyin
toplumsal etkinliginden ya da bireyin diger bireylerle olan iligkilerinden calinan bir
zaman s0z konusudur. Dolayisiyla bireyin toplumsal ve siyasal katilim diizeyinin
giderek diismesi karsisinda uyutucu bir fonksiyon goren kitle iletisim araclarina daha
cok zaman ayirmaktadir. Bu ise toplumla uyumunun saglanmasinin yerine
toplumdan kacis1 getirerek nitel bir anlayisa biirlinmiis olmaktadir (Erdogan ve
Alemdar, 2005: 41-47). Kitle Kkiiltirii basittir ve c¢aba gostermeme egilimini
desteklemektedir.

Ozkok’e (1985: 107, 110) gore kitle kiiltiirii ile genel olarak, endiistriyel
tekniklerle iiretilen, ¢cok genis kitlelere yayilan ve karsi koyma olanag bulunmayan
davranig, mit veya temsili olgularin tiimii anlatilmak istenir. Bununla birlikte kitle
kiiltiirii, hem bir kiiltiirel icerigi hem de kitle iletisim araclarinin etkinlik kazandigi

bir ortamdaki kiiltiirel iiretim, dagitim ve tiiketimi kapsamaktadir.

Kitle, sanayi toplumunun ortaya ¢ikisiyla birlikte sosyal yapiyr derinden
etkileyen ve tistelik statik olmadigindan, siirekli bi¢im degistiren bir olgudur. Kitle,
geleneksel toplum siniflamasi disinda endiistrilesme, kentlesme gibi gelismelerle
ortaya ¢ikan dinamik bir olgudur. Sosyoloji kadar, sosyal psikoloji ve siyaset bilimini
de ilgilendiren bu olgu uzun bir donem boyunca s6z konusu bilimsel calismalarda
temel bir kavram olarak ele alinmistir. Kitle kavrami, giiniimiiz toplumlarini ele
almada anahtar bir kavram olarak kullanilabilir. Kitlenin ortaya cikisina olanak
taniyan yapisal bazi degiskenlerden soz edilebilir. Kitle toplumunu doguran sartlar
her seyden Once modernizm ekseninde sorgulanabilir. Kisacasi kitle cagimiza

ozgidiir. Kitle kiiltiirii de, genis anlamda kitle iletisimi ile oOrtiisen; medya tarafindan
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tiretilen ve yayilan bir kiiltiirdiir. Medya bu yoniiyle de kitle kiiltiiriiniin pazar1 ya da
piyasasidir. Sanat¢ilarin piyasayla olan baglari medya tarafindan saglanmaktadir.
Kiiltiirin piyasa degeri de medyanin ‘ratingleriyle’ belirlenmektedir (Giines, 2001:
126). Oktay’a (2002: 44) gore; aym1 zamanda, giiniimiizde, kitle iletisim araclariyla
ve bu araclarda iiretilen kiiltiirle dogrudan dogruya ‘sistem’ satilmaktadir.
Televizyonda, izlenmis kitle kiiltiirii ¢ercevesinde demokratiklestirici  ve
Ozgiirlestirici Ogeler tasiyan yapitlara da rastlanabilir. Hatta muhalif yazarlarin
yaptiklar1 Kkitle iletisim araglariyla sunulabilir. Lakin burada, iiretilen yapit ile
algilanan yapit bambaska seyler olmuslardir. Kitle iletisim araclarinin drettigi
ideoloji ve yapiti sunus bi¢imi; yapitta icerilen diisiinceyi spontane bir bicimde
doniistirmekte veya c¢arpitmaktadir. Boylece bilginin iletisimi manipiile edilmis
olmaktadir. Kiiltiir iiriinleri de, tefrika romandan sinemaya, hemen hemen tiimiiyle

emegin giindelik tiretiminin bir girdisi olarak ‘eglenceye’ doniismiis bulunmaktadir.

Sonug olarak, bir kiiltiir tipi olan popiiler kiiltiir ve onunla yakindan ilintili
olan kiiltiir tipleri baglaminda genel olarak sunlar belirtebiliriz: Giiniimiizde kitle
kiiltiirii ile eslesmis olan popiiler kiiltiir bilhassa televizyon olmak {iizere kitle iletisim
araclart ile {iretilmekte, cogaltilmakta ve yayillmaktadir. Popiiler kiiltiir, bir
‘kullanim’ ve ‘tilketim’ kiiltiiriidiir; aym zamanda da belli bir yasam tarzinin
ideolojik olarak yeniden iiretilmesinin on kosullarimi saglamaktadir. Popiiler kiiltiir
genelde calisma yasaminin disinda yer alan faaliyetleri kapsamaktadir ve insanlari
eglendirmeye yoneliktir. Popiiler kiiltiir giindelik yasamin kiiltiiriidiir. Popiiler kiiltiir
ozellikle televizyon araciligiyla pek cok insana ulasabilmektedir. Ozkok’iin (1985:
111) dedigi gibi “tarihte ilk kez aymi anda ¢ok biiyiikk sayida insana mesaj iletme
olanag ortaya ¢ikmistir. Dolayisiyla bu yeni iiretim, dagitim kosullarinin ‘kiiltiirel
ortam1’ etkiledigini sdylemek dogaldir”. Gans’a (2005: 112) gore “yiiksek kiiltiir ise
elektronik medyay1 hala tam olarak kabul etmemektedir”. Bu tip kiiltiir iiriinleri belli
bir seckin ziimreye doniiktiir ve degerlendirilmesi yine yiiksek begeni sahibi gruplar
ya da elestirmenler toplulugunca yapilmaktadir. Bu kiiltiir tipini biitiin 6teki kiiltiir
tiplerinden ayiran temel oOzellik, yaraticilar ve elestirmenler tarafindan yonetiliyor

olmas1 ve kullanicilarinin ¢ogunun yaraticilarin olgiilerini ve yaklagimlarini uygun
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bulmalardir (Gans, 2005: 109, 110). Folk kiiltiirii iirtinleri ise her tiirlii duyu ya da
gelenek aracilifiyla dogrudan aktarilabilen veya iletilebilen bir yapidadir. Bu kiiltiirel

tiriinleri tireten veya kullanan arasinda ise bir toplumsal statii farki yoktur.
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3. POPULER KULTURE YONELIK YAKLASIMLAR

Popiiler kiiltiire yonelik yaklasimlar pek ¢ok alani icermektedir. Bu konu, bir
aydiin veya uzmanin bu alanin iistesinden gelemeyecegi kadar genistir. Dolayisiyla
popiiler kiiltiire yonelik kuramsal yaklagimlar oldukga cesitlidir (Erdogan,1999: 44).
Popiiler kiiltire yonelik yaklasgimlar genel olarak iki temel alana ayrilmis
durumdadir; bunlar popiiler kiiltiir olgusuna yonelik olumlu/iyimser tavir takinanlar
ile olumsuz/kotiimser tavir takinanlardir. lyimser tavir alanlarin en 6nde gelen
temsilcileri Marshall McLuhan ve John Fiske’dir. Kotiimser tavir alanlarin en 6nde
gelen temsilcileri ise Frankfurt Okulu diistiniirleri (6zellikle Horkheimer, Adorno,

Marcuse) ile Ingiliz Kiiltiirel Okulu temsilcisi Stuart Hall’dur.

Popiiler kiiltiir olgusuna yonelik olumlu ve olumsuz bakis agilarinin ele
alinmasi; konuya daha genis bir perspektiften bakmay1 saglamada olduk¢a énemli ve

gereklidir.

3.1. Popiiler Kiiltiire Yonelik Olumlu/iyimser Yaklagimlar :

Genel olarak; popiiler kiiltiire olumlu/iyimser bakanlar, onu kiiltiirel bir akim
olarak kabul ederler ve onlar icin onemli olan halkin istedigini almasidir. Onlar
popiiler kiiltiirii demokrasinin ve bireysel ozgiirliigiin simgesi olarak alirlar. Onlara
gore popiiler kiiltiirde direnis, miicadele, bagkaldirt gibi 6geler bulunmaktadir ve

bunlar bireysel 6zgiirliige hizmet etmektedir.
3.1.1. Marshall McLuhan :

Kanadali iletisim kuramcisi ve diisiin adam1 Marshall McLuhan, genel olarak,
kitle iletisim araglarma ve onun kiiltiirel etkilerine karst olumlu/iyimser bir bakis

acisina sahiptir. McLuhan’a gore kiiltiiriin belirleyici ilkesi iceriginden cok iletildigi
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‘aracin niteligi’ ile ilgilidir. Iletisim araclarinin icerigi (muhtevasi) degil, teknigi,

daha dogrusu araglarin kendisi 6nemlidir.

Giiniimiizde farkli toplumlara ait kiiltiirel 6zellikleri tiim diinyaya yayan en
etkili arac cagdas medyadir. Cagdas medya, duygular1 ulastirmanin bir¢ok farkli
yontemine sahiptir ve haberlesme ile ilgili yiiksek teknolojileri icermektedir. Farkli
mekénlarda yasayan insanlar arasindaki iletisimin artmas1 belirli bir kiiltiire ait olma
bilincini azaltmistir. Ayrica iletisim ve ulasim imkanlarindaki artis ekonomik, siyasi
ve askeri giicii elinde bulunduranlarin daha genis mekéanlar1 kontrolleri altina
almalarin1 saglamistir. Giiniimiizde c¢ok ileri bir teknolojik ilerleme yasanmaktadir.
[letisim arac1 olan cagdas elektronik medya kolektif kabile bilincini kiiresel dlgekte
yeniden diriltmektedir. Bugiiniin iletisim ve ulasim teknolojisinin ayirt edici ozelligi
hizidir. Elektrigin iletisimde kullanimi insanin sinir sistemine benzeyen kiiresel bir
haberlesme ag1 saglamaktadir. Bu haberlesme ag1 sayesinde diinyanin bir biitiin
olarak algilanmasi miimkiin olmaktadir. Herhangi bir yenilik aninda biitiin diinyaya
ulagmaktadir ve McLuhan’a gore diinya herkesin birbirinden haberdar oldugu bir koy
ortamina doniismektedir. Tipki kabile toplumunun iiyeleri gibi global/kiiresel kdyiin
tiyeleri de birbirlerinden haberdardir ve birbirlerine bagimlidir. Aradaki tek fark
global kdyiin mekansal olarak tiim diinyay1 kaplamasidir. Kiiresel dlgekte bir diyalog
yasanmaktadir. Biitiin bunlar 6nyargilara ve dar goriisliiliige son vererek tiimden bir
degisim mesaj1 vermektedir. Alisilagelen vatandashik, devlet gibi kavramlar giderek
artan oranlarda sorgulanmaktadir. Yeni teknoloji herkes i¢in diinyanin her kosesini
ulagilabilir kilmaktadir (Eskinat, 1998: 37, 38). McLuhan’in anlatimiyla, insanlar,
global koyiin tiyeleridir artik.

McLuhan’a gore, okumaya ve yazili eserlere dayali medeniyet sona ermistir.
Yeni sozlii medeniyetin anlamsiz tarzinin da yerine, McLuhan’1n s6ziinii ettigi imaja
dayal1 alg1 ve diisiince cesidi gececektir. Medya akil ¢cagini, bilimsel mantigi ve insan
ozgiirliigiiniin insanin akilciliginin sonucu oldugunu savunan liberal gelenegi de
yiikseltmistir. Ayrica modern teknoloji, yabancilasmis bireyleri kendi gercek

dogalariyla iliskiye sokacaktir (Oz, 1998: 396, 397). Kitle iletisim araclarina kars:
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oldukg¢a iyimser bir yaklasim gosteren McLuhan, kitle iletisim araclarn vasitasiyla

yabancilasmanin da sona erecegi diistincesindedir.

Avcr'ya (1999: 162, 163) gore, “McLuhan, tarihi degismeleri aciklamada
iletisim aracglarina olaganiistii bir onem ve Oncelik atfeder. Ona gore, diinya
kiiltiiriinde goriilen toplumsal, siyasi ve iktisadi degisimlerin motoru, yazi, baski,
radyo ve televizyon gibi iletisim araclaridir”. Teknolojinin toplumsal degismeler

tizerinde biiyiik bir etkisi vardir.

McLuhan’a gore, teknolojiler yalnizca insanlarin kullandigr icatlar degil;
insanlar1 yeniden icat eden araclardir. Ornegin, Kitle iletisim araglari algilari
sekillendirmektedir. Iletisim araclarinin her biri, kendi baslarina gelistikleri siire
icinde kendilerine mahsus kiiltiirler de gelistirmislerdir. Aracin gercek icerigi de
kendisidir. Arag¢ iletisim siirecinde, iletiye anlamini veren duyma, diisiinme ve
davranis iizerinde etkili olan 6gedir. Insanlarm iliski ve eylem olciilerini bicimleyen
ve belirleyen sey kullanilan aractir. Bir kiiltiiriin iletilme bi¢imi ve teknigi bu
kiiltiiriin igerigini etkilemekte ve onu belirlemektedir (Altay, 2005: 15, 16). Kisacasi
McLuhan’a gore iletisimde ‘ara¢’ aslan payma sahiptir. O, aracin hig
onemsenmemesi halinde, yeni teknolojilerin insanlar iizerindeki etkisinin
anlasilamayacagia dikkat ¢ekmektedir. McLuhan, elektronik iletisim araglarimin,
ozellikle televizyonun, Kkiiltiirii yayginlastirarak diinyay1r ‘global bir koye’
doniistiirecegini, medeniyetin yeniden sekillendirecegini one siirmiistiir. McLuhan
‘global koy’ teziyle iletisim teknolojisinin, Ozellikle televizyonun, diinyayr benzeri
duygularin paylasildig kiiresel bir kdy haline getirecegini savunmustur (McLuhan

and Powers, 2001: 9-15).

Gutenberg bulusuyla toplum basili caga tasinmis ve boylece gorsel bagimlilik
daha da yayginlagsmistir. Gutenberg ile baslayan basim devrimi endiistriyel devrimin
de oOnciisii olmustur. Elektronik medya araciligi ile de insanlar diinyayr birlikte
algilamaya baslamislardir (McLuhan, 2001: 8-10). Elektronik medyaya da biitiin

insanlarin katilimi s6z konusudur ve televizyon ayni anda biiyiik bir hizla insanlar
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biitiin ortam ve zamanlara gotiirmektedir. McLuhan (2005: 125), televizyonu insan
hayatinin ¢izgisini ve diisiincesini bozan bir alet olarak gormektedir; televizyon
kiltiirii  etkilemistir. Televizyon asla sadece bir ileti tasima 4leti olarak
goriilmemelidir. Televizyon her an 6gretmektedir ve insanlarin duyular sistemini de

tamamlamaktadir.

Marshall McLuhan, medyanin igeriginin medyanin kendisinden ©nemli
olmadigint; ‘medyanin mesaj oldugunu’ diisiinmektedir. Ayn1 zamanda televizyonun
toplumu yeniden asiretlestirdigini, diinyayr da global bir kdye doniistirmekte

oldugunu ileri siirmektedir (Gans, 2005: 64).

Erdogan ve Alemdar’a (2005: 263, 264) gore, Marshall McLuhan’la birlikte
popiiler teknoloji popiilerlesmeye katilarak, popiiler kiiltiir cok daha yiiceltilmistir.
Bu goriige gore, teknolojinin hizla ilerlemesi, okuryazarlik ve iletisimin

yayginlagmasi kitleleri demokratlagtirmistir.

Siyasal iktidarin halkin genel ve esit oyla sectigi temsilciler eliyle
kullanilmasi, ¢ogunlugun yonetim hakki, cogunlugun sinirlandirilmasi ve azinlhigin
korunarak bir giin ¢ogunluk olusturma hakkinin taninmasi, kanunlar 6niinde esitlik
vs. ilkeler klasik demokrasinin temel ilkeleri arasinda yer alirlar. Bu ilkelerden birisi
de bireylerin vazge¢ilmez temel hak ve 6zgiirliikklerinin bulunmasidir. Kékenleri 17.
yiizy1lda basinin siyasal erkin dogrudan denetimi disina ilk kez c¢ikisina kadar uzanan
ve gilinlimiizde liberal demokrasilerin iletisim diizenlemelerine ilkesel dayanaklari
saglayan liberal yaklagim, basta diisiince ve ifade ozgiirliigii olmak iizere, temel hak
ve Ozgiirliiklerle biitiinlesmis bir sekilde yer almaktadir. Liberal yaklagim en yalin
haliyle kisinin diledigi seyi yayinlamada ‘6zgiir’ olmasimi Onerir. Bu, bir acidan
diigiince, anlatim, orgiitlenme, toplanti hak ve Ozgiirliikklerinin bir uzantisidir.
Yaklagimin ilkeleri de liberal demokratik ilkelerle 6zdeslesmistir. Akla, gercege,
ilerlemeye ve ‘halk’ iradesinin iistiinlii§iine olan inang¢ bu ilkeleri ifade etmektedir.
Her tiirlii diisiincenin, gercegin belirli bir ifadesi olarak, ‘0zgiir’ olmasi, diisiinceyi

iletecek iletisimin Ozgiirce gerceklesmesi ve bunu saglayan araglarin ‘cogulculuk’
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anlayisina uygun olarak kullanilabilmesi liberal anlayisin 6ziinii olusturur. Bagka bir
anlatimla, liberal iletisim anlayisinin ifade bicimi olan ‘cogulculuk’ gercege ve
nesnellige ulasmanin bir araci olarak algilanmaktadir. Cogulculuk yoluyla gercege
ulagabilmede bir iyimserlik tasinmaktadir. Boyle bir iyimserlik liberal 6gretinin
genel cercevesiyle uyumludur. Ciinkii, cesitlilik, cogulculuk sayesinde her tiirli
goriis ifade olanagi bulurken, gercegi yansitmayan yanlh goriislerin, bunlan aktaran
iletisim araclarinin toplumda benimsenmeyecegi diisiiniilmektedir. Bunda ise, aciga
vurulan goriislerin ‘serbestce’ rekabet edecegi varsayimi belirleyici olmaktadir.
Serbest rekabet kosullari, iyinin kotiiden, yararlinin zararhidan, yanlisin dogrudan,

gercek olmayanin gercekten ayrigsmasinmi saglayacaktir (Kaya, 1985: 41-45).

Temel kriter olarak bu cogulculuk, ¢ogunluk anlayis1 alininca da, ‘halk bunu
istiyor; popiiler olan haklidir’ yargist olusmaktadir. Boylece de ‘halkin istek ve
ihtiyaglarmin seffaflig’’ varsayimina dayanarak ve ‘halka ait’ vurgusu yinelenmis
olarak, ‘popiiler’ olana kars1 olumlu/iyimser bir tutum gelismektedir (Ozbek, 2003:

83, 84).

Zira bu ¢ogunluk/cogulculuk, 6zel girisimcilik, serbest rekabet gibi unsurlar
bir laissez-faire anlayisidir. Burada gozden kagmamasi gereken temel nokta,
buradaki belirleyici mekanizmanin ‘pazar mekanizmasi’ oldugudur (Kaya, 1985: 45).
‘Cogulculuk’ anlayist araciligl ile gercege ve nesnellie ulasmanin miimkiinligii

konusunda da soru isaretleri vardir; bu yargi asir1 iyimserlik tasimaktadir.

Marshall McLuhan ‘global kdy’ konusunda da olduk¢a iyimserdir. Diinyanin
boyutlarinin  kii¢iildiigii, diinyanin o6teki taraflarinda olup bitenler konusunda
insanlarin eskiye oranla daha fazla bilgi sahibi olduklar1 bir gercektir. Ancak bilgi,
bireyi etken bir katilmaya ittigi Olciide ve iginde bulundugu olumsuz kosullarin
bilincine varmasi ve sonug olarak da bu kosular1 degistirmesine yonelik bir eyleme

doniisebildigi 6lciide anlam kazanmaktadir (Ozkok, 1985: 349).
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Ayrica, McLuhan teknolojiyi tarihsel kosullardan ve toplumun ekonomik-
politik tabanindan soyutlar. Bilinci, yabancilagmayi, degisimi teknolojinin
saptadigimi belirtir; fakat bunun toplumsal yapi ile iligkili olabilecegi diisiincesinin
yakinindan bile gegmez. Elektronik teknolojinin, enformasyonun ve toplumsal giiciin
belirli gevrelerde toplandigini gormemekte ya da gormezlikten gelmektedir (Oz,

1998: 397).

Kitle iletisim araglarina karst iyimser/olumlu bir tutum icerisinde olan
McLuhan, medyanin kiiltiirel etkilerine de genel olarak iyimser bir agidan bakmistir.
Kiiltiirii etkileyen, bi¢cimlendiren elektronik iletisim araglarimin bireysel 6zgiirliigiin
gelisimini sagladigin1 ve demokrasinin bir nimeti oldugunu 6ne siirmiistiir. Ona gore,
teknolojinin hizla ilerlemesi, yayginlasmasi kitleleri demokratlastirmistir. Popiiler
kiiltiir demokrasinin ve bireysel Ozgiirliigiin bir simgesidir. Popiiler kiiltiiriin
demokrasiye, Ozgiirliige ¢ok Onemli katkilar1 bulunmaktadir ve popiiler kiiltiirde

direnis, miicadele, bagkaldir1 gibi 6geler bulunmaktadir.

3.1.2. John Fiske :

Medya ve kiiltiir alaninda iiretken, 6nemli bir sosyal bilimci olan John Fiske’e
(1999: 59, 64) gore, popiiler kiiltiirli, egemenlik altina alma/tahakkiim gii¢lerine
(kural koyucu olan, toplum diizenindeki baskin gruplara) gosterilen tepki
bicimlendirmektedir ve bu yiizden asla onlarin/bu gii¢lerin bir uzantis1 degildir.
Popiiler kiiltiir, kapitalizm tarafindan saglanan kiiltiirel kaynaklar ile giindelik yasam
arasindaki kesimde iiretilir. Giindelik yasam popiiler kiiltiir pratikleri tarafindan
olusturulur, onu tamimlayan en temel 6zellik, son kertede iktidara teslim olmay1
reddetmekle birlikte, zayif1 gii¢siiz kilan sistemin sagladigi kaynaklar1 kullanmadaki
yaraticiligidir. Popiiler kiiltiir asla egemen olanin kiiltiirii degildir, ¢iinkii o egemen
giiclere kars1 tepki icinde bicimlendirilir ve asla onun bir parcasi olamaz. Popiiler
kiiltiir, toplumsal miicadelenin bir iiriinii olarak ortaya cikmistir. Popiiler kiiltiir
halkin kiiltiirii anlamina gelmektedir (Lull, 2001: 104). Popiiler kiiltiir kaynagini

halktan alir.
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Fiske’e (1999: 216) gore popiiler kiiltiir folk kiiltiirii olmasa bile ikisi arasinda
kimi benzerlikler de yok degildir. Popiiler kiiltiire doniistiiriilen bir metanin ayni
zamanda halkin cikarlarim1 da temsil etmesi gerekir. Popiiler kiiltiir bir tiiketim
kiiltiiri degildir. Popiiler kiiltiir, toplumsal bir sistem igerisinde anlamlar ve hazlar
yaratan, onlar1 dolasima sokan etkin bir siirectir. Kiiltiir yasayan canli bir siirectir;
yalnizca kendi i¢inden gelisip boy atabilir, disaridan ya da yukaridan dayatilamaz.
Tek tip, disaridan ithal edilme bir kiiltiir kitlelere hazir bir giysi gibi satilamaz; kiiltiir

asla bu sekilde isleyemez. Fiske’e (1999: 216) gore,

Popiiler kiiltiir, kitle kiiltiirti degildir. Kitle kiiltiirli, endiistriler
araciligiyla diretilip dagitilan kiiltiire] metalarin toplumsal farkliliklar1 ortadan
kaldiracak sekilde insanlara dayatildigina ve bu endiistrilerin edilgin,
yabancilagsmis izleyici kitlesi i¢in kendi i¢inde bir biitiinliigii olan bir kiiltiir
yarattigina inananlarin kullandiklar1 bir terimdir.

Popiiler kiiltiirii iireten halktir, kiiltiir endiistrisi degildir. ‘Halk’, sabit bir
sosyolojik kategori degildir. Kiiltiir endiistrilerinin elinden gelen tek sey, cesitli halk
olusumlarinin kendi popiiler kiiltiirlerini yaratma siirecinde kullanabilecekleri ya da
reddedebilecekleri bir metinler ya da kiiltiirel kaynaklar dagarcigi tiretmektir. Kiiltiir
endiistrilerinin metalarinin popiiler olabilmesi ic¢in yalmzca ¢ok anlamli olmalari,
degisik hazlar iiretebilmeleri yeterli degildir. Tiiketim aligkanliklarmin da ayni
sekilde acik ve esnek olan medya tarafindan dagitilmalar1 gereklidir (Fiske, 1999:
36). Televizyon, film, gazete, plak ve kitaplarin popiiler olmasinin nedeni de budur.

[letisim kiiltiirel yasamin merkezinde yer almaktadir (Fiske, 2003: 16).

Fiske’e (aktaran Kirtung, 2005: 5) gore iki tiir ekonomi vardir. Bunlardan biri
‘finans’ ekonomisi, digeri de ‘kiiltiire]’ ekonomidir. Finans ekonomisi paray1 ve
lireticiyi 6n plana alir. Uretici parasinin karsiligini nasil alacagini diisiiniir. Kiiltiirel
ekonomi ise, iirtiniin kiiltiirel anlamlarini, kime ve nigin hitap ettigini, toplumsal
kimlikleri goz oOniine alir. Finans ekonomisi anlam iiretiminde belirleyici degildir.
Uretilen anlam, {iriinii big¢imlendirip, piyasaya siirenin kurguladigi anlam

olmayabilir. Hatta tiiketici kurgulanandan ¢ok farkli anlamlar da iiretebilir. Bu
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nedenle Fiske, popiiler kiiltiire, ‘anlam savasi alani’ (site of semiotic warfare)
demektedir. Uretici piyasay1 arastirir, cevreyi koklar, ticari agidan basarili olmasini
saglayacak anlamlar {iriiniin i¢ine elinden geldigince doldurur ve iiriinii piyasaya
siirer. Temel amac1 para kazanmak, kar elde etmektir. Tiiketici de iirtinii alir. Fakat
tireticinin kodladig1 anlam1 kabullenebilir veya reddedebilir, ya da tiiketicinin ulastig
anlam tamamen farkli olabilir. Uriinii benimseyebilir veya benimsemeyebilir. Esas
gecerli olan anlam, tiiketicilerin her birinin kendi ge¢misini, kisisel deneyimlerini
kullanarak iiretecegi anlamdir. Bu anlam da tiiketiciden tiiketiciye degisecektir. Kitle
iletisimi {iriinleri de hem kiiltiirel hem de ekonomik {iriindiir/maldir (Carey, 1989:

51-55).

Fiske popiiler kiiltiirii miicadele alam olarak goriir. Egemen giiclerin giiciinii
kabul eder, fakat dikkatini ‘popiiler taktikler’ tizerinde toplar. Popiiler taktiklerle bu
giiclerle basa c¢ikilir ya da onlara karst direnilir. Popiiler olabilmek icin kiiltiirel
tiriinler oldukca celiskili ihtiyaglar karsilamak zorundadir. Bir taraftan ekonominin
merkezilestirici, homojenlestirici ihtiyaglar1 vardir. Daha cok tiiketiciye ulasan {iriin
daha c¢ok iiretilir ve ekonomik ¢ikar da o derecede artar. Bu nedenle iiriin toplumsal
farklann reddetmek, halkin ortak olan gereksinmelerine egilmek zorundadir.
Endiistrilerin ekonomik ihtiyaclar1 varolan sosyal diizenin ideolojik ve disiplinsel
gerekleriyle aymi c¢izgidedir. Dolayisiyla kiiltiirel iiriinler, degisen derecede,
merkezilestiren, disiplinci, baskici, kitlelestiren vs. giicleri tasirlar. Bu popiiler gii¢ler
kiiltiirel iiriini kiiltiirel kaynak sekline doniistiiriirler, tirliniin sundugu anlamlar ve
zevkleri cogullastirirlar, iriiniin disipline edici ¢abasmna karsi direnirler, iiriiniin
homojenligini ve biitiinligiinii bozarlar. Popiiler kiiltiir bir miicadele siireci;

toplumsal deneyimin anlamlar iizerine bir miicadeledir (Storey, 2000: 36, 37).

Fiske, popiiler kiiltiiriin icinde metalastirilmig {iriinlerin  bile, farkh
kullanimlar yolu ile birer direnis sembolii olacagini ileri siirer. Medyay1 da bu
anlamda bireylerin kendi pencerelerinden anlamlandirabilen bir kaynak olarak géren
Fiske’e gore, kiiltiir endiistrisi tarafindan iiretilen kitle kiiltiirii ile, halkin bu {iriinleri

kullanarak kendi anlamlarin1 yaratmalarini ifade eden popiiler kiiltiir arasinda 6nemli
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bir farklilik s6z konusudur. Fiske, Kitle kiiltiiriiniin tahakkiim kurma ve standartlasma
girigsimleri iizerine odaklanmak yerine, popiiler kiiltiir yoluyla bu metalara muhalif
bir anlam yiiklenmesi ve muhalif okumalarla kitlelerin acik metinlerde kendi
anlamlarimi tiretmelerine yogunlasmistir. Fiske’e gore popiiler kiiltiir, her zaman
kendisini denetlemeye calisanlar icin giic kosullarla cevrili daglik bir bolgedir.
Popiiler kiiltiir, kiiltiir endiistrisi tarafindan degil, halk tarafindan olusturulmaktadir
(aktaran Arik, 2004: 100). Fiske, popiiler kiiltiiriin olumlu ve yararli 6zelliklerine
siklikla deginmekte ve popiiler kiiltiiriin direnis¢i Ogelerine ve halkin bilingli

secimine siirekli vurgu yapmaktadir.

Ayrica Fiske’e (aktaran Kaplan, 1991: 136, 137) gore televizyon, folk kiiltiirii
icin son derece Onemli olan bir dizi ortak bicimsel ilkelerin, sozlesmelerin ve

sOylemlerin iiretilmesini saglamaktadir.

Fiske’e (1999: 15) gore “popiiler kiiltiir tabiler ve giigsiizlerin kiiltiiriidiir; bu
yiizden icerisinde daima toplumsal sistemimizin, dolayisiyla toplumsal
deneyimimizin merkezinde yer alan egemenlik altina alma ve tabi kilma giiclerinin
izlerini, iktidar iligkilerinin gostergelerini tagir. Popiiler kiiltiir ayn1 zamanda bu
giiclere direnmenin, onlardan siyrilmanin belirtilerini gosterir. Popiiler kiiltiir kendi
icinde celigkilidir”. Fiske’e gore popiiler giicler asla kiiciimsenmemeli ve hafife

alimmamalidir. Popiiler giicler toplum iizerine ¢cok olumlu etkilere sahiptir.

Fiske, bir¢ok kez bireyi/izleyiciyi fazla aktif bir konuma sokarak, ona sinirsiz
ozgiirliik vererek digsal dinamiklerin roliinii yadsimakla elestirilmistir. Fiske, siklikla
popiiler kiiltiiriin direnis¢i 6gelerine ve halkin bilingli se¢imine vurgu yapmaktadir.
Zira tiim bunlarin icraatinin s6ylendigi gibi kolay olamayacagi da tartismaya agik bir
konudur. Ayrica Fiske’in, kiiltiiriin salt kendi icinden gelen dinamiklerle

gelisebilecegi ve kitle kiiltiirtiniin var olmadigi iddialar1 oldukga keskindir.

Popiiler kiiltiir olgusuna yonelik genel olarak olumlu tavir takinan Fiske,

ozellikle popiiler kiiltiiriin tabilerin/halkin kiiltiirii oldugunu vurgular. Fiske’e gore
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popiiler kiiltiir, tahakkiim giiclerine gosterilen tepki tarafindan bigimlendirilmektedir.
McLuhan ise kitle iletisim araglarimin kiiltiirel etkilerine yogunlasmis ve bunlarin
cogulcu demokrasinin ve bireysel Ozgiirligiin gelisiminde birer nimet olduklarini
vurgulamistir. Popiiler kiiltir de bireysel ozgiirliigiin ve cogulcu demokrasinin

onemli bir simgesidir.

3.2. Popiiler Kiiltiire Yonelik Olumsuz/Kotiimser Yaklasimlar :

Genel olarak, popiiler kiiltire olumsuz/kotiimser bakanlar ise, popiiler
kiiltiirii, bireylere sahte yasam alanlar1 ve yapay mutluluklar sunup, onlan tek-
boyutlu, elestirmeyen, karsi ¢ikmayan, konformist bireylere doniistiirdiigiinden
dolay1 degersiz bir olgu olarak gormektedirler. Onlar popiiler kiiltiirii, kiiltiirel
tiretimde hem ekonominin hem de ideolojinin iiretimiyle ele almaktadirlar. Onlara
gore popiiler kiiltiir kitle kiiltiirii ile eslesmistir, ayn1 anlamdadir. Popiiler kiiltiiriin

basit zevk ve ilgilerin kiiltiirii oldugunu belirtirler.

3.2.1. Frankfurt Okulu :

Sosyoloji tarihinde Frankfurt Okulu olarak bilinen ‘Toplumsal Arastirmalar
Enstitiisii” 1923 yilinda kurulur. Okul, 1933 yilinda Almanya’da Hitler’in iktidar1 ele
gecirmesiyle ABD’de, New York’a tasinir. II. Diinya Savasi’ndan sonra 1949 yilinda
tekrar Frankurt’a geri tasinan Okul, etkinligini Theodor W. Adorno (1969) ve Max
Horkheimer’in (1973) oliimiine kadar siirdiiriir. 1970’lerde Frankfurt Okulu’nun
etkisi yavasca ¢oziilmeye baslar. Frankfurt Okulu’nun en 6nemli temsilcileri arasinda
Adorno, Horkheimer, Marcuse ve Habermas sayilabilir (Bottomore, 1997: 7-11).
Onlarin Frankfurt Okulu’nun etkinliklerinin devam ettigi yarim yiizyillik siire¢ icinde
Marksist gelenegi siirdiirmelerine karsin, daha sonralari bu diisiincelerden
uzaklastiklar1 vurgulanmir. Okul yarim yiizyillik siire¢ iginde, ii¢ tarihsel donemin
olaylariin etkisi altinda kalir. Bunlardan ilki 1917 yilinda gergeklestirilen Sovyet

Devrimi’nin, Avrupa’ya yayilmamasinin getirdigi diis kirikligidir. ikincisi Almanya
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ve Italya’da fasizmin yiikselmesi ve Frankfurt Okulu diisiiniirlerinin cogunlugunun
Yahudi olmasindan dolay: siirekli baski altinda tutulmalaridir. Uciinciisii ise ikinci
Diinya Savasi’ndan sonra Bati toplumlarinda serbest piyasa ekonomisinin yarattigi
nispi istikrar ve bunun iirettigi ideolojik degisimlerdir (Erdogan ve Alemdar, 2005:
286, 287). Bu ii¢ tarihsel siire¢ Frankfurt Okulu’nun goriislerinin degismesinde etkili
olmustur. “Frankfurt Okulu (Elestirel Teori) sosyal bilimlerde, 6zellikle sosyolojide
onemli yeri olan bir toplumsal teoridir. Felsefe, sosyoloji, siyaset, ekonomi, edebiyat,
estetik gibi disiplinlerden gelen bir grup entelektiielin ortak teorik ¢abalarini iceren
Elestirel Teori, disiplinler aras1 bag kurmaya calisan, toplumun ekonomik temeli
(altyapr) ile diisiinler alan1 (listyap1) arasi etkilesimi gerceklestiren, anti-Ortodoks

Marksist yonelimli, sosyo-tarihsel bir teoridir” (Kizilgelik, 2000: 1lks6z).

Frankfurt Okulu iiyelerinin kendilerine ilgi odag1 olarak sectikleri konular
arasinda ‘kiiltiir endistrisi’/’popiiler kiiltiir’/’kitle kiiltiirli’ ¢ok Onemli bir yer
tutmaktadir. Frankfurt Okulu teorisyenlerince, popiiler kiiltiir, burjuvanin politik ve
ekonomik hayati temelinde yiikselen ideolojik bir iistyapt kurumudur (Batmaz, 2006:
94-108). Dellaloglu’na (2003: 95) gore, “kiiltiir endiistrisi kavrami iki farkli bicimde
aciklanabilir; birincisi, ‘kiiltiir’ ve ‘endiistri’ gibi birbirinden tamamen farkli iki alam
tanimlar goriinen iki terimin birlikte kullanilmasidir. Bu, bir bakima, iginde
bulunulan yapinin biitiinselligini one ¢ikaran, biitiinii olusturan parcgalarin hicbirinin
biitiinden ve diger pargalardan soyutlanmis bir bicimde ele alinamayacagini ifade
eden bir tercihtir. Tkincisi ise, bu kavramin ‘kitle kiiltiiri’ yerine kullanilmasidir.
Burada ©ne cikarilmaya calisilan nokta, ‘kiiltiir endiistrisi’ kavraminda varolan
kiiltiiriin olugmasinda kitlelerin sanilandan daha az katkisinin olmasidir”.
Kejanlioglu'na (2005: 184) gore ise ‘kiiltiir endiistrisi’, her ne kadar adi ancak
1940’larin ortalarinda konulmus olsa da, Adorno’nun 1930’lardan baglayarak
Olumiine (1969) kadar siirdiirdiigii baslica ilgi alanlarindan biri olmustur. Onun
kiiltiir incelemelerinde merkezi bir yer tutan mesele olmustur. ‘Kiiltiir Endiistrisi’
metninin ilk karalamalarinda ‘kitle kiiltiirii’ diye gecen bu kavramin, Horkheimer ve
kendisi tarafindan yeglenmesinin nedenini, yillar sonra Adorno, kiiltiiriin asagidan ya

da kitlelerden yiikselmedigini yukaridan yonetildigini anlatmak olarak belirtir. Kiiltiir
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endiistrisi, hayatin ticarilesmesiyle baglantilidir, kiiltiir iirtinlerinin standartlasmas1 ve

dagitim tekniklerinin rasyonellesmesi siireclerine gonderme yapmaktadir.

Frankfurt Okulu diistintirleri, kiiltiir endiistrisinin  gelismesi ve artan
rasyonellesmeyle beraber, bireylerin bagimsiz diisiinme kabiliyetlerini ve {izerinde
kontrollerinin olmadigi bu endiistri siirecine bagimli kaldiklarim ileri siirerler.
Yaniklar’in (2006: 106, 107) ifadesiyle, kiiltiir endiistrisi ile 6zdeslesen ‘celik
sistemin ritmi’ igerisinde, fertler metalasmis nesnelerle kusatilmis ve icinde
yasadiklar1 modern toplum var olmanin gercek kosullarimi yansitma 6zelligini
kaybetmistir. Bireyler seylesmistir. Bu diizen, her seyden oOnce endiistrilesmis
kapitalist toplum tarafindan bagimlilik yaratan ihtiyaclarin iiretimi araciligl ile insa
edilir. Modern toplumda tek boyutlu diisiinen insan, bireyselligini ve kendi kaderini
kontrol etme istegini yitirmistir. Insanin 6zgiirliigiine yeniden kavusabilmesi ise, bu
tek boyutlu diisiinmeden kokten bir kopusla miimkiin olabilecektir. Daha ¢ok modern
toplumun bir elestirisini sunan bu diisiiniirler, hem kendi zamanlarinin hem de
gelecekteki kapitalist toplumlardaki bireylerin durumlar1 konusunda iyimser bir
diisiinceye sahip degildirler. Onlarin tiikketim ve tiiketici hakkindaki goriisleri de bu
baglamda degerlendirilmelidir. Horkheimer ve Adorno, kapitalist sistem tarafindan
dayatilan kitle Kkiiltliriiniin, kitlelerin icinden dogdugu c¢ikarimindan kaginmaya
calismis ve bu nedenle kitle toplumu ve kitle kiiltiirii kavramlarini terk ederek, teknik
rasyonalitenin tiikketilmesi olarak gordiikleri kiiltiir endiistrisi kavramini kullanmay1
tercih etmislerdir. Bu diisiiniirlere gore, modern diinyada kiiltiir, bir biitiin olarak
insanlarin elestirel bir bilince sahip olmamalarinin nedeni olarak goriilen tiiketim
kiiltiiriine doniisiir. Kiiltiir iiretilmekte, miibadele edilmekte ve meta seklinde
titketilmektedir. Dolayisiyla, kiiltiir tiim muhalif icerigini ve kapitalist toplumla olan
mesafesini kaybetmistir. Boyle bir kiiltiir, ayn1 zamanda rasyonel ve somiiriicii bir
temelde herhangi bir meta gibi kitlelere satilma amaciyla dretilir. Biitiin tiikketim,
ancak oOzellikle ‘kiiltiirel tiiketim’, fonksiyonel bir form almistir. Bu niteligiyle,
tilketim bir yandan 6zgiirliik, haz alma ve se¢im yanilsamasi sunarak bir yandan da
kimlikleri, arzulan ve cikarlarin1 metalara sahip olmakla tanimlamaya tesvik ederek,

insanlar titketim kapitalizmiyle biitiinlestirir.



47

Dellaloglu’na (2003: 96) gore, Horkheimer ve Adornu’nun birlikte yazdiklari
‘Aydinlanmanin Diyalektigi’ yapitinin ‘Kiiltiir Endiistrisi: Kitlelerin Aldatilmasi
Olarak Aydinlanma’ boliimiinde ‘kiiltiir endiistrisi’ kavrami, bir kiiltiir kurami olarak

degil, bir endiistri kurami gelistirmek i¢in kullanilir.

Horkheimer ve Adorno Kkiiltiir endiistrisi kavramiyla, kiiltiir varliklarinin
endiistriyel iiretimini inceler. Cagdas uygarlik her seye bir benzerlik havasi
vermektedir. Kiiltiir endiistrisi de, ¢cok sayida istegi, talebi karsilamak tizere her yerde
standart iiriinler/mallar sunmaktadir. Adorno ve Horkheimer’a gore, kiiltiir
endiistrisinde memnuniyet hicbir sey hakkinda diistinmeme, cekilen aciy1 ¢ekildigi
yerde unutma ve ‘evet’ deme anlamindadir. Bu bir kagistir; harap olmus gercekten ve
en son kalan direnme diisiincesinden kacistir. Ayrica, 19. yiizyil burjuva kiiltiirii
yikicr bir kiiltiirdiir. Tekelci kapitalizmin etkisi altinda kiiltiir elestirel veya muhalif
olma egilimini yitirmis ve diizenin bir pargasi haline gelmistir. Sanatin elestirel
degeri sermayenin kendini tiiretmesi icin bir arac seviyesine indirgenmistir. Insanlar
bagimli kiiltiiriin tutsagidir ve kitlelerin bilincini artik direnmeyi bile diisiinmeyecek
derecede kroniklestirmistir. Sermayenin savunucular1 sahiplenme yoluyla popiiler
kiiltiir 68elerini denetimle kalmazlar, ayn1 zamanda popiiler hayal giicii tizerinde de

egemenlik uygularlar (aktaran Erdogan ve Alemdar, 2005: 287-290).

Horkheimer ve Adorno’ya (1996: 8-10) gore, milyonlarca insanin teknolojik
endiistriye katilimi, tiiketicilerin ihtiyag¢larini karsilamak i¢in iiretilen sayisiz iiriinler,
bu standart iiriinlerin tiiketicilerin ihtiyaclarindan dogmus oldugu aldatmacasi sistem
birliginin giderek daha yogun bir bi¢cimde billurlastigi manipiilasyonlardan ve
tepkisel ihtiyaglardan olusmus bir dongiidiir. Yani kiiltiir endiistrisinde {iriinler
titketicilerin ihtiyaclarina gore tiretilmemektedir. Kitle kiiltiirinde mal ne kadar fazla
tiretilirse bu durum toplumun o kadar gelistiginin gostergesidir. Lakin teknigin
toplum {iizerinde bir otorite sagladigi, ekonomik yonden giiclii olanlarin toplumu
istedikleri gibi yonlendirebildikleri gercegi suskunlukla gecistirilmektedir. Onlara

gore teknik rasyonellik bugiin egemenligin rasyonelligidir. Merkezi denetimin
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goziinden kacabilecek olan ihtiyaglar bireysel bilincin denetiminden ¢oktan
uzaklagtinlmigtir. Telefon ve radyoda (ve televizyonda) bireyin rollerinin
farklilagmasi bunun ¢ok agik bir 6rnegidir. Horkheimer ve Adorno, telefonda kisinin
Ozgilir bir birey olarak gercek roliinii oynayabildigini, radyoda ise, yayinlarin,
birbirine benzeyen programlarina otoriterce teslim etmek icin, herkesi demokratik bir
dinleyici haline getirdigini belirtmektedir. Radyo tiirii araglarda cevap aygiti
gelistirilememistir ve Ozel yayinlar bagimli hale getirilmistir. Halkin icten gelen
davraniglart ise radyo yayinlar aracilifiyla ‘yetenek avcilari, mikrofon Oniinde
yarismalar ve festivaller’ araciligiyla yonlendirilmektedir. Eger bir sanat dal
kendinden cok daha bagka sanat dalimin ilkeleriyle hareket ediyorsa ya da
Beethoven’dan bir boliimiin bigimsizlestirilmis bir uyarlanmasi1 Tolstoy’dan bir
romanin sinemaya uyarlanis1 gibi aym tarzda gergeklesiyorsa, halkin igten gelen

sikayetleri bos ve temelsiz itirazlar haline gelir.

Ayni zamanda kiiltiir endiistrisinde her sey birbirine ¢ok yakindir. Kiiltiir
endiistrisinin bu sayisiz birligi, politikanin yakinlasan birligini de onaylamaktadir.
Ornegin A ve B filmleri veya fiyatlari, degisik magazinlerdeki oykiiler arasindaki
farkliliklar hem konunun kendisinden ileri gelmekte, hem de tiiketicilerin
siniflandirilmasina, orgiitlenmesine ve tescil edilmesine hizmet etmektedir. Diger bir
ifade ile ne tiir insanlara hangi iiriinlerin sunulacag belirlenmistir (Horkheimer ve

Adorno, 1996: 10).

Yaniklar’a (2006: 109,110) gore, ‘kiiltiir endiistrisi rejimi’ altinda film,
seyircinin diisiinme etkinligini yasaklamakta ve diger yetilerini de felce ugratarak bir
yansitmaya yer birakmamaktadir. Film, kurbanlarin1 perdede gosterilenlerle realiteyi
0zdeslestirmek icin dogrudan ve siirekli olarak egitmektedir. Popiiler/hafif miizikte
ise, duyarli bir kulak hit parcanin ilk melodilerini duydugunda, devaminda ne
gelecegini tahmin edebilmekte ve bu dogru ciktiginda kisi kendini mutlu
hissetmektedir. Ornegin, 6zel bir parfiim yoksul insanlarin erisemeyecegi bir sey
anlamima gelirken; sanatsal degerleri ve nitelikleri c¢ekimlerinde harcanan

milyonlarca dolarla olciilen filmler, medya aracilifiyla herkesin mutlaka seyretmesi
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gereken bir fenomene doniistiiriilmektedir. Ayni1 sekilde, yazili ve gorsel basinda
birdenbire herkesin tamimasi gereken {iinlii bir kisilige biiriindiirillen ve ildh gibi
yansitilan pop yildizlarinin basmakalip iiriinlerini satin almamak bireylerde
tanimlanamayan bir eksiklige yol agmakta, hatta belirli bir grubun iiyesi olma veya
olmama meselesi haline gelmektedir. Gergekte, kisa bir siire sonra bu iiriinlerin
bilyilisii aniden sona ermekte, fakat aslinda olup biten sey, bu biiyliniin daha fazla
titketimin saglanmasi ve tiiketicilerin iiretilmesi i¢in satin alinmas1 gereken bir bagka

tiriine kaydirilmasidir.

Horkheimer ve Adorno’ya gore tekelci donemde tiim kitle kiiltiirii 6zdestir.
Tekelin gizlenmesine gerek kalmamistir. Sinema ve radyo (buna televizyon da
dahildir) artik sanat olmaktan ¢ikmistir. Onlarn iirettigi tirlinler sagmaliklar1 oynayan
bir ideolojiye doniismiistiir. Kiiltiir endiistrisi artik teknolojik terimlerle anlatilir hale
gelmistir. Insanlarin ihtiyaglarim karsilamak icin 6zdes iiriinler/mallar tekrar tekrar
tretilir olmustur. Bu {iretilen {iriinlerin niteliginin de tiiketiciler tarafindan
belirlendigi iddia edilmektedir. Kiiltiir endiistrisi ¢aginda diizen, bedenleri serbest
birakmakta ve ruhlara saldirmaktadir. Artik diizen ‘benim gibi diisiin ya da yok ol’
demek yerine; ‘benim gibi diisinmemekte serbestsin, yasamini ve tiim sana ait
olanlar1 da koruyabilirsin ancak o andan itibaren aramizda bir yabancisin’

demektedir (aktaran Dellaloglu, 2003: 102-104).

Horkheimer ve Adorno’ya (1996: 20,21) gore, kitlelerin burjuva ve toplum
icerisinde seylesmesi ve gerilemesi duyulmamis olani kendi kulaklariyla duymama,
tutulmaz olana kendi elleriyle dokunamama acizligidir. Bu durumun sonucunda
insanlar baski uygulanarak yonlendirilen, birliktelik icinde birbirine benzer tiirden
varliklar haline getirilmektedir. Onlar tipki fabrikalardaki, sinemadaki modern isci
gibi ayni ritme ve tempoya bagh olarak birbirleriyle konusmaya bile firsat
bulamamaktadir. Bu zorlama ve baski icerisinde insanlar aptallastirilmis ve
hakikatten  uzaklagtinlmis  olarak  bilingli  etkilerde  bulunmaya degil,
uymacilifa/konformizme sartlandirilmistir. Ayrica, kiiltiir endiistrisinin sundugu

riinler de mutlak degil taklittir. Bu taklitci tirtinler de insanlar sosyal hiyerarsiye
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boyun egdirmeyi amaclamaktadir. Bu donemde Kkiiltir kavramina yakisan sey
endiistrilestirilmis tutarli aldatmadir. Bu aldatma manevi iiretimin biitiin alanlarina
damgasimi vurmak icin tek bir amaca bagimli kilarak, homojen kiiltiir kavramini
gerceklestirmeye c¢alismaktadir. Kiiltiir endiistrisindeki bdyle bir isleyis de
liberalizmin amacini olusturmaktadir. Daha acik bir anlatimla, kiiltiir endiistrisinin
amaci insanlan tek tiplestirmek ve insanlarin kapitalist siirecin isleyisine yonelik
itirazlarin1 azaltmak, yok etmektir. Bdyle bir toplumdaki kamuoyunun yiiksek tiirden
sikayetlerini kesmenin bir yolu, 6fkeli bireyler ile seckinlerin ayni dogrultuda hareket
etmeye c¢aligmalari, bir anlamda onlarla anlasmalaridir. Tabanla doruk arasinda
mesafe genisledikce, iyi Orgiitlenmis bireyler seckinlere kendilerini kabul ettirirler ve
hiyerarsinin belirli bir katmaninda sz sahibi olurlar. Boylece kabiliyetli bireylerin
yolu acilmis olur. Yeteneklerinin yolunu a¢mak biiyiikk ol¢iide diizenlenmis bir
piyasanin iglevidir. Bu baglamda, kiiltiir endiistrisi aslinda liberal sanayi tilkelerinden
dogmustur ve oradan yayilmustir. Ciinkii bu tip iilkelerde halki kolaylikla etkisi altina
alabilecek kitle iletisim araclari, sinema, radyo, televizyon, dergiler vs. vardir. Bu

sistemin geligsmesi de sermayenin genel yasalarindan kaynaklanmaktadir.

Frankfurt Okulu’na gore, kitle iletisim araglari, kiiltiirel hayati piyasada elde
edilebilir bir noktaya indirgeyerek tek bi¢cim ve siradan bir kitle kiiltiirii yaratmistir.
Frankfurt Okulu, ayrica, “kitle iletisim araclarinca sunulan kiiltiirel iceriklerin,
toplumsal diizeyde yarattigi standartlastirici etkinin yani sira; politik bir amaca
hizmet eden kitle iletisim araclarinin kullanim hakkini elinde bulunduran hakim
ideolojinin bir yansiyanit olarak kiiltiirel iklimi belirlemede ne derece etkin
olduklarin1 da ortaya koymaktadir” (Kose, 2001: 334). Kitle iletisim araglarinin ve
bunlarin politik hayattaki etkilerinden kaynaklanan sonuglarinin vurguladig: kiiltiir
endiistrisi icinde, kiiltiir dzgiirlesmeden cok, ideolojik bir egemenlik tarzi olarak
fonksiyon gormeye baslamistir. Seri iiretilen kiiltiirel nesnelerin 6zelligi haline gelen
bu ideolojinin sekli ve rolii modern toplumda degismistir. Onceki ideolojilerden
farkli olarak, kiiltiir endiistrisi daha yaygin ve belirsizdir. Kiiltiir endiistrisinin
tiriinleri (Hollywood filmleri, dergiler, farkli yazin tiirlerinin en ¢ok satanlari vs.)

kapitalizmin ideolojik egemenligini koruyan ve bu ideoloji i¢inde 6zgiil ve 6nemli



51

bir rol oynayan 6gelerdir. Dolayisiyla, kitle kiiltiirii ile 6zdeslesen kiiltiir endiistrisi
yalnizca bir aracgtir. Ancak, ¢cok daha onemlisi, bu endiistri kapitalist sistemde bir
kitle aldatmacasina doniigmiistiir (Yaniklar, 2006: 107). Horkheimer ve Adorno’ya
(1996: 30) gore,

kiiltiir sanayi hi¢ durmadan séz verdigi konularda tiiketiciyi daima
aldatmaktadir. Eylemi ve satafati teshir etme zevkine gecis durmadan
ertelenmektedir: Aslinda manzara degismeden verilen soziin art niyetli
anlami, bu soziin soruna hi¢ deginmemesidir, miisterinin yemek listesini
okumakla yetinmesidir. Tiim parlak adlarnt ve goriintiileri tahrik eden
tamahkarliga, sadece kagmak istedigi tekdiize giinlik yasamin Ovgiisii
sunulmaktadir.

Giineg’e (2001: 127, 128) gore, kiiltiir endiistrisinin giiniimiizdeki en etkin
araclart1 medyadir. Modern toplumun kiiltiirel paradigmasi sasirtici bir sekilde
ekonomik sistem, kiiltiirel iiretim, biling endiistrisi ve enformasyon kompleksinde
biitiinlesmektedir. Boylece sosyo-ekonomik sistem kendi ihtiyaci olan kiiltiirii, kendi
kosullarinda iireterek ve yine kendi isleyisine uygun bir mantikla pazarlamaktadir.
Ayn1 sey kitle iletisimi i¢in de sOylenebilir. Genis kitlelere yonelme arzusu i¢indeki
medya genis kitlelere hitap eden Kkiiltiirel formlar iireterek, bu formlara uygun
davraniglar sergilemektedir. Bu dongiiyii, giindelik hayatin cesitli kesitleri iginde
Oniimiize konan ‘calis-oyna’ nakaratlarinda gozlemek mimkiindiir. Kiiltiir
endiistrisinde ‘biiyiik kiiltiir acenteleri’ iirlinleri gézden gecirerek, onlar1 siralayan

katalogu diizenlemektedir.

Ayrica Elestirel Teori diisiiniirlerine gore, insanlar dilin yorumlayici dairesi
icinde bagimli kiiltiirlin tutsagidirlar. Kitle iletisim araglarmin kullandigr dil
kavramsal diisiinceyi engellemektedir. Frankfurt Okulu’nun 6nemli diisiiniirlerinden
Herbert Marcuse de medyay1 kotiimser bi¢cimde karsi konulmaz bir gii¢ olarak
niteler. Kitle iletisim araglarn diinya hakkinda diisiiniilmesi gerekli terimleri
belirlemektedir (Tekinalp ve Uzun, 2004: 170). Teknolojinin gelisimiyle de bireyler
giidiiliip yonlendirilerek sahte beyinler meydana getirilmektedir. Oz’e (1998: 390)

gore,
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kitle iletisim araclarimin da  yardimiyla insan  tiimiiyle
somiirgelesmekte, tutum ve eylemleri ile dis diinya ile iliskilerinin bilincine
varamayan, ama toplumu yOnetenlerin istedigi seyleri, istedigi olg¢iide,
istedigi yer ve zamanda tiikketen bir robot dogmaktadir. Teknolojik
diizenlemenin egemen oldugu toplum giidiimlii hale gelmistir. Isci sinifinin
da kars1 cikma ve agma giiclinli yitirmesiyle silahsiz kalmis bu toplum,
boylece ‘tek boyutlu toplum’ olarak nitelenmektedir.

Ayrica Marcuse’e gore, ‘popiiler kiiltiir’, yasamin ve bireylerin gercek
gereksinimlerini ve istemlerini yansitmayan, gercek yansitma bigimlerini engelleyici
bir kiiltiir tiiriidiir. Aym1 zamanda, endiistrilesmis toplumlardan {igiincii diinya
tilkelerine aktarilan bu kiiltiir, giincel ve etkin bir yeni-somiirgecilik aracidir (aktaran

Batmaz, 2006: 94).

Marcuse’e (1986: 30-32) gore sistem, kitlesel iiretim ve tiiketimi zorunlu
kilar. Bu nedenle sistemin iiretim yeteneginin basarisi satig ve asiri tiikketime baghdir.
Uriin ne kadar cok tiiketilirse iiretimin o denli basarili oldugu savunulur. Bu
baglamda giiniimiiz kiiltiiriiniin en biiyiik islevi, elestiriyi imkansiz hale getirerek,
bireylere zorla belirli bir yasam bi¢imini kabullendirmektedir. Bu sekilde bireylerin
toplumla biitiinlesmeleri saglanir. Biitiinlesmenin saglanmasinda iilkenin ideolojik
yapist Onem tasir. Ayni zamanda, giiniimiiz ideolojisi iiretim siirecinin kendisi
konumundadir. Bu ideolojik siirecle biitiinlesme ileri kapitalist toplumlarda
parcalanmaya yiiz tutar. Bir tarafta toplumda parcalanma yasanirken, 6te yanda
toplumda kargitlarin susturulmast ya da uzlagtirnlmaya calisilmasi ideolojinin bir
iriinii olarak degerlendirilir. Kiiltiir endiistrisi kitle iletisim araglariyla, iirlinlerinin
bireyler tarafindan kabul edilmesinin en 6nemli arac1 sayilir. Bu kabullenme, bireyin
toplumla 6zdesim kurmasini getirir. Ayrica iletisim araglart beraberinde belirli
aligkanliklar ve davranislar getirerek, tiiketiciyi {ireticiye, iireticiyi de sisteme
baglayan bir 6zdesim igine sokarak, aymi duygusal ve entelektiiel tepkilerin
gelistirilmesi saglamir. Uriinler manipiile edilir. Bu sekilde bireye sahte bir biling
asilanir. Bunun sonucunda tek boyutlu bir diisiince ve davranis kalib1 ortaya cikar.

Boylece sanayi toplumunda kiiltiiriin islevi, insan diisiincesinin tek boyutlu hale
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getirilmesi olarak yorumlanir. Toplumun tek boyutlu hale gelmesine neden olan iki
temel Oge ise, topluma zorla kabul ettirilen ‘yeni ihtiyaglar’ ile bu ihtiyaglar
bireylere benimsetmeye yonelten, toplumsal baski ve denetimin yarattigi
‘teknoloji’dir. Birey veya toplum ne istedigini ve nasil bir hayat yasayacagini

sorgulamaya basladig1 an, tek boyutluluktan kurtulmanin kapilarin1 agmais olur.

Marcuse, serbest zaman icinde giderek biiyiikk paylar isteyen radyo ve
televizyon gibi kitle iletisim araglarimi birer ‘uyutucu kutu’ olarak nitelendirmektedir

(Ozkok, 1985: 192).

Atiker’e  (1998: 52) gore, Kkiiltiir endiistrisinde, {iriinler tiiketicilerin
gereksinimlerine uygun olarak {tretilir. Tiim kitle kiiltiirii iiretimi, ekonominin
cikarlar1 dogrultusunda programlandigindan dolay1 da, kiiltiir endiistrisinin iiriinleri

birbirine benzemektedir ve 6zgiinliikten yoksundur.

Frankfurt Okulu’nun 6nde gelen iiyelerinden olan Jirgen Habermas’a gore
icsel tutarhiliktan yoksun olan ideoloji iletisim endiistrisinin {iiriinlerinin i¢inde bir
anlam kazanmaya baglar. Bu bi¢imi ile ideoloji, kurulu diizen savunuculugu yaparak,
bireyleri bu iiriinlere entegre etmeye calisir ve elestirel bilinci ortadan kaldirmaya
yonelir. Boylece iletisim endiistrileri sahte bir bilin¢g ve sahte bir diisiince birligi

yaratir (aktaran Erdogan ve Alemdar, 2005: 290-293).

Horkheimer ve Adorno’ya gore, teknik oldukg¢a gelismis oldugundan kitleler
bir anlamda nesne haline gelmistir. Ciinkii kol giicliniin yerini makineler almistir ve
is dist zaman dilimi de belirmistir. Kiiltiiriin endiistrilesmesiyle birlikte insan
herhangi bir nesne haline gelmistir. Eglence de ge¢ kapitalizm doneminde isin bir
uzantisidir. Isin daha verimli bir hale gelebilmesi icin verilen bir aradir. Eglence is
siirecinin sonrasina gecemeyecek kadar dnceden belirlenmistir (aktaran Dellaloglu,

2003: 102).
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Kiiltiir endiistrisinde tiiketiciler eglence vasitasiyla kendileri iizerinde bir
takim oyunlar oynandigimin farkinda degillerdir. Fabrika ve buradaki calisma
siirecinden kagmak, sadece bos zamanlarda bu siirece intibakla miimkiindiir.
Eglencenin vaat ettigi kurtulug, diisinmeden ve karsi gelmeden gerceklestirilen
ozgiirliiktiir. Kiiltiir endiistrisi tiiketicilere verdigi sozlerin higbirini tutmamaktadir.
Horkheimer ve Adorno’ya (1996: 31-36) gore, kiiltiir endiistrisi yiiceltmez, siirekli
baski altina alir. Arzu duyulanlar1 ya da cinsel arzulan siirekli gézler Oniine sererek,
basarisizliga aliskin olma sebebiyle mazosist hale gelmis, yozlasmis zevki tahrik
eder. Kiiltiir endiistrisinde basar1 her basarisizliktan sonra gelen sevingtir. Insanlar
giililnecek bir seyi olmayanlara bile giiler hale gelmislerdir. Eglence bu donemde
sanki bir celik banyosudur. Insanlar siirekli bu banyoyu yapmaya zorlamrlar. Bu tiir
toplumlarda giiliis bir hastalik olarak toplumun yakasina yapismistir. Giillmek aslinda
insanlart alaya almaktir ve bu bakimdan hi¢ iyiye gidis degildir. Bu donemde her
alanda cile ¢ekmenin yerini giiler yiizliiliik almistir. En 6nemli ilke kimsenin biitiin
olanlardan kendi payini almamasidir ve onunla giile oynaya yetinmesidir. Her
alandaki basarisizlik sanki tim diinyamin Oviindiigii bir olaymis gibi siirekli
tekrarlanmaktadir. Tiiketicilere bir sey sunmak ile bir seyden mahrum etmek ayni
seydir. Kiiltiir endiistrisinde eglenceye simir konmamistir. Eglence ihtiyac1 genis
Olclide sanayi tarafindan yaratilmistir ve onun unsurlar1 arasinda hile de vardir. Bu
donemde hosnut olmak razi olmak demektir. Eglencenin kiiltiir endiistrisindeki
anlami1 hala gosterilen acilar1 diisinmek zorunda kalmamak, onlari unutmaktir.
Eglencenin bu bi¢imde algilanmasinin temelinde acizlik yatmaktadir. Onlara gore
eglencenin bir kacis oldugu dogrudur fakat iddia edildigi gibi degersiz, bayagi
gerceklikten degil; bu gergekligin hala tiiketilmedigi son direnis diisiincesindedir.
Eglence tarafindan vaat edilen kurtulus yadsimadan degil, diisiinmekten kurtulustur.
Insanin diisinmeden kurtulusunda 6zel gorevleri insan1 6znellikten vazgegirmek olan
‘halk ne istiyor ki’ biciminde sorular soran soru sahiplerinin, aym1 halki diistinen
ozneler diye tanik gostermeleri biciminde olmaktadir. Halkin bir kez olsun eglence
endiistrisine kars1 ¢ciktigi yerde bile bu durum, herkesin kendi kendine 6grendigi,

tutarl, siirekli hale gelmis direnis yoksunlugudur.
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Dellaloglu’na (2003: 104) gore ‘i’ ve ‘eglence’; her ikisi de ‘status quo’nun
yanindadir. Zevk almak diizene ‘evet’ demektir ve insan, kiiltiir endiistrisiyle

gerceklik kazanmaktadir.

Horkheimer ve Adorno’ya (1996: 37-41) gore, kiiltiir endiistrisinde rastlanti
ve planlama 6zdestir. Ciinkil insanlarin birbirine benzemesi sayesinde, en tabandan
en tavana kadar, bireyin mutlulugu ya da mutsuzlugu her bakimdan ekonomik
onemini kaybeder. Rastlanti1 bile planlanir, fakat belirli bir kisiye tekabiil etmesinden
dolayr degil, hayatta devamliligi olmasindan dolayr planlamir. Rastlanti
planlayanlarin elinde bir kanit hizmeti goriir. Bu durum kiiltiir endiistrisine ait ¢esitli
kitle iletisim araclarinda siradan olaylarin rastgele secilerek gosterilmesiyle
kanitlanir. Tavandaki 6nemli kisilerle bir takim iligkilerden dolayr herhangi bir
yarismay1 kazanan talihlinin bir dergi tarafindan diizenlenmis gosterisli eglence
gezilerini anlatan ayrintili haberlere insanlarin acizligi yansir. Bu kisiler iisttekilerin
istedigi zaman yanina aldigi, istemediginde itiraz hakki olmaksizin kovdugu bir
‘malzeme’ haline gelmislerdir. Kiiltiir endiistrisi insanlara sadece miisterisi ya da
memuru olarak ilgi gosterir. Duruma gore o anda hangi goriis acis1 belirleyici ve
baskin ise, ideoloji de plan ya da yasanti, teknik ya da yasam, uygarlik ya da doga
one c¢ikar, vurgulamir. Ister bir memur olarak orgiitlenmeleri konusunda
sagduyularina hitap edilmis olsun, isterse bir miisteri olarak sinema veya basinda
olsun, onlar her zaman birer nesne olarak algilanir. Kiiltiir endiistrisi ne kadar az soz
verirse, hayati anlamli olarak ne kadar az agiklayabilirse, yaydig ideolojide o kadar
bos ve anlamsiz hale gelir. Deger yargilari, ya reklam ya da bos laf olarak algilanir.
Kiiltiir endiistrisi kendini varolan sistemin en ©nemli simgesi ve bu sistemin
ciiriitiilmez kéhini sayar. Kusursuzlugunu gostermek icin gercekler alayci bir tarzda
tekrarlanir. Ayrica, giizel olan her zaman kameranin yansittiklaridir. Kameranin
arkasinda olanlar aslinda bir hayal kirikligidir. Biitiin bunlar sistemin siiriip gitmesi
ve devamliligl i¢in onemli mazeretlerdir. Saglikli olan yinelenendir; dogadaki ve
sanayideki devrandir. Ornegin; dergilerde ayn1 bebekler siirekli olarak giilmektedir,
televizyonlarda da hep aym tirden insanlar rekldim malzemesi olarak

kullanilmaktadir.
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Ayrica Horkheimer ve Adorno’ya (2006: 45-50) gore, kitle kiiltiiriiniin ahlaki
yozlasmistir/bayagilasmistir. Ornegin sinema filmlerinde kisiler suni bir kadin
kiligina sokulur ve bu kisi rakibinin mutlulugunu calmak icin cabalar. Kiiltiir
endiistrisinde trajik filmler insanlarin ahlaklarinin diizeltildigi filmler haline
gelmistir. Sistemin baskisi nedeniyle ahlaklar1 bozulan, 6fke ve itaatsizligi her yerde
yansitan davranig sergileyen kitleler kiiltiir endiistrisinde diizene sokulmalidir.
Ekonomik anlamda insanin girisimci ve bir miilk sahibi olmasi tamamen yok
edilmistir. Bu diizende herkes memur olmaktadir. Bu toplumda var olmak demek bir
kabul merasimidir. Herkes kendisinin boyun egdigi iktidarla muhakkak 6zdeslesmek
zorundadir. Boyle olunca sanki herkesin giicii her seye yetiyormus gibi goriiniir.
Ayrica  kiiltiir  endiistrisinde  degersiz insanlar hak etmedikleri Olgiide
kahramanlastirilabilmektedir. Ustten hiikkmedenler kullamisa elverisli giizellige sahip
olduklart i¢in bazi kisileri ticari modeller kiimesine secerler. Onlara gore bdyle bir
davramis Sokrates’in ‘giizel olan kullanilabilir olandir’ soziinii dogrulamaktadir.
Sinema, radyo ve televizyonlar kiiltiir tekelinin propagandasimi yapmaktadirlar.
Milyonlarca dolar degerinde filmler izlemeyi Adorno ve Horkheimer bir masal
diinyasina benzetmektedir. Herkese bir seyler sunulmaktadir. Ayn1 zamanda
tiikketici, eglence endiistrisinin bir malzemesidir. Kiiltiir endiistrisinde her seyin
yararli olabilecegine inanilir. Her bir iirtiniin bir iglevi vardir ve ona bir gorev
yiiklenilebilir. Her sey kendi 6z maddesinden dolay1 degil, degistirilebilmesinden
dolay1 degerlidir. Kiiltiir bir paradokstur ve artik degistirilmedigi zaman kullanilmaz

hale gelir. Iste o anda hemen reklamlar devreye girer.

Reklam, tekel kosulu altinda, ne kadar anlamsiz goriiniirse o kadar etkili hale
gelir. Rekabet toplumunda reklam miisteriye tercih alani sunmasi itibariyle, bir
hizmet gorevi gormektedir ve tireticinin mallarini1 satabilmesine yardimei olmaktadir.
Kiiltiir endiistrisinde sistemin egemenligi, reklamlarin ardina saklanmaktadir. Kiiltiir
endiistrisinde reklam, tiiketiciyi piyasa konusunda bilgilendirmekte ve secimini
kolaylagtirmaktadir. Reklam araciligiyla tiiketicinin  biiyiikk gruplarla bagi

giiclenmektedir ve onun damgasini tagimayan her iiriin ekonomik olarak siiphelidir.
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Geg kapitalist donemde reklamcilik ve kiiltiir endiistrisi teknik ve ekonomik olarak i¢
ice girmistir. ikisinde de aym iiriin pek c¢ok farkli yerde goriilebilmektedir

(Dellaloglu, 2003: 105). Kisacast,

kiiltiir endiistrisi siirecini  harekete geciren dinamik piyasadir.
Simgesel bigimler artik biitiin ic¢inde, pazara yoOnelik olarak {iretilirler.
Dolayisiyla, kiiltiire damgasimi vuran temel giidii en genis satis1 yakalamak,
en cabuk ve en cok kara ulagsmak haline gelir. Bu durumda verili degerlerin,
genel gecer anlayisin suyuna gitmenin disina c¢ikilamaz; boylece gercek
sanatin ‘varolandan baskay1 gérme, gordiirebilme’ yetisinden olusan olmazsa
olmaz yonii kiiltiir yapitindan giderek silinir (Dellaloglu, 2003: 99).

Kiiltiir sanayi; gercek bir kiiltiir degil, kendiligindenligi olmayan, seylesmis
bir kalip kiiltiir iiretmektedir. Modern kitle toplumlarinda eski giinlerdeki gibi,
birbirinden farkl yiiksek kiiltiir ve alt kesimlerin kiiltiirii diye iki ayn kiiltiir de
kalmamistir. Bu farklilik kitle kiiltiiriiniin ‘stilize barbarligi’ i¢inde yok olmustur.
Frankfurt Okulu’nun elestirdigi konu da kitle kiiltiirii sifatiyla kitle kiiltiiriiniin
gelismesi degil, tekelci kapitalizmin himayesinde kitle kiiltiiriince yiiklenilen veya

zorlanan baskinin 6zgiil bicimi olmustur (Kiiciikcan, 2002: 266).

Frankfurt Okulu kapitalist kiiltiir endiistrisinin en giiclii elestiricilerinden
biridir. Kapitalist toplumda endiistri haline gelen popiiler kiiltiir/kitle kiiltiirii,
bireyleri tamamen kusatarak onlar tiiketime yonlendirmekte ve sosyal siniflar yok
ederek bireyleri pasivize etmektedir. Frankfurt Okulu, popiiler Kkiiltiire/kitle

kiiltiiriine/kiiltiir endiistrisine kars1 oldukca sert ve olumsuz bir tavir gelistirmistir.

Frankfurt Okulu, kitle kiiltiiriinii/kiiltiir endiistrisini/popiiler kiiltiirii salt ticari
bir beyin yikama ve bos bir oyalanma olarak gérmesinden dolay1 ve kitle iletisim
araglarinin sitirekli bir sahte biling asiladigi ve egemen ideolojiyi yansittigi
goriislerinden otiirii elestirilere maruz kalmustir. ileri siirdiikleri argiimanlar hep
tartisilmigtir. Zira bu Okul’un ortaya koydugu goriislerin giiniimiiz gerceklikleriyle

yakindan ilintili oldugu da séylenebilmektedir.
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Topcuoglu’na (1996: 20) gore “ayrica kitle iletisiminin toplumsal/ideolojik
islevleri konusunda temel yaklasimlar biiyiikk Olciide kitle iletisim araglarinin
egemen-bagimli iligkisini siirdiirmeye yonelik oldugu seklindedir. Ozellikle
Frankfurt Okulu tarafindan agirlikli olarak islenen bu tema gecerliligini kaybetmis

degildir”.

3.2.2. Stuart Hall :

Stuart Hall, 1ngiliz Kiltirel Okulu’nun en 6nemli temsilcilerinden biridir.
1ngiliz Kiiltiir Caligsmalar kiiltiir, endiistri, demokrasi ve sinif arasindaki iligkileri,
medya icerikleri, popiiler kiiltiir tiriinleri ve edebi metinleri inceleyerek ortaya koyan
bir ‘Okul’ olarak tanimlanabilir. Kiiltiir Caligsmalar1 adin1 1964 yilinda Birmingham
Universite’sinde “kiiltiire]l bigimler, gorenekler ve kurumlar ve onlarin toplumla ve
toplumsal degismeyle iligkileri” konusunda doktora ¢alismalar1 merkezi olan Cagdas
Kiiltiir Arastirmalar1 Merkezi’nden (Centre Contemporary Cultural Studies-CCCS)
alir. Kiiltiir Calismalari, Marksist kurami temel almasina karsin giincel sorunlarin
kavramlastirilmas1 ve kuramsallastirlmasinda alternatif bir kaynak olarak
degerlendirilmektedir. Kiiltiir Calismalari, medya metinlerinin yapisim ¢éziimlemek
ve bunlarin tahakkiim sistemlerini siirdirmedeki roliinii ortaya koymakla
ilgilenmistir. Kiiltiir Calismalar1 icinde ‘medya’, mevcut iktidar iliskileri ve
yonetenlerin hegemonyasiin tesisi i¢inde ele alinmaktadir. Metinsel yapilagma,
metinlerin i¢inde farkli sdylemlerin tesisi ve eklemlenme siirecleri, izleyicinin okuma
ve medya tiiketim pratikleri gibi konular iizerinde arastirmalar yapilmaktadir. Kiiltiir
Calismalar1, medya metinlerinin dilsel ve ideolojik yapilanmasina ¢ok fazla dikkat
etmislerdir (Arik, 2004: 83, 93). Kiiltiir Calismalari’na gore, toplum sosyal giice
farkli derecede sahip olan egemen ve alt gruplara ayrilmistir; toplum sosyal siiflara
ayrilmistir. Egemen siniflar veya gruplar ekonomik ve politik alanlarda oldugu kadar
kiiltiirel alanda da giiclerini kullanmaktadir. Egemen ideolojinin tiretimi ve yayilmasi
cesitli kaynaklardan (kitle iletisim araglari, okullar, is yerleri, tatil yerleri, eglence

yerleri vs.) gecerek olugmaktadir. Kiiltiirel anlamlar toplumsal yapiyla baglantilidir;
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netice itibariyle ‘gii¢’ iliskileriyle de ilintilidir. Kiiltiirel anlamlar ancak ‘toplumsal
yapr’ ve ‘giic iligkileri’ aciklanirsa anlasilabilmektedir (Erdogan ve Alemdar, 2005:
304, 305). Stuart Hall ise tamamen ekonomik indirgemeci Marksist yaklasimi terk
ederek, egemenligin sadece egemen sinif miicadelesinden degil, karmasik iligkilerin
ortaya cikardigi bir ideolojiden kaynaklandigini ifade etmektedir. Ozetle, basat
ideolojiler riza ve uzlasimi/konsensiisii yapilandirarak ve yeniden sekillendirerek is

gormektedirler (Tekinalp ve Uzun, 2004: 172, 173).

Stuart Hall, Antonio Gramsci’nin ‘hegemonya’ kavramindan etkilenmistir.
‘Hegemonya’ kavrami, ‘Kiiltir Caligmalari’ kapsaminda {izerine en ¢ok vurgu
yapilan kavramdir. Gramsci’nin gelistirdigi ‘hegemonya’ kavrami, medya ve kiiltiir
calismalarinda hakim sinifin kitleler {izerinde nasil fark ettirmeden kiiltiirel, sosyal ve
ekonomik bir tahakkiim kurdugunu ortaya cikaran merkezi bir kavramdir (Arik,
2004: 94). ‘Hegemonya’, “bir yonetici siniflar fraksiyonlari ittifakinin (tarihsel blok)
bagimli smiflar iizerinde biitiinliiklii bir otorite kurmasi sonucu ortaya cikar. Bu
otoritenin temel kaynagi, bagimli siniflarin ‘riza’sidir” (Ozbek, 2003: 79). Gramsci,
bu kavramu, kapitalist toplumlardaki toplumsal diizeni korumanin baglica araci olarak
goriir ve ozellikle yonetici sinifin egemenligini siirdiirme araglarina gonderme yapar.
Bu sebepten dolay1r Gramsci, toplumun iistyapisi iizerinde onemle durur ve onun
ideoloji tireten kurumlarini anlam ve gii¢ diizeyindeki miicadele icinde degerlendirir.
Endiistriyel iiretim veya kapitalist sistem egemen degerlerin iiretilmesinde biiyiik rol
oynar. Stuart Hall de, hegemonyay1r bir toplumsal grubun digerleri {iizerinde
egemenlik veya giic kurmasi olarak degerlendirir. Bir bagka deyisle, onu ‘giic
tarafindan yapilandiran s6z konusu iligkiler alanindaki egemenlik ve bagimlilik’
olarak aciklar. Hegemonya, diisiince ve eylemin dogrudan bir uyaricist degildir.
Hegemonya, egemen simif igindeki gercekligin biitiin tanimlarin1 kapsayan ve
sundugu secenekleri de egemen sinifin diisiinsel ufkundan alan bir olgudur.

Hegemonya, gercekte, ‘riza’nin imal edilmesidir (aktaran Aytag, 2004: 118, 119).

Popiiler kiiltiir alam1 da hegemonya kazanmak i¢in ‘yonetici sinifin atihimi’ ve

‘bu atilima kars1 olan karsitlik bigimleri’ tarafindan insa edilir. Popiiler kiiltiir, iki
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sinif arasindaki pazarlik alanidir. Gramsci’nin etkisinde olanlara gore, popiiler kiiltiir
ne halk tarafindan kendileri icin tiretilen ‘halkin kiiltiirii’diir ne de onlar i¢in iiretilen
‘yonetilen kiiltiirii’diir. Popiiler kiiltiir bir tarihsel donemden digerine icerik olarak
degisen kiiltiirel bicimler ve pratiklerdir. Bu bicimler ve pratikler de bir alan teskil
etmektedir. Bu alanda egemen, alt ve karsit kiiltiirel degerler birbiri i¢cine girmektedir

(Erdogan ve Alemdar, 2005: 322, 323).

Glingor’e (1999: 13) gore, popiiler kiiltiirii tiimiiyle bir egemenlik araci olarak
veya egemen kesimin karsisinda yer alan bagimli kesimin, yani halkin {iriinii olarak
gormek yanilgiya neden olabilir. Gramsci’ye gore, bu tiir keskin ayrimlara gitmekten
ziyade, durumu daha tarafsiz bir bakis acisiyla ele almak gerekir. Popiiler kiiltiiriin de
aracilik ettigi katiksiz bir egemen kesimden veya ayn Olciide katiksiz bir bagimli
kesimden soz etmek dogru degildir. Ayni sekilde egemen kesimin tiimiiyle kendine
0zgli katiksiz bir kiiltiirii ya da bagimlhi kesimin biitiiniiyle otantik ve ayn1 dlciide
katiksiz bir kiiltiiriiniin oldugundan da s6z edilemez. Her iki kesimin kiiltiiri,
birbirlerinin iginde yer bulduklari oranda islevseldir. Yani egemen kesim,
egemenligini pekistirmek i¢in bagimli kesimin kiiltiiriinii biitiiniiyle yok etmek gibi
bir ¢aba i¢inde degildir. Bunun yerine egemen kesim, halkin kiiltiirii icinde kendi
kiiltiiriine yer bulma c¢abasi icine girer, yani ona eklemlenmeye calisir. Boylece
miicadele bu eklemlenme alan1 igerisinde ve hegemonik bir iliski ortaminda
siirdiiriiliir. Sonugta, bir kiiltiirel kesit, o karsit kiiltiirel kesim icerisine s1zdig1 dlgiide,
ona egemen olmakta basarili olabilir. Bu eklemlenme siireci sonucunda ortaya c¢ikan
kiiltiirel durum ne is¢i sinifinin ne de egemen simifin kiiltiiriiyle tam bir 6zdeslik
gosterir. Fakat sonugta eklemlenme siirecine katilimda en fazla basarili olan kesim

diger sinif tizerinde bir hegemonik {istiinliik elde eder (aktaran Giingor, 1999: 13).

Lakin bu miicadele alaninda esit sansa sahip olabilmek i¢in aym oOlciide esit
kosullara da sahip olmak gerekir. Ekonomik ve politik giicii elinde bulunduran
kesimle bu giiclerden yoksun olan kesimler arasindaki miicadelede taraflarin esit
sansa sahip oldugunun sdylenmesi tartigmaya agik bir konudur. Zira buradaki esas

nokta, egemen giiciin, egemenligini veya hegemonyasini nasil bir tavir i¢inde ve
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hangi ol¢iide konumlandirdigidir. Bunun 6lgiisii de i¢inde bulunulan sisteme gore
farklilik gosterebilmektedir. Gergekte toplumda belli bir egemen giic her zaman
vardir. Ornegin ekonomik ve politik sistemlerin olusturuldugu andan itibaren devlet
temel egemen giic olmustur. Yalmzca siyasal sistemlerin niteligine gore devletin
giicii kullanma seklinde, zaman zaman birtakim farklilagsmalar goriilmiistiir. Diger
alanlarda oldugu gibi kiiltiiriin iiretim ve dagitim siirecinde de devlet her donemde
hakim etkiye sahip olmustur. Stuart Hall’de egemen bir giic olarak devletin rolii
tizerinde dururken, durumun fazla de8ismedigine, sivillesme siireciyle birlikte
devletin rolii eskisine gore azalmis goriinse de, bunun gercekte boyle olmadigina
isaret etmektedir. Hall’e gore Onceleri giiciinii cok daha dogrudan gosteren devlet,
yirminci ylizyilda biraz daha perde arkasinda durmay1 yeglemektedir. Ancak bu onun
giiclinde bir azalma oldugu anlamina gelmemektedir. Yalnizca dogrudan
egemenligin yerini daha dolayli, ancak belki de ¢ok daha etkili ve kalici olan
hegemonik tavir almis bulunmaktadir. Bu hegemonik iliski icinde ‘popiiler kiiltiir’
devletin elinde onemli bir ara¢ olmaktadir. Topluma dogrudan baski uygulayarak
hakim olmak yerine, baskiy1 hissettirmeden onu yoOnlendirmek daha etkili bir
uygulamadir. Nitekim acik¢a uygulanan baskinin farkina varmak ve gerekirse ona
kars1 direnmek olasidir. Oysa sezdirilmeden uygulanan baskiya kars1 direnmek pek
de kolay degildir (Gilingdr, 1999: 14). Hall’e gore, devlet hem toplumundur hem de
toplumun iizerindedir. Devlet toplumdan yiikselmektedir; fakat aym1 zamanda
islemesinde, iizerinde otorite ve kanun kullandigi toplumu yansitmaktadir. Devlet
toplumun bir parcasidir, ancak ondan ayridir (aktaran Erdogan ve Alemdar, 2005:

344).

Stuart Hall’e gore ‘popiiler kiiltiir’, ‘iktidar blogu’ ile ‘halk blogu’ arasindaki
bir miicadele zeminidir. Popiiler kiiltiir, daima iktidar iliskilerinin bir parcasidir;
ayrica iginde iktidarin elinde bulundurdugu giice karsi direnmenin ve bu giicten
styrilmanin izlerini de tagimaktadir. Kismen hegemonyanin yiikseldigi ve ayni anda
giivenlik altina alindigi yerdir. Antonio Gramsci, kiiltiir sorununu ozellikle de
popiiler kiiltiir sorununu devletin etkinlik alaninin merkezine yerlestirir (Hall, 1999:

98).
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Stuart Hall’e (aktaran Arik, 2004: 94) gore, modern iletisim araglar asla
sosyal yapilar ve pratikler alam1 disinda kavramsallastirilamazlar, ciinkii onlar
giderek artan bir oranda bu alanin bir pargasi haline gelmektedirler. Giiniimiizde
iletisim kurumlar ve iligkileri toplumsal alan1 tanimlamakta ve inga etmekte, siyasal
alanin insasina yardim etmekte, iiretken ekonomik iliskileri dolayimlamakta ve
modern endiistriyel sistemler icinde maddi bir giic haline gelip, bizatihi teknolojik
olan1 tammmlamaktadir. Kisacasi, onlar kiiltiirel olana hilkkmetmektedirler. Ayrica artik
metalarin ve teknolojilerin maddi diinyas1 da kokli bir bi¢cimde kiiltiirel olmustur

(Hall and Jacques, 1995: 118).

Medya endiistrisinin sahipleri ve yoneticileri kendilerine yakin fikirleri diger
toplumsal kesimlerden daha kolay iiretirler. Sosyallestirici kurumlarin anahtarini
ellerinde bulundurduklarindan kendi fikirleri ve perspektiflerini kamusal alana
yerlestirirler. Bir baska deyisle modern iletisim araclari, egemen siniflarin; ‘olay’,
‘kisi’, ‘deger’, ‘egilim’ ve ‘kanaatler’ iizerindeki yonlendiriciligini pekistirmeye
hizmet eder. Bagimli, yoksul, alt/orta siniftan insanlarin gosterigli yasamlari, pembe
diigleri, likks hayatlar ve statii atfeden mekanlan isleyen sinema, dizi ya da magazin
programlarini ¢ok¢a seyretmelerinin rasyonalitesini biraz da hegemonik ideolojinin
yaydigi degerlerde/ideolojilerde aramak gereklidir. Ornegin, ABD televizyon
endiistrisi, Hollywood sinemas1 gergekte, egemen sinifin (kural koyucu olan, toplum
diizenindeki baskin gruplarin) goriisleri ve degerlerini isleyen bu endiistriler, sanki
biiylik/genis bagimli kitlenin ¢ikarina hizmet ediyorlarmis gibi bir ‘yanilsama’
yaratabilmektedir. Ayn1 zamanda, sisteme yonelik tepkileri nétralize edebilmekte ve
en 1iyi diizenin bu diizen oldugu inancim yerlestirebilmektedirler. Liiksiin, satafatin,
gosterisin, neon lambalarin, imaj, gosterge, marka ve sembollerin albenili cazibesinin
icsellestirilebilmesindeki olumlayici egilimlerin olugsmasinda, hegemonik ideolojinin
pozitif yargilarmin, Ozendirici sloganlarimin, ‘normal bir gerceklik’ olarak

sunulmasinin biiyiik rolii vardir (Aytag, 2004: 119, 120).
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Hegemonik ideoloji, egemen degerleri kitle bilincine asilayarak, bu
dogrultuda ‘riza’ iiretmeye calisir. Ornegin, medya metinleri/ciktilari, gosteriler,
oyunsal temsiller, kiiltiirel] kodlar vs. gercekte ideolojik hegemonyanin iizerinden
varligim1 percinleyebildigi birer iktidar araclaridir. Yine, bos zamanin farkli temsil
ortamlari, siirecleri, araclar1 vs. gercekte, ideolojik egemen ideolojinin kendi istekleri
dogrultusunda isledigi, sekil verdigi, manipiile ettigi araclari olusturur. Artik
iktidarin iiretim ortamlarindan ¢ikip ‘tiikketme’, ‘bos zaman’ ve ‘eglendirme’ye
gectigi bir donemde, egemen sistemin bilyiik 6lciide, is dis1 diinyanin fethine, onu ele
gecirmeye yonelmesi anlasilabilir bir seydir. Egemen kurumlar, hegemonik fikirleri
dolasima sokarak, ozellikle de medya ve bos zaman siirecleri iizerinden sdz konusu
bagimlilik diizenini muhafaza ederler. Bos zamanin biiyiikk bir ‘pazar’ olarak
goriilmesi, kapitalizmin bu alam tiimiiyle kolonize etme niyetlerine ivme
kazandirmaktadir. Kapitalist diizen, biiyilk bir bos zamam kolonize etme ve bu
alandaki etkilesim kaliplarim1 kontrol etme yoniinde miicadele vermektedir. Ozellikle
de, iletisim araclarini, modayi, propagandayi ve rekldmciligi etkili bir bigcimde
kullanarak, kitlenin zayif yonleri iizerinden etkili bir bagimlilastirma siyaseti

giidiilmektedir (Aytag, 2004: 119-121).

Bos zaman ile medya arasinda neredeyse organik bir bag kurulmustur.
Giintimiizdeki iletisim teknolojilerinde olusan g6z kamastirict gelismelerin bir
sonucu olarak; bos zaman, modern iletisim araclari (televizyon, sinema, video, radyo,
bilgisayar, internet vs.) tarafindan bir nevi kolonize edilmis durumdadir. Ozellikle
televizyonun serbest zamani ele gecirme konusunda 6nde oldugu ileri siiriilmektedir.
Hall’de televizyon yayinlarini; kodlanmis anlamalar dizisi ve siyasal, teknik,
profesyonel ideolojilerin iirtinii olarak ele almaktadir. Hall’e gore ii¢ tip izleyici
bulunmaktadir. Bunlardan birincisi, dogal, mesru, kacinilmaz bir sosyal diizenin
hegemonik bakis agisina uygun diiser. Bu goriis benimsendiginde medya
metinlerinin, egemen ideolojinin yeniden {iiretimi soz konusudur. Bu tip izleyici,
‘yegleyici’ tip izleyicidir. Ikincisi, kismen egemen anlamlari ve degerleri
benimseyen, ancak ait olunan grupla ilgili konumlanmalar baglaminda mesaji

tartismaya acan ve uyumla direnis arasinda gezinendir. Bu tip izleyici de ‘tartismact’
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izleyicidir. Uciinciisii ise, karsit bir diinya goriisiine gore yorumlama getirendir;
medya metinlerinin, iiriinlerinin tamamen reddi s6z konusudur. Bu tip izleyici de
‘muhalif” tip izleyicidir. Hall’iin bu modeli televizyon diisiiniillerek formiile
edilmistir, ancak herhangi bir kitle iletisim aracina da uygulanabilmektedir (aktaran,

Arik, 2004: 96).

Hall’tin goriis ve calismalarinin merkezinde ‘ideoloji’ yer alir. Kiiltiirel
alanda ideolojiler politikalar tarafindan tanimlanir (Storey, 1997: 63-71). Popiiler
kiiltiir dirtinleri de ideolojiden, ideolojik yeniden iiretim siirecinden bagimsiz degildir.
Hall’e gore, Kkiiltiirel olan ideolojiden kagamamaktadir ve dolayisiyla daima
toplumsal temsillerin politikast hakkinda konugsmak zorundadir. Ayrica, egemenlik
altindaki smifin bir ideolojisi varsa; bu ideoloji, kapitalist liretim bi¢imi i¢indeki
egemen siifin ¢ikarlan ve fonksiyonlaria ¢ok etkin bir bigcimde uyum saglamigtir

(aktaran Erdogan ve Alemdar, 2005: 326).

Stuart Hall’e gore ideolojik siirecten bagimsiz olmayan popiiler kiiltiir
triinleri, ozellikle kitle iletisim araclarinin da aracilifi ile, toplum tarafindan hig
disiinmeksizin, biiyiik bir istahla, zevkle ‘riza’ ile kabul gormekte ve
tilketilmektedir. Stuart Hall’e gore ‘popiiler kiiltiir’, ‘iktidar blogu’ ile ‘halk blogu’
arasindaki bir miicadele zeminidir ve daima iktidar iligkilerinin bir parcasidir. Aym
zamanda, i¢inde iktidarm elinde bulundurdugu giice kars1 direnmenin ve bu giigten
styrilmanin izlerini tasimaktadir. Hall, biitiin kiiltiirel yorumlama bicimlerini, egemen
ve bagimli gruplarin arasinda siiren bir savasim olarak ele almasi nedeniyle elestiriler

de almastir.

Popiiler kiiltiire olumlu bir perspektiften bakan Fiske’e gore, popiiler kiiltiir
‘egemenlik altina alma giiclerine’ gosterilen tepki tarafindan bicimlendirilmektedir.
Burada ‘halkin’ ciddi bir niifuzu vardir. Hall’e gore ise popiiler kiiltiir, ‘ideolojiler ve
politikalarin’ etkileriyle sekil almaktadir. Lakin Hall, popiiler kiiltiiriin iktidara kars1

miicadelede, ‘direnis’ niteliklerine de sahip oldugunu da belirterek, onun bu yoniinii
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belirtmeyi de ihmal etmez. Stuart Hall’un popiiler kiiltire yaklasimi, Frankfurt

Okulu temsilcilerinin ki kadar sert degildir.

Popiiler kiiltiire yonelik tiim bu yaklagimlar baglaminda genel olarak sunlari
belirtebiliriz: Popiiler kiiltiire yonelik yaklasimlar genel olarak iki ayri alanda ele
alimmistir. Bunlardan birincisi popiiler kiiltiir olgusuna kars1 olumlu/iyimser tavir
takinanlar, ikincisi ise popiiler kiiltiir olgusuna karst olumsuz/kétiimser tavir

takinanlardir.

Popiiler kiiltiir olgusuna karsi olumlu/iyimser tavir takinanlara gore, genel
olarak popiiler kiiltiir, sinirli bicimde entelektiiel veya yaratilis¢a seckinci olmayan
ve genellikle kitle iletisimi tarafindan iletilen ‘yasam o6geleridir’. Popiiler kiiltiir
ornegin konusulan sozler, basilan resimler, eserlerdir. Popiiler kiiltiir 6nemli sayidaki
bir niifusa seslenen ve bu niifus tarafindan taninan kiiltiirel eserlerdir. Popiiler kiiltiir
sadece onemli sayidaki niifusun ilgisini ¢ceken belli sanat bicimi degil; halkin kiiltiiri,
davranisi, degerleri ve eglenceleridir (Erdogan ve Alemdar, 2005: 337, 338). Popiiler
kiltiirii tireten halktir, kiiltiir endiistrisi degil. Halkin, kiiltiirleri iizerinde kontrolii
bulunmaktadir. Popiiler kiiltiir bir miicadele siirecidir; i¢inde direnis, baskaldir1 gibi
0geler barindirmaktadir. Popiiler kiiltiir cogulcu demokrasinin ve bireysel dzgiirliigiin
simgesidir, halkin bilingli se¢imiyle ilintilidir. Popiiler kiiltiir 6zgiin ve degerlidir.
Popiiler kiiltiirii olusturan degerler halkin kendisi tarafindan iiretilmekte ve
yayginlagtirilmaktadir. Popiiler kiiltiir, toplumun doniisiimii i¢in 6nemli bir harekete
geciricidir ve ‘cogulcu toplumun’ degerli bir yansimasidir. Popiiler kiiltiir siradan
insanlar1 ve onlarin estetik yeteneklerini hor gérmemis, onlar yiiceltmistir. Gans’a
(2005: 13, 81) gore popiiler kiiltiir izleyiciye tepeden inme bir sekilde empoze
edilmemektedir; dolayli da olsa popiler Kkiiltiir, izleyici tarafindan
bicimlendirilmektedir. Ayn1 zamanda popiiler kiiltiir, siradan insanlarin bireylere
dontigebilmesine  imkén saglamis, kimliklerinin  gelismesinde, yaraticiliga
ulagmalarinda ve kendilerini ifade etme yollar1 bulmalarinda yararli bir rol
oynamistir. Popiiler kiiltiir yalmizca oOrnekler saglayarak ve fikir vererek zaten

egilimli insanlarin bunlara ulagsmalarina yardimci olmustur. Ayrica kitle iletisim
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araclart her zaman bireyselciligin ve kisisel Ozgiirliikklerin gercek savunucusu
olmustur. Ornegin “televizyondaki pembe diziler ev kadinlarini, kendi sorunlarina
¢Oziim getirirken kullanabilecekleri bilgilerle donatmis, her ne kadar pembe dizi
kahramanlarinin sorunlan izleyicilerinin giinliikk yasamlarinda karsilasmayacaklar
cinsten sansasyonel ve tuhaf sorunlar olsa da, insanlarin bireyler olarak kendi
toplumsal ve duygusal sorunlarini kendi ¢abalartyla ve dogru bilgilenmeyle kendi

baslarina ¢cozebilecekleri dersini vermistir” (Gans, 2005: 82).

Popiiler kiiltiir olgusuna karsi olumsuz tavir takinanlara gore, genel olarak
popiiler kiiltiir, yiiksek kiiltiiriin tam tersine, kitle halinde iiretim yapan kar giidiisii
yiiksek girisimcilerce iiretilmektedir. Popiiler kiiltiir, yiiksek kiiltiirden pek c¢ok iiriin
almakta ve bu iiriinleri basitlestirmektedir. Bu sebepten dolay1 da yiiksek kiiltiiriin
tireticilerini engellemektedir. Ayrica yiiksek kiiltiir yaraticilan parasal olarak da
desteklenmedikleri icin iriin verememektedir. Popiiler kiiltiirii tiiketenler, bu
iriinlerden en fazla yalanci bir doyum elde etmektedir. Popiiler kiiltiiriin kitlesel
dagitimi, salt, toplumun kiiltiirel niteliklerini asagilastirmakla kalmaz, ayn1 zamanda,
edilgen bir insan kiimesi yaratarak, kitle ikna yontemlerine duyarli, dikta heveslerine
boyun egici totaliterlik tutumlar1 da yaratir veya bu tutumlan pekistirir (Gans, 2005:
43). Popiiler kiiltiir siyasal ve ekonomik {iiretim, dagitim ve tiikketim faaliyetlerine;
insanlarin arzuyla, rizayla katilmasini saglayan yonlendirmenin en planh yapildigi
alanlarin basinda gelir. Popiiler kiiltiirii tireten halk degildir; onu iireten kiiltiir
endiistrisidir. Halkin, kiiltiirleri tizerinde bir kontrolii yoktur. Popiiler kiiltiir ile kitle
kiiltiirii eslesmistir. Popiiler kiiltiir yapay, basit ve degersizdir. Popiiler kiiltiire kars1
olumsuz bir tavir icinde olanlar, teknolojinin de Kkiiltiirii yapaylastirdigini ve
kliselestirdigini vurgulamaktadirlar. Kitle iletisim araclarinin 6znenin Ozerkligini
ortadan kaldiric1 birer ara¢ oldugunu ve sanat bi¢imi olmayan iirtinlerle kiiltiirii
bayagilastirdigim ileri siirmektedirler. Kisacasi onlara gore popiiler kiiltiir, ‘kitle
toplumunun’ olusturdugu nice sorunlardan biridir. Kar anlayisinin oldugu yerde
gercek kiiltiiriin olamayacagimi ve kiiltiiriin bir ticaret konusu haline gelmemesi

gerektigini de yinelemektedirler.
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Popiiler kiiltiire olumsuz/kétiimser yaklagim gosterenlere gore, bilhassa
televizyon olmak iizere kitle iletisim araglar1 insanlar1 yasamdan yabancilastirmakta
ve gerceklikten soyutlamaktadir. Kitle iletisim araclan ile daha da etkin ve yaygin
hale gelen popiiler kiiltiir, duygusal ve zihinsel olarak yikicidir. Popiiler kiiltiir sahte
hazlar saglamakta ve hayali bir icerik sunarak insanlarn gerceklikle bas etme
becerilerini engellemektedir (Gans, 2005: 53, 54). Ozkok’e (1985: 115, 117) gore de,
kitle iletisim teknikleriyle iiretilen bu kiiltiir diisiik diizeyli bir kiiltiirdiir. Kitle
iletisim araglar1 bununla birlikte demagojik bir ortam da yaratmakta ve bu demagojik
ortam yalnizca yapitlarin iceriginde degil, ayn1 zamanda genis bir miisteri yakalama

cabalarinin ulastig1 boyutlarda da goriilmektedir.

Popiiler Kkiiltiir olgusuna yonelik olumsuz/kotiimser tavir alanlar, popiiler
kiiltiir iiriinlerine, onun iiretimini yapanlara ve onu kullananlara kars1 sert elestiriler
yapmakta; bunlarin toplumsal ve kiiltiirel ortam i¢in saglikli olmadigi hususunu

suirekli belirtmektedirler.

Popiiler kiiltiire kars1 olumlu/iyimser ve olumsuz/kotiimser tavir takinanlarin
konuya yaklagimi birbirlerine karsi oldukga terstir. Fakat her iki temel yaklagim
grubunun da kitle iletisim araglarinin etkisine vurgu yapmasi gézden kagcmamalidir.
Ayn1 zamanda her iki temel yaklasim grubu kitle iletisim araglan ile popiiler kiiltiir
arasinda yakindan bir bag oldugu noktasinda da kesismektedirler. Kitle iletisim
araglarinin 6zelde de televizyonun kiiltiire yonelik etkisi, rolii kabul edilmektedir.
Zira bu etkilerin niteliginin ne oldugu ve bunlarin sosyo-kiiltiirel ortama ne yonde

etkide bulundugu hususunda bakis a¢ilarinda farkliliklar keskinlesmektedir.

Burada basta televizyon olmak {lizere kitle iletisim araclarinin konumu,
belirleyiciligi agikca ortaya c¢ikmaktadir. Gans’a (2005: 70, 71) gore medya,
toplumun kiiltiirel ve siyasal atmosferini bicimlendirmeye yardim etmektedir. Bu
sebepten oOtiirii de kendilerini ele gegirmek isteyenlerin atilimlarina aciktir. Bu,

ozellikle televizyon icin gecerlidir.
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4. KIiTLE iLETiSiMi VE POPULER KULTUR

4.1. Kitle Iletisimi :

Uzun siire dilimizde kullanilmis olan ‘haberlesme’ sozciigiiniin yerini alan
‘iletisim’  kavrami, Latince’deki  ‘communicatio’ ve Bati  dillerindeki
‘communication’ kavramiin karsiligidir. ‘Communicatio’ kavraminin kokeni de
ortaklasa demek olan, yine Latince ‘communis’ kavramina dayanmaktadir. Bu
baglamda ‘iletisim’, en genis anlamiyla canlilar arasinda belirli ortaklasa unsurlara
dayanan bir siireci ifade etmektedir. Bu anlayistan hareketle iletisimin sadece
insanlart degil, tiim canlilar1 kapsadigi soylenebilir. Ancak ‘iletisim’ kavraminin
ozellikle bilimsel caligmalarda, daha c¢ok insanlar arasi iliskiler ve bu amacla
kullanilan araclar icin kullanildigi da bir gercektir (Gokge, 2003: 7). Iletisimin
toplumsal boyutu her durumda 6ne ¢ikmakta ve insanlarin toplu olarak yasadigi
mekéan ve durumlarda ancak iletisimin etkinliginden s6z edilebilmektedir (Goneng,
2004: 9). Iletisim en genel anlamiyla, kiiltiiriin insan topluluklarma dagitimi
siirecidir. Bir toplumun kiiltiiriinii olusturan bireylerin diisiince, deger ve inanclari;
sembol aligverisi yolu ile olusabilmektedir. Giiniimiizde ise sembol aligverisinin
tiimiine yakin bir boliimii ‘kitle iletisim araglarinca’ yapilmaktadir. Dolayisiyla kitle
iletisim araclar ‘kiiltiiriin temel tasiyicilari’ olarak nitelendirilebilmektedir (Yumlu,

1990: 27).

Giiniimiizde teknoloji biiyiik gelismelere sahne olmustur ve olmaktadir. Buna
bagh olarak iletisim araclar1 da s6z konusu teknik gelismelerden nasibini almaktadir
ve kitle iletisimi olgusu da giderek ¢ok daha 6nem kazanmaktadir. ‘Kitle iletisimi’,
‘iletisim’den farkliliklar gosteren bir kavramdir. Bunun nedenleri ise, kullandigi
teknik araglar, ilettigi haberlerin igerikleri ve seslendigi kisilerdir. Buradan hareketle,
kitle iletisimi kisaca enformasyon, diisiince ve tutumlarin genis bir kitleye teknik

aygitlarla iletilmesi siirecidir (Yumlu, 1990: 19). Kitle iletisimi, kaynak tarafindan
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mesajlarin kitle icin kodlanmasi, kitle iletisim araglan (televizyon, radyo, video,
sinema, gazete, dergi, kitap, bilgisayar, internet, iletisim uydular vs.) tarafindan
hedefe/kitleye (izleyici/dinleyici/okuyucu) iletilmesi, hedeflerin/alicilarin  bu
mesajlar1 ¢oziimlemesi ve geri-besleme (feed-back) yoluyla tepkilerin kaynaga
ulagmasi siirecini anlatmaktadir. Bir bagka tanimla kitle iletisimi; bilgilerin ya da
sembollerin insan, grup, kurum veya kurulus tarafindan iretilmesi, kitleye
aktarilmasi ve onlar tarafindan yorumlanmasi siirecidir. Ayrica, iletisim siireci i¢inde
kullanildig1 bigimiyle ‘kitle’ kavrami ise; gonderilen mesajlara acik olan dagimik
seyircileri, dinleyicileri ve okuyucular1 ifade etmektedir (Tutar ve Yilmaz, 2003:

259).

Kitle iletisimi bir siireci ifade etmektedir ve her siirecin oldugu gibi kitle
iletisiminin de 6geleri vardir. Kitle iletisim siirecinde dort 6ge bulunmaktadir. Bunlar
iletici, mesajlar, kanal ve alicidir (Devito, 1994: 455). Ileticiler, bir organizasyon ya
da orgiitlenmis kisidir. iletilerse standartlasmistir ve olusturulmasinda kitlesel iiretim
s6z konusudur. Kanal ise kitle iletisimini gerceklestirecek bir bicimde
yapilandirilmistir. Alici 68eyi de ¢ok genis bir izleyici, dinleyici, okuyucu kitlesi
olusturmaktadir. Kitle iletisiminde ileticinin alici ile olan iliskisi kisisel olmayan bir
nitelige sahiptir ve Kkitle iletisim siirecinde alicinin iletiye olan tepkisi (geri-

besleme/feed-back) cok zayiftir (Yumlu, 1990: 21).

Kitle iletisiminin temel amaci, iletinin uzak mesafelerdeki genis kitlelere
ulagsmasidir. Kitle iletisim araclari, kaynaktan uzakta bulunan, birbirlerinden ayri
konumlanmis ¢ok sayida insanla ayni anda iligki kurabilen teknolojik ortamlardir.
Tiirdes olmayan kitlelere, mekansal bag olmaksizin seslenebilen kitle iletisim
araglari, istenilen her yerde, ayn1 zamanda bulunabilme ve olay1 aninda aktarabilme
ozelligine sahiptir. Onlar halkin cogu tarafindan kolayca elde edilebilir, ucuz, siirekli
ve diizenlidirler. Ote yandan kurumsal bir kimlik tastyan bu araclar, istihdam
saglayan, mal ve hizmet iireten, ilgili yan endiistrileri besleyen, biiyilyen ve degisen
bir endiistridirler. Onlar ayn1 zamanda kendi iglerinde de kurumlar barindirirlar.

Kurumu topluma ve diger sosyal kurumlara baglayan kendi kural ve normlarim
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gelistirirler. Ayrica kitle iletigim aracglari, sahibinden ayr goriillmemesi gereken birer
giic kaynagidir. Bu baglamda da bir kontrol araci niteligi tasirlar. Kitle iletisiminde
kaynak, genellikle bir kurum, kurulus ya da organizasyondur. Buna ‘kurumlagmig
kimlik’ de denilebilir. Kitle iletisiminde ileti, gonderen kurumsal kisilik tarafindan
belirli amaclara yonelik bicimde kitlesel olarak, genel ilgi formatinda iiretilir.
Cogaltilabilir nitelik tasiyan bu ileti, alicilar tarafindan yeniden iiretilerek belirli bir
anlama kavusturulur. Ote yandan yerel ve fiziksel olarak birbirinden ayrilmis
bulunan alic1 kitlesi toplu olarak hareket etme giiciine sahip degildir. Ancak alicilar,
gelen mesajlar1 se¢gme Ozgiirliigiine sahiptirler. Mesaji gormezden gelebilir ya da
ondan sakinabilirler. Ayn1 zamanda kitle iletisim siirecinde geri-bildirim (feed-back)
mekanizmalar1 ¢ok daha zayiftir. Biiylik kitlelere iletinin gdnderilmesinden sonra,
hemen ya da kisa siirede tepki alinmasi s6z konusu degildir. Gecikmeli olarak isleyen
bu geri-bildirim mekanizmasi sonuclarinin genellestirilmesi hatali olabilmektedir. Bu
acidan kitle iletisimi, ¢ogunlukla geri doniisii olmay1p, tek yonliidiir. Alicinin ayni
anda cevap verme olanag fiilen yoktur. Bu yiizden de kitle iletisim siirecinde iletici

ile alic1 arasinda keskin bir kutuplasma s6z konusudur (Ozkan, 2004: 58-60).

Kitle iletisimi, bireylerin ve toplumlarin diisiince, kanaat ve deger yapilarini
etkilemede biiyiik bir giice sahiptir. Kitle iletisimi, bireylerin toplum igerisindeki
toplumsal davranislarim1 hem denetler hem de yonlendirir. Bundan 6tiirii denilebilir
ki, kitle iletisimi mesajlarin kamusal, dolayli, tek yonlii teknik bir ara¢ sayesinde
dagmik bir seyirci, dinleyici, okuyucu kitlesine iletildigi bir siiregtir. Kitle iletisim
siirecinde, iletiyi gonderenle iletiyi alan arasinda bir etkilesim séz konusudur. Iletilen
veya alinan mesajin bireyler tarafindan benimsenmesi ¢ok 6nemlidir. Bu da bireyin
icinde bulundugu, sosyo-psikolojik yapiyla baglantilidir. Kitle iletisim araglar
tarafindan gelen mesaj, bireylerin psikolojik yapilarina, i¢inde bulunduklar yapiya,
degerlerine, tutum ve kanaatlerine yakin bir mesaj ise, birey bu mesajin etkisinde
kalir. Bu durumun da en 6nemli sebebi bireyin kitle iletisim araglariyla gelen mesajla
ozdeslesmesidir. Ciinkil bireylerin kitle iletisim araglarindan etkilenmeleri, kitle
iletisim araglarina agik olmalarina baghdir. Kitle iletisim araglarimin verdigi bilgiler

bireyin beklentilerine uygun ise etkilesim daha yogun olarak gerceklesir. Ayrica kitle
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iletisim araglar1 sadece, birey ve kitleleri etkisi altina almaz, bireylerin iginde
yasamis olduklar toplumlarin siyasi yapisini, yonetimini, sosyal kurumlarini,
egitimini ve sosyal yapiin biiyiik bir kismini etkisi altina alarak otokontrol gorevini
de yerine getirirler. Dordiincii giic olarak kabul edilen kitle iletisim araglan iginde
bulundugu toplumu, kamuoyu destegi saglayarak da dolayli yoldan denetlemektedir

(Alav, 2001: 51-55).

Kitle iletisim araclar1 giiniimiizde diinyanin her alanim sarmis durumdadir.
Diinya enformasyon bombardimanin altindadir. Bu baglamda diinyanin en ticra
kosesindeki insan dahi biiylik bir bilgilendirme etkisi altindadir. Bu bilgilendirme
siyasetten saglik konusuna kadar her tiirlii alam1 kapsamaktadir. Birey artik kendi
ilkesinde gelisen olaylardan haberdar oldugu gibi diinyada olan diger gelismelerden
de aninda haberdar olmaktadir. Zira bu tiir gelismelerin olabilmesi i¢in kitle iletigim
araglarinin baskidan ve tekelci nitelikten miimkiin oldugunca uzak tutulmasi

gereklidir.

Kaplan’a (1991: 1, 2) gore, “belli bir dénemde hakim olan iletisim
teknolojisinde meydana gelen degisiklikler, o dénemde egemen olan yasami gesitli
bicimlerde etkilemektedir. Bugiin kitle iletisim araglari, insanlik tarihinin hicbir
doneminde goriilmedigi kadar yasamimizin etkin ve belirgin bir pargasi haline
gelmistir. Modern yasam medyasiz diisiiniilemeyecek bir nitelige biiriinmiistiir.
Ciinkii modern yasamin ¢arklari, kitle iletisim araglar tarafindan dondiiriilmektedir.
So6zgelimi, modern toplumlarda is hayatinin siirebilmesi biiyiikk ol¢iide medyaya
baghidir. Somut bir 6rnek vermek gerekirse, gelismis toplumlardaki isgiiciiniin %50

ila %801 enformasyon sektoriinde yogunlagmis durumdadir”.

Medya bagimsiz sermaye gruplarinin birer asli iiretim alani degildir. Girigim
alaninin ve mecralarinin ¢ok yaygin ve dagimik oldugu sermaye gruplari, diger
calisma alanlarina katki saglamak ve yiiriitmek amaciyla kitle iletisim alaninda da
yatinm yapmaktadirlar (Polat, 2001: 308). Erdogan da (1997: 242) kitle iletisimini;

ekonomik gii¢ sahiplerinin medyay1 kullanarak, kitlelere paketlenmis enformasyon
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iletmesi ve bdylece yonetici ereklerine ulagsmasi olarak nitelemektedir. Bu siirecte
politik ve ekonomik sistem pazarlanir, satilir. Bu satis enformasyon, eglence, spor,
film, dizi, acik oturum, ¢ocuk programlar gibi cesitli anlamlandirmalar ortiisiiyle

birlikte verilir.

Medya orgiitleri ¢ok cesitli ticari etkilere agik olabilirler. Bu orgiitler
genellikle biiyiik endiistriyel veya finans gruplarinin parcalaridir. Bu nedenle karlilig
siirdiirme ihtiyact onlarin aktiviteleri iizerinde bir etki yaratmaktadir. Pek ¢cok medya
orgiiti icin rekldm cok Onemli bir gelir kaynagidir. Bunun sonucu olarak da
reklamcilarin  istekleri Onemli hale gelebilmektedir. Reklam ayni zamanda
tilketiciligi  beraberinde getirmektedir (Yilmaz, 1998: 288). Bu baglamda kitle
iletisim araclan tiikketim faaliyetlerinin artmasi i¢in yeni bir kiiltiir, yeni bir yasam
tarzi sunmaktadir. Aym1 zamanda medya kiiltiirii ulus-6tesidir ve kiiresel Olcekte
islemektedir. Medyanin mantig1 ulus-6tesi sermayenin mantig1 ile birlesmigstir. Kitle
iletisim araglar1 kendisine sahip olan ziimrenin bakis agilarina uygun olan yaylari,
deger sistemlerini belirli teknikler yolu ile insanlara sunmakta veya empoze

etmektedir.

Kitle iletisiminin olugsmasi i¢cin gereken toplumsal kosullar1 kentlesme ve
sanayilesme olgusu yaratmistir. Teknolojik gelismeler, kitle iletisim araclarinin
katkisiyla sinir tamimayan bir endiistrinin dogmasina neden olmustur. iletisim siireci,
bu araglarin cevresinde gergeklesmektedir (Lazar, 1999: 283). Sanayilesmeyle
birlikte bir iiretim artis1 (6zellikle endiistri {iriinlerinde) gerceklesmistir. Bu duruma
paralel bicimde gelisen ¢ok iireticili pazarda, iiretilen iiriinlerin etkili ve yaygin bir
sekilde tamitimi ve reklami giindeme gelmistir ve kitle iletisim araglarinin bu

baglamda 6nemi belirginlik kazanmistir (Zeytin, 1998: 260).

Bugiinkii anlamda kitle iletisimi olgusu sanayilesme ile eszamanli olarak
ortaya ¢cikmistir. Kitle iletisimi kitlelere yonelik gerceklesen bir iletisim tiiriidiir.
Kitle iletisimi; genis, daginik ve heterojen bir ‘alici’ kitlesinin, hemen hemen aym

anda, ‘alicilarinin’ kim olduklarim1 bilmeyen orgiitlenmis bir kaynagin ilettigi
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uyarilara maruz kalmasidir. Kitle iletisim araclarini olusturan televizyon, radyo,
gazete, dergi, internet vs. genel olarak her biri bir kaynagi olusturur. Her kaynak ayni
zamanda milyonlarca hedefe ulasabilmekte ve birbirinden bagimsiz genis kitlelerin

bilgi diizeyini, tutum ve davraniglarim etkileyebilmektedir.

Toplumlardaki kiiltiirel, ekonomik, toplumsal vs. degisiklikler, yenilikler ve
olaylar kitle iletisim araglar1 aracilifiyla giindeme getirilmekte ve yine onlar
tarafindan giindemden diisiiriilmektedir. Yani kitle iletisim araglar1 giindemi
belirlemektedir. Boylelikle giinliik yasamin akisi, kitle iletisim araclar1 tarafindan

bicimlendirilmekte ve yonlendirilmektedir (Kaplan, 1991: 1).

4.1.1. Kitle iletisiminin slevleri :

Kitle iletisim araglarinin islevleri ne yapmak i¢in var olduklarini, gercekte ne
yaptiklarini ve neyi amagladiklarini igermektedir. Cagdas ve demokratik toplumlarda
medyanin toplumsal dengelerde yasama, yiiriitme ve yargt giicleri arasinda
‘dordiincii giic ya da sacayagl’ konumunda tanimlanmasi bu islevlerin en biiyiik

ifadesidir (Yiiksel, 2001: 6, 7).

Literatiirde kitle iletisiminin islevleri iizerinde yapilmis pek c¢ok
siniflandirmaya rastlamak miimkiinse de, bunlar arasinda énemi agisindan UNESCO
Komisyonunca hazirlanan ve kisaca ‘MacBride Raporu’ olarak bilinen ¢alismaya
deginilebilir. S6z konusu raporda, kitle iletisiminin islevleri sekiz baglikta

toplanmustir.

a-) Haber ve Bilgi Saglama Islevi: Kitle iletisim araclar1 olaylar ve kosullar
hakkinda haber ve bilgi aktararak, ulusal ve uluslar arasi kogullarin anlagilmasini,
bilerek tepkide bulunmasini saglamaktadirlar. Bu islev haberler, veriler, imgelerin,

goriisler ve yorumlarin toplanmasi ve islenmesini icermektedir (Solak, 2005: 72).
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Kitle iletisiminin halk adina bazi islevleri iistlenmesi, hem bir hak hem de bir
odevdir. Halkin gozii, kulagi ve sesi olan medya basta haber ve bilgi sunma
islevlerini yerine getirmelidir. Kitle iletisim araclar1 haber ve bilgi sunarken de
haberlerin toplanmasindan, yazilip yaymlanmasina kadar olan evrede objektiflik

ilkelerini g6z ardi1 etmemelidir.

b-) Sosyallestirme Islevi: Kitle iletisim araglari, bireylerin toplum iginde
varliklarin1 * siirdiirebilmeleri igcin gerekli olan sosyallestirmenin saglanmasina
yardimec1 olurlar. Toplumun maddi ve manevi temelleri kitle iletisim araglar
vasitastyla topluluk iiyelerine aktarilir, onlar tarafindan Ogrenilmesi saglanir.
Sosyallestirme, insanlarin (6zellikle c¢ocuklarin) diinyadan ne beklediklerini,
diinyanin onlardan ne bekledigini 6grendikleri siireci kapsamaktadir (Biilbiil, 2000:

46).

c-) Giidiileme Islevi: Kitle iletisim araglari, toplumun amaclarina ulasmasinda
Ozendirici bir rol oynar. Bireyin toplum yasaminda oldugu gibi, bu amaclarin

gerceklesmesine de katkida bulunmasimi saglama islevi goriirler (Ozkan, 2004: 60).

d-) Tartisma Ortanu Hazirlama Islevi: Kitle iletisim araglari, bireylere
toplumun degerlerini aktarma ve onlar1 toplumsal amaglar dogrultusunda harekete
gecirmenin yan sira, hazirlayabilecekleri bir tartisma ortami ile bu toplumsal deger
ve amaclara aciklik kazandirabilir, gelismelerine katkida bulunabilirler. Tartisma
ortaminin ve ulasilacak sentezin bireyler ve gruplarin katilimi ile gerceklesmesi,
bunlarin amag¢ dogrultusunda seferber edilmelerini de saglayacaktir (Giindiiz, 2004:

167).

e-) Egitim Islevi: Kitle iletisim araclari, bilgi aktarirken, toplumu olusturan
tiyelerin bilgi ve becerilerini daha iist diizeye ¢ikarmalar konusunda da yardimci
olurlar. Kitle iletisiminin bu islevi ayn1 zamanda kamusal yayincilik anlayisinin bir
geregi sayllmalidir. Birey egitimle toplumsal ortama hazirlanmaktadir ve toplumsal

deger yargilarim bu yolla 6grenmektedir (Biilbiil, 2000: 47).
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Kitle iletisim araglari, birtakim olgular arasinda baglantilar kurarak, topluma
ekonomik, siyasal, bilimsel veya sanatsal enformasyon sunmaktadir. Boylece onlar
bazen uzlagmaci, bazen de elestirici bir tavirla toplumda bazi olgular veya degerlerin

yerlesmesini saglamaktadir.

f-) Kiiltiiriin Gelismesine Katk1 Islevi: Kitle iletisim araclar1 sanatsal eserleri
yayarak kiiltiirtin gelismesine katkida bulundugu gibi, ge¢gmisin mirasim1 korumada
da onemli bir rol istlenmektedir. Kitle iletisim araglari, estetik ihtiyaclar1 ve
yaraticiligl uyarmak yoluyla kiiltiirel ufuklarin genislemesini saglamaktadir (Nazik

ve Bayazit, 2004: 102).

g-) Biitiinlestirme Islevi: Kitle iletisim araglar1 insanlar, gruplar veya uluslarin
birbirlerini tamimalari, anlamalann ve yakinlasmalarina katkida bulunmaktadir.
Insanlar kitle iletisim araglar1 sayesinde kendileri disindakilerin goriisleri,
beklentileri ve yasam sartlarin1 degerlendirebilmek i¢in ihtiya¢ duyduklan iletilere
ulagabilmektedirler. Ayrica kitle iletisim araglar, farkliliklar i¢inde birlikte yasamak

ve ¢ogulculuk ilkesine de katkida bulunmaktadir (Ozkan, 2004: 61).

h-) Eglendirme Islevi: Kitle iletisim araclari, bireyi sosyal yasamin
monotonlugundan kurtarmak i¢in onlara hos vakit gecirme ve dinlendirme olanaklar
yaratma islevini de {istlenmistir. Kitle iletisim araclari bu olanaklari ucuz ve
alternatifi bol bir bicimde sunmaktadir. Sosyal hayatin baskici temposundan bunalan

birey, boylece rahatlayabilmektedir.

Kitle iletisim araglari, bireylere ‘bos zamanlarini’ en iyi sekilde
degerlendirebilmeleri icin cesitli alternatifler, malzemeler sunar. Bu tiir malzemeler,
giinliik yasamin sikintilarindan kurtulma ve bos zamanlar1 doldurma islevi goriir.
Popiiler kiiltiir de eglence sanayinin bir parcasidir, giindelik hayatin kiiltiiridiir.
Popiiler kiiltiir genelde is/calisma hayatinin disinda, yani serbest zamanda yer alan

faaliyetleri kapsamaktadir ve insanlar1 eglendirmeye yoneliktir.



76

Giinliik hayatin stresi, monotonlugu veya rutinliginden sikayet eden bireyler
icin kitle iletisim araglart can simidi gibi goriinmektedir. Bu ise uzun vadede
bireyleri standartlastirarak, oyalama ve kagisa sebep olmakta, kalitenin siirekli
diismesi gibi bir olguyu da beraberinde getirmektedir (Tutar ve Yilmaz, 2003: 271).
Kitle iletisim araglarinin yiiklendikleri eglence islevleri konusunda olduk¢a yogun
elestiri aldiklar1 da bir gergektir. Bu elestiriler; kitle iletisim araclarinin 6ncelikle
uyutma, pasiflestirme, manipiile etme, asir tiikketime yonlendirme ve taklit¢i yapma

gibi noktalarda yogunlagmaktadir (Gokge, 2003: 177).

Sonug olarak, kitle iletisim araglarinin asil énemi gordiigii islevlerle daha iyi
tanimlanabilmektedir. Bu dogrultuda kitle iletisiminde iizerinde en ¢ok tartisilan
boyut, bu iletisimin sonuglar1 ve etkilerine yoneliktir (Yiiksel, 2001: 8). Miihim olan,
ortaya c¢ikan sonuglar ve etkilerin olumlu y6nde, toplum yararina olmasidir.
Belirtilen tiim bu islevlerin kagit iistiinde kalmamasi gerekir; bu goriislerin pratikteki

goriiniimil 6nem arz etmektedir.

Ornegin giiniimiizde Tiirkiye’deki medyanin, yukarida yer alan ifadelere konu
olabilecek genel bir tavirdan yoksun oldugu yargisi, toplumda epey destek
gorebilecek bir durumdadir. Bu yargiya dayali olarak pek cok kesim ¢ok cesitli
tepkiler sergilemektedir. Ornegin, genis halk kitleleri daha ziyade medyaya ve
sunduklarina ilgisiz kalmakla tedbir almay1 yeglemektedir. Ayrica Tiirkiye’de 3984
sayili yasa ile kurulmus bulunan ve 13 Nisan 1994 tarihinde resmen goreve baslayan
Radyo Televizyon Ust Kurulu (RTUK) vardir. Bu kurulun temel gorevleri arasinda,
ilgili basin yayin kuruluslarinin, toplumun mevcut deger, bilgi, hiiner ve becerilerinin
genis kitlelere aktarmasini saglamasi ve bu siirecte yapilan yanliglart denetlemesi
bulunmaktadir. Ancak, bu kurulun da, gorevlerini yeterince yerine getiremedigi ileri

siiriilmektedir (Solak, 2005: 73).
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4.2. Kitle Iletisimi Ve Popiiler Kiiltiir:

Giinliik hayatin vazgecilmez Ogeleri haline gelen popiiler kiiltiir iiriinlerinin
olusumunda kitle iletisim araglarinin rolii goz ardi edilemez. Kitle iletisim araglar ile
olusan kiiltiirel iiriinler, i¢inde yasanilan toplum ve kiiltiirli yansitirlar. Popiiler kiiltiir
giindelik yasamin kiiltiirii olmasi1 sebebiyle toplumun, dolayisiyla bireyin yasayan
anin mutlulugunu, gelecegin potansiyel mutluluguna tercih etmesi kaginilmaz
olmaktadir. Popiiler kiiltiir, popiiler iirlinleri ve eylemleri de (gosteriler, sarkilar,
filmler vs.) kapsar, tiiketicide aninda doyum saglar. Kisacas1 ‘cok satan her sey’
popiiler iiriin olarak degerlendirilebilir. Popiiler kiiltiir kitle iletisim araglarinca
saptanmaktadir. Kitle iletisimi yapimi gere§i standartlasma talep eder ve bu
standartlagsma igerigi ‘homojenlesmeye’ zorlar. Kitle iletisimi siirecinin baginda
olanlar alicilarim (izleyicilerini/dinleyicilerini) gormezler. Plan ve programlarini
pazar arastirmacilari tarafindan toplanan verilere gore belirlerler. Veriler elde
edilirken fertlerin toplum icindeki statiileri, rolleri, toplumun deger yargisi ve
normlart goz Oniinde bulundurulmaya calisilir. Boylece c¢ok farkli bir gruba
seslenirken tek tek bireylere hitap edilemeyeceginden, ortak, basit bir dil
yakalanmaya calisilir. Bunlar toplumsal, ekonomik, bolgesel, mesleki ve kisisel
farkliliklar1 asan temalar olacaktir. Bu temalarda cogunlukla kin, intikam, 6zlem,
seks, agk, hirs, kiskanclik, eglence, zevk, sahiplik, diizen-diizensizlik, iyilik-kotiiliik,
zengin hayranligi olan unsurlardir. Kiiltiirel igerigin diisiik kalitesi, bu sebeple,
kiiltiirel iletisimin teknolojik ara¢ yapisimin dogal bir sonucu olacaktir (Diizgiin,

2004: 149).

Popiiler Kkiiltiir, ekonomik talepler tarafindan Kkiiltiiriin ticari amagclarla
alcaltilmasinin  ve kitle iletisim araglart tarafindan empoze edilen birtakim
standartlarin zorla diisiiriilmesinin sonucu olarak basit ve zevksiz bir kiiltiir olarak
nitelenmektedir. Sunulan iirtinlerin igerigindeki siddet ve vahset sahneleri artik
neredeyse kaniksanmaktadir. Oyle ki canli olarak yayinlanan savas goriintiileri tipki

bir filmin parcasi gibi algilanmakta ve gerceklikten tamamen uzaklasilmaktadir.
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Ornegin bircok siddet ve vahset iceren sahnelere sahip olan ‘Kurtlar Vadisi® gibi bir
dizi cok fazla izlenmekte ve taklit edilmektedir. Kisacas1 filmler, reklamlar, diziler
gibi yontemlerle izleyicilere, dinleyicilere nasil yasamalari, neyi, nerede, nasil

titketmeleri gerektigi bildirilmektedir (Diizgiin, 2004: 151).

Kitle iletisim araglari, popiiler kiiltiiriin yayginlagsmasinda onemli bir gorev
tistlenmektedir. Oykii anlatma sanati ile sozlii kiiltiirii kullanarak pop sanatcilarinin
hayatlar, giinliik yasantilan siislenip seyirciye sunulmaktadir. Cagdas toplumlarda
bu islev medyaya yiiklenmistir. Kitle iletisim araglari, pop sanatcisi, politikacisi,
futbolcusu, mankeni, siradan insan1 ile kitlelerin giindemlerini bir anda
degistirebilmekte ve o insanlar iizerinde kurdugu etkiyle yeni mitler
tiretebilmektedir. Bu giic bazen siradan insanlar1 bile toplumun giindemine
yerlestirebilmekte ve onlar1 popiilerlestirebilmektedir. Tiim bunlar kitle iletisim
araglarinin yonlendirmesi ile olurken, diiniin siradan bir hayat yasayan insanlar bir
anda popiiler kiiltiiriin dykiileri icinde yer almaktadir. Ornegin, bir miizik klibinde
kosan Mirkelam bir gecede iinlii olmayr basarabilmistir (Kizildag, 2001: 34).

Giiniimiizde bu tiir olaylara pek cok 6rnek vermek miimkiindiir.

Popiiler kiiltiir iiriinleri, kitlelerin tiiketimi i¢in iiretildiklerinden, standart
ozelliklere sahiptir ve orijinal degildir. Ayrica popiiler kiiltiir, giindelik hayatin
kiiltiirii oldugu i¢in, realitenin olumsuz yanlarindan kurtulmaya yarayan ve yapay
mutluluklar iireten bir kiiltiir bigimi oldugu séylenmektedir. Kitle iletisim araclarinin
ozellikle ‘0zel televizyonlarin® yayginlasarak kirsal kesimi de kusatmasi pek cok
gelismeyi beraberinde getirmistir. Bir tiikketim toplumu olusumu yiiziinden piyasada
asir1 bir tiriin/mal bollagsmasi1 olmus ve kitlelerin tiiketim istekleri ve harcama giicleri
artirlmistir. Bu siirecin sonunda popiiler kiiltiir tiriinlerinin asil alicisi, tiiketicisi
durumundaki calisan kesimlerde bir iist kesimin hayat bigimine bir 6zlem ve 6zenti
uyandirildigr da sOylenir. Bu anlamda seckin ile avamin hayat standardi arasinda
birebir benzerlik olmasa da, gostergeler ve iiriin tiikketim diizeyi bakimindan ¢ok da
biiyiik bir fark olmadigi dile getirilmektedir. Ayrica tiikketim ideolojisinin

yayginlagtigt bir toplumda sayisiz ‘ikon’ {iiretilmekte ve bunlar ucuz fiyatlarla
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piyasaya siiriilmektedir. Ikonlara anlam veren ve bu anlamu yiicelten bireyler ve
gruplardir. Boylece birey hem bir yandan ikon sayesinde giincelligini yasarken diger
yandan da kendisi gibi diisiinenler sayesinde belirli bir grubun icine dahil olmaktadir.
Bir giin 6nce kalabalik i¢inde fark edilmeyen, 6nemsemeyen birey, medya sayesinde
bir anda popiiler olup, taninan, sevilen biri haline gelebilmektedir. Kalabaliklar kendi
yarattiklar1 ikonlara tapinmakta ve yerine yenisini koyuncaya kadar onunla bir
anlamda oyalanmaktadirlar. Artik ‘interaktif” adi verilen yOntemler sayesinde,
televizyonlarda, sabah programlarindan prime-time programlara kadar, seyirciler de
oyunun icinde yer almaktadir. Toplum ve bireyler, komsusunun yerine baskalarinin
hayatlarim gozetlemeyi tercih etmektedir. Aynm1 zamanda gonderdigi mesajlarla ve
katildigi programlardaki yorumlarnyla olaylarin gelisimini yOnlendirmektedir
(Diizgiin, 2004: 149, 150).

Kitle iletisim araglarina yoneltilen bir baska elestiri, kitle iletisim araglarinin
toplumsal, kiiltiirel ve bireysel farkliliklarin erimeye basladigi bir kitle toplumu
olgusunun olusumuna imkan saglamasidir. Medyanin 6ziinde bulunan daha fazla
sayida insana ulagmak hedefi ‘gercek’ olan kiiltiiriin popiilerlesmesine yol
acmaktadir. Artik burada topluma yon veren bir halk veya onun 6zgiin kiiltiirii degil,
kitle iletisim araglarinin iirettigi, sadece giindemini degil yasam tarzi ve diinya
goriisiinii de belirledigi halk kitleleri s6z konusu olmaktadir. Kitle iletisim araglarinin
kiiltiiriin popiilerlesmesindeki fonksiyonuna yapilan en biiyiikk elestiri ise, onun
kiiltiirel tercihleri diizenleyen ve gii¢ iligkilerini mesrulastiran bir kiiltiirel zemini
olusturmasina yoneliktir. Bir baska deyisle, popiiler kiiltiiriin anlamlandirma
mekanizmalar1 piyasa mantigr icinde siirekli degisime acik bir medya baglaminda
gerceklesmektedir. Anlamlandirma ve mesrulastirma siirecleri artik geleneksel
Oziimseme ve sosyallesme mekanizmalarinin yerine medyatik bir dolayimda siirekli
olarak yeniden iiretilmektedir. Bu belirsizlik bir yandan eglence endiistrisinin saglikli
bir bicimde islemesine olanak tanirken, diger yandan sosyal aktorler diinyasinda yeni
anlam arayislarim kigkirtan bir giivensizlik ortami anlamina gelmektedir (Celik,

2004: 75, 76).
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Popiiler kiiltiir olgusunun 6zelliklerinden biri de modadir. Medya da bunu
pekistirmektedir. Ornegin bir dénem ekranlarda ‘Biri Bizi Gozetliyor (BBG)’ tarz1
yarigmalar modayken, simdi biitiin kanallarda iilkenin starlarin1 bulma yarismalari
modadir. Bu durumdan katilan, izleyen, yayinlayan, 6zellikle reklam veren pek cok
kimse memnun goriinmektedir. Kendi cevresinde yasanan olaylara, iliskilere
hosgoriilii olmayan insanlar, ekranda yasananlara kayitsiz kalmamaktadir. Ornegin
izleyiciler popiiler kiiltiir tiriinleri olan ‘Tiilin, Caner, Abidin, Firdevs * gibi isimlerin
hayatlarina tiist diizeyde bir duyarlilik igerisindedirler. Lakin bu popiiler kiiltiir
tiriinleri bir y1l aradan sonra unutulmaya yiiz tutacaktir; aradan gecen belli bir siire
sonrasinda unutulan bu popiiler {iriinler yerlerini bu sefer bir bagkalarina
birakacaklardir. Eskiyen ikonlar iizerinde yogun bir ¢aba, bir beceri, bir kiiltiir
birikimi bulunmadig1 i¢in bu tiir iiriinler hizla ¢ope atilmaktadir. Kendisini kullanan
eglence endiistrisinden c¢ikarildigi anda, o zamana kadar iinlii bir yildiz olan kisiler,
giicsiizlesmekte ve kendi hayatlarin1 bile yonlendiremeyen siradan insanlara
dontismektedir. Kisacasi, bir giin zirvede olan ikonun baska giin degersiz bir varlik
gibi ¢ope atilmasi hicbir seyin degerli olmamasiyla aciklanabilir. ikonlarin hangi
donemde ne olacagi, hangi ikonun zirveye ¢ikacagi ya da oradan inecegine yine kitle
iletisim araclar1 karar vermektedir. Bu cercevede ikon haline getirilen 6znelerin
yaninda, nesneler, simgeler, davraniglar ve hatta sdzciikler (kal gelmek, falan olmak,
yikiliyor vs.) olduk¢a dolaysiz bir bigcimde ‘in” ya da ‘out’ anonslariyla
bildirilmektedir. ikonlarmn yaraticis1 konumundaki medya, sadece kendi yarattig1 ve
kendi koydugu, sonra da durmadan kiskirttigi, ‘halk begenisi’ kavramina
siginmaktadir ve sonunda kendi yarattig1, iirettigi kimi nesnelerin tutsagi olmaktadir.
Dolagimdaki iiriinii 6nce tapilir hale getirmekte, sonra kendisi de onsuz yapamaz hale
gelmektedir, ciinkii bir anlamda yasaminmi ona bor¢ludur. Televole vs. programlarin
varligi da boylece aciklanabilmektir, yani karsilikli bir zorunluluk s6z konusudur

(Diizgiin, 2004: 150-152).

Ote yandan kitle iletisim araglarmin kiiresel diizeydeki etkileri 6zellikle
‘liciincii diinya’ tilkeleri acisindan gelismis toplumlara gore daha farkli dinamikleri

harekete gecirmektedir. Kitle iletisim araglarinin ekonomik anlamda cevre iilkeleri
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olarak adlandirilan toplumlar iginde bir modernlesme araci olarak fonksiyon
gormesi, medyanin gelismis iilkelerdekinden farkli bir boyutunu 6ne ¢ikarmaktadir.
Zira modernlesme, degerler ve kiiltiir diizeyinde bir etkilesimden ¢ok, onu 6nceleyen
tilketim kiiltiirii baglaminda cevre iilkelerini etkisi altina almaktadir. Kitle iletigim
araglarinin iiretim ve yayiliminda gelismis iilkelerin iistiin konumu ister istemez bir
iletisim araglart emperyalizminden s6z etmeye neden olmaktadir. Kitle iletigim
araglart hem {iiretiminde hem de ilettigi kiiltiir iirtinlerinde biiyiik ol¢iide kaynak
tilkeler ve kiiltiirlerin hegemonik bir gii¢c haline gelmesine yardimci olmaktadir. Bu
siirecin kiiresellesme olgusunu da arkasima alarak, kendini o6zellikle popiiler kiiltiir
izerinden mesrulagtirmaya calistigi gozlenmektedir. Yani kitle iletisim araglart bir
yoniiyle ulusal simrlar ve kiiltiir icerisindeki giindelik yasami doniistiirmekte, diger
yandan kiiresel boyutta uluslar arasi tiiketim ve kiiltiir sanayi agmin can damari
olarak gorev yiiklenmektedir. Kitle iletisim araglariin bu 6zelligi, kiiresel olcekte
tiim insanlik i¢cin ve dznel diizeyde tek tek bireylerin psikolojik diinyalarina kadar
uzanan bir dil, sOylem, eglence, kiiltiir ve haber atmosferinde yeni bir diinya
yaratabilme giictinii gostermektedir. Bu ortak soylem ve yasam alam ise, biiyiik
Olctide kitle iletisim araglan ile birlikte giindeme gelen veya onunla mesruluk

kazanan popiiler kiiltiirle anlam kazanmaktadir (Celik, 2004: 77, 78).

Tiirkiye’de popiiler kiiltiir olgusu kitle iletisim araclarinin genis toplum
kesimleri arasinda yaygin hale gelmesiyle cok daha etkinlik kazanmistir. Popiiler
kiiltiiriin belirgin 6zellikleri yayginlasmistir. Giinliikk diisiiniip giinliik yasamaya
baslayan c¢agdas toplumun bireyleri siirekli ve bilingsiz bir bi¢cimde tiiketmeye
baslamistir. Yerlesik kiiltiir, yerini kitle iletisim araclarinin yonlendirdigi zevklere
terk etmistir ve cogunlugun kabul ettigi popiiler kiiltiir olgusu da boylece ortaya
cikmig ve yayginlagsmistir. Boyle bir kiiltiiriin yayginlagsmasi elbette tarihsel bir
siirectir. Esasen, toplumsal olgular tek bir nedenle agiklanamamaktadir. Tiirkiye’deki
popiiler kiiltiiriin olusumu siirecinde medyadan sonra 6rnegin gogiin de etkisi vardir.
1950’lerden sonra hiz kazanan go¢ ve toplumsal yasantidaki degisimlerle birlikte
medya araciligi ile 6zellikle de 1990’larda ortaya cikan 6zel televizyonlarin biiyiik

etkisiyle, popiiler kiiltiir olgusu Kkiiltiirel ortama iyice yerlesmistir. Televizyon
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kanallarimin artmasi, yeni gazete baski tekniklerinin c¢ikmasi, rekldm piyasasinin
canlanmasi, plak ve kaset endiistrisindeki gelismeler Tiirk toplumunun degisim
siirecini etkilemis, hizlandirmistir. Tiirkiye insan1 bugiin popiiler kiiltiiriin etkisine ve
kitle toplumu olma yoluna girmistir. Tiirkiye’de hakim olan kiiltiir sekli agirlikli
olarak medyatik popiiler kiiltiirdiir. Bugiin Tiirkiye genelinde insanlar giinde 3-4 saat
kitle iletisim araglart ile i¢ ice yasamaktadir. Bu zaman dilimi, insanlarin émiirlerinin
onemli bir bolimiinii kesintisiz olarak medya ile gecirmesi anlamina gelmektedir.
Kitle iletisim araclar1 imgeler olusturarak insanlarin diislerini satin almakta ve onlari
popiiler kiiltiir siirecinin igerisine cekmektedir. Bu yalnizca tilkemize 6zgii bir durum
degildir, endiistrilesmis iilkelerde de popiiler kiiltiir sorunu yasanmaktadir ve konu
izerinde ciddi bir sekilde calisilmaktadir. Ayrica popiiler kiiltiir ile kitle iletisim
araglar iligkisi ele alindiginda, bunun toplumun genelini ilgilendiren bir olgu oldugu
diisiincesi hakimdir. Lakin medya, 6zellikle toplumsal kimligin kazanildigi donem
olan 15-25 yas arasindaki gencleri Oncelikli hedef olarak almaktadir ve onlara
dayattifi yeni yasam tarzin1 ve popiiler kiiltiirii yayginlastirmaya c¢alismaktadir

(Kizildag, 2001: 31, 32, 64).

Celik’e (2004: 79, 80) gore de, hizli teknolojik gelisme ve tiretim patlamast,
kitle iletisim araglarinin da etkisiyle tiiketim egilimlerini artirmistir. Bu durum bir
yandan liiks ve rahat bir hayat yasama tutkusunu, diger yandan en insani ve
toplumsal sorunlara duyarsizligi ve dayanismadan kopusu beslemistir. Iste popiiler
kiiltir, tam da bu insani duyarlilik ve niteliklerden soyutlanmis, katilimsiz ve
tilkettigi oranda mutlu olabilen bir kitlesellesmenin Kkiiltiirel yansimasi olarak
nitelendirilmektedir. Bunda kiiltiiriin, bir tarihsel birikim ile giincel olan1 sentezleyici
bir rolii yerine getirmesinden ziyade, tiiketime ayarli bir endiistri haline gelmis

olmasinin etkisi biiyiiktiir.

Ayrica medya vasitasiyla yayginlagan popiiler kiiltiir, bireysel kisiliklerin
erimesine ve 0znel anlayiglarin kitle denilen belirsizlik icinde kaybolmasina yol acan

bir ‘yabancilasma’ faktorii olarak da sorgulanmaktadir. Kitle iletisim araglarinin
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dinamizm kazandirdig1 popiiler kiiltiir, bu anlamda kisisel ve toplumsal hayatin

yoksullagsmasiyla ilgili elestirilerin de odagindadir (Celik, 2004: 80).

Kitle iletisim araglarinca daha yaygin ve etkin hale gelen popiiler kiiltiir,
“cagdas toplumlarin ve ¢agdas toplumsal yasamin ideolojik yapisinin anlagilmasi ve
kamuoyunun olustugu ortam acilarindan biiyiik 6nem tagimaktadir. Popiiler kiiltiiriin
bilinmesi, incelenmesi ve ona yonelik elestirilerin dikkate alinmasi kamuoyunun
olusumu ve yoOnlendirilmesi olgusunun anlasilabilmesi acisindan da Onemlidir”

(Bektas, 2000: 129).

Popiiler kiiltiir ve medya, artik gliniimiiz diinyasinda birbirinden ayrilmaz iki
kavram olarak kullanilmaktadir. Popiiler kiiltiiriin genis kitlelere ulagsmasinda, kitle
iletisim araglariin ¢ok ©nemli islevleri vardir. Popiiler kiiltiir giindelik yasamin
kiiltiiridiir ve kitle iletisim araclar1 da giindelik yasamin ritmi iizerinde etkilidir.

Kitle iletisim araglari, 6zellikle televizyon popiiler kiiltiiriin aynasidir.

Kitle iletisim araclar ile topluma ulasan ve toplumun kitleye doniismesinde
etkili olan popiiler kiiltiir iiriinleri hayatin her yerindedir. Cagdas sanayi toplumunda
kiiltir kendine 6zgii iiretim kosullart olan bir endiistriye doniismiistiir. Medya ise
kiiltiir enddistrisinin tiretim ve pazarlama islevini yerine getiren en 6nemli ara¢ olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Tiiketilen popiiler kiiltiir tirtinlerinden hem ‘kar’ saglanmakta,
hem de insanlar bunun tiikketimine kanalize edilip giincel onemli gelismelere karsi
ilgisizlestirilmekte, ~duyarsizlastiilmaktadir. Insanlar onemli, ciddi siyasetler

karsisinda depolitize edilmektedir.

Popiiler kiiltiir, sanayinin ve teknolojinin gelismesi, kent yasaminin
geniglemesi ve cesitlenmesiyle meta olarak tiikketilmeye baslanmistir. Popiiler kiiltiir
tiriinleri kitle iletisim araglar1 sayesinde evrensel bir boyut kazanabildigi gibi, siradan
bir insan1 da alip bir idol iiriin haline getirebilmektedir. Kitle iletisim araglarinin
yaniltmak, gercek olmayam yaratmak, evreni kiicliltmek ve simgeleri genellestirmek

gibi Ozellikleri de bulunmaktadir. Bu yiizden kitle iletisim araglar igerisinden
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ozellikle televizyon popiiler, ‘halka doniik bir sanat’ olarak nitelenmektedir.
Televizyon gercekligi, yasanan bir olayi, aninda naklediyormus gibi sunmaktadir.
Ayrica dogrudan hitap etme tekniklerinin de kullanimiyla izleyici iizerindeki etkisini
daha da arttirmaktadir. Bu nedenle bir yanilsama yaratarak sanki televizyon
yaymlarinda verilen her mesaj dogru ve gercekmis gibi algilanabilmektedir (Diizgiin,

2004: 149).

4.2.1. Televizyon Ve Popiiler Kiiltiir:

Kiiltiirel hayatin degisimi ilizerinde en fazla etki yaratan kitle iletisim aracinin
yayginligi, etkinligi, format1 dikkate alindiginda ‘televizyon’ oldugunu sdylemek
yanlis degildir. Bagka hicgbir kitle iletisim araci televizyon Olgiisiinde yayginliga
sahip degildir. Diinyanin her yerinde her evde asagi yukar1 bir televizyon alicisi
vardir. Yine hicbir kitle iletisim araci, televizyon hari¢, ayn1 anda ‘simdi’ duygusunu
yaratarak milyonlarca izleyiciyi bir araya getirebilmis degildir. Televizyon
yaymciliginin agirlikli olarak goriintiiye dayanmasi, programlarimin akisi icinde her
kesimden insana hitap edebilecek tarzda diizenlemelerin yapilabilmesi, kolay
izlenebilmesi, egitim ve smif farkliliklar1 engeline takilmaksizin etkisini her yere
ulastirmasina olanak tammaktadir. Ote yandan izleyicilerine ‘haber’ vermek kadar
eglence sunmasi, siirekli simdi ne olacak duygusunu ayakta tutan siirprizlere ve
skandala ac¢ik yayimnciligi, ortalama bir insanin bir hayli zamanini televizyon
karsisinda gecirmesine neden olmaktadir. Televizyon yaymciliginin giindelik
yasamin ritmi iizerinde etkili oldugu soOylenebilmektedir. Artik giindelik hayatta
diziler, filmler, yarisma programlari, magazin programlari, spor programlari,
haberler, belgeseller, tartisma programlar1 vs. vardir. Giindelik hayatin yasanma
bicimini de ©nemli oranda bunlar belirleyecektir. Keza televizyon ekranlarinda
gosterilen, anlatilan konulardan haberdar olmak demek, onun en merkezi yere
yerlestigi yeni tiirden bir toplulugun aktif bir iiyesi olmak, televizyonun etkin bir rol
oynadigi genel hayat stilinin disina diismemek anlamina gelmektedir. Giindelik

konugmalarin baglamin1 6nemli Olgiide televizyona ait veriler olusturdugu icin,
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iletisime katilabilmek de aym arka plandan haberdar olmakla miimkiindiir (Bostanci,

2005: 18).

Icinde bulunulan kitle iletisim caginda insanlar1 kendine giin gegtikce daha
cok bagimli kilan televizyon, evreni kiigiiltiir. Insanlar diinyada olup biten her seyi
istedigi an izleyerek, yasanan olaylar1 gorerek diinyayr pek cok yoniiyle tanima

firsat1 bulurlar.

Kaplan’a (1991: 115, 117) gore, “televizyon °‘¢agdas’ toplumlardaki en
yaygin ve etkin ‘kiiltiir iiretme makinesidir’. Yeni ve farkli bir kiiltiirel digavurum
arac1 olarak televizyonun en belirgin, tanimlayici 6zelligi ise, onun ‘cagdas’

toplumlardaki en 6nemli dykii anlatma aygiti olmasidir”.

Televizyon diger kitle iletisim araclan icerisinde teknolojik boyutunun da
(hem ses hem de goriintilyii canli yaym imkaninm1 da kullanarak ayni anda
verebilmektedir) etkisiyle, insanlar tarafindan diger kitle iletisim araclarindan daha
cok tercih edilmektedir. Insanlar giinliik yasamlarinda hatir1 sayilir bir bicimde
televizyonla icli dighdir. Zamanlarinin 6nemli bir kismim televizyon karsisinda

gecirmektedirler.

Yirminci yiizyilin ikinci yarisindan giiniimiize kadar en yaygin kiiltiir formu
olan televizyon serbest zamani degerlendirmede kullanilan en etkin araglardandir
(Storey, 2000: 18). Televizyon giindelik yasantinin ayrilmaz bir parcasi olmustur ve
insanlar onu evlerinde baskoseye koymuslardir. izleyici ve televizyon arasinda
zihinsel bir iliski vardir. Bu ara¢ giindelik yasamin bir parcasi olmakla kalmaz,
hayatin anlamlandirilmasinda, duygular ve diisiincelerin bi¢imlendirilmesinde
insanlara yol gosterici mesajlar da gonderir. Insanlarin onceliklerinin ve yasam
tarzinin sekillenmesinde yonlendirici olan televizyon giizel-¢irkin, iyi-kotii, dogru-
yanlig, vs. kavramlar1 stnamakta ve kullanilacak Slciitleri insanlara sunmaktadir (Oz,
1998: 392). Ayrica bugiin ulastigi noktada televizyon, sosyallesme siirecinin ilk

asamasindan itibaren, toplumsal yapinin timiinii kapsayan alanin her parcasinda
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agirligimi hissettiren bir aragtir. Bireyin toplumsal hayata katilma siirecinde, sosyal
kigiliginin olusmasinda, sosyal statiisiinii elde etmesinde ve sosyal gruplara
katilmasinda belirleyici ve bi¢imlendirici faktor olarak televizyon ©On plana
cikmaktadir. Bireyin, televizyon gibi gorsel ve isitsel nitelikleri bir arada tasiyan ve
siirekliligi hi¢ bitmeyen bir diirtiiye kars1 kayitsiz kalmasi1 da miimkiin degildir. Ayn
zamanda televizyonda, bireyin biitiin alicilarina ulagmak i¢in yiiksek diizeyde caba
gostermektedir. Biitiin insanlarin televizyon karsisindaki konumu ve tepkileri sonucta
sosyal bir eyleme doniismektedir. Televizyonla birlikte giindeme gelen yeni
toplumsal yapi, insanligin gelecegi acisindan genellikle {irkiitiicii nitelikler
tasimaktadir. Bu yiizden, ‘televizyon sosyolojisi’ kavrami, 6zellikle sosyologlarin,
tizerine ciddiyetle egilmeleri gereken bir kavram olarak ortaya ¢ikmaktadir (Cereci,

1996: 14, 37).

Televizyon karsisindaki birey yeni dogmus bir cocuk gibidir. Yeni dogmus
bir ¢cocuk nasil ancak baskalar1 tarafindan beslenebiliyorsa; televizyon izleyicisi de
kiiltiirel beslenmesinde ayni bu sekilde edilgendir. Oysaki ‘kiiltiirel gelisme’ bir

cabanin iiriinii olmahdir (Ozkok, 1985: 119).

Cereci’ye (1996: 17, 19, 39) gore, gboz kamastirici renklerin dansiyla fertleri
zararsizca eglendirdigi samilan televizyon aslinda bireye, sinsice bambagka bir
hayatin icindeki varliklarin karakterlerini, yasama sekillerini, konumlarini
ogretmektedir. Televizyon bir bakima, modern diinyanin cikmazdaki bireyinin
avutucusudur. Televizyon, ¢agdas insamin bir tiir kagisidir. Insanlar televizyonu
cogunlukla, i¢inde yasanilan ¢agin kati kosullarindan kaynaklanan problemlerden bir
kurtulus yolu olarak degerlendirmektedir. Bireyin, kendine yabancilagmasinda ve
kitle icindeki yabancilagsmasinda televizyon bir care olarak goriilmektedir. Lakin
televizyonun devreye girdigi bu siirecte yabancilasma ve yalnizlagmaya en biiyiik
katkiy1 da yine televizyonun yaptigi ileri siiriilmektedir. Ciinkil televizyon, insanlara
bir kurtulus yolu gibi goriinmekte hiinerli oldugu kadar, insanlar1 c¢ikisi olmayan
yalmzlik hiicrelerinde hapsetmekte de ustadir. Aynm zamanda televizyon,

gosterdiginin dogruluguna inandirmada da biiyiik bir yetenege sahiptir. izleyicisinde,
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sarsilmasi zor, mutlak gerceklik duygusu uyandirmaktadir. Halbuki televizyon,
gercek diinyayi izleyicilerine ‘reality show’lar seklinde, hileli senaryolar aracilifiyla,

soru ve cevaplara da el koyarak vermektedir (Baudrillard, 2002: 141).

Ayrica televizyon; tiretimi, tiiketimi ve liriiniiyle bir endiistridir (Mutlu, 1999:
12). Televizyon Kkiiltiirel, teknolojik, endiistriyel bir bicimdir. Serbest piyasa
yayinciligt yapan televizyonlar da reklam karlarimi gittikce arttirmaktadirlar.
Tiirkiye’de televizyon sahiplerinin aynm1 zamanda bir de farkli alanlarda (turizm,
sigorta, otomotiv, cimento, elektronik, bankacilik, nakliyat vs.) giicli yatirimlari
vardir. Ekonomik alandaki giiclerini televizyon sayesinde yarattiklari kamuoyu ile
siyasal alana yayarak biiyiitmektedirler (Bal, 2004: 85). Televizyon aracina kimin
sahip oldugunun veya onun kimin kontroliinde oldugunun biiyiik bir dnemi vardir.
Ciinkii ortaya cikacak tiriinler, yayinlar araca sahip olanin giidiimiine, istegine,

kanaatine gore bicimlenmis olarak kendini gosterecektir.

Topcuoglu’na (1996: 123) gore bilhassa televizyon olmak {iizere kitle iletisim
araclari, toplumsal gercekligi ait oldugu baglamdan kopuk, ancak kendince, kendi
sunum kaliplart icinde vermektedir. Ayrica televizyon, toplumdaki egemenlik
iligkilerinin tastyicisi olmasi sebebiyle varolan toplumsal sistemin etkinliginden yana

olan 6nemli bir aragtir (Aydogan, 2004: 15).

Ozkok’e (1985: 132) gore ise kitle iletisim araclarindan televizyonun en
olumsuz etkisi, gilinliikk yasamin her amini1 ve olgusunu ‘seyirlik’ bir olay haline
indirgeyisi ve bununda kiiltiiriin ‘duyarli hale getirme’ islevini zedelemesidir. Oysaki
giinliik yagantinin, dramin seyirlik bir olgu haline indirgenmesi kadar tehlikeli bir sey
yoktur. Maalesef cagdas iletisim sistemi bu bakimdan elestirel duygunun

parcalanmasina yol agmustir.

Higbir teknoloji iiriiniine, televizyona oldugu kadar elestiri yoneltilmedigi
sOylenebilir. Bu elestiri yogunlugunun aracin potansiyelinin ¢ok genis boyutlarda

olmasiyla yakindan baglantis1 vardir. Televizyon toplumsal, kiiltiirel, teknolojik ve
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endiistriyel bir bicimdir, formdur (Mutlu, 1991: 15, 16). Televizyon kimileri i¢in
kitleleri uyusturucu bir afyondur. Kimileri iginse her seyi seyirlik bir nesneye

doniistiiren bir eglence aracidir (Postman, 2004: 101).

Erdogan’a (2004: 12) gore, televizyon kiiltiirle ilgili giinliik hayatta popiiler
olani, popiiler yapilan1 ve popiiler yapilmak isteneni gosteren, tasiyan, sunan,
degerlendiren, yiicelten, ozliice popiilerlik kimligi veren en etkin iletisim aracidir.
Dolayisiyla, popiiler kiiltiir baglaminda televizyon dendiginde birbirine bagh ve
birbirini destekleyen dort tiir tiretim ve yeniden-iiretimden bahsedilmektedir. Birinci
olarak, televizyon birbirine bagh orgiitlii iliskiler aglarimin varligimm anlatir. Ikinci
olarak, televizyon kitle bilinci iireten araglar arasinda nicel kullanim ve ideolojik
yiikiiyle en etkin iiretim aracidir. Ugiincii olarak, televizyon hafta icinde is dis1 (ev
kadinlarinin, issizlerin vs. giinliikk hayatta siirekli kullanimi s6z konusudur) zamani
degerlendirmede ve hafta sonundaki faaliyetleri degerlendirmede en ¢ok tercih edilen
alternatiftir. Dordiincii olarak da televizyon popiiler olanm1 ve popiiler olacak olam

tanimlamadaki en yetkin aractir (Erdogan ve Alemdar, 2005: 103, 104).

Boylece televizyon aracilig ile televizyon firmalart hem kendisinin hem de

kendisinin i¢inde varoldugu endiistriyel yapinin ekonomik siirekliligini saglarlar.

Kendini ve kendini olusturan endiistriyel yapiy1 popiilerlestiren televizyon ise
tiim bunlar1 giinliikk program pratikleriyle yapmaktadir. Popiiler haberlerle cinayet,
seks, politika, basar1 ve basarisizlik, iyi ve kotii, dogru ve yanlis, degerli ve degersiz
vs. belirlenmekte ve sunulmaktadir. Televizyon eglence programlari, yarigma
programlari, diziler, filmler, durum komedileri (sitcom) vs. ile bireyciligi, burjuva
aile degerlerini, agalar1 ve mafya babalarin1 popiilerlestirmektedir. Bu arada da
firmalarla ilgili imajlar ve tirtinler de pazarlanmaktadir (Erdogan ve Alemdar, 2005:

104).

Ozellikle eglence ve yarisma programlari en ¢ok izleyici toplayan televizyon

programlaridir. Bunlar icinde ‘yarisma programlar’ giinliik gerceklerin rahatsiz edici
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baskisindan kacista bir siginak islevi gormektedir. Bu programlarin degerleri ve
yapilart kapitalist ideolojinin belli yanlarindan gelmektedir ve bu ideolojiyi
beslemektedir. Kapitalizmin ‘sahip olma hirsi’ ve ‘rekabetci bireyciligini® tegvik
etmektedirler (Erdogan ve Alemdar, 2005: 104). Televizyonla iletisimde, 6rnegin
haftanin belirli giinleri tekrarlanan Popstar, Akademi Tiirkiye, Biri Bizi Gozetliyor,
Biz Evleniyoruz, Tiirkiye’nin Yildizlar1 ve Carkifelek gibi programlarnn {iirettigi
sadece masum ve basit bir eglence veya oyun degildir. Programi yapan ve yiiriitenler
icin yarattiklart sey bir iiriindiir. Izleyiciler bu iiriiniin tiiketimi/kullanimima
katilmakla kalmaz, aym1 zamanda bu iiriinlin vazgecilmez bir parcasi olurlar.
Televizyonlarin basindaki izleyiciler programi izlediklerinde hem bir eglence/oyun
iiriiniiniin iiretilmesine hem de ayn1 anda iiriinii tiikketerek bu tiiketim sirasinda sosyal,
siyasal, ekonomik ve kiiltiirel kendinin, bizlerin ve onlarin yeniden {iiretilmesine
katilirlar. Holdinglerin tekelindeki televizyon, her tiirlii politik, kiiltiirel ve sanatsal
etkinligi ‘show’a doniistiirmeyi becerdiginden, genel kamuoyu da her tiirlii sinif
bakis acisim yitirdiginden; yasadigi sefaleti yarisma programlarinin hem nesnesi hem
de 6znesi haline gelerek telafi etmeye calismaktadir (Erdogan, 2004: 15). Kalayci’ya
(2005: 3) gore, sistem popiiler kiiltiir yarigsmalarim sevecen hale getirmistir. Toplum
kendini ilgilendiren ciddi meselelere ilgi duymazken, kimin kiminle diinya evine
girecegine ya da kimin popstar olacagina ilgi gdstermektedir. Ayrica bu yarigmalar
tizerinden televizyon bagimhiligi da arttinlmistir. Tiirkiye, daha az okuyan
toplumdan, daha ¢ok seyreden topluma dogru hizli bir degisim gostermektedir.
Medya kuruluslar1 bu yarismalar araciligi ile reyting rekorlar1 kirarak biiyiik reklam
cirolar1 ve kéarlar1 elde etmektedir. Ayn1 zamanda diizenli bir isi olmayan, ancak iinlii
olup cok para kazanmak isteyen gencler ise bu yarismalara katilabilmek igin
segmeler oncesinde uzun kuyruklar olusturmaktadir. Televizyonla gelen biiyiilii
diinyanin cazibesine kapilan gencler (Canerler, Tiilinler, Bayhanlar, Atalar, Eraylar,
Melihler, Ediler vs.) ise program sona erince, giindemden diisiince savrulmakta,
unutulup gitmekte, ruhi sikintilara girmekte ve hizli gelen sohretin faturasini ¢ok agir
odemektedirler. Ornegin, ‘Gelinim Olur musun?’ yarismasina annesi ‘Semra Hanim’
ile katilan ve ¢ok iinlii olan ‘Ata’ girdigi bunalim ve sikintilar neticesinde uyusturucu

kullanimi nedeniyle hayatin1 kaybetmistir. Cenazesi bile sovun bir parcasi olmaktan
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kurtulamamigtir. Bir popiiler kiiltiir kahramaninin tabutu Tiirk bayragina sarilmistir

ve tiim bunlar da kamuoyunu tartismalar i¢ine sokmustur.

Bolat’a (2005: 1) gore, Ata’nin cenazesini izlemeye gelen kitlenin amaci,
gercekte kendi iiretimi ve tiikketimi olan bir iirlintin tilkenmis bigimine taniklik etme
isteginden bagka bir sey degildir. Popiiler kiiltiir, insanlarin 6nemli isteklerini degil,
yalnizca anlik, doyumsal isteklerini ticari bir bicimde karsilamak i¢in yapay zevkler
yaratmaktadir. Giindelik hayat bu kiiltiiriin pratikleri tarafindan olusturulmaktadir.
Televizyon kanallarinda yer alan kadin programlar, reality showlar, artik belirli
Olclide magazinlesen, popiilerlesen belli haber biiltenleri, biiyiik miktarda para ddiili
vaat eden yarisma programlar kiiltiir endiistrisinin iirettigi popiiler kiiltiir liriinlerinin
arz talep kosullarim1 belirleyen mekanizmalardir. ‘Ata’ orneginde oldugu gibi,

popiiler kiiltiir iiriinleri, aslinda sosyal kontrol icin gergekten birer ideolojik aractir.

Ekranlarda pek cok sayida gosterilen diziler de c¢ok izleyici toplayan
televizyon programlarindandir. Sabun koptigii dizileri televizyon tarafindan yaratilan
bir tiirdiir ve en popiiler televizyon programlarindandir. Sabun kopiigii diziler (Aliye,
Bir Istanbul Masali, Biiyilk Yalan vs.) her giin milyonlar1 kendine ¢ekmektedir.
Sabun kopiigii dizilerinin dnemli bir 6zelligi siirekli izlemeyi gerektirmesidir. Tek bir
boliimiin ¢cok az bir anlami vardir ve her boliim birbirine baghdir (Giddens, 2000:
388, 400). Sabun kopiigli yapimlarinin iiretim ve tiikketiminde hicbir degerliligi
yoktur. Cok sayida izleyici cekebilmek amaciyla tasarimlanan, dolayisiyla cok
islenmis konular1 yineleyen yapay iirlinlerdir. Bu {iriinler, géz alici, parlak bir pakete
sarilip tiiketiciye sunulan tek tip iiriinlerdir. Uriiniin gerceklestirilmesinde malzeme
ve konudan ¢ok hedef tiiketici kitlelerin istekleri goz Oniinde tutulmaktadir (Mutlu,
1991: 297). Sabun kopiigii diziler ile kazang saglanmaktadir ve zor olan gercek hayat
yerine hayali bir diinya sunulmaktadir. Sabun kopuigii diziler hep en ¢ok izlenen
programlar siralamasina girmektedir ve genelde izleyici sayisinin daha fazla oldugu
varsayilan ‘prime-time’da (ana yayin kusagi/aksam 19.00-23.00 aras1 zaman dilimi)
yayinlanmaktadir.  Insanlar  giinlik  programlarini  veya bos  zaman

degerlendirmelerini bunlara gore sekillendirebilmektedir.
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Ayrica sabun kopiigii tiriinler cok cabuk iirer ve ayn1 hizda da soner. Zira
sonen bir sabun kopiigii iiriiniiniin yerini hemen bir bagkas1 alir. Uriiniin ad, tiirii

biraz degisebilir ama igerik ve hedef hep aymidir.

Spor (dzellikle futbol) programlar reyting (yiiksek izlenme orani) saglayan
en Onemli televizyon programlarindandir. Sporun televizyonda kitlesellestirilmesi ile
endiistrilesmesi ayn1 doneme rastlamaktadir. Biitiin spor dallar1 icinde en cok
izlenilen spor dali olan futbol, televizyon araciligiyla daha da izlenilir ve aranilir hale
getirilmistir. En pahali reklamlar futbol macglar sirasinda verilmeye baslanmistir ve
hicbir programin reytingi futbol maglarmin (6zellikle énemli maglar, derbiler vs.)
reytingine ulasamamuistir. Dolayistyla bir kola, kot ya da spor giyeceklerinin reklami
en genis kitlelere ulasip en cok satis olanagini yakalayabilmektedir. Ayn1 zamanda,
bu kadar izleyicisi olan bir gosteriye Adidas, Canon, Nike, Pepsi, Mc Donalds, Opel,
Gillette, Snickers vs. firmalar Diinya Kupalari’nda milyonlarca dolar para yatirarak
sponsor olmaktadir ve kendi markalarim1 diinyaya tanitmaktadir. Sporun giderek
endiistrilesmesi ile ortaya c¢ikan sponsor firmalarin en biiyiikk hedefi televizyonda
goriinmek oldugundan, ozellikle futbola, basketbola yatinm yapan sirketlerin
sayisinda 1990’larin ortalarindan itibaren biiyiik bir artis olmustur. Bir bagka deyisle,
televizyon reklam ve reyting yoluyla spora olan ilgiyi artirici bir rol oynamistir.
Ancak bu ilgi, sporcularin yildizlastirilmasi, 6zel hayatlarinin magazinlestirilmesi ve
reklamlar araciligi ile popiilerlestirilmesi sonucunu dogurmustur. Ornegin futbol
karsilasmalarinda asil olan seyin insanlara sporu sevdirmek, izlerken giiliimseme
veya heyecan yaratmak olmasi gerektigi halde, bunun boyle olmadig goriilmektedir

(Tekinalp, 2003: 338-340).

Tekinalp’e (2003: 340) gore televizyon ve spor birlikteliginin en Onemli
sonucu, dev bir stadyuma doniisen televizyon ekram1 araciligiyla futbolun
oldugundan daha c¢ok Kkitlesellestirilmesi ve bu Kkitleselligin ticaret ve yatirima
dontismesiyle giderek biilyiik organizasyonlara yol agmasidir. Futbol, giderek
televizyona ekonomik olarak bagimli hale gelmektedir. Televizyon, futbolun ticari

bir kitle eglencesi olmasina neden olmustur (Mutlu, 2005: 342). Diinya Kupasi,
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Avrupa Sampiyonasi, Sampiyonlar Ligi, gibi organizasyonlar futbolun daha da
biiyiimesine neden olmaktadir. Ornegin, 1998 Diinya Kupasi’nda, televizyon
kanallart 64 mag¢ icin 65 milyon dolar para 6demistir. Uluslararasi medya bu
gosterilerden 200 milyon dolar reklam geliri elde etmis ve bu reklamlar1 37 milyar
izleyici izlemistir. Reklamcilar ise aymi organizasyonda 35 milyar dolar reklam
harcamast yapmistir. Bunun disinda biiyiik futbol organizasyonlarinin oncesinde

televizyon satiglarinda biiyiik artis oldugu saptanmistir (Tekinalp, 2003: 340).

Erdogan ve Alemdar’a (2005: 178, 186) gore, spor ve sporcu tiiketim
kiiltiiriiniin tegvikinde yogun bir bi¢cimde kullanilir. Kapitalizmde spor ‘is dist
eglence ve dinlenme’ zamaninin kolonilestirilmesine agik bir Ornektir. Bu
kolonilestirme hem ekonomik ¢ikar hem de biling yonetimi ve ideolojik egemenlik
bakimlarindan kapitalist smifa biiyiik yararlar saglamaktadir. Ornegin futbol
Tiirkiye’de hem sinif farkim hem de simif i¢i cinsiyet farkini iiretmektedir; ayni
zamanda hem ekonomik hem de ideolojik bir gorev yiiklenmektedir. Tiirkiye’de
futbol ekmek ve sirk politikasim popiilerlestirmenin 6nemli bir parcasidir.
Televizyona tasinan modern ticari gladyatorliik tiirlerinden biri olan futbol kitleleri

heyecanlandirir, 6fkelendirir, rahatlatir.

Futbol, diinyada ve Tiirkiye’de en fazla ilgi goren, talep goren popiiler kiiltiir
iirtinlerindendir. Ozii itibariyla bir spor dal1 olan futbol, bugiin diinyay: sekillendiren
popiiler kiiltiiriin diinyaya taginmasinda en onemli aractir, sanayi dalidir (Erdogan,
2004: 16). Rowe’a (1996: 169) gore, kiiresel spor endiistrisi (6zellikle futbol
endiistrisi), popiiler miizik endiistrisi de dahil olmak iizere, tiim popiiler endiistrilerin
ticari gelisimini golgede birakacak bir bigcimde, onlart pek cok bakimdan asip
gececek Olgiide devasa bir sekilde genislemistir; en ¢ok talep ve ilgi géren popiiler

tiriin haline gelmistir.

Tiirkiye’de de en cok izlenen, reyting rekorlan kiran televizyon programlari
da futbol maglandir. Tiirkiye’deki bu durum Rowe’un goriislerini destekler

niteliktedir. AGB Anadolu isimli reyting Ol¢iim kurulusunun arastirmasina gore,
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2005 yilinda Tiirkiye’de en ¢ok izlenen on programin dokuzunu futbol maclarn
olusturmaktadir. Tiirkiye’de 2005 yilinin en ¢ok izlenen programi siralamasinda
birinci sirayr Tiirkiye-Isvicre milli mac¢1 almistir. Futbol maglar1 disinda ilk on
arasma giren tek program ise ‘Kurtlar Vadisi’ dizisidir; o da siralamada yedinci
sirada yer almaktadir. Ayrica bu dizinin sona erdikten sonraki tekrar boliimlerinin
bile iist diizeyde bir izlenme oranina sahip olmasi da dikkat ¢ekicidir. En ¢ok izlenen
televizyon programlart arasinda genelde futbol maclar, diziler ve magazin
programlarinin bulunmasi dikkat ¢eken bir husustur (Milliyet, 2005a: 1). Dizilerden
de en ¢ok ‘Kurtlar Vadisi’ adli dizi reyting rekorlarim1 kirmistir ve daha sonra da
bunun bir filmi (Kurtlar Vadisi-Irak) ¢ekilmistir. Bu filmde Tiirkiye’de bugiine kadar
en cok izlenen filmlerden biri olmustur; film on bes giinde 3.135.875 kisiyi sinema
salonlarina cekmistir. Ayrica film, bugiine kadar ki en pahali Tiirk filmi olmustur.
Filme iligkin bir diger ilging nokta ise Irak’taki bazi olaylar ele alan bu filme kars
ABD’nin takindigr tavirdir. ABD, Beyaz Saray sozciisii araciligi ile filme yonelik
elestirilerini kamuoyuna sunmustur ve yurtdisinda gorev yapan askerlerinin filme
gitmelerini yasaklamistir. “Avrupa’daki ABD kuvvetlerinin komutam1 Orgeneral
James Jones bu filme iliskin olarak, ‘Kamuoyunun ilgisini ¢eken filmler, fikirlerin
sekillenmesini etkiler. Onemli olan gercegi kurgudan ayirabilmemiz ve insanlarin
goriiglerinin dogru ve gercek iizerine kurulmasidir’ agiklamasini yapmistir” (Sabah,
2006: 5). Yillardir Hollywood endiistrisi araciligi ile bu tarz filmler (6rnegin Rambo
serisi) lireten ABD’nin (ki bu filmler Pentagon desteklidir) bu tarz bir yaklasim
sergilemesi ilgi cekicidir. Bu iizerinde durulmasi gereken bir husustur, tartismaya

acik bir alandir.

En ¢ok izlenen programlar arasinda magazin programlari da iist siralardadir.
Tiirkiye’de ulusal yaym yapan kanallardan yedisinin (Atv, Kanal-d, Show-tv, Star,
Stv, Tgrt, Flash-tv) on yedi farkli magazin programima (Harika Pazar, Ozel Hat,
Paparazzi, Flash Magazin, Pazar Keyfi vs.) bir haftada ayirdigi toplam siire 155
saattir. Iclerinden de en cok Show-tv magazin programlarina genel yayin akis1 icinde
yer vermektedir. Show-tv yaym akisinda toplam magazine 57 saat ayirmaktadir.

Ayrica magazine ayrilan 155 saatin yaklasik 86 saati, izleyici sayisinin daha fazla
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oldugu varsayilan ‘prime time’da izleyicilere sunulmustur. Ulkemizde kiiltiir-sanat
programlarinin aksine magazin programlari en ¢ok izlenen 100 program arasina sik¢a
girmistir. Dolayisiyla magazin programlar rekldm verenin de en fazla tercih ettigi
program tipleri arasina girmistir (Milliyet, 2005b: 9). Boylece ‘reyting-reklam-
medya’ silsilesi sonucunda da magazin programlar {iist siralardaki yerini uzun siire
korumay siirdiirecek gibi goriinmektedir. Ciinkii reklam medya i¢in biiyiik bir gelir
kaynagidir; boyle olunca da magazin programlart ekranlarda uzun siire hem de
agirlikli olarak prime-time da gosterimde olacaktir. Ayrica serbest zamanin en
onemli dilimi olan hafta sonlarinda da magazin programlar1 yayin siireci icinde ciddi

bir yere, paya sahiptir.

Magazin programlarinda oOzellikle sinema ve televizyon karakterleri,
sarkicilar, sporcular (6zellikle futbolcular) ve mankenler ekrana yansitilmaktadir.
Popiiler kiiltiiriin egemen oldugu giiniimiiz medyasinda reel diinyada istedigi konumu
ve kimligi edinme olanag bulamayan bireyler, Ornegin televizyon film ve
dizilerindeki karakterler (Asmali Konak’in Segmen Aga’si, Yilan Hikayesi’nin
Memoli’si vs.), popiiler futbolcular (ilhan Mansiz, Hakan Siikiir vs.), popiiler
manken ve sarkicilar (Petek Dincoz, Hiilya Avsar vs.) ile 6zdesleserek, popiiler

kisilikleri hayatlarinin bir pargasi haline getirmektedirler.

Televizyon kanallar kiiltiir-sanat programlarina ticari kaygilar nedeniyle ¢ok
az yer vermektedir. Tiirkiye’de kiiltiir-sanat programlarinin tiim yayinlar arasindaki
oran1 ancak %]1,14’diir. Tiirkiye’de bu tiir programlara en ¢ok yer veren kanallar
‘TRT-2’, ‘SkyTiirk” ve ‘HaberTiirk’ kanallaridir. Ayrica kiiltiir-sanat programlarina
agirlikli olarak izlemenin az oldugu varsayilan ‘off-prime time’da yer verilmektedir.
Aynt zamanda iilkemizde, kiiltiir-sanat programlari en cok izlenen programlar
siralamalarina da girememektedir (Milliyet, 2005¢c: 9). Bu konu da iizerinde ciddi bir

sekilde tartigma yapilmasi gereken, belli tedbirlerin alinmasi gereken bir husustur.

Tiirkiye’de ozellikle 6zel televizyon kanallarinin devreye girmesiyle popiiler

kiltiir etkinligini ¢ok arttirmistir. Televizyon dizileri, spor programlari, yarigsma
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programlari, magazin programlart gibi programlar izleyiciler arasinda yayginlik
gostermeye, talep gérmeye baglamistir. Tiikketimi artirmaya yonelik olarak iiretilen bu
programlar en ¢ok izlenme oranina sahip programlar haline gelmislerdir. Tiirkiye’de

haber biiltenleri bile magazinlesmeye baglamistir.

Sanayilesme sonrasi siiregle ve ozellikle kitle iletisim araglar vasitasi ile
popiiler kiiltiir, bireyleri varolan toplumsal sistem icinde tutarken, onlart medya
araciligiyla gonderdigi popiiler iiriinler ile pasif, elestirmeyen, sorgulamayan,
konformist, siirekli tiiketen bireylere doniistirmiistiir. Cogunlukla televizyon
programlar1 bireyleri sistem iginde tutarak onlara tiiketimi asilayacak sekilde
hazirlanmaktadir. Ornegin filmlerde hep iyi olan sistem icerisinde kalarak, sorunlari

coziilmektedir; kotii olan ise sistemin polisine teslim edilmektedir.

Televizyon, popiiler kiiltiiriin temel tasiyict ve yayici aracidir. Televizyonun
ortaya ¢ikmasi ve biitiin diinyada kabul gormesiyle birlikte popiiler kiiltiir de gergcek
anlamim bulmustur ve hizla yayginlasmaya baglamistir. Artik popiiler kiiltiir ve
televizyon birbirlerinin olmazsa olmazlaridir. Birinin yoklugu halinde artik digerinin
varligim diisiinmek olanaksizdir. Televizyon popiiler kiiltiiriin biitiinleyicisidir ve

devamlilik kosuludur.

Popiiler kiiltiir 6gelerini tasiyan televizyon programlart cok reyting sagladigi
icin, bu kitle iletisim aracinin sahibi ya da sahipleri de 6zellikle reklamlar araciligiyla
cok kar elde etmektedir. Bunun i¢in dncelikli olarak reytinglerin diismesi baglaminda
popiiler kiiltiir 6gelerini iceren programlarin azalacagi ongoriilebilir. Zira bunun i¢in
halk tabanli bir hareket gereklidir. Ornegin tiiketici dernekleri, bazi sivil toplum
kuruluslar1 bunda rol alabilir; halka belli cagrilarda bulunabilir. Su asamada bunun
karsilik bulmasi zor gibi goriilse de, yine de bu konuda one siiriilen bir secenek, bir

alternatiftir.

Ayrica televizyonlarin her istedigini yayinlayabilmesi dogru degildir. Kazang

ugruna toplumun belirli dinamiklerinin, degerlerinin zedelenmesinin Oniine
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gecilebilmelidir. Kamu yararn gozetilmelidir. Bunun icinde, bu yonde belli yasalarin
cikartilmasi, mevcut yasalarin gézden gecirilip daha etkin ve yapici hale getirilmesi

gereklidir.

Televizyon, kendisinin yaratmis oldugu ve sonradan da siirekli kiskirttig
‘halk begenisi’ kavramina sigmmamalhidir. Bu 6zel girisimcilik, serbest rekabet,
cogunluk gibi unsurlar bir laissez-faire anlayisidir. Burada gozden kacmamasi

gereken temel nokta ise belirleyici mekanizmanin ‘pazar mekanizmasi’ oldugudur.

Batmaz’a (2003: 25) gore televizyon, kamunun mali olan ‘frekanslarr’
kullandigindan, toplumsal sorumlulugun tam ortasindadir. Bu yiizden etkin ve
onemli bir kitle iletisim araci olan televizyonun yaymlarinin niteligine ¢ok dikkat
edilmesi gereklidir. Televizyonun bireysel ve toplumsal kazanimlar igin
degerlendirilebilmesi saglanmali ve bunun icin gerekli olan tiim cabalar

gosterilmelidir.

Hiikiimetler ve onlara bagli kurumlar yasaklayici, engelleyici, geriletici
olmayan demokratik yasalarla medya yaymlarini diizenlemelidir. Burada dikkat
edilmesi gereken en onemli husus; hiikiimet veya ona bagh kurumlarin medya ile ya

da medya sahipleri, patronlari ile siki iligki icerisinde olmamasidir.

Hukukun istiinliigiine saygi duyarak cikarilan kitle iletisimi ile ilgili
yasalarda ‘kiiltir varliklarinin korunmasr’, ‘herkesin Kkiiltiir ~degerlerinden
yararlanmasi’ ve ‘izleyicilerin kiiltiirel degerlere katilim1® gibi degerler 6zendirilmeli
ve korunmalidir. Yine kanunlar kitle iletisim araglarinda Tiirk¢e nin korunmasini da
saglayabilecek nitelikte olmalidir. Ayrica kitle iletisim araclarinin yerli ve yabanci

tekeller olusturmalari da yine demokratik yasalarla engellenmelidir (Ongoren, 2003:

244, 245).

Kitle iletisim araglar1 sahibi ve yayincilarinin sorumluluklarinin siirlarimin

ne olacagi yasal ve mali diizenlemelerle ayarlanmalidir. Ayn1 zamanda kitle iletisim
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araclarinda nitelikli yayin yapilmasi noktasinda, bu araclarin kiiltiir iizerinde yol
acacag etkilerle dogrudan iliskili olan Tiirkiye’deki iletisim egitiminin gelisimi
hizlandirilmalidir (Celik, 2005: 118). Nitelikli, meslek etigi yiiksek iletisimcilerle
daha Kkaliteli hizmetler, yararli yaymlar olusturulmalidir. iletisimciler, kamu
sorumluluklarini yerine getirerek, kiiltiiriin korunmasi ve ilerlemesi yoniinde icraatlar
gerceklestirmelidir. Kitle iletisim araglarinin etkileri hayata o kadar niifuz etmistir ki,
Tiirkiye’deki iletisim egitimi artik ilkdgretim agsamasinda verilmeye baslanacaktir.
Milli Egitim Bakanligi 2006-2007 6gretim yilinda (5 pilot ilde —Adana, Ankara,
Erzurum, Istanbul, Izmir) ‘Medya Okuryazarlig’ dersini miifredata koyup
baslatacaktir, bu uygulama 2007-2008 6gretim yilinda da tiim Tiirkiye’yi kapsayacak
sekilde yayginlastirilacaktir ve kitle iletisim araglarindan en ¢ok etkilenen kesim
olarak belirtilen genclerin medya metinlerini daha dogru algilamasi, izlemesi,
okumasi, dinlemesi ve kullanmasi konusunda bilgiler sunulacak, egitim verilecektir.
Pek ¢ok iletisimci, elestirmen, halk sagligi uzmam ve akademisyen medyaya maruz
kalmay1 bir risk faktorii olarak gormekte ve ‘medya okuryazarligini’ koruyucu faktor
olarak Onermektedir. Aym zamanda ‘medya okuryazarligi’, sadece izleyicinin
medyayr  bilingli okumasma katki  yapmakla kalmamaktadir. ‘Medya
okuryazarligi’nin etki alani, insanin kendini ifade edebilmesi, toplumsal hayata daha
aktif ve yapic1 katilimi, yerel, ulusal ve kamusal medyanin daha olumlu noktalara
taginmasi ile ilgili hareketleri desteklemek icin etkin bir biling olusturma boyutuna
kadar genisletilebilmektedir. Kisacasi, ‘medya okuryazarlifi’ projesi ile, medyay1
dogru okuyan, yasadigi cevreye duyarli, {iilkesinin sorunlarini bilen, medya
mesajlarim1  akil siizgecinden gecirebilen bilingli bir kamuoyu olusturmak

hedeflenmektedir (nethaber.com, 2006: 1).

Ayrica Tiirkiye’de 3984 sayili yasa ile kurulmus bulunan ve 13 Nisan 1994
tarihinde resmen goreve baslayan Radyo Televizyon Ust Kurulu’nun (RTUK) temel
gorevleri arasinda ilgili basin yaymn kuruluslarinin, toplumun mevcut deger, bilgi,
hiiner ve becerilerinin genis kitlelere aktarmasimi saglamasi ve bu siirecte yapilan
yanliglar1 denetlemesi bulunmaktadir. Ancak bu kurulun uygulamalarinin da etkili ve

islevsel olmasi gerekmektedir. Bu kurul, kamusal mali daha iyi dagitan ve
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kullandiran bir yapiya kavusturulmahdir (Batmaz, 2003: 40). Bu kurul, yayimnlarda
yapilan yanhsliklara cezalar vermektedir. RTUK, bunun yan1 sira 6zellikle popiiler
kiiltiir ogeleri igeren yayinlara karsilik daha alternatif yapimlarin getirilmesi
dogrultusunda bir yaklasim sergileyebilmelidir. Bu gereklidir, c¢iinkii Ornegin
dizilerin yerine belirli bir siire sonra ‘Biri Bizi Gozetliyor’ evleri gibi bir bagka
furyanin gelmesinin Oniine gecilebilmelidir ve belgesel gibi daha alternatif yapimlar
getirilmelidir. Giiniimiizde ekranlarda o kadar ¢ok popiiler kiiltiir 6gesi tasiyan
program vardir ki, izleyicinin se¢enek yelpazesi ¢cok dardir. Yani adeta seyircinin
baska sans1 kalmamakta ya da bu firsat ona biling¢li olarak sunulmamaktadir. Ekranda
bol sayida olan bu tiir programlari sevmeyenlere de ‘begenmiyorsan izleme’ demek

de bir ¢6ziim yolu degildir.

Aslinda bu popiiler kiiltiir 6gesi tasiyan programlara karsi daha alternatif
yapimlarla bir ¢dziim yolu arayisi tilkemizdeki durumun vahametini géstermektedir.
Ornegin, Mehmet Ali Erbil adli sovmenin sundugu ‘Ya Sundadir Ya Bunda’ isimli
yarismadaki canli yayinda gerceklesen skandala ceza olarak, ilgili kanalin bu
program yerine 12 giin boyunca belgesel ve egitici programlar yayinlamasi uygun
goriilmiistiir (Posta, 2006: 1). Yani diinyanin pek ¢ok yerinde ilgiyle izlenen bu

yapimlar, iilkemizde ceza olarak verilmektedir.

Tiirkiye’de popiiler kiiltiiriin kiiltiirel ortami1 olumsuz yonde etkilemesine
kars1 tedbirlerin acilen alinmasi1 gereklidir. Bu kiiltiirel ortamin saghig icin, sosyal
yapmin saghg ve devamliligi icin hayati bir 6nem tasimaktadir. Ozellikle sosyal
bilimcilerin bu olgu {izerine arastirmalar yapip, belli ¢6ziim Onerileri iiretmeleri

lazimdir.

Kitle iletisiminin popiiler kiiltiirii ile yetisenler, onu dogal karsilamakta ve
popiiler kiiltiirsiiz bir yasami diisiinememektedirler. Bu yiizden popiiler kiiltiiriin
sorgulanmasi, lizerine sosyolojik analizlerin yapilmasi gereklidir. Bu analizlerden de

ilgili kurumlarn faydalanmasi1 gerekir. Kiiltiirel dirtinlerin “popiiler kiiltiiriin
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potasinda” eritilmemesi i¢in tedbirlerin, segeneklerin iiretilmesi 1azimdir (Emiroglu

ve Aydin, 2003: 696).

Cereci’ye (1996: 78, 86) gore toplum, toplumsal ihtiyaglarim karsilamak icin
etkilesen ve ‘ortak Kkiiltiiri’ paylasan c¢ok sayidaki insanin olusturdugu bir
birlikteliktir. Televizyon ise temel toplumsal gruplarin olusmasinda birinci derecede
rol oynamaktadir. Toplum taniminin belkemigini olusturan ‘ortak kiiltiir’ unsuru ise
televizyonla yakindan ilgilidir. Ortak kiiltiir noktasinda televizyon, birinci derecede
rol oynama safhasini asmis; yapay bir kiiltiiriin ileticiligini yaparak veya bunun
tiretimine dogrudan katkida bulunmak ve bunu yaymak yoluyla kiiltiiriin ana unsuru
haline gelmistir. Ozellikle televizyonun temel tasiyicihigmi iistlenmis oldugu kitle
kiiltiirii ile eslesmis olan popiiler kiiltiir, asagr yukar biitiin diinya toplumlarinin
tamidigi, benimsedigi ve kullandig1 bir kiiltiire doniigmiistiir. Televizyon, popiiler
kiiltirii sunmakta, O6gretmekte ve benimsetmektedir. Popiiler kiiltiirde her sey
standartlagsmakta ve kliselesmektedir. Bu nedenlerden otiirii de insanlar popiiler
kiiltiir tirtinlerini ¢éztimlemek igin diisiinme mekanizmalarim1 pek fazla devreye

sokmamaktadirlar.

Televizyon her seyden Once bash basina bir kiiltiir tasiyicisidir. Fakat bu
kiltiir toplumun gercek kiiltiirii degil, televizyonun kendine o6zgii kiiltiiridiir.
Televizyon bu kiiltiirli yalnizca tasimakla kalmamakta, ayn1 zamanda uygulanmasi
icin de baski yapmaktadir. Lakin bir bombardimani andiran 6zellikle popiiler kiiltiir
icerikli yogun televizyon programlari, toplumsal degisikliklere, kiiltiirel erozyona ve
insanlarin homojen hale gelmesine sebep olmaktadir. Tiim bunlar toplumsal agidan
tehlikeli bir egilimin varligina isaret etmektedir. Bu tehlike, saglikli bir toplumsal
yapmin devamliligi agisindan acil ve radikal tedbirler gerektirmektedir (Cereci,

1996: 98-108).

George Gerbner (aktaran Batmaz, 2003: 23, 24), popiiler kiiltiiriin giiciinii
anlatmak icin su Iskog halk deyisini kullanmaktadir: “Bir iilkenin tiim sarkilarini1 ben

yazayim, kanunlarim kim yaparsa yapsin”. Kiiltiir artik televizyondur. Giiniimiizde,
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bir ulusun, ortak kiiltiiriinii olusturan tek iletisim araci, en ¢ok izlenmesi ve tercih
edilmesi nedeniyle televizyondur. Televizyon, tarihte ilk kez, karmagsik zihinsel
yetileri olmayan milyonlarca insan tarafindan, kolaylik ve yayginlikla izlenebilen
yegane iletisim aracidir. Televizyon izlemek icin para harcamaya, okur-yazar
olmaya, seckin bir kiiltiire sahip olmaya, yasanan mekan1 degistirmeye gerek yoktur.
Televizyon, sadece siyasal giic araci veya eglence ile manipiilasyon araci degil; ayni
zamanda tim kiiltiirii yaratan devasa bir (ideolojik aygit demek bile az)

sosyalizasyon aracidir (Batmaz, 2003: 23, 24).

Ulkemizde giiniimiiziin en 6nemli enformasyon kaynagi olan televizyon
araciligi ile popiiler kiiltiir toplumsal biinyemize girmekte, hayati anlamlandirmayi
etkilemekte ve toplumsal kosullarin olusumuna da niifuz etmektedir. Giinde ortalama
3-4 saat televizyon izlenen iilkemizde, bireylerin anlam diinyas1 ve degerleri bu
siirecten etkilenmekte ve degisime ugramaktadir. Ozellikle bu siirecten daha c¢ok
etkilenen genclerin 6nem verdigi degerler, ortak kiiltiirel ortamin degerlerinden
sapmakta ve farklillk gostermektedir. Insanlar daha tiiketimci bireyler haline
gelmekte ve kisa yoldan daha az emekle bir yerlere gelmeyi ya da kazanmayi
benimser hale gelmektedir. Ulkemizde televizyon kanallarindaki popiiler kiiltiir
yarigmalarinin se¢meleri i¢in bazi biiyiikk sehirlerdeki se¢me yapilacak otellerin
oniinde ¢ok uzun kuyruklar olusmakta, bu yarismalar rating rekorlar1 kirmakta ve
ayn1 zamanda evlerinde bu tip programlar izleyenler cep telefonu mesajlar ile
yarismadaki adaylara oy gondermektedirler. Insanlarin ikonlar1 haline, bu popiiler
kiiltir kahramanlar gelmektedir. Medyanin yarattigi ikonlara kalabaliklar adeta
tapinmakta ve yerine yenisi konuluncaya kadar onunla bir anlamda
oyalanmaktadirlar. Bunlar bir kiiltiir tipi olan popiiler kiiltiiriin, tilkemizdeki kiiltiirel

ortam1 olumsuz yonde etkilediginin birer gostergesidir.

Kizilgelik’e (2003: 92, 93) gore diinyamizda, bireylerin yasaminin anlami ve
mutlulugu; tiiketime bagli hale gelmistir. Birey, tiiketiyorsa vardir, anlamlidir ve
mutludur; titketmiyorsa yoktur, anlamsizdir ve mutsuzdur. Birey, tiiketici konumuna

indirgenmistir. “Tiiketiyorum, Oyleyse varim”, ana slogan haline gelmistir.
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Descartes’in “Diisiiniiyorum, Oyleyse varim” sOylemi/kavrama bicimi artik yok

olmanin esigindedir.

Hizli teknolojik gelisme ve kile iletisim araclarimin etkisiyle tiikketim
egilimleri artmistir. Bu durum bir yandan rahat ve liikks bir hayat yasama tutkusunu,
diger yandan en insani ve toplumsal sorunlara karsi duyarsizligr ve dayanigsmadan

kopusu beslemistir. Kiiltiir tiiketime ayarli bir endiistri haline gelmistir.

Popiiler kiiltiir, ekonomik talepler tarafindan Kkiiltiiriin ticari amaglarla
alcaltilmasinin ve basta televizyon olmak ilizere Kkitle iletisim araglar1 tarafindan
empoze edilen birtakim standartlarin zorla diisiiriilmesinin sonucu olarak basit ve
zevksiz bir kiiltiir tipi olarak nitelenmektedir. Popiiler kiiltiir sahte hazlar saglamakta,
insanlart yasamdan yabancilastirmakta ve hayali bir icerik sunarak insanlarin
gerceklikle bas etme becerilerini engellemektedir. Popiiler kiiltiiriin olumsuz etkileri

bulunmaktadir ve eldeki veriler de bunu desteklemektedir (Gans, 2005: 53, 54).

Televizyonun biiyiik etkisiyle de popiiler kiiltiir olgusu kiiltiirel ortama iyice
yerlesmistir. Tiim bu nedenlerden otiirii kitle iletisim aracglarimin, 6zelliklede
televizyon yayin ve iiriinlerinin niteliginin kiiltiirel ortama zarar vermeyecek sekilde
olmasi1 toplumsal ve kiiltiirel ortam icin bilyilk 6nem tasimaktadir. Popiiler kiiltiir
tiriinlerinin kiiltiirel ortama yonelik olumsuz etkilerinin Oniine gecilmesi i¢in gerekli

onlemlerin ivedilikle alinmas1 gereklidir.

Tiirkiye gibi iilkelerde demokratik yollara bagvurarak kurulabilecek bir ‘genel
kiiltiir politikas1” ve bunun altinda veya icinde yer alabilecek yine demokratik bir
anlayisa ve uygulamaya yol acabilecek °kitle iletisim araglar1 politikasi’ sayesinde,
medya da kendine cekidiizen verebilecektir. Izleyici iizerinde de onu sikmadan,
zorlamadan ¢ok olumlu etkiler yaratabilecek bir diizeye ancak kendi i¢indeki ortak
cabalarla erisebilecektir. Basta televizyon olmak iizere kitle iletisim araglarinin
izleyiciler iizerinde olumlu etkiler yaratacak bicimlerde kullanilabilmesi icin devletin

ve ona bagh kurumlarin, iiniversitelerin ve Ozellikle de kitle iletisim araclarinin
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sahipleri ve yoneticilerinin gerekli arastirmalara ve hazirliklara 6nem vermeleri

gereklidir (Ongoren, 2003: 246).
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5. SONUC VE ONERILER

Genelde calisma yasaminin disinda yer alan faaliyetleri kapsayan ve insanlari
eglendirmeye yonelik olan popiiler kiiltiir, giindelik hayatin kiiltiiriidiir. Popiiler
kiiltiir teknoloji tarafindan yaratilmaktadir. Popiiler kiiltiir gercekligin olumsuz
yanlarindan kurtulmaya yarayan ve yapay mutluluklar iireten bir kiiltiirdiir. Basta
televizyon olmak iizere diger kitle iletisim araclar ile popiiler kiiltiir 6geleri, iiriinleri
tiretilmekte ve yayilmaktadir. Popiiler kiiltiir, bir ‘kullanim’ ve ‘tikketim’ kiiltiiriidiir;
aynm zamanda belli bir yasam tarzinin ideolojik olarak yeniden iiretilmesinin 6n

kosullarim saglamaktadir.

Kitle iletisim araclarindan 6zellikle televizyonun temel tastyiciligini
istlenmis oldugu popiiler kiiltiir, asag1 yukar biitiin diinya toplumlarinin tanidigi,
benimsedigi ve kullandig1 bir kiiltiire doniigmiistiir. Televizyon, popiiler kiiltiirii
sunmakta, Ogretmekte ve benimsetmektedir. Popiiler kiiltiirde her sey
standartlagsmakta ve kliselesmektedir. Kiiltiir bir ticaret konusu haline gelmis ve
kiiltiirel ortam bundan olumsuz yonde etkilenmistir. Basta televizyon olmak iizere
kitle iletisim araglarinin, bireyin 6zerkligini ortadan kaldiric1 bir ara¢ oldugu, sanat
bicimi olmayan iriinlerle, kiiltiirii bayagilastirdigi da ileri siiriilmiistiir (Batmaz,

2006: 93, 94).

Televizyon gercekligin algilanmasi ve anlamlandirilmasinda araci bir konuma
sahiptir. Televizyon verdigi enformasyonu biiyiik 6l¢iide kendi bigimlendirmektedir.
Hangi olgu ya da olayin, nasil bir yayma doniisecegine, kime hangi sartlarda
verilecegine medya karar vermektedir. Buna kisaca kitle iletisim aracinin tek tarafl
tasarruf giicii de denilebilir. Rekabete dayali serbest piyasa kosullarinda televizyon,
ekonomik anlamda varligim siirdiirebilmenin yan1 sira kdr maksimizasyonunu esas
alan bir isleyise sahiptir. Boylece toplumun tiimiinii ilgilendiren ve hatta toplumun
timii tizerinde belirleyici olan enformasyon sahasi, medya patronlar1 tarafindan

yonetilmektedir. Bagka bir ifadeyle eger bir enformasyon giiciinden bahsedilecekse
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demokrasilerin vazgecilmez giicii olarak kabul edilen bu gii¢, demokrasinin tersine
halkin degil; sayilar1 ¢cok az olan 6zel girisimcilerin elindedir (Topguoglu, 1996: 19,
20). Ulkemizde de giiniimiiziin en onemli enformasyon kaynagi olan televizyon
araciligi ile popiiler kiiltiir toplumsal biinyemize girmekte, hayati anlamlandirmay1
etkilemekte ve toplumsal kosullarin olusumuna da niifuz etmektedir. Giinde ortalama
3-4 saat televizyon izlenen iilkemizde, bireylerin anlam diinyas1 ve degerleri bu

siirecten etkilenmekte ve degisime ugramaktadir.

Popiiler kiiltiiriin, ‘egemenlige karsi direnis ve miicadele alani’ olma
karakteri, kitle liretimine (sanayilesme) gecisle degismistir. Sanayilesme Oncesinde
bir protesto, bagkaldiri, direnis, miicadele alani olan popiiler kiiltiir; endiistrilesmeyle
birlikte kitle kiiltiirii ile eslesmistir. “Kiiltiir kitle iiretimine gecisle birlikte
bayagilasmistir” (Batmaz, 2006: 108). Popiiler kiiltiir artik halk tarafindan degil, kitle

halinde iiretim yapan kar giidiisii yiiksek girisimcilerce iiretilmektedir.

Insanlik tarihindeki doniim noktalari, hayati biitiiniiyle etkileyen olaylar
olmustur. Sanayi devriminin neden oldugu en belirgin degisimlerden birisi ‘kiiltiir
devrimi’dir. Bu degisim sanayi devriminin zorunlu bir sonucu olarak ortaya ¢ikmig
ve sonuglar1 acisindan belki de endiistrilesmeden ¢ok daha etkili olmustur (Cereci,

1996: 25). Popiiler kiiltiir agisindan da sanayi devrimi bir doniim noktas1 olmustur.

Tarihsel siire¢ icinde sanayi devrimi (Toffler’a gore 2.dalga) ile karakteri bu
yonde radikal bir degisime ugrayan popiiler kiiltiir, 1950’lerde baslayan ve halen
devam etmekte olan iletisim-bilisim devrimi/bilgi cagi (Toffler’a gore 3. dalga) ile de
‘kitle kiiltiirii ile es olma’ anlamini, karakterini daha da pekistirmistir. Ozellikle kitle
iletisim araglarinin bu siire¢ iizerindeki rolii biiylik olmustur. Kitle iletisim araglari
popiiler kiiltiiriin en 6nemli destekleyicisi olmustur. Popiiler kiiltiir, kitle iletisim
araclar ile, 6zellikle televizyon vasitasiyla, tiikketicilere (alicilara) ¢ok daha etkin ve

yaygin bir sekilde sunulmustur.
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Popiiler kiiltiir, miicadeleci 6zelligini kaybetmis, egemen siniflarin bagimh
siniflar1 somiirmelerinin etkin bir araci haline gelmistir. Popiiler kiiltiir ekonomik-
politik {iiretim ve tiilketime; insanlarin arzuyla, rizayla katilmasim1 saglayan,
yonlendirmenin en planh yapildig1 alanlarin basinda gelir. Popiiler kiiltiirii iireten
halk degildir; onu iireten kiiltiir endiistrisidir. Halkin, kiiltiir iizerinde bir kontrolii
yoktur. Popiiler kiiltiir insanlart hem tiiketime yonlendirmekte ve bundan kéar
saglamakta, hem de bu arada siirece rizalariyla katilmalarimi saglayip ilgisiz,

duyarsiz, depolitize bireyler yiginm1 haline getirmektedir.

Giintimiizde popiiler kiiltiir, bir eglence kiiltiirii olarak kitle iletisim araglar
tarafindan iiretilmektedir. Ornegin, televizyon programlarinda, video filmlerinde vs.
iretilen yapay diinyalar, toplumun her ferdi tarafindan rahat algilanabilmesi
ongoriilerek yaratilmaktadir. Ayrica popiiler kiiltiir serbest piyasanin da gozdesidir.
Belirleyici aktorler, iiretilen dizi filmleri, magazin programlar1 ve miiziklerle her
kesimden insana ulagmayi amaclayarak biiyiik bir tiiketim potansiyeli
olusturulmustur. Popiiler kiiltir metalasmig iriinleriyle tiiketim toplumunun
isteklerini karsilamakta ve yeni tiikketim talepleri yaratmaktadir. Modern toplumda
kiiltiir, kendine 6zgii tiretim kosullari olan, bu ytizden ekonomik sistemin bir parcasi

olarak da degerlendirilen bir endiistridir.

Ozellikle televizyon aracilifi ile topluma ulasan ve toplumun Kkitleye
doniismesinde etkili olan popiiler kiiltiir iiriinleri yasamin her yerindedir. Ayni
zamanda televizyon ise kiiltiir endiistrisinin liretim ve pazarlama fonksiyonunu
yerine getiren en Onemli araclardandir. Popiiler kiiltiir ve televizyon, artik giiniimiiz
diinyasinda birbirinden ayrilmaz iki kavram olarak kullamlmaktadir. Popiiler kiiltiir
giindelik hayatin kiiltiriidiir ve televizyon da giindelik hayatin ritmi {izerinde

etkilidir. Kitle iletisim araglan 6zellikle de televizyon popiiler kiiltiiriin aynasidir.

Kiiltiirel hayatin degisimi iizerinde en fazla etki yaratan kitle iletisim araci
televizyondur. Giiniimiizde serbest zamani degerlendirmede kullanilan en etkin

araclardan olan televizyon, popiiler kiiltiiriin temel tasiyici ve yayici aracidir.
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Televizyonun ortaya cikmasi ve tiim diinyada benimsenmesiyle birlikte, popiiler
kiiltiir de gercek anlamimi bulmus ve hizla yayginlagmaya baglamistir. Artik popiiler
kiiltiir ve televizyon birbirlerinin olmazsa olmazlardir. Birisinin yoklugu halinde
digerinin varligimi diisiinmek olanaksizdir. Televizyon popiiler kiiltiiriin biitiinleyicisi

ve devamlilik kosuludur.

Kitle iletisim araclar ile olusan kiiltiirel iiriinler i¢inde yasanilan toplum ve
kiiltiirii yansitir. Tiirkiye’de popiiler kiiltiir olgusu, kitle iletisim araclarinin genis
toplum kesimleri arasinda yayginlagmasiyla cok daha etkinlik kazanmistir. Popiiler
kiiltiirtin belirgin 6zellikleri yayginlasmistir. Giinliikk diisiiniip giinliik yasamaya
baslayan modern toplumun bireyleri siirekli ve bilingsiz bir sekilde tiiketmeye
baglamiglardir. Yerlesik kiiltiir, yerini kitle iletisim araclarindan ozellikle
televizyonun yonlendirdigi zevklere terk etmistir ve cogunlugun benimsedigi popiiler

kiiltiir olgusu da bdylece ortaya ¢ikmis ve yayginlagmistir.

Tiirkiye’de ozellikle 6zel televizyon kanallarinin devreye girmesiyle popiiler
kiiltiir etkinligini ¢ok arttirmistir. Televizyon dizileri, spor programlari, magazin
programlari, yarisma programlar1 gibi programlar izleyiciler arasinda yayginlik
gostermeye, talep gormeye baslamistir. Tiiketimi artirmaya yonelik olarak iiretilen bu
programlar en ¢ok izlenme oranina sahip programlar haline gelmislerdir. Tiirkiye’de

haber biiltenleri bile magazinlesmeye baglamistir.

Sanayilesme sonrasi siiregle ve Ozellikle kitle iletisim araclari vasitasiyla
popiiler kiiltiir, bireyleri mevcut sosyal sistem icinde tutarken, onlart medya araciligi
ile gonderdigi popiiler iiriinler ile elestirmeyen, sorgulamayan, edilgen, siirekli

tilketen bireylere doniistiirmiistiir.

Televizyon giindelik yasamin ritmi iizerinde etkilidir. Artik giindelik yasamda
diziler, yarisma programlari, magazin programlari, spor programlari, filmler,
haberler, belgeseller, tartisma programlari vs. vardir. Toplum kendisini ilgilendiren

ciddi meselelere daha az ilgi gostermekteyken, popiiler kiiltiir 68esi tasiyan



107

televizyon programlarina daha cok ilgi gostermektedir. Televizyondaki popiiler
kiiltiir 68esi iceren yarisma programlarinda kimin popstar olacagi veya kimin kiminle
diinya evine girecegi daha cok ilgi gormektedir. Ayrica reel diinyada istedigi konumu
ve kimligi edinme olanag bulamayan bireyler, Ornegin televizyon film ve
dizilerindeki karakterler, popiiler futbolcular, popiiler manken ve sarkicilar ile

ozdesleserek, popiiler kisilikleri yasamlarinin bir parcasi haline getirmektedirler.

Tiirkiye’de popiiler kiiltiir 6gesi tasiyan televizyon programlari genelde
izleyici sayisimin daha fazla oldugu varsayillan ‘prime-time’da (ana yayin
kusagi/aksam 19.00-23.00 aras1 zaman dilimi) yayinlanmaktadir. Insanlar da giinliik
programlarim1  veya  bos  zaman  degerlendirmelerini  bunlara  gore
bicimlendirebilmektedir. Televizyondaki kiiltiir-sanat programlar ise ticari kaygilar
nedeniyle agirlikli olarak izlemenin az oldugu varsayilan ‘off-prime time’da yer

almaktadir.

Sonug olarak basta televizyon olmak iizere kitle iletisim araglar ile popiiler
kiiltiir olgusu kiiltiirel ortama iyice yerlesmistir. Bir kiiltiir tipi olan popiiler kiiltiir,
tilkemizdeki kiiltiirel ortami olumsuz yonde etkilemektedir. Eldeki bazi onemli
veriler, gostergelerde bunu desteklemektedir. Biitiin bunlardan sonra, Tiirkiye’de
popiiler kiiltiiriin kiiltiirel ortama zarar vermesini engelleyecek Onlemlerin acilen
alimmas1 gerekliligi ortadadir. Bu, kiiltiirel ortamin ve toplumun saglig i¢in biiyiik
onem tasimaktadir. Kitle iletisiminin popiiler kiiltiirii ile yetisenler, onu dogal
karsilamakta ve popiiler kiiltiirsiiz bir hayati diisiinememektedirler. Bu yiizden
popiiler kiiltiiriin ve onun Kkitle iletisim araglarindan televizyonla olan iligkisinin
sorgulanmasi ve iizerine arastirmalar yapilmas1 gereklidir. Ozellikle sosyologlarin bu
olgu iizerine sosyolojik analizler yapmalar1 ve belli ¢6ziim Onerileri sunmalart,

tiretmeleri gerekir.

Giindelik yasamin her alaninda etkisi gbze carpan ve son yillarda iizerinde en
¢ok durulan konulardan biri olan ‘popiiler kiiltiir’ olgusunun ve onun basta

‘televizyon’ olmak iizere kitle iletisim araclari ile olan iliskisinin sosyolojik bir
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analize tabi tutulmasi, giiniimiiz toplumsal kosullarinin anlagilabilmesinde bir kaynak
olarak yardimci olabilecektir. Ciinkii bu olgunun giiniimiizde sanattan bilime,
spordan eglenceye, giindelik iliskilerden yeme-icme aligkanliklarina kadar etkili
olmadig1 alan yok gibidir. Popiiler kiiltiirtin cagin ruhunu yansitmadaki islevselligi

gbzden kagirilmamalidir.

Ayrica hiikiimetler ve onlara baghh kurumlar yasaklayici, engelleyici,
geriletici olmayan demokratik yasalarla 6zellikle televizyon yaymlart olmak iizere,
medya yayinlarin1 diizenlemelidir. Kitle iletisim araclarinin yerli ve yabanci tekeller
olusturmalarinin 6nii demokratik yasalarla engellenmelidir. Kitle iletisim araci sahibi
ve yayincilarinin sorumluluklarimin sinirlarinin ne olacagr da yasal ve mali
diizenlemelerle ayarlanmalidir. Aym1 zamanda popiiler kiiltir 68esi tasiyan
programlara, iiriinlere kars1 daha alternatif yapimlar iiretilmeli, ¢ogaltilmalidir ve

Tiirkiye’de iletisim egitimi gelistirilmelidir.
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OZET

Bu caligmada giiniimiiziin giincel konularindan olan popiiler kiiltiir olgusu ile
onun kitle iletisim araclarindan televizyon ile olan iligkisi ele alinmistir. Giindelik
hayatin her alaninda goze carpan ve 6zellikle is dis1 zamanda insanlar eglendirmeye
doniik olan popiiler kiiltiir ile en etkin, yaygin kitle iletisim araci olan televizyon

iliskisi iizerine bir degerlendirme yapilmistir.

Calisma konusu, bes boliimde ele alinmistir. Birinci boliimde, ¢alismanin

metodolojisi agiklanmistir.

Ikinci boliimde, popiiler kiiltiir kavrami ve onun yakindan iliskili oldugu
kavramlar tanmimlanmis, temel oOzellikleri belirtilmistir. Popiiler kiiltiir giindelik
yasamun kiiltiiriidiir. Popiiler kiiltiir genelde calisma hayatinin disinda yer alan
faaliyetleri kapsamaktadir ve insanlar1 eglendirmeye yoneliktir. Popiiler kiiltiir
teknoloji tarafindan yaratilmaktadir. Basta televizyon olmak iizere diger kitle iletisim
araclan ile popiiler kiiltiir 6geleri, iiriinleri iiretilmekte ve yayilmaktadir. Popiiler
kiiltiir, bir ‘kullanim’ ve ‘tiikketim’ kiiltiiriidiir; ayn1 zamanda da belli bir hayat

tarzinin ideolojik olarak yeniden iiretilmesinin 6n kosullarini saglamaktadir.

Uciincii boliimde, popiiler kiiltiire yonelik temel yaklasimlar ele alinmustir.
Popiiler kiiltiir olgusuna yonelik olumlu ve olumsuz bakis agilar iizerinde durularak,

bu olgunun daha genis bir perspektiften incelenmesine ¢alisilmistir.

Dordiincii boliimde, popiiler kiiltiiriin kitle iletisimiyle iliskisi ele alinmistir.
Kitle iletisimi ve kitle iletisiminin islevleri tamimlanip, belirtilmis ve kitle iletisim
araglart ile ozellikle de ‘televizyon’ ile ‘popiiler kiiltiir’ arasindaki bag iizerinde
durulmus ve giincel baz1i Onemli Ornekler sunulmustur. Popiiler kiiltiiriin

biitiinleyicisi ve devamlilik kosulu olan televizyon, giiniimiizin en Onemli
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enformasyon kaynaklarindandir. Televizyon araciligiyla topluma ulasan ve toplumun

kitleye doniismesinde etkili olan popiiler kiiltiir iiriinleri yagsamin her yerindedir.

Son boliimde ise, calismanin genel degerlendirmesi ile sonug ve Oneriler yer

almustir.

Sonug olarak, popiiler kiiltiir giindelik hayatin kiiltiiriidiir ve televizyon da
giindelik hayatin ritmi tizerinde etkilidir. Televizyon, popiiler kiiltiiriin temel tasiyici
ve yayiclt aracidir. Popiiler kiiltiir irlinlerinin niteligi sorgulanmali ve kiiltiirel

ortamin daha kaliteli, rafine olabilmesi i¢in gerekli 6nlemler ivedilikle alinmalidir.
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SUMMARY

In this study we are going to examine the relationship between popular
culture that is one of the current topic of discussions and television which is one of
the important instrument of mass media. Popular culture is one of the most common
aspects of social life and it consist of the leisure time. In this study we have focused
on the relationship between television that is one of the most effective means of

communication and the popular culture.

The study consists of five chapters. In the first section we have dealt with the

question of methodology.

In the second section, the concept of popular culture and related concepts
have been defined; their basic features have been pointed out. Popular culture is the
culture of daily life. It generally involves the activities of resting times and it is
intended for entertaining the people. Popular culture is originated by technology.
Constituents and products of popular culture are generated and diffused by means of
firstly television and the other mass communication means. It is a culture of “use”
and consumption”; at the same time, it supplies preliminary requirements of

reproduction of a particular life style ideologically.

In the third section, basic approaches to popular culture have been taken up.
Positive and negative viewpoints of the phenomenon, popular culture, have been

emphasized and studied in a wide perspective.

In the forth section, we have investigated the relationship between popular
culture and the mass media. We have defined the mass media and the functions of it.
And we have focused on the relationship between mass media, especially the
television and popular culture. While doing this, we have examined some of current

and important events that took place in various television programs. The television
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that can be viewed as the transmitter and completing component of the popular
culture can also be seen as the most important source of information. The television
is a medium that transmits the popular culture and transforms the communities into
mass society. For this reason we can say that the products of the popular culture can

be seen all aspects of social life.

In the last section, general evaluation of the work, results and suggestions

have been given.

In conclusion, we can say that popular culture is the culture of daily life and
the television is an effective medium that is quite influential on the daily life itself. It
can be said that the television is the main instrument of transmit and dissemination of
the popular culture. For this reason, the quality of the products of the popular culture
must be questioned and in order to achieve more staled cultural environment

necessary policies must be developed immediately.
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