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Marka bilinirligi markalasma yolunda atilan en Onemli adimlardan bir
tanesidir. Bilinme siireci tamamlanip iiriin ve hizmetin bilinirligi arttiktan sonra 0
irtin veya hizmet marka haline gelmektedir. Dolayisiyla, bir markanin bilinirliginin
rakiplerinden fazla olmasi satislarin da orantili olarak artmasi anlamina gelmektedir.
Giiniimiizde rekabetin fazlasiyla hakim oldugu bir ortamda sadece kurum ya da
kuruluslar degil, destinasyonlar da birbiri ile yaris icerisindedir. Bu destinasyonlari
yurt i¢inde ve yurt disinda pazarlayarak bir cazibe merkezi haline getirebilmek igin
bilinirligi arttirma yolunda marka giiciiniin 6nemli bir rolii bulunmaktadir. Bir
iilkedeki destinasyonlarin turistik iirin kimlikleri 6n plana ¢ikarilarak o yerlerin
taninmasini Ve bilinmesini saglamak daha fazla ziyaretciye ev sahipligi yapmada
gerekli olan temel kosullardan bir tanesidir. Bu calismada, Tiirkiye'deki onemli
turistik destinasyonlardan biri olan Efes Oren Yeri'nin yabanci ziyaretgiler
tarafindan bilinirligi 6grenilmeye c¢alisilmistir. Efes'i ziyaret etmek igin gelen
yabanci ziyaretgilerin antik kent hakkinda sahip olduklar1 bilgilerin cinsiyet, yas,
egitim durumu, aylik gelir ve milliyet gibi demografik ozelliklere gore anlamli
farklilik gosterip gostermedigi arastirilmistir ve bu arastirmanin sonucunda egitim
durumu ile ait olunan milliyete gore sahip olunan bilginin farklilik gosterdigi

saptanmistir.
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